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 چكيده

بــازار محصــولات كشــاورزي، از مباحــث اساســي در ر دشناســايي رفتــار تعيــين قيمــت 
بر مقدار توليد و قيمـت محصـولات        ) رقابتي و غيررقابتي  ( زيرا نوع ساختار بازار    ؛بازاريابي است 

اين پژوهش بـا اسـتفاده      . هاي مختلف جامعه اثرگذار است     كشاورزي و در نتيجه، بر منافع گروه      
ــالهاي  از داده ــة س ــاي ماهان ــر 1383- 1377ه ــابي گوشــت  اضــمن ب ــية بازاري ورد الگــوي حاش
ورد قــدرت بــازاري در ســطوح مزرعــه و ا، بــه ســنجش و بــر)گوشــت گــاو و گوســفند(قرمــز
دهد كه رفتار تعيين قيمت       مي  هاي تحقيق نشان      يافته. فروشي اين محصولات پرداخته است      خرده

 شـواهدي از    فروشي گوشت گاو و گوسفند ايران رقابتي است و          در بازار سطوح مزرعه و خرده     
 .قدرت بازاري در اين سطوح بازاريابي براي اين محصولات در دست نيست
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 JEL: D41, D43بندي  طبقه

 
 :ها واژه كليد

 قدرت بازاري، زنجيرة بازاريابي، گوشت قرمز، ايران
 

 مقدمه 
 و تعيـين سـاختار       ، قدرت انحصاري و انحصـار در بـازار        پذيري  سنجش و ارزيابي رقابت   

 ةايي نظيـر درج ـ   ه ـويژگي. ينـدهاي بازاريـابي اسـت     ادر فر سائل مهم و مـورد پـژوهش         از م  ،بازار
هـا از   ها و سوددهي اقتصـادي بنگـاه      كالا    همگني ةاطلاعات، درج تقارن  آزادي ورود و خروج،     

توان قدرت و كـارايي بـازار و           مي آنها با شناسايي     كه شوند  ها محسوب مي    عوامل تفكيك بازار  
 وجود سود بلندمدت در يك صنعت ممكن        .دكرقيمت در بازار را تعيين      همچنين ماهيت تعيين    

 اقتصـادي توانـايي يـك       در متون . هاي آن صنعت باشد    است به علت وجود قدرت بازاري بنگاه      
بنگاه در تعيين قيمت محصول در سطحي بالاتر از سطح قيمت رقابتي يا تعيـين قيمـت نهـاده در                    

عنوان قدرت بازاري يا ويژگي انحصارگري شناخته        آن به تر از سطح قيمت رقابتي       سطحي پايين 
 . قدرت بازاري بر تعيين قيمت و در نتيجه بر حاشية بازاريابي مؤثر است. شود مي

 ماهيـت تعيـين قيمـت در هـر يـك      دارند كـه مختلف اقتصادي بازارهايي  هاي زيربخش
ين قيمـت در بازارهـاي      شناسـايي رفتـار تعي ـ    . متفـاوت اسـت   ) بـا توجـه بـه سـاختار آنهـا         (ازآنها  

 زيرا نـوع سـاختار بـازار      ؛محصولات كشاورزي از مباحث اساسي در پژوهشهاي بازاريابي است        
هـاي   بر توليد و قيمت محصولات كشاورزي و در نتيجـه، بـر منـافع گـروه      ) رقابتي و غيررقابتي  (

زمند دستيابي به   كردن منافع خود، نيا     منظور حداكثر   فعالان بازار به  . مختلف جامعه اثرگذار است   
 .اطلاعات كافي در زمينة ساختار و رفتار قيمتي در سطوح مختلف بازاريابي هستند

و قيمـت   ) در سـطح مزرعـه    (حاشية كل بازاريابي اختلاف قيمـت دريـافتي توليدكننـده           
بازاريـابي تحـت تـأثير عوامـل      حاشـية . اسـت ) فروشـي   در سطح خرده(كننده  پرداختي مصرف

به طور كلي هر    . ا توجه به اثر هر يك از اين عوامل، طي زمان نوسان دارد            گوناگوني است كه ب   
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عاملي كه بتوانـد عرضـه و قيمـت را تحـت تـأثير قـرار دهـد، بـر حاشـية بازاريـابي مـؤثر اسـت                            
)Donnell and et al.,2004ُ O(. 

هاي غذايي، شكاف زيـاد قيمتـي در          با توجه به رشد جمعيت و افزايش تقاضاي فراورده        
هـاي     هر دو، بررسي شرايط بازار بـراي فـراورده         يرضايتناكننده و    كننده و مصرف    توليد سطوح

صنعت دامپروري به دليل اهميـت آن در      . رسد  غذايي از جمله گوشت قرمز، ضروري به نظر مي        
و رشـد اقتصـادي كشـور و تـأمين          )  درصد از ارزش افزودة بخش كشاورزي      27(ارزش افزوده   

آمارنامـة اقتصـادي بانـك      (اي در اقتصـاد ملـي دارد        دگان، جايگاه ويـژه   كنن نياز پروتئين مصرف  
ضرورت وجود گوشـت در سـبد مصـرفي خانوارهـا و            ). 1384مركزي جمهوري اسلامي ايران،   

، نشاندهندة توجه ويژه به اين 1همچنين كاهش درآمد واقعي آنها به علت افزايش قيمت گوشت       
ينـد بازاريـابي محصـولات      ادر مـورد بـازار و فر      . )1378زاده،    نورالـه (صنعت و توسعة آن است      

بر اسـاس اسـتاندارد     . اي و اقتصادي مطرح هستند       تغذيه يهايتويژه گوشت قرمز، ضرور    هدامي، ب 
در  ، كيلـوگرم اسـت    45/35المللي، مصرف مناسب سرانة گوشت قرمز براي هر فرد در سال              بين

كشـورهاي  در   كيلوگرم و    7/26ته  ياف ه مصرف سرانة گوشت قرمز در كشورهاي توسعه       كحالي  
گـزارش معاونـت امـور دام و طيـور وزارت           ه  ب). 2005فائو،( كيلوگرم  است   4/6در حال توسعه    

 كيلوگرم بـوده    3/11 برابر   1385 مصرف سرانه گوشت قرمز در ايران در سال          ،جهاد كشاورزي 
رف مناسب يكي از دلايل وجود شكاف وسيع بين مص     ).  1386وزارت جهاد كشاورزي،    ( است

 دانسـت فروشـي      قيمت بـالاي آن در سـطح خـرده         توان  را مي و مصرف واقعي گوشت در ايران       
 ناشي از وجود قدرت بازاريـابي  احتمالاًفروشي  افزايش قيمت در سطح خرده). 1386شهبازي،  (

 . استيند بازاريابي ادر فر
ه قيمت كدهد  مينشان  1383 - 1377 دوره  در و گوسفندبررسي قيمت گوشت گاو

 طور متوسط به ترتيب به)  دامداري(در سطح توليدكننده  گاو و گوسفندگوشت  گرمهركيلو
                                                 

 بلكـه   ،  بايد توجه داشت كه الزاماً كاهش درآمد واقعي خانوارها تنها به دليـل افـزايش قيمـت گوشـت نيسـت                     .1
 .است  نجر به اين امر شدهاي از شرايط م مجموعه
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ريال بوده 25692و  25675به ترتيب ) قصابي(فروشي  در سطح خردهو ريال 23738 و 20394
فروشي  حاشية بازاريابي گوشت گاو و گوسفند از سطح مزرعه تا خرده براين اساس. است
درصد  6/7 و 20 ريال بوده كه به ترتيب معادل 2/1954و 4/5281 ترتيب طور متوسط به به

اين . )1385پشتيباني امور دام و طيور، سهامي شركت (كنندة نهايي است قيمت پرداختي مصرف
گوسفند پرداختي  گاو و درصد قيمت گوشت 8  تقريباً درصد و20حدود بدان معناست كه 

بوده )  بازارةحاشي(هاي بازاريابي ، سهم هزينه)فروشي در سطح خرده(كنندة نهايي توسط مصرف
كنندگان و همچنين وجودانتقال نامتقارن   توليدكنندگان و مصرفنارضايتيبا توجه به . است
بررسي علل بالا بودن حاشية ، )1385زاده،  حسيني و قهرمان( بازار گوشت قرمز در قيمتها

وري اود قدرت بازاري در سطوح دامداري، فر ناشي از وجاحتمالاًكه -بازاريابي گوشت قرمز 
كنندگان  ريزان، توليدكنندگان و مصرف براي سياستگذاران، برنامه -است فروشي  و خرده

 .استضروري 
در زمينة بررسي رفتار بازار و اثر آن بر حاشية بازاريابي نيز پژوهشـهاي زيـادي در ايـران     

، حسـيني و    )1385( و نيكوكـار    حسـيني  مطالعـات تـوان    صورت گرفته است كه از آن ميـان مـي         
نـژاد و    ، موسـي  )1384(، كلانتـري و همكـاران     )1385(، حسيني و دورانديش   )1385(زاده  قهرمان

 و عباســيان، )1384و1379( و همكــارانصدرالاشــرفي، )1379(صــداقت ،)1375(مجاوريــان
بسـياري در    پژوهشهاي بـرون مـرزي       همچنين.  را نام برد   )1375( قادرزادهو  ) 1384(كشته  كريم

: ويژه گوشت صورت گرفته است؛ از جملـه        زمينة بررسي قدرت بازاري محصولات مختلف، به      
، پيگـوت و  )O'Donnell & etal., 2004(، اودونـل و همكـاران   ) O'Donnell, 1999(اودونل 

هـالوي  ، )Wann and Sexton, 1992(، ون و سكسـتون  )Piggott & et al, 2000(همكـاران  
)Holloway, 1991(،    گـودوين و همكـاران)Goodwinn & et al., 2000(  هـال و همكـاران ، 
)Hall & et al., 1979 ( و ولگننت)Wohlgenant, 1987( نمود اشاره . 

طور   ويژه پژوهشهايي كه به    گيري از پژوهشهاي برون مرزي، به       ، با بهره  مطالعه حاضر در   
ند، بـه تـدوين الگـوي تجربـي         خاص مربوط به الگوي قدرت بازاري در محصولات دامي هسـت          

 همچنـين از    .شـده اسـت   مناسبي بـراي بـازار گوشـت قرمـز مطـابق بـا شـرايط كشـور پرداختـه                    
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منظور شناخت اولية بازار گوشت قرمز در كشور و حاشية بازار سـاير               پژوهشهاي درون مرزي به   
 قـدرت   درجـة هدف اصـلي ايـن پـژوهش تعيـين          .  است گرديدهمحصولات كشاورزي استفاده    

شناسـايي عوامـل     آنديگر  اهداف  و   )گاو و گوسفند  ( گوشت قرمز   بازاريابي زنجيرةزاري در   با
الگـوي حاشـية بازاريـابي       در انتها نيز  .  است بازاريابية   ارزيابي اثر قدرت بازاري بر حاشي      ومؤثر  

 .بررسي شده استگوشت قرمز 
 

 مواد و روشها
، قـدرت بـازاري در      )1999(كـارگيري چـارچوب نظـري اودونـل        هدر اين پژوهش بـا ب ـ     

 بازاريـابي  ة اودونـل، حاشـي  نظـر  براساس.  استشدهزنجيرة بازاريابي گوشت قرمز ايران بررسي  
 تأمين خدمات بازاريابي مـورد نيـاز   ةهزين «: استسه جزءاين براي محصولات كشاورزي شامل    

ي خريـداران   كه به سبب رفتار غيررقابت    سودي  «،  »براي تبديل نهادة كشاورزي به محصول نهايي      
دنبـال    كه بـه   سودي«و  » )آن نهايي نهاده و قيمت      ة در هزين   تفاوت(آيد دست مي  بهدر بازار نهاده    

 درآمـد نهـايي نهـاده و قيمـت          تفـاوت (رفتار غيررقابتي خريداران در بازار محصول وجـود دارد        
 : نشان داده شده است1 صورت رابطة الگوي نظري اودونل به» )محصول

)1(    
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 متغير مربـوط بـه      kZ كشاورزي،   ة قيمت نهاد  mWحاشية بازاريابي، jMMدر اين رابطه    
 mX وفروشـي  مقدار محصول در سطح خـرده   jQ،)خدمات بازاريابي (هاي غيركشاورزي   نهاده

jβ ، jmjm  وازمبــدأ  ضــريب عــرضja .اســت كشــاورزي ةمقــدار نهــاد /Wγوjkc ضــرايب 
 ة عرضكشش قيمتي jmε و  فروشي  ام در سطح خرده   j تقاضاي محصول    ش قيمتي كشjηالگو،
ــاورزي ةنهاد ــه  كش ــطح مزرع ــتدر س ــه 2θ و 1θ. اس ــب  ب ــرات ترتي ــاريتغيي ــازار 1انتظ  در ب

 . است )مزرعه( كشاورزية و نهاد)فروشي خرده(محصول
                                                 

1. conjectural variation 
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0θچنانچــه  0θ و 1=  كشــاورزي ةو نهــاد  باشــد، رفتــار قيمتــي در بــازار محصــول2=
11 و اگر  استرقابت كامل   صورت    به =θ   12و =θ     كارتـل ( باشد، شرايط بازار انحصار كامل (

ها بين صـفر       انتظاري ساير بازار    تغييرات .داردوجود    كشاورزي ة نهاد و در رفتار قيمتي محصول   
 . و يك خواهد بود

. اسـت  قدرت بازاري در بازار نهاده و محصـول قابـل محاسـبه              ة، درج 1 ةبا توجه به رابط   
  انتظاري در بازار نهاده و محصول صفر باشد، بازار نهادة كشاورزي و محصـول              تغييراتچنانچه  

 :آيد كه به صورت زير است به دست مي 2 ةرابط ،ر نتيجهدو  رقابتي است
kjk
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كـه قيمـت خـدمات بازاريـابي        داده شـده    شرايطي نشان    است كه در آن      1، همان رابطة    2رابطة  
، الگـوي تجربـي     1بـا توجـه بـه رابطـة نظـري         . . خدمات بازاريـابي اسـت     ة نهايي عرض  ةهزينبرابر  
 :باشد مي 3 وردي در اين تحقيق به صورت رابطةابر
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گـاو و گوسـفند زنـدة آمـادة كشـتاردر سـطح              قيمـت    jWحاشـية بازاريـابي،   jMMكه در آن    
شاخص هزينة كشتار ( شاخص هزينة بازاريابي گوشت jkZ، )معادل گوشت آمادة طبخ  (مزرعه

 در سـطح    گوشت گاو و گوسفند آمـادة طـبخ       مقدار   jQ،)و شاخص هزينة حفاظت از گوشت     
 .اسـت ) معادل گوشت آمادة طـبخ    (گاو و گوسفند زندة آمادة كشتار      مقدار   jX و فروشي  خرده

jβ  ،jjهمچنين   /Wγ وjkc  ،ضرايب الگو  jη گوشـت گـاو و گوسـفند        تقاضاي   كشش قيمتي
 گاو و گوسفند زندة آمـادة كشـتار        ة عرض كشش قيمتي  jε و يفروش   در سطح خرده   آمادة طبخ 

 بـه ترتيـب متغيرهـاي موهـومي مربـوط بـه             3D و   1D  ،2D همچنـين    .باشد   مي در سطح مزرعه  
  .است متغير روند Tفصلهاي بهار، تابستان و پاييز و 

فروشـي و    انتظـاري در سـطوح خـرده   يابي، تغييـرات  بازارةورد تابع حاشيابا استفاده از بر   
تعيين قيمت     رقابتي و يا انحصاري بودنِ     ة درج ، انتظاري تغييراتبا تعيين   . آيد  دست مي   بهمزرعه  
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ي رفتـار قيمتـي     چنانچـه در سـطوح مختلـف بازاريـاب        . شـود   مشـخص مـي    گوشت قرمز در بازار   
 و در نتيجـه     خواهـد بـود   مـد   اصورت انحصاري ارزيابي شود، نظام تعيين قيمت در بازار ناكار          هب

 كـاهش   ،باشـد بيشـتر    هرچه انحصـار     .قرار نخواهد داشت  رفاه اجتماعي در حداكثر مقدار خود       
 .نيز بيشتر استماعي ترفاه اج

  زمانيةاهانه و براي دورصورت م هبپژوهش ن ياز در ايها و اطلاعات مورد ن داده
 مت گوشت گوساله،يشامل ق، متهاي اطلاعات مربوط به ق.استآوري شده   جمع1383 -1377

 آمار .باني امور دام گرفته شده استي از شركت سهامي پشت، گوسفند زنده،گوسفند، گاو زنده
دام ة شمتوسط وزن لا و هاي كشور كشتارشده دركشتارگاهو گوسفند و اطلاعات تعداد گاو 

از آمار و همچنين . است  آمدهدست  كشتارشده از معاونت امور دام وزرات جهاد كشاورزي به
ز استفاده ين) كشتار و حفاظت از گوشت در برابر فساد ةنيشاخص هز(اطلاعات مركز آمار ايران

 و گوسفند در سطح گاوميزان حاشية بازاريابي، قيمت گوشت  تعيين به منظور .ه استشد
قيمت گوشت گاو . روشي از قيمت گوشت گاو و گوسفند در سطح دامداري كسر شدف خرده

 ضرايب تبديل درضرب قيمت گاو و گوسفند زنده  و گوسفند در سطح دامداري از حاصل
ضرايب تبديل گاو و گوسفند زنده آمادة كشتار به گوشت گاو و گوسفند (510/0 و 522/0

  1.به دست آمده است) آمادة طبخ
 
 و بحث نتايج

 براي گوشت گاو و     3وسيلة نرم افزار شازم     به و  NL2، با استفاده از روش      3 ورد الگوي ابر
منظور تعيين رابطة همخطي، آزمونهاي بروش         به 4آزمون تجزية واريانس  . گوسفند انجام گرفت  

 و همچنـين آمـارة      لواريـانس در جـزءاخلا      بـا هـدف تعيـين وجـود ناهمسـاني          6، گلجسر 5پاگان
                                                 

 .است) 1383(و فرزاد) 1383(اين ضرايب تبديل به ترتيب بر گرفته از مطالعة خالداري.  1
2. non linear likelihood  
3. shazam 
4. variance decomposition 
5. Breush Pagan 
6. Glejser 
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hمنظـور آزمـون       بـه  .، صورت گرفـت   ل اخلا ء در جز  يراي تعيين وجود خودهمبستگ    ب 1دوربين
 گوشـت   )3رابطـة  (ورد الگـوي تجربـي    ا بـر  1 جدول.   استفاده شد  tمعنيداري متغيرها، از آزمون   

 و  او است كه كشش تقاضـاي گوشـت گ ـ        گفتني. دهد  را نشان مي  ) گوشت گاو وگوسفند  (قرمز
فروشي و همچنين كشش عرضة گاو و گوسفند زنده نيز به ترتيب برابر                خرده گوسفند در سطح  

در نهايت مقادير كششهاي انتظاري با توجه به ايـن          . ورد شدند ا بر 71/1 و   23/0،  -27/2،  -24/1
 .دست آمد اطلاعات به

همبستگي   دوربين مبين نبود خود   h  ، در مورد گوشت گاو نتيجة آزمون      1 با توجه به جدول   
 نشـاندهندة خـوبي     و 99/0 الگو برابر  2Rهمچنين  . عادلة حاشية بازاريابي گوشت گاو است     در م 

در الگوي حاشية بازاريابي گوشت گاو تمامي متغيرها علامت مورد انتظار      . برازش اين الگوست  
علـت  . رنـد  سـاير متغيرهـا از نظـر آمـاري معنيدا          ،را دارند و به جز متغير شـاخص هزينـة كشـتار           

اي هزينـة بازاريـابي     در بـين شاخصـه    شاخص هزينة حفاظت از گوشت در برابر فساد         معنيداري  
اي از هزينة بازاريـابي گوشـت    اين است كه هزينة حفاظت از گوشت در برابر فساد بخش عمده           

رابطة مثبت شاخص هزينة كشتار و شاخص هزينة . دهد قرمز را نسبت به هزينة كشتار تشكيل مي
 كـه بـا     دهـد   مـي نشـان   ) اي هزينـة بازايـابي    عنوان شاخصـه    به( ت از گوشت در برابر فساد       حفاظ

بـه منظـور مثبـت بـودنِ تغييـرات        . يابـد   افزايش هزينة بازاريابي، حاشية بازاريابي گاو افزايش مي       
 مقـدار   فروشـي، منفـي و علامـت متغيـر      در سطح خردهومقدار گوشت گا   علامت متغير، بايد انتظاري
 Donnell & et al., 2004; Piggott & et al., 2000ُ  O( گاو زنده در سطح مزرعه مثبت باشد گوشت

Donnell, 1999;ُ  O(.بر اساس . شود وردي براي گوشت گاو مشاهده ميا اين مسئله در الگوي بر
  بهـار، تابسـتان و   هاي اثر فصل  هاي موهوميِ   ، در تابع حاشية بازاريابي گوشت گاو، متغير       1 جدول

ايـن امـر   . نشاندهندة افزايش حاشية بازاريابي در اين فصلهاست  اين  علامت مثبت دارند كه     پاييز  
همچنـين  . اسـت هاي حفاظت از گوشـت در فصـل بهـار و تابسـتان        افزايش هزينه  احتمالاً معلول 

 بـه دليـل افـزايش قيمـت         ممكن اسـت  افزايش حاشية بازاريابي در فصل پاييز براي گوشت گاو          
                                                 

1. H Durbin 
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. فصل باشـد اين فروشي به علت افزايش قيمت علوفه در سطح مزرعه در   طح خرده گوشت در س  
نين وجود انتقال نامتقارن قيمتها از ديگـر عوامـل افـزايش يـا كـاهش حاشـية بازاريـابي در                     چهم

علامت مثبت متغير روند نيز با توجه به روند فزايندة حاشية بازاريـابي             . فصول مختلف سال است   
 . رسد  نظر مي منطقي بهاو،گوشت گ

 )3رابطه (نتايج براورد تابع حاشية بازاريابي گوشت قرمز. 1جدول 
tآمارة انحراف معيار  نام محصول متغير شرح ضريب

 11C شاخص هزينة كشتار 0/36 2/56 0/14

 12C شاخص هزينة حفاظت از گوشت 10/90∗∗∗ 4/01 2/71

3/36 0/00012 0/0003-  1Q فروشي او در سطح خردهمقدار گوشت گ ***

2/42 0/0012 0/0030  1X مقدار گاو زنده در سطح مزرعه ∗∗∗

 1D ي فصل بهارمتغير موهوم 771/40∗∗∗ 127/7 6/04

 2D متغير موهومي فصل تابستان 545/13∗∗∗ 135/6 4/02

 3D متغير موهومي فصل پاييز 453/25∗∗∗ 132/7 3/42
7/38 13/39 98/78  T متغير روند ∗∗∗

∗∗∗=11/86Nr           1/68=Durbin-h            0/992 =R  
0/982 =R 

 گوشت گاو
 )1MM:متغير وابسته(

 21C شاخص هزينة كشتار 3/67 5/03 0/73

 22C ة حفاظت از گوشتشاخص هزين 13/84∗∗ 5/96 2/32

2/00 0/0034 0/0069- ∗∗ 
مقدار گوشت گوسفند در سطح 

 فروشي ردهخ 

2Q 

1/87 0/0052 0/0050* 
وسفند زنده در سطح مقدار گ
 مزرعه

2X 

-2/83 334/70 
∗∗∗948/83-
 

 1D متغير موهومي فصل بهار

 2D صل تابستانمتغير موهومي ف -878/20∗∗ 344/00 2/55-

 3D متغير موهومي فصل پاييز -837/72∗∗∗ 306/60 2/73-

 T متغير روند 16/09 20/83 0/77

 گوشت گوسفند
 )2MM:متغيروابسته(

∗∗∗= 17/40Nr                   1/95=Durbin h                0/852 =R                
     0/842 =R    

 

 هاي تحقيق  يافته:مأخذ
 درصد  درصد و دهجدرصد و پن ترتيب معنيداري در سطح يك به : ∗ و∗∗، ∗∗∗
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 دوربـين مبـين نبـود       h  ، در مـورد گوشـت گوسـفند نتيجـة آزمـون           1ه بـه جـدول    با توج 
 و 85/0 الگـو برابـر  2Rهمچنـين  . خودهمبستگي در معادلة حاشية بازاريابي گوشت گـاو اسـت        

در الگـوي حاشـية بازاريـابي گوشـت گوسـفند تمـامي             . نشاندهندة خوبي برازش اين الگوسـت     
 سـاير متغيرهـا از نظـر    ،د انتظار را دارند و به جزء متغير شاخص هزينة كشتار    متغيرها علامت مور  

 شـاخص هزينـة حفاظـت از گوشـت در برابـر فسـاد در بـين              معنيـداري علـت   . آماري معنيدارند 
اي  شاخصهاي هزينة بازاريابي اين است كه هزينة حفاظت از گوشت در برابر فساد، بخش عمده            

رابطـة مثبـت شـاخص      . دهد  ز را نسبت به هزينة كشتار تشكيل مي       از هزينة بازاريابي گوشت قرم    
اي هزينـة  عنـوان شاخصـه   بـه  ( هزينة كشتار و شاخص هزينة حفاظت از گوشـت در برابـر فسـاد          

كه با افزايش هزينة بازاريابي، حاشية بازاريابي گوشت گوسفند افزايش          دهد    مينشان  ) يابيربازا
 در سـطح  او مقـدار گوشـت گ ـ    علامـت متغيـر  دد، باي ـطـور كـه پيشـتر اشـاره ش ـ         همان 1.يابد  مي

 مقدار گوشت گاو زنده در سطح مزرعه مثبت باشد كـه ايـن               فروشي منفي و علامت متغير      خرده
، در تـابع    1ل  بر اسـاس جـدو    . شود  وردي براي گوشت گوسفند مشاهده مي     امسئله در الگوي بر   

علامـت   بهار، تابستان و پـاييز       هاي اثر فصل  هاي موهومي   حاشية بازاريابي گوشت گوسفند، متغير    
كـاهش حاشـية    . نشـاندهندة كـاهش حاشـية بازاريـابي در ايـن فصلهاسـت            ايـن   منفي دارند كـه     

تواند به دليل كاهش قيمـت گوشـت    بازاريابي در فصل بهار و تابستان براي گوشت گوسفند مي 
ة بازاريـابي   كـاهش حاشـي   . كاهش قيمت علوفه در اين فصل باشـد       بر اثر   فروشي    در سطح خرده  

تواند به دليل كشش نامتقارن قيمتها در سـطوح بازاريـابي             مينيز  گوشت گوسفند در فصل پاييز      
علامت مثبت متغير روند نيـز بـا توجـه بـه رونـد فزاينـدة حاشـية بازاريـابي بـراي                      همچنين  . باشد

 . رسد  منطقي به نظر مي،گوشت گاو
وسـفند در دو سـطح مزرعـه و         منظور تعيـين درجـة قـدرت بـازاري گوشـت گـاو و گ                به
 انــد كــه نتــايج آن در  ، محاســبه شــده1 فروشــي، تغييــرات انتظــاري بــا توجــه بــه جــدول  خــرده

                                                 
ة بازاري گوشت گاو و گوسفند علاوه بر معنيداري ضريب شاخص هزينـة حفاظـت               وردي حاشي ادر الگوي بر   .1

 .ورد شده استابزرگتر از شاخص هزينة كشتار براين شاخص از گوشت، مقادير 
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با توجه به اينكه مقدار تغييرات انتظاري براي گوشت گاو و گوسـفند در              . ، آمده است  2 جدول
اري در  توان نتيجه گرفت كه قـدرت بـاز         فروشي نزديك به صفر است، مي       سطح مزرعه و خرده   
 24760وجـود بـيش از       .داردن ـوجود  و گوسفند   گوشت گاو   براي  فروشي    سطح مزرعه و خرده   

دامــداريهاي صــنعتي ايــران، ( دامــداري18860و ) 1383ســازمان دامپزشــكي كشــور، ( قصــابي 
 يعنـي   ؛نشاندهندة آن است كه در اين دو سطح بازاريـابي قـدرت بـازاري وجـود نـدارد                 ) 1383

فروشي موجب ايجاد رقابـت در دو سـطح           اي موجود در سطح مزرعه و خرده      ه  تعداد زياد بنگاه  
 كـه دهـد     نشـان مـي   ايـن مطلـب     . فروشي براي گوشت گاو و گوسفند شده است         مزرعه و خرده  

 ناكارايي فرايند بازاريابي گوشت گاو و گوسفند و قيمت بالاي اين دو محصول در سـطح                علت
براي نمونه در سال . جستفروشي  طوح مزرعه و خردهدر جايي به غير از س   را بايد   فروشي    خرده
 در مالكيـت بخـش       مـورد آن   36شت كـه تنهـا       كشتارگاه در كشور وجود دا     477 حدود   1383

هـاي   آمـار كشـتارگاه  ( بـود ) شـهرداريها ( ها در اختيار بخش دولتـي  خصوصي و ساير كشتارگاه   
توانـد    ي گوشت گاو و گوسفند مي     يند بازارياب ايكي از دلايل نارسايي در فر     لذا  ). 1384كشور،  

 .اين مسئله باشد
  انتظاري نتايج براورد تغييرات. 2جدول

 زنجيرة بازاريابي
 نام محصول

 فروشي سطح خرده سطح مزرعه

(0/00)≅∗∗∗0/000183 (0/00)≅ ∗∗0/0130 
 گوشت گاو

(3/357) (2/419)  

(0/00)≅ ∗∗0/00216 (0/00)≅ ∗0/00425 
 گوشت گوسفند

(1/999) (1/866) 

 هاي تحقيق يافته:مأخذ  
 .درصد  درصد و پنچ درصد و ده   يكداري در سطح ترتيب معني  به∗ و∗∗∗،  ∗∗∗

 .تغييرات است و مقدار تقريبي t اعداد داخل پرانتز كه در زير و مقابل مقادير تغييرات قرار دارند، به ترتيب مقدار آمارة
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 گيري خلاصه و نتيجه
در  قـدرت بـازاري    بـه بررسـي      ، بـازار  ةورد تـابع حاشـي    ابا اسـتفاده از بـر     در اين پژوهش    

 )1999( با استفاده از الگـوي نظـري اودونـل         فروشي و مزرعه    در سطوح خرده   بازارگوشت قرمز 
بـا   حاشية بازاريابي گوشت گـاو و گوسـفند    نشان دادورد حاشية بازاريابينتايج برا  .شدپرداخته  

در تـابع حاشـية     . يابد  افزايش هزينة كشتار و هزينة حفاظت از گوشت در برابر فساد، افزايش مي            
 شتند بهار، تابستان و پاييز، علامت مثبت دا       هايهاي موهومي اثر فصل     و متغير بازاريابي گوشت گا  

در تـابع حاشـية بازاريـابي       (اسـت   بوده  نشاندهندة افزايش حاشية بازاريابي در اين فصلها        اين  كه  
با توجه به روند فزايندة حاشية بازاريـابي  . 1)گوشت گوسفند عكس اين حالت اتفاق افتاده است   

 .  و گوسفند، علامت مثبت متغير روند با علامت مورد انتظار سازگار استبراي گوشت گاو
فروشي گوشـت گوسـفند و گوشـت         ، تغييرات انتظاري در سطح خرده     1 با توجه به جدول   

 كـه   نشـان داد  اين مطلب   .  است  بوده گاو و سطح مزرعه براي گوسفند زنده و گاو زنده معنيدار          
د كـه   ا نشان د  2نتايج جدول . بودندمعنيدار  )  يا انحصاري  وجود شرايط رقابتي  (تغييرات انتظاري   

بـازاري در   ، بنـابراين شـواهدي از درجـة قـدرت           ند  ورد شد اتغييرات انتظاري نزديك به صفر بر     
يعني با توجه به معنيداري كشش انتظاري،       . زنجيرة بازاريابي گوشت قرمز ايران در دست نيست       

 . شود  قدرت بازاري تأييد مينبود
س نتايج اين مطالعه و واقعيتهاي موجود در بازار گوشت گاو و گوسفند، ناكارايي بر اسا

يند بازاريابي گوشت گاو و گوسفند به وجود قدرت بازاري در دو سطح مزرعه و ادر فر
سطح تمركز بالاي  كه وح ديگر بازاريابي استطفروشي ارتباطي ندارد، بلكه ناشي از س خرده

 به بخش   چنانچه دولت اقدام به واگذاري كشتارگاه.ز آنهاستهاي دولتي يكي ا كشتارگاه
                                                 

رسد علت اصلي اين مسئله انتقال نامتقارن قيمتها باشد؛ يعني كشـش نامتقـارن قيمـت باعـث افـزايش        به نظر مي   .1
گاو و كاهش حاشية بازاريابي گوشت گوسـفند در فصـول بهـار، تابسـتان و پـاييز شـده                    حاشية بازاريابي گوشت    

 بدين معنا كه تغيير قيمت در سطح مزرعه براي گوشت گاو موجب افزايش قيمـت ايـن گوشـت در سـطح         ،است
خرده فروشي در اين فصول شده است و تغيير قيمت در سـطح مزرعـه بـراي گوشـت گوسـفند موجـب كـاهش                         

 .وشت در سطح خرده فروشي در اين فصول شده استقيمت اين گ
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يند بازاريابي محصول گوشت گاو و گوسفند افزايش و در نتيجه اد، رقابت در فركنخصوصي 
رسد با شكست انحصار در  به نظر مي. يابد يند بازاريابي افزايش مياكارايي بازار و فر

تر   سطوح مختلف بازاريابي، به شرايط رقابتييند بازاريابي گوشت گاو دراها، فر كشتارگاه
 .يابد يند بازاريابي افزايش ميايند بازاريابي، كارايي فراتر شدن فر با رقابتي. شدن نزديك شود

تواند به بهبود و افزايش كارايي  هاي موجود به بخش خصوصي مي دولت با واگذاري كشتارگاه
هاي خصوصي كشور،  يش تعداد كشتارگاهبا افزا .كنديند بازاريابي گوشت گاو كمك افر

 قدرت بازاري دولت در صنايع كشتارگاهي كاهش ه،هاي دولتي و در نتيج سطح تمركز بنگاه
تواند بخش خصوصي را  قيمت مي همچنين دولت با ايجاد تسهيلاتي مانند وام ارزان. يابد مي

هاي مكانيزه، از سطح   اهوجود و افزايش كشتارگ. كندهاي مكانيزه  ترغيب به ايجاد كشتارگاه
به ) ها كشتارگاه(وري ا و در نتيجه، بازار در سطح فر كاهد هاي دولتي مي تمركز كشتارگاه

 .رود سمت رقابتي شدن مي
فروشي گوشت گاو و  همچنين به منظور حفظ شرايط رقابتي در سطوح مزرعه و خرده

هاي عرضة   و فروشگاه)سطح مزرعه( دامدارياحداثشود دولت در  گوسفند، پيشنهاد مي
 بلكه تنها به حمايت از اين بخشها به كند،دخالت مستقيم ن) فروشي سطح خرده( گوشت

 . بپردازد... و ) براي دامداريها( ارزان قيمت، علوفه ارزانوام پرداخت صورت 
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