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 چكيده
ان با استفاده از روش همجمعي در اين مطالعه پيوستگي بازارهاي گندم در ايران و جه

. گرنجر و محاسبه شاخص پيوستگي بازار حاصل از بسط مدل راواليون بررسي شده است-انگل
دهد اغلب بازارهاي داخلي گندم پيوستگي درازمدت دارند، اما  هاي اين مطالعه نشان مي يافته

گي پايين دارند، ولي با براساس شاخص پيوستگي بازار، اين بازارها با بازار مركزي جهان پيوست
افزايش  در راستاي. بازار ساير كشورهاي مورد بررسي به جز اروپا، پيوستگي درازمدت دارند

ايجاد و توسعه بازارهاي محلي به منظور افزايش رقابت و افزايش پيوستگي با بازار جهاني و 
 پيشنهاد زار گندمآزادسازي با تمركز بازارها و درنتيجه افزايش پيوستگي بازارهاي داخلي،

 .شود مي
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 مقدمه

دو بازار در مكانهاي مختلف در صورتي پيوسته هستند كه قيمت كالاي مبادله شـده در                
سـاير  هاي حمـل و نقـل و    علاوة هزينه بازار واردكننده برابر با قيمت كالا در بازار صادركننده به     

 شاش و همكـــارانو  (Ravallion, 1986)راواليـــون  بـــه تعبيـــر. هـــاي انتقـــال باشـــد هزينـــه
(Asche & et al., 1999)،  بازار براي گروهي از محصولات پيوسته است كه در آنها قيمتهـاي 

 1(LOP)قيمتـي     اين معني كه قانون تـك       كالا در طول زمان متناسب با يكديگر حركت كنند؛ به         
يك بازار پيوسته، قيمت يك كالا تمايل به يكنواختي دارد و اختلاف قيمـت بـر         در  . حفظ شود 

اين تعريف مربوط به تكامل تدريجي قيمتها در درازمـدت          . شود  اثر هزينه حمل و نقل ايجاد مي      
 فاصـله ميـان     وجـود . مدت از يكديگر منحرف شـوند       توانند در كوتاه    شود؛ هرچند قيمتها مي     مي

محصولات با مراكز توليدي منجر به اختلاف قيمت ميـان ايـن بازارهـا              بازارهاي مختلف فروش    
اي بازارهـــايي اســـت كـــه در آن توليدكننـــدگان و  منظـــور از بازارهـــاي فاصـــله. شـــود مـــي

اند و ايـن توزيـع مكـاني، موجـب اخـتلاف و               كنندگان در مكانهاي مختلف توزيع شده       مصرف
كارايي اين نـوع بازارهـا    .(Arshad, 1990) شود تبعيض قيمت محصولات در نقاط مختلف مي
، (Weitzel & Bayaner, 2007)  ويتزل و باينر.با استفاده از معيار پيوستگي، قابل ارزيابي است

تركيـه، بـا اسـتفاده از مـدل تصـحيح خطـاي بـرداري                 استان 28پيوستگي بازارهاي گندم را بين      
اجتمــاعي در تــأثير متقابــل هــاي  نتــايج حــاكي از نقــش مهــم شــبكه. دومتغيــره بررســي كردنــد

، پيوســتگي بــازار را تــابعي از (Goletti & et al., 1995)گلتــي و همكــارانش . بازارهاســت
. هاي بازاري، ناپايـداري سياسـتهاي دولـت و تغييـر در ميـزان توليـد در نظـر گرفتنـد                     زيرساخت

، سـرمايه  علاوه بر مـوارد فـوق   (Rapsomanikis & et al., 2003)رپسومانيكيس و همكارانش 
وري   كننـده در پيوسـتگي بازارهـا مطـرح كردنـد و تفـاوت در بهـره                  انساني را يك عامل تعيـين     

 . عوامل توليد را جايگزين سرمايه انساني در نظر گرفتند
                                                 

1. law of one price 
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در اين مطالعه نيز با توجه به اطلاعات موجـود، عـلاوه بـر آزمـون پيوسـتگي بازارهـاي                    
وري   نقـل، تفـاوت در بهـره        و  ي تابعي از هزينه حمل    پيوستگي بازار داخل  داخلي و جهاني گندم،     

هر دو  ) عنوان تفاوت در ميزان خوداتكايي      به(عوامل توليد هر دو بازار و تفاوت در ميزان توليد           
  .بازار در نظر گرفته شده است

بسـيار مهـم بـراي پايـداري        عـاملي   ايران،    محصول گندم در بسياري از كشورها از جمله       
از آنجـا كـه     . اسـت درآمد اغلب كشاورزان    بهبود  همچنين عاملي مهم در      وسياسي و اقتصادي    

 جهـاني مسـتلزم وجـود دو جنبـه مهـم پيوسـتگي بـين بازارهـاي داخلـي و                     هـاي پيوستن به بازار  
وجود يك بازار واحد براي گنـدم در         اين تحقيق، مطالعه     يكلباشد، هدف     بازارهاي جهاني مي  

،  بـا بـازار جهـاني آن       ايـن محصـول   گي بازارهاي داخلـي      پيوست بررسياستانهاي مختلف ايران،    
عوامل مؤثر بر پيوسـتگي بـازار        بررسي وتحليل تفاوت پيوستگي بازارهاي محصولات مختلف       

  .اين محصول است
 

 روش تحقيق
پرون به منظور بررسي -آزمون فيليپس ايستايي و اي مرحله  نهدر اين بررسي ابتدا آزمون
مدت و درازمدت بازار گندم و دلايل  ، سپس پيوستگي كوتاهشكست ساختاري انجام گرفت

 .آن بررسي شد
 

 آزمون پيوستگي درازمدت بازارها

توان از آزمون  به منظور آزمون پيوستگي بازارهاي داخلي و جهاني محصولات مي
هاي سري  از آنجا كه داده.  و روش همجمعي يوهانسن استفاده كرد1گرنجر-همجمعي انگل

 .گرنجر استفاده شد-ه و فصلي براي گندم وجود نداشت، از آزمون همجمعي انگلزماني ماهان

                                                 
1. Engle - Granger 
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 گرنجر-روش همجمعي انگل

.  است(Engle & Granger, 1987)گرنجر -يكي از آزمونهاي همجمعي، آزمون انگل
 يـا   aز مرتبـه    گيري ايستا شود، اين متغير جمعي ا         مرتبه تفاضل  aاگر يك متغير سري زماني با       

( )aI اگر دو متغير سري زماني      . باشد   ميtP1   و tP2    هر دو ( )aI     باشند، هر تركيب خطي آنها
)نيز   )aI حال اگر اعداد ثابـت      .  استα   و β            وجـود داشـته باشـند، جملـه اخـلال رگرسـيون

 :  يا همان تركيب خطي دو سري زماني مذكور به شكل زير استtP2 و tP1مربوط به 
)1(                                                                                                  ttt PPU 21 βα −−= 

 :مراحل اين آزمون به شرح زير است
 باشــند، aشــود تــا اگــر دو متغيــر ايســتا از درجــه  ابتــدا ايســتايي دو متغيــر بررســي مــي

 : تخمين زده شود2رگرسيون 
)2(                                                                                                    tjtit ePP ++= ωϕ 

 و ϕ.  اسـت t در زمـان     j و قيمـت در بـازار        i به ترتيب قيمت در بازار       jtP و   itPكه در آن    
ω نيز پارامترهاي معادله و teجمله خطاست  . 

 :شود در مرحله بعد، ايستايي جملات پسماند به كمك معادله زير بررسي مي
)3(                                                                                tt
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 خواهند بـود؛ يعنـي   aدر صورت ايستا بودن جملات پسماند، دو بازار پيوسته از درجه         
 .باشند دو بازار داراي پيوستگي درازمدت مي

 
 مدت بازارها آزمون پيوستگي كوتاه

ه بازار ديگر منتقل شود، آنگاه دو     در صورتي كه نوسان قيمت در يك بازار به سرعت ب          
در ايــن مطالعــه بــه پيــروي مطالعــه لپينــگ  . مــدت خواهنــد بــود بــازار داراي پيوســتگي كوتــاه

(Lapping, 2002)، مدت بازار محصـولات از روش زيـر اسـتفاده     براي آزمون پيوستگي كوتاه
 :شد
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 : شود  تخمين زده مي4در اين روش ابتدا معادله 
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 و i قيمت محصول در بازار itPكه در آن 
jtP قيمت محصول در بازار jاست  . 

  فرضـيه صـفر    ،Fمـدت راواليـون توسـط آمـاره         سپس بر اساس آزمون پيوستگي كوتـاه      
مدت در دو بـازار مـورد        رد شود، پيوستگي كوتاه    اگر فرضيه صفر  . شود  مي زير انجام    صورت  به

 : تأييد قرار نخواهد گرفت
1

0221111

=
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 آزمون تأثير متقابل بازارهاي مختلف هر محصول
در مبحث پيوستگي بازارها به منظور بررسي تأثير متقابـل سـريهاي قيمتـي در بازارهـاي            

 .شود ليت استفاده ميمختلف محصول از آزمون ع
 گرنجـر - از تعريـف عليـت وينـر       منـتج مسـتقيماً    آزمون عليت به روش مسـتقيم گرنجـر       

(Granger, 1969; Sims, 1972 & 1980) هــــروس و همكــــارانش . اســــت 
 (Horvath & et al., 2002)، بـه منظـور تشـخيص مـدلهاي     گرنجـر - وينر نيز از آزمون عليت 

هاي سريهاي    با توجه به تعداد مشاهدات موجود در داده       . تصحيح خطاي برداري استفاده كردند    
. قيمت محصولات، در اين مطالعه نيز از آزمـون عليـت بـه روش مسـتقيم گرنجـر اسـتفاده شـد                     

اين ترتيب است كه ابتـدا الگوهـاي نامقيـد و مقيـد زيـر بـا        روش كار در اين آزمون به  تشخيص  
 :شود  مياستفاده از روش حداقل مربعات معمولي تخمين زده

 

t11t2
2N
1i i11t1

1N
1i i1t1 UPDPCP ++= −=−= ∑∑  

t21t1
1N
1i i2t2 UPCP += −=∑                                                       )5(   

 .  قيمت محصول در بازار دوم است2P قيمت محصول در بازار اول و 1Pكه در آن 
سـپس بـا اسـتفاده از    . گيـرد   انجام مـي 1P به 2Pن عليت از  آزمو،وسيله الگوهاي بالا  هب

، در هـر وقفـه    . گيـرد   ، اهميت مشترك متغيرهاي مستقل تأخيري مورد آزمون قـرار مـي           Fآماره  
tU1,tU(ايستايي جملات پسماند     در . شود اي ايستايي آزمون مي  مرحله نهاز روش   با استفاده   ) 2
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سـپس وقفـه بهينـه      . تـوان اسـتفاده كـرد        از آن وقفـه نمـي      ،صورت ناايستا بودن جملات پسـماند     
هاي متغير وابسته تـأخيري در مـدل    در اينجا تعداد وقفه. شود يك انتخاب مي اكاآبرحسب معيار   
د، شوصورتي كه چنين محدوديتي لحاظ ندر . شود طور ضمني يكسان فرض مي مقيد و نامقيد به

صـورت   اين آماره به. دكري، استفاده  به منظور كسب استنباطهاي علّ  Fتوان از آزمون     ديگر نمي 
 :زير است

)21/(
2/)(

NNnESSU
NESSUESSRF

−−
−

=        )6(   

 و   مجموع مربعات خطـا در معادلـه نامقيـد         ESSU،   تعداد مشاهدات در مدل نامقيد     nكه در آن    
ESSR   در صورتي كه آماره     . باشند   مي مربعات خطا در معادله مقيد     مجموعF    محاسباتي بيشـتر 

 تأييد  1P به   2Pبه عبارت ديگر وجود عليت از       شود؛    فته مي  جدول باشد، مدل نامقيد پذير     Fاز  
 .دگرد مي
 

  تعيين درجه پيوستگي بازارهاي محلي با بازار مركزي

در اين مطالعه به پيروي از مطالعه لپينگ، براي تعيين درجه پيوستگي بـازار محصـولات               
  بـه ترتيـب قيمـت   P و itPكه در آن  استفاده شد (IMC)كشاورزي از شاخص پيوستگي بازار      

نيـز بـردار     Xو   t زمـان  در) بـازار مركـزي   (مرجـع   محصول در بازار     و قيمت    i در بازار  محصول
 :است tدر زمان  iمتغيرهاي فصلي و يا ويژگيهاي بازار

ttttitit XbPbbPPbPbP µ++−+−++= −−− 41131211 )()()1(          )7(  

 :شود صورت زير تعريف مي  بهIMC شاخص ،بر اساس ضرايب حاصل از مدل فوق

)(
)1(

13

1

bb
bIMC
−
+

=                                                    )8(  
رت كسر، ضريب متغير با وقفه قيمت در بازار محلي و مخرج كسر، ضـريب متغيـر بـا وقفـه                  صو

 هرگـاه بازارهـا پيوسـته باشـند، خـواهيم         ، بر اساس مـدل راواليـون      .قيمت در بازار مركزي است    
1b1داشت در صـورتي كـه بازارهـا كـاملاً مسـتقل از            . برابر صفر اسـت    IMC ، و در نتيجه   :=−

)bb(كديگر باشند ي 31  خواهـد )∞(بـي نهايـت     برابر   IMC ،صفر و در نتيجه    پيوستگي ، درجه =
 .بود 
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 هاي ساختاري كننده بررسي احتمال پيوستگي دو بازار بر اساس تعيين

در اين بررسي، با توجه به اطلاعات موجود از بازار محصولات و همچنين تعداد 
وري  نقل، تفاوت در بهره و اهدات مربوط به هر محصول، پيوستگي بازار تابعي از هزينه حملمش

هر دو ) عنوان تفاوت در ميزان خوداتكايي به(عوامل توليد هر دو بازار و تفاوت در ميزان توليد 
از آنجا كه متغيرهاي وابسته شامل پيوستگي يا عدم پيوستگي . بازار در نظر گرفته شده است

توان از مدلهاي لاجيت يا پروبيت  ازارهاي هريك از دو استان است، براي تخمين اين تابع ميب
باشد كه ساختار آن  يك مدل لاجيت مياكاآمدل انتخاب شده براساس معيار . استفاده كرد

 ): 1378ابريشمي، (صورت زير تعريف مي شود  به
iii uXZ ++= βα*                                                              )9(  

*كه در آن
iZ ،پيوستگي هريك از دو بازار يك محصول iX برداري از ويژگيهاي ساختاري 

 . جزء خطاي الگوستiu پارامترهاي الگو وβ و αدو بازار، 
كند؛ لذا متغير موهومي   تعدادي از عوامل مؤثر بر پيوستگي دو بازار را بيان مي9رابطه 

*اين صورت به مدل اضافه شد كه اگر   بهiZنام  ديگري به
iZ بزرگتر از صفر باشد، متغير iZ 

 iZ=1به عبارت ديگر . ر يك و در غير اين صورت داراي مقدار صفر استداراي مقدا
 مربوط به دو بازار بدون پيوستگي iZ=0 پيوستگي درازمدت و دارايمربوط به دو بازار 

 : درازمدت است
)10(                                                                             332211 XXZ Xi βββα +++= 

 .باشند كننده پيوستگي بازار مي عوامل تعيين X3 و X1، X2كه در آن 
 :شود صورت زير تعريف مي در الگوي لاجيت مورد مطالعه احتمال پيوستگي دو بازار به
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 .است) عدد نپر( پايه لگاريتم طبيعي eكه در آن

ام iاز آنجا كه حاصل جمع كل احتمالات برابر يك است، احتمال عدم پيوستگي پيوند 
 :آيد دست مي دو بازار محصول از رابطه زير به
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با تقسيم احتمال پيوستگي دو بازار به احتمال عدم پيوستگي دوبازار و گـرفتن لگـاريتم                
  :آيد دست مي طبيعي از دوطرف معادله، روابط زير به
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ام بازارهـا برحسـب     i لگاريتم نسبت احتمال پيوستگي به احتمـال عـدم پيوسـتگي پيونـد               iLكه  
فتـه   مـدل لاجيـت گ  14به مـدلهايي ماننـد مـدل        .  و پارامترهاي خطي است    iXهاي    كننده  تعيين
ام iبيني اثر تغيير متغيرهـاي توضـيحي بـر احتمـال پيوسـتگي پيونـد                  همچنين براي پيش  . شود  مي

امين متغيـر   kبراي مثال اثر تغيير در      . آيد  دست مي    به 11گيري از رابطه       با مشتق  15بازارها، رابطه   
ام حاصـل  k نسـبت بـه متغيـر    11گيـري از رابطـه        ام بازارها، با مشـتق    iبر احتمال پيوستگي پيوند     

 :شود مي
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  سال21صورت سالانه و به مدت  محصولات بهديگر هاي قيمت داخلي  از آنجا كه داده
در دسـترس   سـال  18 مورد بررسي بـه مـدت   هاي قيمت جهاني تمام محصولات    همچنين داده و  

 از آزمـون    ، به منظور آزمون فرضيه وجود پيوستگي بازارهاي داخلي و جهاني محصـولات            بود،
 .گرنجر استفاده شد-همجمعي به روش انگل

 
 ها داده

ازقيمت . متغيرهاي مورد استفاده در اين تحقيق، قيمت محصول موردمطالعه است
اين قيمتها از تقسيم ارزش واردات هر .  قيمت جهاني استفاده شدعنوان واردات اين محصول به

قيمت واردات هر قاره يا منطقه از ميانگين . دست آمد محصول بر مقدار واردات آن محصول به
هاي مورداستفاده در اين  داده. وزني قيمتهاي واردات كشورهاي آن قاره يا منطقه محاسبه شد

 از آمارنامه قيمت فروش )ندم در استانهاي توليدكنندهشامل قيمتهاي سرمزرعة گ(مطالعه 
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همچنين ، و )82-1362(محصولات و هزينه خدمات كشاورزي در مناطق روستايي كشور 
 .تهيه شد) 80-1362(قيمتهاي واردات گندم از سالنامه آمار بازرگاني خارجي 

 
 نتايج و بحث

 بــه تفكيــك صــولات پيوســتگي درازمــدت بــازار محدر جــدولهاي زيــر نتــايج آزمــون
 .بازارهاي داخلي و جهاني آورده شده است

 
 نتايج آزمون پيوستگي درازمدت بازارها

 جفت  249 جفت بازار داخلي گندم، قيمتهاي گندم در         266، از   1براساس نتايج جدول    
 جفـت از بازارهـا بـا    17از بازارها با يكديگر رابطه تعادلي درازمدت دارند و قيمتهاي گنـدم در          

بـه عبـارت ديگـر      (رابطه تعادلي درازمدت    نبود  فرضيه  . ر رابطه تعادلي درازمدت ندارند    يكديگ
ــتگي ــدم پيوسـ ــي  در ) عـ ــان غربـ ــتانهاي آذربايجـ ــدم اسـ ــاي گنـ ــهر-بازارهـ ــهر، بوشـ  -بوشـ

 يزد،-بختياري  و  سمنان، چهارمحال -بختياري  و  خراسان، چهارمحال -بوشهر بختياري،  و  چهارمحال

يـزد،  -كهگيلويـه، خوزسـتان  -مازنـدران، كرمـان  -ان، همـدان  هرمزگ ـ-مازندران، همدان -فارس
زنجـان رد   -سمنان و يزد  -يزد، مازندران -يزد، مركزي -لرستان، لرستان -يزد، كردستان -خراسان

 مربوط به آزمون همجمعي سريهاي قيمت گندم در اين اسـتانها معنيـدار              Fزيرا آماره   ؛  شود  نمي
-خراسـان، هرمزگـان   -سمنان، هرمزگـان  -راساناما اين فرضيه در مورد استانهاي خ      . نشده است 

فارس، -خراسان، ايلام -لرستان، فارس -كردستان، همدان -كهگيلويه، همدان -كردستان، همدان 
در مـورد سـاير اسـتانها         در  و %5سطح احتمـال    در  مازندران  -غربي  هرمزگان و آذربايجان  -ايلام

 .شود رد مي% 1سطح احتمال 
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 هاي ساختاري كننده نتايج احتمال پيوستگي بازارهاي داخلي گندم براساس تعيين
هــاي بــازاري، ناپايــداري  گلتــي و همكــارانش پيوســتگي بــازار را تــابعي از زيرســاخت

رپسومانيكيس و همكـارانش عـلاوه بـر        . سياستهاي دولت و تغيير در ميزان توليد در نظر گرفتند         
وري   كننـده در پيوسـتگي بازارهـا و تفـاوت در بهـره              عامـل تعيـين   موارد فوق، سرمايه انساني را      

ــد   ــد را جــايگزين ســرمايه انســاني در نظــر گرفتن ــل تولي درجــه  (Warrel, 2001)وارل . عوام
بـا توجـه بـه    . كنـد  كننده پيوستگي بازارها بيان مـي  خوداتكايي هر منطقه را يكي از عوامل تعيين      

 متغيـر باشـد، احتمـال    ه بازارهـاي خوداتكـا    ندنك   احاطهسطح توليد   در شرايطي كه    مطالعه وارل،   
در ايـن   . يابـد   بيشتري وجود دارد كه بازارها پيوسته باشند، زيرا مبادلـه بـين منـاطق افـزايش مـي                 

هاي پيوستگي بازارهاي  كننده هاي موجود در مورد تعيين    بررسي با توجه به مطالعات فوق و داده       
وسيله بررسي تأثير سه عامل هزينـه         وستگي اين بازارها به   علت پيوستگي يا عدم پي    داخلي گندم،   

و ) به عنوان تفاوت در سرمايه انساني     (وري عوامل توليد      حمل و نقل بين استانها، تفاوت در بهره       
با استفاده از تخمـين مـدل   ) به عنوان تفاوت در ميزان خوداتكايي استانها(تفاوت در ميزان توليد   

، هزينه حمل و نقل تأثير منفي و        2با توجه به نتايج جدول       ).2 جدول(لاجيت بررسي شده است     
تـأثير دو عامـل تفـاوت در ميـزان          . معنيدار بر پيوستگي بازارهـاي داخلـي گنـدم در ايـران دارد            

 امـا  ؛ر پيوسـتگي بـازار گنـدم معنيـدار نيسـت         دوري عوامل توليـد       خوداتكايي و تفاوت در بهره    
 استانها باعث افـزايش     )تفاوت در ميزان توليد    ( خوداتكايي توان دريافت كه تفاوت در ميزان       مي

وري عوامل توليـد بـين اسـتانها باعـث كـاهش پيوسـتگي بازارهـاي                  پيوستگي و تفاوت در بهره    
 .شود داخلي گندم مي

  عوامل مؤثر بر پيوستگي بازارهاي داخلي گندم در ايران.2 جدول
 SE t ضريب توضيح متغير نام متغير

DI 2/8** 34/0 -/003  و نقل بين استانهاهزينه حمل- 
PO 29/1 51/0 66/0 تفاوت در ميزان خوداتكايي 
PR 22/1 47/0 -58/0 وري عوامل توليد تفاوت در بهره- 

Factor for the calculation of marginal effects = 0.44483 

Goodness of Fit: 0.93 

  هاي تحقيق يافته: مأخذ
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 ساير آسـيا  -كانادا، آرژانتين -، قيمت گندم در بازارهاي استراليا     3براساس نتايج جدول     
 ،ايران-ايران، كانادا-اروپا، آرژانتين-كانادا، آرژانتين-استراليا، آرژانتين-، آرژانتين)جز ايران به(

-اروپـا، اسـتراليا   -ايران، استراليا -اروپا، سايرآسيا -كانادا، سايرآسيا -استراليا، سايرآسيا -سايرآسيا
 . اروپا همجمع هستند-و كاناداايران 

كننده گندم صادر نتايج نهايي آزمون همجمعي انگل گرنجر براي بازارهاي .3جدول 
 ايران و بازار مركزي گندم در ايران به

 اروپا كانادا استراليا سايرآسيا آرژانتين 

     -97/1** سايرآسيا
    -99/4*** -54/2** استراليا
   -6/1* -09/3*** -39/2** كانادا

  -48/3*** -71/2*** -16/3*** -42/2** اروپا
 -46/0 -3/2** -96/3*** -4/3*** -55/2** ايران

   % 1معنيداري در سطح **:    % 5معنيداري در سطح *:       هاي تحقيق يافته: مأخذ

قيمت گندم در بـازار ايـران بـا         . اما سريهاي قيمت گندم در ايران با اروپا همجمع نيست         
 ،يمت گندم در ساير بازارهايي كه با ايران مبادله دارند، به جز بـا قيمـت گنـدم در بـازار اروپـا                      ق

كم بودن حجم مبادله گنـدم بـين    ناشي از  توان  ميرا  علت اين امر    . رابطه تعادلي درازمدت دارد   
 .دانستايران و اروپا 

 
 مدت بازارهاي داخلي و جهاني نتايج آزمون پيوستگي كوتاه

اسـتان عمـده    24مـدت بازارهـاي گنـدم را در     نتايج آزمـون پيوسـتگي كوتـاه      4جدول  
 77 جفت بازار داخلي گندم، 266از   ،براساس اين جدول  . دهد  اين محصول نشان مي     توليدكننده

-بـين بازارهـاي گنـدم در اسـتانهاي خوزسـتان          . مـدت دارنـد     جفت از بازارها پيوسـتگي كوتـاه      
 آذربايجان - آذربايجان غربي، لرستان- كهگيلويه،ان غربي آذربايج-آذربايجان غربي، خراسان 

فــارس پيوســتگي - آذربايجــان غربــي، مازنــدران- آذربايجــان غربــي، تهــران-غربــي، مركــزي
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-غربــي مــدت اســتانهاي آذربايجــان فرضــيه وجــود پيوســتگي كوتــاه. مــدت وجــود دارد كوتــاه
-شـرقي   زنـدران، آذربايجـان   ما-غربـي   گـيلان، آذربايجـان   -غربـي   شرقي، آذربايجـان    آذربايجان
كهگيلويـه،  -يـزد، كرمانشـاه  -شـرقي  ايـلام، آذربايجـان  -شـرقي  وبختياري، آذربايجان   چهارمحال
يـزد،  -وبلوچسـتان، بوشـهر     سيسـتان -وبختيـاري، بوشـهر     چهارمحـال -مركزي، بوشـهر  -كرمانشاه

ن، سـمنا -وبختياري  مازندران، چهارمحال -وبختياري  خوزستان، چهارمحال -وبختياري  چهارمحال
-مازنـدران، گـيلان   -كردسـتان، فـارس   -همـدان، ايـلام   -اصـفهان، ايـلام   -وبختيـاري   چهارمحال

-كرمــان، همــدان-تهــران، همــدان-مازنــدران، گــيلان-خراســان، گــيلان-خوزســتان، گــيلان
-مازنـدران، كرمـان   -مركـزي، هرمزگـان   -تهران، هرمزگان -لرستان، همدان -خوزستان، همدان 
-يزد، كهگيلويه -سيستان، خوزستان -راسان، خوزستان خ-اصفهان، خوزستان -خوزستان، كرمان 
فرضـيه  همچنـين   تهـران و    -وبلوچسـتان   اصـفهان و سيسـتان    -زنجان، مازنـدران  -تهران، كردستان 
 .شود مدت بازار ساير استانها رد مي پيوستگي كوتاه

شـبكه  نبـود   هـا و       وضـعيت نامناسـب جـاده      تـوان    مي مدت را   علت عدم پيوستگي كوتاه   
عـلاوه   هب ـ. شـود   ونقل مي    باعث افزايش زمان حمل     دانست كه  اري از نقاط كشور   آهن در بسي    راه

به سريعاً  شود تغييرات قيمت در يك استان          مي  رساني ضعيف در سطح كشور باعث       شبكه اطلاع 
مـدت بازارهـاي گنـدم ايـران،           نتايج آزمون پيوسـتگي كوتـاه      5جدول  . استان ديگر منتقل نشود   

بـر اسـاس نتـايج     . دهد  ر عمده توليدكننده گندم را در جهان نشان مي        سايرآسيا، اروپا و سه كشو    
اروپـا،  -كانـادا، آرژانتـين   -اسـتراليا، آرژانتـين   - بازار گندم در كشـورهاي آرژانتـين       ،اين جدول 

فرضـيه وجـود پيوسـتگي    . مدت دارد  اروپا پيوستگي كوتاه  -كانادا و كانادا  -كانادا، استراليا -آسيا
سـاير بازارهـاي   همچنـين  ايـران و  -اروپـا و اروپـا  -ايران، استراليا-تينمدت بازارهاي آرژان    كوتاه

 .شود جهاني مورد بررسي رد مي
مدت بازار گندم ايران با بازارهاي جهـاني ايـن اسـت كـه بـه            علت عدم پيوستگي كوتاه   

له امنيـت   ئبا در نظـر گـرفتن مس ـ       (دليل اهميت محصول گندم براي كشور پرجمعيتي مانند ايران        
 قيمـت گنـدم     ؛ بنـابراين،  آورد  مي ولت تجارت اين محصول را تحت انحصار خود در         د )غذايي

 .نشان دهدسريع تواند به قيمت جهاني واكنش  در بازار ايران نمي
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مدت بازارهاي گندم در جهان بر اساس   نتايج نهايي آزمون پيوستگي كوتاه.5جدول 

 Fآزمون 

 اروپا كانادا استراليا آسيا آرژانتين 

     08/64** آسيا

    64/96** 94/1 استراليا

   12/0 77/2 19/0 كانادا

  84/0 67/3* 72/47** 72/2 اروپا

 29/3* 79/10** 94/12** 15/13** 56/3* ايران

  % 1معنيداري در سطح **:                  %5 معنيداري در سطح*:   هاي تحقيق يافته: مأخذ      
 مستقيم گرنجرنتايج آزمون عليت به روش 

، بازار گندم در استان اصفهان مركز تأثيرگذاري قيمت بر استانهاي 6با توجه به جدول 
استان . شود همچنين تغييرات قيمت از استانهاي ديگر نيز به استان اصفهان منتقل مي. استديگر 

ح  در سطFآزمون س اصفهان از نظر توليد گندم در كشور در رده دهم قرار دارد و بر اسا
؛ پذيرد تأثير مينيز تمام استانها قيمت ز  و اگذارد ر قيمت تمام استانها تأثير ميد% 1معنيداري 

شود كه  يادآوري مي. شود بازار مركزي گندم در بازار داخلي ايران معرفي ميلذا اين استان 
ين همچن. ويژگي خاص استان اصفهان اين است كه از نظر جغرافيايي در مركز كشور قرار دارد

سالنامه آمار حمل و (ن از ساير استانهاي ديگر كشور بيشتر استآهاي موجود در هتعداد بزرگرا
 ). 1379اي،  نقل جاده
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، از ميان شش بازار جهاني گندم، قيمت گندم در بازار استراليا بر 7با توجه به جدول 
و بر بازار اروپا در % 1يران در سطح قيمت اين محصول در بازارهاي آرژانتين، آسيا، كانادا و ا

بازار استراليا به عنوان تأثيرگذارترين بازار جهاني و بازار مركزي . گذارد تأثير مي% 5سطح 
 . شود گندم معرفي مي

كننده گندم ردروش مستقيم گرنجر براي بازارهاي صانتايج آزمون عليت به . 7جدول 

 ايران و بازار مركزي گندم در ايران به

 ايران اروپا كانادا استراليا آسيا ژانتينآر 

 * * *  *  آرژانتين

   *  *  آسيا

  * *    استراليا

 * *   * * كانادا

 *     * اروپا

  *   *  ايران

  درصد5معنيداري در سطح :   درصد 1معنيداري در سطح : * هاي تحقيق  يافته: مأخذ

 يوستگي بازارنتايج محاسبه شاخص پ

وسه استان مورد بررسي شدت پيوستگي بازار گندم  ، در بيست8بر اساس نتايج جدول      
علت اين امر تضميني بودن قيمـت  . با بازار مركزي يعني بازار گندم در استان اصفهان زياد است    

فروشي در استانهاي مختلف تغييـر چنـداني بـا            شود قيمت عمده    اين محصول است كه باعث مي     
 .يگر نداشته باشديكد

 مقادير شاخص پيوستگي بازار گندم با بازار مركزي در ايران. 8جدول 

 شاخص استان شاخص استان شاخص استان شاخص استان

آذربايجان 

 غربي
 0000236/0 سيستان 0000851/0 كهگيلويه 0000843/0 فارس 000208/0
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آذربايجان 

 شرقي
 000327/0 تهران 000378/0 كردستان 00018/0 گيلان 0000198/0

 0000662/0 يزد 000297/0 لرستان 00024/0 همدان 0000666/0 كرمانشاه

 00016/0 زنجان 000257/0 مركزي 000245/0 هرمزگان 000232/0 بوشهر

چهارمحال و 

 بختياري
 00019/0 خراسان 0000686/0 مازندران 00021/0 كرمان 0000751/0

   0000595/0 انسمن 000237/0 خوزستان 000037/0 ايلام

 هاي تحقيق  يافته: مأخذ

شدت پيوستگي بازار هر يك از محصولات را با بازار  (IMC)شاخص پيوستگي بازار 
اگر مقدار اين شاخص به صفر نزديكتر باشد، مبين . كند مركزي آن محصول مشخص مي

تر باشد، بازار اما هر چه مقدار اين شاخص بيش. شدت پيوستگي بيشتر بازار با بازار مركزي است
 . مورد نظر با بازار مركزي پيوستگي ضعيفتري دارد

، )به جز ايـران   ( شاخص پيوستگي بازار كل كشورهاي آسيايي        ،9براساس نتايج جدول    
كانادا، آرژانتين و اروپا نشاندهنده آن است كه وابستگي بـازار ايـن كشـورها بـه بـازار اسـتراليا                     

 . باشد زار گندم در ايران مياي بيشتر از با طور قابل ملاحظه به
 مقادير شاخص پيوستگي بازارهاي جهاني گندم با بازار مركزي در جهان. 9جدول 

 شاخص پيوستگي بازار كشور يا منطقه

 93/2 آسيا

 3269/0 كانادا

 81/2 آرژانتين

 53/7 اروپا

 47/257 ايران
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ر جهاني گندم نسبت به سـاير كشـورها تـأثير بسـيار             به عبارت ديگر، تغيير قيمت در بازا      
تـوان ناشـي از تحـت كنتـرل قـرار             كمتري بر قيمت گندم در بازار ايران دارد كه اين امر را مـي             

همچنـين پيوسـتگي بـازار    . داشتن قيمت گندم و پايين بودن قيمت تضميني آن در ايران دانسـت        
 . ر استگندم اروپا نسبت به آسيا، كانادا و آرژانتين كمت

صـورت زيـر      تـوان بـه     مدت بازارهاي داخلي وجهاني را مـي        دلايل عدم پيوستگي كوتاه   
 :برشمرد

حمل و نقل از طريق جاده و نبودن امكانات حمل و نقل ريلي در اكثـر نقـاط كشـور               . 1
شود زمان زيادي صرف حمل و نقل محصولات بين اسـتانها شـود و مبادلـه كننـدگان                    باعث مي 

 .يرات قيمت پاسخ سريع دهندنتوانند به تغي
نبود نظام اطلاع رساني منسجم و هماهنـگ در سـطح كشـور جهـت پاسـخگويي بـه                   . 2

 .نيازهاي موجود در امر بازاررساني محصولات كشاورزي
مدت و درازمدت در بازارهاي جهـاني مـورد بررسـي             با توجه به نتايج پيوستگي كوتاه      

 مسافت و هزينه حمل و نقـل در پيوسـتگي بازارهـا             توان گفت كه در بازارهاي جهاني مسئله        مي
در واقـع   . گيرد  تأثير چنداني ندارد؛ زيرا حمل و نقل در بازار جهاني از طريق جاده صورت نمي              

آنچه در ارتباط و مبادله بين كشورها مهم است، سياستهاي دولتهـا و نظامهـاي تجـاري و درجـه          
رحـال توسـعه، بـه دليـل اهميـت غـلات در         در اكثر كشـورهاي د    . باشد  خوداتكايي كشورها مي  

امنيــت غــذايي جمعيــت زيــاد ايــن كشــورها، دولــت تجــارت غــلات را تحــت انحصــار خــود   
مدت و درازمدت در بازارهاي داخلي، هر سه عامل هزينه            در مورد پيوستگي كوتاه   . آورد  درمي

ين در  همچن ـ. حمل و نقل، درجه خوداتكايي شهرها و سياسـتهاي اقتصـادي دولـت مـؤثر اسـت                
هاي بازاري و نظامهاي اطلاعاتي با مشـكلات زيـادي مواجـه اسـت كـه                  كشور ايران زيرساخت  

 . شود منجر به ناكارآيي بازارها مي
 :شود هاي اين مطالعه موارد زير پيشنهاد مي براساس يافته

 افزايش پيوستگي با بازار جهاني به منظورآزاد سازي صادرات گندم . 1
ارهاي محلي به منظور افزايش رقابت و افزايش تمركز بازارهـا كـه   ايجاد و توسعه باز  . 2
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باعث كاهش هزينه حمل و نقل و بطوركلي كـاهش هزينـه معـاملات، هزينـه تشـخيص قيمـت                    
 .شود  و در نهايت پيوستگي بازارهاي داخلي مي1بازي صحيح، كاهش احتمال سهام
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