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ه از الگوي با استفاد براورد توابع عرضه و تقاضاي صادرات خرماي ايران

  سيستم معادلات همزمان
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  چكيده    
خرما يكي از مهمترين اقلام صادرات غيـر نفتـي ايـران اسـت كـه صـادرات آن قـدمت        

ايران از نظر صادرات خرما همواره در سطح جهـان رتبـه اول يـا دوم را بـه خـود      . داردطولاني 
ثيرگذاري عوامل مؤثر بر توسعه أشناسايي و ميزان ت اين پژوهشهدف از . اختصاص داده است

از مباني نظري توابع تقاضا و عرضه صادرات، بـا تكيـه بـر تكنيكهـاي      صادرات خرما با استفاده
همچنين با محاسبه كششهاي عوامل مؤثر بر تقاضا و عرضـه صـادرات   . ه استاقتصادسنجي بود

خرما، بويژه كششهاي قيمتي و درآمدي، نقش قيمتهاي نسـبي، درآمـد كشـورهاي واردكننـده،     
جهت تخمـين  . شده استادرات اين محصول بررسي نرخ ارز، توليد جهاني خرما و غيره در ص

-1350توابع عرضه و تقاضاي صادرات از سيستم معادلات همزمان و آمار سري زماني سالهاي 
در ايـن راسـتا بـا بـه     . ه اسـت وزارت جهاد كشـاورزي و وزارت بازرگـاني اسـتفاده گرديـد     82
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كـه نتـايج نشـان     هبررسي شدهمگرايي متغيرها  ،پرون -ليپسيآزمون ريشه واحد و ف كارگيري 
نيـز  الگـوي معـادلات   . مدت با يكديگر ارتباط دارندرازمتغيرهاي موجود در مدل در د دهد مي

  .در دو حالت اوليه و شرايط همگرا تخمين زده شدند
د كـه در تـابع تقاضـاي صـادرات خرمـا، متغيرهـاي       هد مينتايج حاصل از تخمين نشان  

خرما، نرخ واقعي ارز، ميزان توليد خرما در ساير كشورها، ، قيمت نسبي صادرات أعرض از مبد
 نيـز  در تابع عرضه صادرات خرمـا . ميزان صادرات خرما و متغير مجازي جنگ معنيدار شده اند

خيري، قيمت عمده فروشي داخلي، أ، مقدار صادرات، مقدار صادرات تأمتغيرهاي عرض از مبد
 وجـز لذا و  اند متغير مجازي جنگ معنيدار شدهخيري و أتوليد داخلي خرما و ارزش صادرات ت

در ايـن بررسـي همچنـين كشـش قيمتـي كوتاهمـدت       . ثيرگذار محسوب مي شوندأمتغيرهاي ت
) -18/1(مدترازمحاسبه گرديد كه كوچكتر از كشش قيمتي د -53/0تقاضاي صادراتي برابر 

  .دشورد ابر 21/7معادلنيز كشش قيمتي كوتاهمدت براي عرضه صادرات خرما . است
  

  :ها واژهكليد 

  عرضه و تقاضاي صادرات، ايران توابع خرما، الگوي معادلات همزمان،  
  

  مقدمه
ارز لازم  تأمينكشور در رفع نيازهاي بين المللي و  يامكانات توليد مبينصادرات كالا 

مين نيازهـاي ارزي كشـور از طريـق فـروش نفـت در سـالهاي گذشـته        أت ـ. اسـت براي واردات 
م اقتصـادي  نظـا قيمت نفت،  ياهزيرا با نوسان ؛ دهكري را بر اقتصاد كشور وارد راوانفمشكلات 

در سالهاي اخير تغييرجهـت محسوسـي در   . ه استمتكي به درآمد نفتي كشور دچار نوسان شد
در رويكـرد جديـد، توسـعه صـادرات بـا      . راهبرد توسعه اقتصادي در كشور مشاهده شده است

هاي توسعه اقتصادي، اجتماعي و  ، يكي از راهبردهاي بارز در برنامهكيد بر صادرات غير نفتيأت
هاي انجـام شـده    پيرو اين راهبرد و همزمان با ظرفيت سازي. است هدمفرهنگي كشور به شمار آ

هاي پنجساله گذشته، صادرات غير نفتي، بويژه محصـول خرمـا رونـد افزايشـي داشـته       در برنامه
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و فشـار   ،بـويژه نفـت   ،كه صدور مـواد معـدني و زيـر زمينـي     امروزه اين امر روشن است. است
وابستگي  از ييهارلذا، جهت . روزافزون بر ذخاير ملي نمي تواند براي هميشه ادامه داشته باشد

مين نيازهاي داخلي در انديشه صدور بيشتر و أاقتصادي لازم است در كنار برنامه ريزي جهت ت
از اين رهگـذر مطلـوبترين و بهتـرين اسـتفاده را از منـابع      بهتر محصولات صادراتي نيز باشيم تا 

  .)1371الهام پور،(طبيعي خود ببريم
ه ب بويژه پس از پايان جنگ تحميلي بسيار سريع  بوده ،روند افزايش توليد خرما در ايران

يكــي از  ديربــازايــران از . ه اســتيدرســهــزار تــن  780بــه بــيش از  1374نحــوي كــه در ســال 
ا قبل از تحريم اقتصادي عراق به علت اشـغال كويـت، در   تبزرگ خرما بوده اما  كنندگان توليد

هرچند قبل از جنگ تحميلـي، صـادرات   . است صادرات جهاني خرما نقش بسيار ناچيزي داشته
، اما صادرات آن توانسته است  خرماي ايران نسبت به صادرات جهاني اين محصول اندك بوده

خيـز   و درگيري مناطق خرما 1359شروع جنگ تحميلي در سال  با. با آهنگ مناسبي رشد كند
 1359تـن درسـال    550به حدود  1358هزارتن درسال  54كشور در جنگ، صادرات ايران از  

هزارتن درسـال   15طور متوسط در حدود ه كاهش يافت و در طول جنگ نيز صادرات خرما ب
  ،درصـد از بـازار   80سهمي در حـدود   باتا قبل از تحريم اقتصادي عراق، اين كشور . باقي ماند

 ميلـي صـادرات خرمـاي  عـراق را نيـز      امـا جنـگ تح   .ودب ـ مهمترين صادركننده اين محصـول 
و ديگركشورهاي توليدكنندة خرما همچون عربستان و پاكستان فرصت يافتند تـا سـهم    ستكا

اق و همچنين بـه  با پايان جنگ تحميلي وآغاز تحريم اقتصادي عر. دننكسب كبيشتري از بازار 
علت تشابه زيـاد خرمـاي عـراق و ايـران، بـازار مناسـبي بـراي خرمـاي ايـران ايجـاد گرديـد و            

كـه بـا سياسـتهاي تشـويق      نحـوي ه به سرعت رشد يافت ب ـ 1369صادرات خرماي ايران از سال 
آمار و اطلاعـات وزارت  (درصد از صادرات جهاني رسيد 50به حدود  1373صادرات در سال 

وجـود آورد تـا   ه اين برهة زماني براي خرماي ايران فرصتي استثنايي ب). 1383رزي، جهادكشاو
همچـون   1374اما سياسـتهاي بازدارنـده در سـال     .سهم قابل توجهي از بازار را از آن خود كند

كه  طوريه رو ساخت به پيمان ارزي و تثبيت نرخ ارز، صادرات خرما را با بحران جديدي روب
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 1383در سـال . نصف رقم مشـابه سـال قبـل كـاهش يافـت     به ين سال تقريباً صادرات خرما در ا
كـه امـارات متحـده     ند، در صـورتي كدرصد از  توليد خـود را صـادر   6/13ايران توانست فقط 

درصــد از توليــد خــود را بــه ســاير  4/26مريكــا ادرصــد، و  7/42درصــد، تــونس  5/49عربــي 
تا نسبت صـادرات  پيش گيرد هاي منسجمتري را در  لذا ايران بايد برنامه. ند كشورها صادر كرد

  .مريكا افزايش دهدابه توليد خود را نسبت به كشورهاي امارات، تونس و 
، در ايـن مطالعـه عوامـل مـؤثر بـر عرضـه و تقاضـاي صـادرات         با توجه مطالب پيشگفته

يرگـذار  ثأثيرگذار مثبـت و كـاهش عوامـل ت   أتا با تقويت عوامل ت شود ميخرماي ايران بررسي 
  .را افزودصادرات اين كالاي غيرنفتي  بتوان منفي 

  
  تحقيق هايهدف

  :است ريزشرح ه ب )كه اشاره شد(مطالعه با توجه به اهميت موضوع  هايهدف  
  تخمين توابع عرضه و تقاضاي صادرات خرماي ايران با استفاده از الگوي معادلات همزمان .1
  تقاضاي صادرات خرماي ايرانثر بر عرضه و ؤشناخت و تحليل عوامل م.2
  ثر بر صادرات خرماي ايران ؤحاسبه كششهاي قيمتي و درآمدي مم.3
  

  تحقيق هاي هفرضي
فـوق بـا اسـتفاده از معـادلات عرضـه وتقاضـاي صـادرات،         هايراي رسيدن بـه هـدف  ب    

  : شود مطرح ميزير  هاي هفرضي
  .يران اثر مثبت دارندصادراتي و توليد داخلي خرما بر عرضه صادرات خرماي ا قيمت.1
  .قيمت عمده فروشي خرما در كشور رابطه منفي با عرضه صادرات خرما دارد.2
  .نرخ واقعي ارز رابطه مثبت با تقاضاي صادرات خرماي ايران دارد .3
  .بزرگتراز كشش تقاضاي كوتاهمدت است مدترازخرمادرد صادرات براي تقاضا قيمتي كشش.4
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  مروري بر مطالعات گذشته
ورد توابـع  ابه بررسي و مرور برخي از تحقيقات انجام شده در زمينه بـر  در اين قسمت   

و شود  ميپرداخته  ،صادرات و واردات در كشورهاي مختلف، اعم از صنعتي يا در حال توسعه
مـورد  همچنـين بـا الهـام از روشـهاي     . دگـرد  مـي نقاط ضعف و قوت هر يك بررسي و تحليـل  

  .شود گرفته ميكار ه مطالعه جديد ب بهترين روش براياستفاده، 
ايجادكننــده عوامــل مــوثر بــر عرضــه صــادرات و همچنــين عوامــل  ) Pal, 1992(پــال

ه هـاي مـورد نيـاز در ايـن تحقيـق ب ـ      داده. ردك ـناپايداري درآمد حاصل از صادرات را بررسـي  
كوواريـانس منفـي بـين قيمـت و     . آوري شـد  جمـع  1989تا  1970صورت سري زماني از سال 

عرضـه عامـل اصـلي     ياهدهد كه در محصولات قهوه، چاي، كتان و پنبه نوسان قدار نشان ميم
اين ناپايداري است و در محصولات شكر و تنباكو اين رابطه مثبـت و حـاكي از آن اسـت كـه     

  .ا عامل اصلي ناپايداري در درآمد حاصل از صادرات مي باشدهنوسانوجود 
 اهداف ايـن مطالعـه عبـارت   . ردكد را بررسي صادرات قهوه در هن) Dass, 1991(داس

 ثر بر صادرات قهوه، اندازه گيري ميزان رشد صادرات قهوه و عوامـل  ؤم عواملتعيين  :د ازبودن
ر دثير مثبـت و معنيـداري   أنتـايج ايـن مطالعـه نشـان داد كـه توليـد داخلـي ت ـ       . ثر بر اين رشدؤم

رات و درآمـد خـالص ملـي سـرانه     اما افزايش واقعـي صـاد  . صادرات اين محصول داشته است
  .ندا شده) 86 -1972(باعث كاهش ميزان صادرات قهوه در هند در دوره مورد بررسي 

هاي سري زماني مربوط به كشور هند  با استفاده از داده )Mookergee, 1997(موكرجي
كارگيري تكنيك همجمعي به بررسي رابطه بين نـرخ ارز و حجـم صـادرات هنـد بـا      ه و نيز با ب

رشد توليد ناخالص داخلي كشورهاي عضـو سـازمان همكاريهـاي اقتصـادي و همچنـين رشـد       
نتايج نشان داد كه حجم صادرات هند نسبت به نـرخ واقعـي ارز   . توليد ناخالص جهان پرداخت

دست آمـده  ه با اين حال از نتايج ب. و همچنين نسبت به رشد توليد ناخالص جهان حساس است
ه كشور هند مي تواند از سياستهاي تشويق صادرات، نسبت بـه حـالتي   چنين استنباط مي شود ك

  . كه صادرات اين كشور با استفاده از كاهش ارزش پول داخلي تشويق شود، سود بيشتري ببرد
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ثير تغييرات نرخ ارز أبه منظور مطالعه ت) Fountas and Berdin, 1998(فونتاس و بردين
در . يك همجمعي و مدل تصـحيح خطـا اسـتفاده كردنـد    ر صادرات ايرلند به انگلستان از تكند

بـراي  . ورد شـد ااين مطالعه رابطه درازمدت صادرات ايرلند با استفاده از تكنيك همجمعـي بـر  
در . تعيين رابطه كوتاهمدت تغييرات نرخ ارز با صادرات از مدل تصحيح خطا اسـتفاده گرديـد  

به عنـوان معيـاري از تغييـرات     ،زضمن از شاخص انحراف معيار متحرك درصد رشد واقعي ار
طـور معنيـداري   ه نتايج اين مطالعه نشان داد كه صادرات در درازمدت ب ـ. استفاده شد ،نرخ ارز

ورد اطبـق مـدل تصـحيح خطـاي بـر     . به درآمد كشور واردكننده و قيمتهاي نسبي بسـتگي دارد 
  .نگلستان مي شودشده، تغييرات نرخ ارز فقط در كوتاهمدت باعث كاهش صادرات ايرلند به ا

تـوان بـه    كه در ايران در زمينه صادرات صورت گرفتـه اسـت مـي   نيز از جمله مطالعاتي 
  :موارد زير اشاره كرد

ثر بر صـادرات بخـش كشـاورزي    ؤبه بررسي عوامل م 1381خليليان و فرهادي در سال 
داخلـي   نتـايج تحقيـق آنهـا نشـان داد كـه توليـد ناخـالص       . پرداختند 78-1341ايران طي دوره 

عرضـه   در) تقاضاي داخلـي (، قيمتهاي نسبي صادرات و مصرف داخلي)ظرفيت توليدي(كشور
ر عرضه صـادرات  دنرخ ارز تأثير همچنين . ثير معنيدار دارندأصادرات محصولات كشاورزي ت

محصولات كشاورزي معنيدار نيست كه اين خـود دليلـي بـر نامناسـب بـودن سياسـتهاي ارزي       
  .ات محصولات كشاورزي در دوره مورد مطالعه بوده استدولت در زمينه صادر

اي در زمينه توابع تقاضا و عرضـه صـادرات پسـته     مطالعه 1375نوري و كوپاهي در سال 
كشش تقاضاي صادرات پسته نسبت بـه نـرخ ارز    دهد مينتايج اين مطالعه نشان  كه انجام دادند
بر درآمد حاصـل از صـادرات پسـته    رخ ارز تغييرات ناثر منفي  ةو نشان -389/0 معادل مبادلاتي

  .استبوده 
ــژوهش حاضــر  ــه طــوري كــه   از نقــاط قــوت مطالعــات  در پ پيشــگفته ســود جســتيم ب

كـار  ه مطالعـات ب ـ  ايـن بر اساس اثبات نتـايج  را و متغيرهاي دخيل در مدل شناسي تحقيق  روش
توابـع  همزمـان  خمـين  اما مزيت اين مطالعه نسبت به مطالعات قبلي اين است كه براي ت .گرفتيم
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در اين الگو، برخلاف الگـوي  . دشو بررسي مي 1تعادل نبودعرضه و تقاضاي صادرات، الگوي 
كند هيچ تأخيري در سيستم وجود ندارد و تعديل مقادير صادرات و قيمتها  كه فرض مي 2تعادل

عـديل  شـود تـأخيري در ت   ، فرض مياستاي و آني  لي مربوط به آنها لحظهبراي ارزشهاي تعاد
تعديل واقعي در ارزشهاي تعادلي با وجـود چنـدين تـأخير صـورت      آيد و احتمالاً به وجود مي

. گـذارد  تعادل، مازاد تقاضا بر عرضه صادرات اثر مي نبودبه عبارت ديگر، در الگوي . گيرد مي
  .اكنون به معرفي روش تحقيق مي پردازيم

  
  مباني نظري و روش تحقيق

كـه برگرفتـه از تجربيـات     ،ق مورد استفاده در ايـن مطالعـه  در اين قسمت به روش تحقي
ابتدا ساختار مدلهاي تقاضا و عرضه صادرات و متغيرهـاي  . مطالعات گذشته است، مي پردازيم

ورد مدل با استفاده از سيستم معـادلات  ارا تشريح مي كنيم و سپس چگونگي بر موجود در آن
  . همزمان را مورد بررسي قرار مي دهيم

  معادله تقاضاي صادرات  )الف

تقاضــاي صــادرات بــراي يــك محصــول تحــت تــأثير عــواملي چــون قيمــت صــادراتي 
و درآمد كشـورهاي  )متوسط قيمت كالا در بازارهاي جهاني(محصول، قيمت جهاني صادرات 

  :معادلة تابع تقاضاي صادرات به صورت زير است ).Helleiner, 1990( استواردكننده 
)1         (                                                                   ),/( tYWtPXWtPXfd

tX =  
ــالا ــراي صــادرات  dXدر رابطــه ب قيمــت صــادراتي  PX،مقــدار تقاضــاي جهــاني ب

رقيـب در بازارهـاي    يمتوسـط قيمـت كـالا   (شـاخص قيمـت جهـاني صـادرات      PXW،كالا
اي متوسط وزني درآمـد واقعـي كشـوره   (شاخص درآمد واقعي واردكنندگان  YWو  )جهاني
  .است )متقاضي

                                                           
1.disequilibrium model 
2.equilibrium model 
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بع در هر لحظه از زمـان  ه طدهدكه ب مدت نشان ميرازتقاضاي صادرات را در د1معادلة 
شود كه صادرات نسبت به  تعديل فرض مي ازوكاربنابراين، با استفاده از س. قابل دستيابي نيست

)  t -1(و مقدار واقعي صـادرات در دوره گذشـته    (t)اختلاف بين تقاضا براي صادرات در زمان

  :)Pal, 1992(گردد تعديل مي
)2                (               0〉γ                                      [ ] tUtnXd

tnXtnX 21111 +−−=∆ γ  
تابع تعـديل  . ضريب تعديل است γو  لگاريتم تقاضاي صادرات ∆tXn1در رابطه بالا

كند مقدار صادارت در صورت وجود مازاد تقاضا در بقيه كشـورهاي جهـان تعـديل     فرض مي
براي تخمين صادرات به شـكل زيـر بـه دسـت      نهايي تابعشرايط تعديل، با جايگزيني . شود مي
  :)Seddighi & et al., 2000(آيد مي

)3(            tUtXnCtnWCtnERCtYWnCtPXWPXnCCtnX 3115141312)/(1101 +−+++++=  
                  tUtUtU 213 +=γ  

، شـاخص قيمـت صـادراتي كـالا     PX، مقدار تقاضاي جهاني بـراي صـادرات   Xكه در آن
PXW شاخص قيمت صادراتي كالاي رقيب ،YW درآمـد واقعـي كشـورهاي     متوسط وزني

جملـه اخـلال    tU3،مقدار توليد كالا در ساير كشـورها  W، نرخ واقعي ارز ER، واردكننده
جملـه   21Uو  اوليـه تقاضـاي صـادرات بـدون تعـديل     جمله اخلال معادله  11U، نهاييمعادله 

  .است تعديلاخلال معادله 
  معادله عرضه صادرات  )ب

قيمت صادراتي محصول، قيمت داخلي در حالت كلي عرضه صادرات به عواملي چون  
معادله عرضه صادرات به صورت زيـر   ).Pesaran, 1997(و توليد داخلي محصول بستگي دارد

  :است
  )4   (                                                                                      ),/( tYtPtPXfs

tX =  
 Yو  قيمت داخلي كالاP،لاقيمت صادراتي كا PX، مقدار عرضه صادرات sXكه در آن

  .است مقدار توليد كالا در داخل كشور
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به همان نحوي كه مقدار صادرات نسبت به مازاد تقاضا تعديل گرديد، قيمت صـادراتي  
  ):Pindyck, 1991(شود نيز نسبت به مازاد عرضه تعديل مي

)5      (                                                    0〉λ                    [ ] tUs
tnXtnXtnPX 5111 +−=∆ λ  

  .استضريب تعديل  λو تغييرات لگاريتم قيمت صادراتي  ∆tnPx1كه در آن 
و عرضـه صـادرات محصـول    با توجه به توضيحات مذكور، در اين قسمت توابع تقاضـا  

. اسـت  PXWمتغيـر   گيـرد، اي كه در اين الگو بايد مورد توجه قرار  نكته. دشو ميخرما بررسي 
بـه تفكيـك    رسي به آمار شاخص قيمت جهاني صادرات خرمـا در اين مطالعه به دليل عدم دست

هـر چنـد ايـن متغيـر      .شـود  كالاهاي رقيب اسـتفاده مـي   از متغير شاخص قيمت صادراتي ارقام،
تواند يك متغير مناسب در الگو باشد، ولـي بـه اسـتناد بعضـي از مطالعـات انجـام شـده در         نمي
بـه عنـوان   در تابع تقاضا براي صادرات خرمـا،    PXWمتغير  .دياز اين متغير استفاده گرد ،ايران

تـرين   عمـده . شاخص قيمت صادراتي محصولات باغي بدون خرما در نظـر گرفتـه شـده اسـت    
اقلام صادراتي محصولات باغي با توجه به ضرايب اهميت آنها شامل پسته، زعفران، كشـمش،  

  .ستها گردو، فندق، بادام و ساير خشكبار و ميوه
خص قيمـت صـادراتي و ضـرايب اهميـت ايـن اقـلام، شـاخص قيمـت         با استفاده از شـا 

  ):Ender, 1993(صادراتي محصولات باغي بدون خرما به صورت زير است

)6                 (                                                            ∑
=

∑
=

=
3

1
/).

3

1
(

i
igiG

i
igPXW  

ي شــاخص قيمــت صــادرات iGو  ضــريب اهميــت هريــك از اقــلام صــادراتي igكــه در آن 
  .ستكالاها

بـه   ،ذكـر شـد   بـالا همـان طـور كـه در     ، به اين ترتيب، تابع تقاضا براي صادرات خرمـا 
      :صورت زير مي باشد

)7(     tUtInXCtInWCtInERCtInYWCtPXWPXInCCtInX o 315432)/(1 +−++++=     
tPX، مقدار صادرات خرما tXكه در آن  شـاخص   tPXW،شاخص قيمت صادراتي خرمـا   

 شاخص درآمد واقعي كشورهاي tYW، قيمت صادراتي محصولات باغي بدون احتساب خرما
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ــا  ــي   tER، متقاضــي خرم ــرخ واقع ــب     tW، ارز ن ــورهاي رقي ــا  در كش ــد خرم ــدار تولي  ،مق
1−tXو  مقدار صادرات خرما با يك وقفه زماني tU3 است جمله اخلال.  

  :استبه شكل زير ، تعريف گرديدنهايي به صورتي كه در معادلة  ، تابع عرضه صادرات خرما
 tUtnPXdtnYdtnPdtnXddtnPX 611413121101 +−++++= )8(                       

شاخص قيمـت  tP، مقدار صادرات خرما tX، صادراتي خرما شاخص قيمت tPXكه در آن 
شاخص قيمت صادراتي خرما با يك وقفـة   tPX−1 ميزان توليد خرما در ايرانtY،داخلي خرما

 .است جمله اخلال tU6و زماني 

ورد اتوابع عرضه و تقاضاي صادرات خرما بـر  ،با توجه به مدلهاي ارائه شدهدر ادامه،   
  .دوش مي

 ــ ــه تشــريح م ــا توجــه ب  يدلهاي عرضــه و تقاضــاي صــادرات و شناســايي اجــزا حــال ب
دهنده آنها، آمار مـورد نيـاز از وزارت جهـاد كشـاورزي، گمـرك جمهـوري اسـلامي         تشكيل

 روش اقتصادسـنجي به  دلهاي مناسبمآوري و  سايت اينترنتي فائو جمع و ايران، بانك مركزي
بـا رفـع   . ورد گرديـد ارب MICROFIT،SHAZAM،SPSSي با استفاده از نرم افزارهاي آمار و

ورد شده و انتخاب بهترين مدل، در بخش نتايج به تجزيـه و  امشكلات اقتصاد سنجي مدلهاي بر
  . زيممي پردا اين مدلهاتحليل 

  
  نتايج و بحث

توليد و تجارت خرما در جهـان لازم اسـت بـر اسـاس     در ايران  جايگاه ممتازبا توجه به 
 .عرضـه و تقاضـاي صـادرات خرمـاي ايـران بپـردازيم      ارائه شده به تحليـل توابـع    شناسي روش
شـرايط مناسـب بـراي توسـعه كشـت و توليـد خرمـا،        داشتن كه گفته شد، ايران با توجه به چنان

شناسـايي عوامـل    ضـمن لذا، . همچنان مي تواند گامهاي بلندي در توليد و تجارت خرما بردارد
  .زيمثر بر افزايش صادرات خرما بايد به تقويت آنها بپرداؤم

بـا  . دش ـ وردابر  83-1350اي سري زماني طي سالهاي ه معادلات الگو با استفاده از داده
اي كه بايد بدان توجـه كـرد همگرايـي     توجه به استفاده از آمارهاي سري زماني، مهمترين نكته
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تحليل نتايج مربوط به آن با خطـا   ،اگر يك سري همگرا نباشد. متغيرها در طول زمان مي باشد
كـار مـي رود بايـد بـه همگرايـي يـا       ه ي زمـاني ب ـ رهـاي س ـ  هنگامي كه داده. ه خواهد بودهمرا

بدين معنا كه دو متغير در كوتاهمـدت ممكـن اسـت بـا يكـديگر       ؛واگرايي آنها نيز توجه شود
در ايـن  . ارتباط داشته باشند ولي در درازمدت ارتباط معنيداري ميان آنها وجـود نداشـته باشـد   

مطالعات، بـا ايـن    زدر تعدادي ا. )1377باسكار، (گفته مي شود متغيرها واگراحالت به اين نوع 
از متغيرهـاي سـري زمـاني     ،فرض كه ميانگين و واريانس متغيرها در طول زمان تغيير نمي كنـد 

استفاده شده است در حالي كه اين متغيرها امكان دارد ناايستا باشند و ميانگين و واريانس آنهـا  
اگر چنين متغيرهـاي ناايسـتايي در مـدلي قـرار گيرنـد و ايسـتا فـرض        . ير كنددر طول زمان تغي

بنـابراين  . ا مقدار واقعي متفـاوت خواهـد شـد   بشوند، مدل دچار مشكل مي شود و ضرايب آن 
در ايـن مطالعـه بـا    . نخست بايد تعيين همگرايي متغيرهـا انجـام گيـرد، سـپس وارد مـدل شـوند      

قـرار   ي، ايسـتايي متغيرهـا و همگرايـي مـدل مـورد بررس ـ     )ADF(فولر -كيياستفاده از آماره د
از مشخص شدن وضعيت متغيرها از نظر ايستايي و ناايستايي و همچنين همگرايـي   پس .گرفت

ده از الگـوي  مدل، اكنون شـرايط جهـت تخمـين توابـع عرضـه و تقاضـاي صـادرات بـا اسـتفا         
اي صـادرات بـا اسـتفاده از    براي تخمـين معـادلات عرضـه و تقاض ـ   . ستمعادلات همزمان مهيا

. دشاستفاده  3SLS)(اي حداقل مربعات  مرحله وردگر سهااز روش بر ،سيستم معادلات همزمان
مدلها هم در حالت ايستا و هم در حالت اوليه مـورد بـرازش قـرار     گرديددر اين شرايط تلاش 

اسـتفاده از معـادلات   دليل . گيرند تا با مقايسه نتايج، تحليل بهتري در مورد توابع صورت گيرد
جلـوگيري از   وهمزمان در اين مطالعه، وجود مقـدار و قيمـت صـادراتي در دو طـرف معادلـه      

  .به تفسير نتايج معادلات تخميني مي پردازيم الح. است بودهورد اتورش در بر
  

  تابع تقاضاي صادرات خرماي ايران
وش و مدل ارائـه شـده   با توجه به ر ،براي تخمين تابع تقاضاي صادرات خرماي ايران  

بـا  . تـابع مـورد نظـر تخمـين زده شـد      ،در فصل قبل، با استفاده از نرم افزارهاي آمـاري مربـوط  
مشكل خودهمبستگي و همخطي برطرف گرديـد و متغيرهـايي    ،هاي محاسبه شده آمارهكمك 

  . كه در مدل معنيدار نشده بود حذف شد
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بـه تجزيـه و تحليـل و    ، )1جدول (تخمين مدل و جزئيات مربوط به آن نتايج با توجه به 
، تـابع در دو حالـت الگـوي اوليـه و     1بر اسـاس نتـايج جـدول   . تشريح مدل مربوط مي پردازيم

با ضـريب منفـي و    أدر حالت الگوي اوليه، متغير عرض از مبد. ورد گرديداشرايط همگرايي بر
(متغير قيمت نسبي صادرات خرما ضريب. درصد معنيدار شده است 5در سطح 

P
P

xw

x (  با توجـه
نشان  اين ضريب  .است به دست آمده -53/0ن آقدار و م محاسبه شده، معنيدار شده tبه مقدار 

مي دهد هرگاه قيمت نسبي صادرات خرما يك درصد افزايش يابد، تقاضـاي صـادرات خرمـا    
نيز معنيـدار  ) YW(ن خرماضريب متغير درآمد واقعي واردكنندگا. يابد درصد كاهش مي 53/0

ر تقاضـاي صـادراتي خرمـاي ايـران     دثيري أهـيچ ت ـ اين متغير تغييرات بدين معنا كه نشده است 
 ي ضروري محسوب نمي شود و همـان يكالااساساً خرما  امر شايد اين باشد كهاين  دليل. ندارد
مصـرف   بـه تر در كشورهاي اروپايي خرما كالايي است كه بيش ـ ،توضيح داده شد كه قبلاً طور

. يني داردين مـي رسـد و در سـبد مصـرفي خانوارهـاي كشـورهاي واردكننـده سـهم پـا         امهاجر
مقـدار ايـن ضـريب    . درصد معنيدار شده اسـت  10در سطح ) ER(ضريب متغير نرخ واقعي ارز

است كه نشان مي دهـد يـك درصـد افـزايش در نـرخ واقعـي ارز، مقـدار تقاضـاي          23/0برابر 
و فرضـيه   اسـت ضـريب مطـابق انتظـار    ايـن  علامـت   .افزايـد  ميدرصد  23/0 را صادرات خرما

دليل افزايش ميزان تقاضاي صادرات آن است كه با بـالا  . يد مي كنديأرا ت) فرضيه سوم(تحقيق
كننده خارجي ارزانتـر مـي شـود، لـذا تقاضـاي       رفتن نرخ واقعي ارز خرماي ايران براي مصرف

بوده  -W (09/0(يب ميزان توليد خرما در ساير كشورهاضر. رود بالا ميصادرات خرماي ايران 
زيرا با افزايش  ،علامت اين ضريب مطابق انتظار است. درصد معنيدار شده است 10و در سطح 

اين امـر   وقوع .يابد ميزان تقاضاي صادرات جهاني كاهش مي توليد در كشورهاي رقيب، عملاً
 كنـد   پيدا ميقيمت كاهش  ،ضه در بازارهاي جهانيبا افزايش عر اولاً ست؛به دو دليل ا احتمالاً

سـاير   اًثاني ـ .يابـد  كاهش مـي  ،كه همان تقاضاي صادراتي ساير كشورهاست ،و عرضه صادراتي
و سهم بازاري خرمـاي ايـران را    كنند ميكشورهاي رقيب از شرايط هم پيماني تجاري استفاده 

دهد، وقتـي   ب محاسبه شده نشان ميضريدر اين باره . در كشورهاي هم پيمان كاهش مي دهند
ميزان توليد خرما در ساير كشورها يك درصد افزايش يابد، ميزان تقاضـاي صـادرات خرمـاي    
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خرمـا در مـدل معنيـدار    توليـد  خيري أضريب متغيـر ت ـ . درصد كاهش خواهد يافت 09/0ايران 
اضـاي  ثيري در تقأهـيچ ت ـ  توليـدي سـال گذشـته   به عبـارت ديگـر مقـدار خرمـاي     . نشده است

X(خيري صادرات خرماأضريب متغير ت. صادرات خرماي سال بعد ندارد در ايـن مـدل بـر    ) −1
خيري صادرات خرمـا  أبه عبارت ديگر ضريب متغير ت. محاسبه شده معنيدار نشده است tاساس 
در ) D59(ضريب متغير مجـازي شـروع جنـگ   . ر تقاضاي صادراتي نداشته استدثيري أهيچ ت

كـه علامـت آن مطـابق     به دست آمـده  -35/1آن برابر  مقدارو  شدهسطح يك درصد معنيدار 
، ليه كشورعو تحريمهاي اقتصادي و تبليغاتي  چرا كه با شروع جنگ تحميلي ؛انتظار بوده است

نيـز  ) γ(ضـريب تعـديل  . ميزان تقاضاي صادراتي براي همه كالاها از جمله خرما كاهش يافـت 
مدت تخمين زده شده و در هـر لحظـه از   رازدر دچون تابع تقاضاي صادرات . است 45/0برابر 

تعديل فرض مـي شـود كـه صـادرات      سازوكارنيست، بنابراين با استفاده از  محاسبه زمان قابل 
و مقـدار واقعـي صـادرات در دوره    ) t(نسبت به اخـتلاف بـين تقاضـا بـراي صـادرات در زمـان      

كند كـه مقـدار صـادرات     ميتابع تعديل فرض  ،به عبارت ديگر. تعديل مي گردد) t-1(گذشته
ميـانگين مربـع   . در بقيـه كشـورهاي جهـان تعـديل مـي شـود       ،در صورت وجـود مـازاد تقاضـا   

RCNاين مقـدار بـه همـراه آمـاره     . ده كه عدد كوچكي استبو 21/0، برابر )MSE(خطا
كـه   ،2

انـد درصـد    نشان مي دهد متغيرهاي مستقل موجود در مـدل توانسـته   است، محاسبه شده 867/0
اسـت كـه در يـك سيسـتم معـادلات       گفتنـي . ي از تغييرات متغير وابسته را توضـيح دهنـد  بالاي

، از آمــاره R2بــه جــاي تعريــف معمــول از د و عمومــاًكنــ مــيتغييــر  -∞و  1بــين R2همزمــان
RCNنام هب ديگري

  :صورت زير استه اين آماره ب. دشو ، استفاده مياست R2كه تفسيرآن شبيه،2
                                                                                         ⎥
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2∂ميانگين مربع خطا و  MSEكه در آن 
Y  استواريانس متغير وابسته.  

ــابع تقاضــاي صــادرات خرمــا       ــه تفســير مــدل تخمــين الگــوي همگــرا در ت اكنــون ب
ايسـتا شـدند و    برخي از متغيرها با تفاضلگيري مرحلـه اول  ،طوركه گفته شد همان. پردازيم مي

بـر اسـاس   . سپس با همگرا كردن متغيرها انتظار داريم كه نتايج قابـل اعتمـادتري حاصـل شـود    
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(، قيمت نسبي صادرات خرمـا أمتغيرهاي عرض از مبد ،1 نتايج جدول
P
P

xw

x (   و درآمـد واقعـي
 ،بـه عبـارت ديگـر    .معنيدار نشدند ،محاسبه شده tبا توجه به مقدار  ،)YW(واردكنندگان خرما

) ER(ضريب متغير نرخ واقعي ارز. اين متغيرها هيچ اثري بر تابع تقاضاي صادرات خرما ندارند
اين ضريب نشان . استبه دست آمده  65/0برابر  آن دار شده و مقداردر سطح يك درصد معني

خرمـا  ميزان تقاضاي صـادرات   مي دهد كه وقتي متغير نرخ واقعي ارز يك درصد افزايش يابد
ارز و ميزان تقاضـاي صـادرات   بين متغير نرخ واقعي  همچنين .درصد افزايش مي يابد 65/0نيز 

زيرا هـر قـدر نـرخ واقعـي ارز بيشـتر باشـد، كـالاي         ؛مستقيم و مثبت وجود دارد اي رابطهخرما 
ضـريب  . د و تقاضاي آن افزايش مي يابدوش ميكننده خارجي ارزانتر تمام  داخلي براي مصرف

شاخص درآمد واقعي كشورهاي متقاضـي  و ) W(رهاي ميزان توليد خرما در ساير كشورهامتغي
X(ي صادرات خرماأخيرضريب متغير ت. اند در مدل معنيدار نشده) YW(خرما  10در سطح ) −1

باشـد كـه نشـان مـي دهـد       مي 19/0مقدار ضريب محاسبه شده برابر . درصد معنيدار شده است
خيري صادرات خرما يك درصد افزايش يابد، ميزان تقاضاي صـادرات خرمـاي   أغير تهرگاه مت

ميزان تقاضاي صادراتي هر سال به ميـزان   ،به عبارت ديگر. درصد افزايش مي يابد 19/0ايران  
  tضــريب متغيــر مجــازي شــروع جنــگ بــا توجــه بــه . صــادرات ســال قبــل خــود بســتگي دارد

 -54/0مقدار ضـريب محاسـبه شـده برابـر     . يدار شده استدرصد معن 10در سطح  ،شده محاسبه
شروع جنگ تحميلـي، همـراه بـا نـابودي     . ثر استؤم أاست كه با علامت منفي بر عرض از مبد

 هنخيلات در مناطق جنگي و تحريم اقتصادي سبب كاهش تقاضاي صادرات خرماي ايران شد
RCNمقدار . ورد شده مطابق انتظار بوده استاكه علامت بر

و  823/0ترتيـب برابـر   ه ب MSEو  2
بـه  . خـوبي بـرازش مـدل را نشـان مـي دهـد       وداين محاسبه شده است كه كوچك بودن  31/0

انـد درصـد بـالايي از متغيـر وابسـته را       متغيرهاي مستقل موجود در مـدل توانسـته   ،عبارت ديگر
و متغيـر  ) ER(رخ واقعـي ارز ضـريب متغيرهـاي ن ـ   ، 1با توجـه بـه نتـايج جـدول     . توضيح دهند

  .اند در هر دو تابع معنيدار شده) D59(مجازي شروع جنگ
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  )ستمتغيروابسته ميزان صادرات خرما(ايران خرماي تقاضاي صادرات وردتابعانتايج بر .1جدول

  متغير
  الگو پس از همگرا يي  الگوي اوليه

  tآماره   ضريب  tآماره  ضريب
  06/1  15/13  -33/2∗∗ -25/41 عرض از مبدأ

xw

x

p
p  53/0-  ∗6/1-  47/3-  25/1-  

  ER( 23/0 ∗93/1  65/0  ∗∗∗47/2(نرخ واقعي ارز
  -W( 09/0- ∗87/1-  28/1-  59/0(ميزان توليد خرما در ساير كشورها

شاخص درآمد واقعي كشورهاي متقاضي 
 )YW(خرما

11/0  ∗∗∗∗67/2  56/1  13/1  

  X-1( 77/3 99/0  19/0  ∗25/2(ادرات خرماخيري صأمتغير ت
  -D59( 35/1- ∗∗∗91/2-  54/0-  ∗11/2(متغير مجازي شروع جنگ

  -  γ( 45/0(ضريب تعديل
MSE 21/0  31/0  
RCN

2 867/0  823/0  

معنيداري در سطح يك : ∗∗∗، درصد 5معنيداري در سطح : ∗∗، درصد 10معنيداري در سطح : ∗ يافته هاي تحقيق: خذأم
  درصد

  ع عرضه صادرات خرماي ايرانتاب
 ــ  ــابع عرضــه صــادرات خرمــا نيــز ب ــا رفــع مشــكلات  ه نتــايج تخمــين ت طــور همزمــان ب

بـا حـذف متغيرهـاي      اين تابع .ورد گرديدابر ،از جمله خودهمبستگي و همخطي ،اقتصادسنجي
اكنون به تحليل تـابع عرضـه صـادرات خرمـا مـي       .گزارش شده است 2 در جدولمعني، بدون 

تخمين تابع عرضه صـادرات خرمـا نيـز در دو حالـت الگـوي اوليـه و الگـوي همگـرا          .پردازيم
در الگوي  .صورت گيردنيز و تحليل بهتري  باشددست آمده قابل مقايسه ه شد تا نتايج ب براورد

 5در سطح محاسبه شده،  tكه با توجه به مقدار  ،مي باشد 89/3برابر  أاوليه، مقدار عرض از مبد
در سـطح يـك درصـد    ) X(ضـريب متغيـر مقـدار صـادرات خرمـا     . شـده اسـت   درصد معنيدار

است كه نشان مي دهد هرگاه مقدار صادرات خرمـا يـك    046/0و مقدار آن برابر شده معنيدار
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ضـريب متغيـر   . درصد افزايش مـي يابـد   046/0صادرات آن  قيمتدرصد افزايش يابد، مقدار 
بـه عبـارت   . محاسبه شده معنيـدار نشـده اسـت    tبا توجه به مقدار ) X-1(خيري صادرات خرماأت

  .داشته استصادرات خرما ن قيمتر مقدار د ثير معنيداريأتديگر اين متغير 
در  ،محاسـبه شـده   tبر اساس مقدار  و  819/0برابر ) Y(ضريب ميزان توليد داخلي خرما

لذا فرضيه  و ضريب مطابق با انتظار استاين علامت مثبت بودن . درصد معنيدار است 10سطح 
ضـريب شـاخص قيمـت    . پذيرفته مـي شـود  ) فرضيه اول در خصوص ميزان توليد خرما(تحقيق

ايـن  . درصـد معنيـدار اسـت    5محاسبه شده كه در سـطح   -48/5برابر ) P(عمده فروشي داخلي
يـك درصـد افـزايش يابـد،     ) p(هرگاه قيمت عمـده فروشـي داخلـي    كه ضريب نشان مي دهد

مطـابق  نيز ضريب اين محاسبه شده علامت . صد كاهش مي يابددر 48/5صادرات خرما  قيمت
ــد،   دهــد  در كــل نشــان مــيو  اســتانتظــار  ــزايش ياب ــا اف هرگــاه قيمــت عمــده فروشــي خرم

ميزان عرضه  عملاً كهصادركنندگان ترجيح مي دهند خرما را در بازارهاي داخلي عرضه كنند 
. پذيرفته مي شودنيز اين خصوص  در) فرضيه دوم(لذا فرضيه تحقيق. صادرات كاهش مي يابد

برابـر   آنمقـدار   و درصـد معنيـدار   10در سـطح  ) PX-1(خيري ارزش صـادرات أضريب متغير ت
دهد هرگاه ارزش صادرات سال قبل يك درصد افـزايش يابـد، ميـزان     كه نشان مي است 21/0

تظـار  ايـن ضـريب نيـز مطـابق ان     .درصد افزايش مي يابد 21/0صادرات خرماي سال بعد  قيمت
زيرا ارزش صادراتي هر واحد خرما در سال قبل، انگيـزه صـادركنندگان را جهـت     ،بوده است

ضريب متغير مجازي شروع جنگ با علامت منفي . صادرات بيشتر در سال بعد افزايش مي دهد
درصد معنيدار شده كـه نشـان مـي دهـد بـا شـروع جنـگ تحميلـي و تحريمهـاي           10در سطح 

. طق خرماخيز كشور، ميزان عرضه صادرات خرمـا كـاهش يافتـه اسـت    اقتصادي و آسيب به منا
دهـد   نشان مي درصد معنيدار شده است كه عملاً 5ضريب متغير روند با علامت منفي در سطح 

 53/0برابـر  هـم  محاسبه شده ) λ(ضريب تعديل. داردصادرات خرما  قيمتر دمنفي  تأثيرزمان 
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بـه   MSEميـانگين مربـع خطـا   پـايين  مقـدار  . اسـت  كه براي متعادل كردن سيستم بوده باشد مي
RCNهمراه

درصـد بـالايي از متغيـر وابسـته توسـط       و يا به عبـارتي توضـيح  خوبي برازش مدل  2
  .دهند را نشان ميمتغيرهاي مستقل موجود در مدل 
 5با معنيداري در سطح   أمقدار عرض از مبد ، شرايط همگرا در حالت دوم يعني وجود

 tبـا توجـه بـه مقـدار     ) X(ضريب متغير مقدار صادرات خرمـا . ه دست آمدب -34/3برابر درصد 
معنيدار نشده است و نشان مي دهد كه تغييـرات در مقـدار صـادرات خرمـا هـيچ       ،محاسبه شده

خيري صـادرات  أامـا ضـريب متغيـر ت ـ   . صادرات خرمـاي ايـران نداشـته اسـت     قيمتر دثيري أت
ده اسـت كـه نشـان    ش ـورد ابـر  63/0ن برابـر  آ درصد معنيدار و مقـدار  10در سطح ) X-1(خرما
صـادرات خرمـا    قيمـت ميزان  ،خرما يك درصد افزايش يابدسال قبل دهد هرگاه صادرات  مي
با معنيداري در سـطح يـك    )Y(ضريب ميزان توليد داخلي خرما. درصد افزايش مي يابد 63/0

يك درصد افـزايش   كه نشان مي دهد هرگاه توليد داخلي خرماشده است  118/0برابر  درصد
ضريب شاخص قيمت عمده فروشي . درصد افزايش مي يابد 118/0صادرات خرما قيمت يابد، 
ايـن ضـريب بـا علامـت     . به دست آمـد  -21/2برابر درصد  10با معنيداري در سطح  )P(داخلي

و نشان مي دهـد هرگـاه شـاخص قيمـت عمـده فروشـي داخلـي يـك          استمنفي مطابق انتظار 
ضـريب متغيـر   . درصد كـاهش مـي يابـد    21/2صادرات خرما  قيمتبد، ميزان درصد افزايش يا

بـراورد    53/0ن برابـر  آدر سطح يك درصـد معنيـدار و مقـدار    ) PX-1(صادرات قيمت خيريأت
RCNدر كنـار آمـاره   MSEبا توجه به كوچك بودن مقـدار  . شده است

خـوبي بـرازش مـدل    ، 2
ود در مدل درصد بالايي از متغيـر وابسـته را   متغيرهاي مستقل موج گردد بدين معنا كه يد ميأيت

  .دهند توضيح مي
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  )است ر وابسته قيمت صادراتييمتغ(خرماي ايران صادرات عرضه وردتابعانتايج بر .2جدول   

  متغير
 الگو پس از همگرا يي  الگوي اوليه

  tآماره   ضريب  tآماره   ضريب

  -01/2∗∗  -34/3  32/2∗∗  -89/3 عرض از مبدأ

  X( 046/0  ∗∗∗65/3  682/0  77/0(ات خرمامقدار صادر

  X-1( 55/0 11/1  63/0  ∗57/1(خيري صادرات خرماأمتغير ت

  Y( 819/0  ∗04/2  118/0  ∗∗∗92/2(ميزان توليد داخلي خرما

  P( 48/5-  ∗∗24/2-  21/2-  ∗05/2(شاخص قيمت عمده فروشي داخلي

  PX-1( 21/0 ∗89/1  53/0  ∗∗∗66/2(صادراتقيمتخيريأمتغير ت

  -  -  D59( 03/0-  ∗10/2(تغير مجازي شروع جنگم

  -  λ 53/0ضريب تعديل

MSE 905/0  855/0  

RCN
2 861/0  802/0  

  يافته هاي تحقيق: خذأم    

  مدترازكششهاي قيمتي كوتاهمدت و د
خرما مدت توابع عرضه و تقاضاي صادرات رازمحاسبه كششهاي قيمتي كوتاهمدت و د

كارگيري سياستهاي مناسب قيمتي براي سياستگذاران بخـش كشـاورزي مفيـد    ه مي تواند در ب
كه نتـايج در جـدول   شده كششهاي قيمتي مورد نظر در اين مطالعه محاسبه  ،بر اين اساس. باشد

  .آمده است 3
   رمايخمدت عرضه و تقاضاي صادرات رازورد كششهاي قيمتي كوتاهمدت و دانتايج بر .3جدول

  مدت رازدكشش قيمتي   كشش قيمتي كوتاهمدت تابع

  -18/1 -53/0 تقاضاي صادرات

  - 21/7 عرضه صادرات

  يافته هاي تحقيق: ذأخم 
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ــابع تقاضــاي صــادرات در  شــومشــاهده مــي  3كــه در جــدول چنان د، كشــش قيمتــي ت
تقاضـاي صـادرات نسـبت بـه      بدين معنـا كـه  كوچكتر از واحد است  و 53/0كوتاهمدت برابر 

افـزايش در قيمـت مـي توانـد در      ،بـه عبـارت ديگـر   . كشش مي باشد قيمت در كوتاهمدت بي
كوتاهمدت سبب كاهش تقاضاي جهاني خرماي ايران گردد و لذا صـادركنندگان بـا افـزايش    

مـدت ميـزان كشـش قيمتـي     رازدر د. قيمت مي توانند درآمد صادراتي خـود را افـزايش دهنـد   
كه از تقسيم كشش قيمتـي كوتاهمـدت بـر ضـريب      است درصد 18/1تقاضاي صادرات برابر 

افزايش قيمت ه اين است كه دنهدبزرگتر از واحد و نشان  اين كشش. حاصل مي شود γتعديل 
كشـش قيمتـي    از آنجا كـه .دشو مدت سبب كاهش تقاضاي صادراتي خرماي ايران ميرازدر د

 است،آن در كوتاهمدت مدت بزرگتر از كشش قيمتي رازتقاضاي صادرات خرماي ايران در د
كـه از  (كشـش قيمتـي عرضـه در كوتاهمـدت     . پذيرفته مي شود) فرضيه چهارم(فرضيه تحقيق

)(رابطه 1
1d بزرگتر از واحد و با كشش است و نشان مـي دهـد   و  21/7برابر )دست مي آيده ب −

درصـد افـزايش    21/7 هرگاه قيمت صادراتي يك درصد افزايش يابد، ميزان عرضـه صـادرات  
  .مي يابد
گيري كلي اين مطالعه آن است كه عواملي چون قيمت نسبي صادرات خرما، نرخ  تيجهن

متغيرهـاي توليـد خرمـا در سـاير      لـي مقدار صـادرات خرمـا اثـر مثبـت و معنيـدار و      وواقعي ارز
ر منفي بـر تقاضـاي صـادرات خرمـاي ايـران      اثآكشورها و متغير مجازي شروع جنگ تحميلي 

مـدت  رازناپـذير و در د  ا براي خرماي ايران در كوتاهمدت كشـش همچنين تابع تقاض. ندا داشته
مدت با افزايش قيمت بتوانـد  انتظار مي رود كه ايران در كوتاهپذير بوده و بدين ترتيب  كشش

مدت اين توانايي قابل بحث درازاي خود را افزايش دهد، اما در درآمد و ارزش صادراتي خرم
مـدت ممكـن اسـت سـبب كـاهش سـهم بـازاري        زراپذير بـودن قيمـت در د   است، زيرا كشش
پذير بودن عرضه صادرات خرما در كوتاهمدت حاكي از آن است  كشش. خرماي ايران گردد

كه صادركنندگان واكنش خوبي نسبت به قيمت صادراتي خود نشـان مـي دهنـد و بـا افـزايش      
  .درصد افزايش مي يابد 7/21مقدار صادرات يك درصدي قيمت صادرات طبيعتاً
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  اهنهادپيش

كه از نتايج اين مطالعه مشخص شد، عرضه صادراتي خرما در كوتاهمدت  طور همان.1
لذا، جهت افزايش صادرات بايد قيمـت  . داراي كشش بالايي نسبت به قيمت صادراتي مي باشد

افزايش قيمت صادراتي نيز تنها با اصلاح معيارهـاي بهداشـتي صـادرات    . صادراتي افزايش يابد
خواست بازارهاي هدف، بهبود وضعيت بسته بندي و بازاريابي و همچنين اصلاح  باخرما مطابق 

صـادراتي بـراي   راهبـردي  د كه شو بنابراين توصيه مي. ر خواهد بودارقام توليدي در كشور ميس
خرماي ايران تدوين گردد تا بتواند ضمن افزايش قيمـت هـر واحـد خرمـاي صـادراتي، مقـدار       

  .را نيز افزايش دهدصادرات اين كالاي غيرنفتي 
ر منفـي بـر تقاضـاي    اث ـآبا توجه به نتايج مطالعه، متغير توليد خرما در سـاير كشـورها    .2

جنـگ در  بـا پايـان   كـه   لذا در اين خصوص پيش بيني مي گـردد . صادرات خرماي ايران دارد
يش افزايش توليد خرما در اين كشـور و افـزا  و در نتيجه، خرما  هايكشور عراق و بازسازي باغ

بنـابراين برنامـه ريـزان    . عرضه آن در بازارهاي جهاني، سهم بازاري خرماي ايران كـاهش يابـد  
كـارگيري روشـهاي   ه ند تا بتوانند بـا ب ـ كنبه اين موضوع توجه بايد بخش كشاورزي و تجاري 

  .ندشوبب حفظ سهم بازاري خرماي ايران نوين بازاريابي س
عمده فروشي داخلي اثر منفي بر تـابع عرضـه   با توجه به نتايج مطالعه، شاخص قيمت  .3

انگيـزه   ،كه قيمت عمده فروشي داخلي افزايش يافتـه  زمانصادرات خرما داشته است و لذا هر 
نظر مي رسـد دخالـت   ه ب. براي صادرات و يافتن بازارهاي جديد صادراتي نيز از بين رفته است

بـه  . در كشـور محسـوب شـود    فروشي خرمـا  دولت در بازار، عاملي جهت افزايش قيمت عمده
عنوان مثال، اعلام قيمت تضميني براي خرما و افزايش سالانه آن، نوعي دخالـت در بـازار ايـن    

توصـيه   ،بـر ايـن اسـاس   . ه اسـت دارا افزايش د محصول بوده و قيمت عمده فروشي داخلي آن
  .گردد ميزان دخالتهاي دولت در بازار اين محصول كاسته شود مي
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