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  مقدمه
بـر  اي  سـابقه  شوك قيمتي بـي قرمز،  يش سطح قيمت گوشتبا افزا 1381در اوايل سال 

شاخص  اين سالكه در فروردين ماه  طوريه ، ب)2و 1هاي نمودار( بازار گوشت ايران وارد شد
ايـن افـزايش   . رو شـد ه درصدي نسبت به مـاه گذشـته روب ـ   2/11افزايش  با فروشي قيمت خرده

فروشـي   رچه شاخص قيمتهاي خردهاگ. فتادامه يا هاي بعدي نيز قيمت با اندكي ملايمت در ماه
فروشـي بـه    ، ولي روند صعودي قيمتها در بازارهاي عمدهاشتدرصد د 2/11نرخ رشدي معادل 

ايـن  . داشتدرصد  03/7اين بازار رشدي معادل   اي كه به گونه حاصل نشد) 2/11(همان اندازه 
 در بازارهـاي گوشـت   1قيمـت  آيـا انتقـال   از جمله اينكهواقعيت سئوالات زيادي را برانگيخت، 

ر سطوح مختلفي از بازار به چه صورتي بشوكهاي وارد  3عمودي انتقالو  است؟ 2نامتقارن ايران
   باشد؟ مي

شـكاف موجـود    راين دليل اهميت دارد كه ممكن است ب انتقال نامتقارن قيمت نه تنها به
بـازار، در   نارسـايي از  هاي اقتصادي دلالت كنـد، بلكـه وجـود آن بـه عنـوان شـاهدي       نظريهدر 

. )1385و حسيني و دور انـديش،  1385حسيني و نيكوكار،(استمورد توجه نيز اهداف سياستي 
در مباحـث    بيـان مـي كننـد كـه     )Von Cramon & et al.,2003(  شكرامـون و همكـاران   وان

 از رقابـت نـاقص بـازار    -ممكـن اسـت  - اي است كه سياستگذاري، انتقال نامتقارن قيمت پديده
كننـدگان   مصـرف  بيشـتر بـر  اي  اين امر سبب تحميل هزينه معتقدند كههمچنين آنها  .شود ناشي 
كننـد   عنـوان مـي   در مطالعة خود )Kinnucan and Forker, 1987(ن و فوركر كاكينو. شود مي

 تواند به تعديلات نامتقارن قيمتهاي حمايتي و سهميه بازاريابي ميبا كمك كه مداخلات دولت 
قيمت  نحوة انتقال معتقدند)  Goodwin and Harper,2000( هارپرگودوين و . دشونجر م بازار

در سطوح مختلفي از بازار در واقع نحـوه فعاليـت نيروهـاي دخيـل در ايـن بازارهـا را مـنعكس        
اي هستند كه سطوح مختلف بـازار را بـه    هاي اوليه سازوكارقيمتهاي بازار ،به طور سنتي. ندك مي

                                                 
1. price transmission 
2. asymmetric 
3. vertical transmission 



 ...   تعديل نامتقارن

فروشـان و   در بين توليدكننـدگان، عمـده   را بازار از هر سطح ربو شوكهاي وارد  دنپيوند ميهم 
نحوه  كند كه در مطالعة خود بيان مي )Abdulai, 2002( عبدولاي. دنده فروشان انتقال مي خرده

 اساسي براي نشان دادن ماهيت يك سطح بازار جمله عواملتعديل قيمت و سرعت انتقال آن از 
  .استدر برابر سطوح ديگر بازار ) دهمانند توليدكنن(

، حسـيني و  )(Goodwin and Holt, 1999 گـودوين و هولـت  مانند  بسياري از محققان
گـران در افـزايش    كـه واسـطه   كننـد  ييـد مـي  أت) 1385( ، حسيني و دور انديش)1385(نيكوكار 

تهـا سـريعاً و   افـزايش قيم  ،در نتيجه. قيمت مواد غذايي نسبت به كاهش آن مؤثرتر و مستعدترند
. شـود  كننـده منتقـل مـي    بـه مصـرف  هـا آرامتـر و ناقصـتر     لي كاهش هزينـه وشايد به طور كامل 

بـراي    اي بازار ممكن است كاربردهـاي ضـمني مهمـي   هسرعت و دامنه تعديلات شوك ،بنابراين
  .داشته باشد 2، حاشيه بازاريابي و فعاليتهاي تعيين قيمت1كشف قيمت

، لـذا  اسـت در سبد مصرفي خانوار بيشـتر   قرمز ي كالاي گوشتا ه سهم هزينهك از آنجا
نحـوه  نيـز  مطالعـه حاضـر    .ارددكنندگان اهميـت   لحاظ مالي براي مصرف آن ازقيمت تغييرات 

   .كند ميسي ربرايران  قرمز بازار گوشت سطوح مختلف در را قيمت) متقارن و نامتقارن(انتقال 

  و روش تحقيقنظري چوب رچا
فروشـي و   وجود انتقـال نامتقـارن قيمـت خـرده     توضيح ناقض زيادي برايهاي مت ظريه ن

خـاطر   )Kovenock  and Widdows, 1998(ويـدوز   و نـوك وكو. اي وجـود دارد  سـرمزرعه 
هـاي   گيـرد، هزينـه   صورت متناوب صورت ه هاي توليد ب هكنند اگر تغييرات هزينه نهاد نشان مي

 در رونـد كـاهش   است تمايـل بـه تعـديل ايـن قيمتهـا،      رود و ممكن  مواد غذايي احتمالاً بالا مي
بـه حسـاب   بـر   فروشان هزينه هاي توليد وجود نداشته باشد، زيرا اين عمل براي خرده هزينه نهاده

ها ممكن است مربوط به قيمتگذاري دوباره كالاهـا و ارائـه اطلاعـات دربـاره      اين هزينه. آيد مي
هـاي   بنگـاه  راگ ـبـراي مثـال   . آن كـالا باشـد   كننـدگان خـاص   قيمت كالاها به مـردم و مصـرف  

                                                 
1. price discovery 
2. mark-up 
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فروشي تمايل نداشته باشند به مشتريان خود علامت دهند كه شرايط حاكم بر بازار عوض  خرده
انجـام   خـود  براي يافتن كالاي مورد نظر يا دوباره يتوانند جستجو شده است، مشتريان آنها مي

  .و به سراغ كالاها و بازارهاي ديگر بروند دهند
فروشـي ممكـن    دهد كه نـرخ افـزايش قيمتهـاي خـرده     نشان مي )Azzam, 1999( اعظم

كامـل باشـد،    رقـابتي  ا زمـاني كـه بـازار   هكاهشي آن باشد، ولي افزايش قيمت است بيشتر از نرخ
. ناقص باشد، كاهش قيمـت زيـادتر خواهـد شـد     رقابت به صورت كمتر خواهد بود و اگر بازار

فروشي، وجود  فروشي و عمده خرده در سطوح بازار متقارن قيمتنا وجود انتقالديگر براي  دليل
). Goodwin & Harper, 2000( اسـت هاي جستجوي كالا در بازارهاي غيررقابتي محلي  هزينه

كـه ناشـي از    ،محلـي  يفروشي ممكن است از قدرت بازار هاي خرده در بسياري از مناطق بنگاه
مشـتريان در ايـن گونـه بازارهـا     . ببرنـد  سـود  اشـد، ب هاي مشابه در همسايگي خود مـي  نبود بنگاه

ندارند و همچنين با تعـداد محـدودي    ساير بنگاهاقيمتهاي تعيين شده توسط  از اطلاعات كاملي
فروشـي مشـاهده    در يك مغازه خرده را حتي اگر مشتريان افزايش قيمت. نديروه روب هااز انتخاب

تحـت چنـين    ،هـا مطمـئن نباشـند    مغـازه  سـاير  رقيمتهـا د  از افـزايش  كنند، ممكن است از اينكه 
فروشي را به دليل افزايش قيمـت توليدكننـدگان افـزايش     ها سريعاً قيمتهاي خرده ه بنگاشرايطي، 

  .دهند  كاهشتوليدكننده،آرامتروكندتر فروشي را با كاهش قيمت توانند قيمت خرده دهندومي مي
اي حمـايتي و  ه ـقيمتاز طريـق   كننـد كـه مـداخلات دولـت     ن و فوركر عنوان ميكاكينو

  .منجر گردد متهايق نامتقارن ه انتقالتواند ب سهمية بازاريابي مي
اي زيـادي بـراي آزمـون انتقـال نامتقـارن قيمـت صـورت        هدر طول سه دهة اخير تلاش ـ

 بررسـي و ارزيـابي  بـراي  ) Houk, 1977(اكثـر مطالعـات گذشـته از روش هـوك     . گرفته است
-راً وان كرامـون خي ـا. انـد  در بازاريابي مواد غـذايي اسـتفاده كـرده    ماهيت انتقال عمودي قيمت

مـدل  ثابت كردند كـه تصـريح   ) Von Cramon-Taubadel & loy ,1997(تاوبيدل و لوي 
د كه استفاده از روش هوك، اد نشان اعظم همچنين . با مفهوم همگرايي ناسازگاري داردهوك 

 هاي قيمتگذاري دوباره كـالا وجـود دارد، بـراي    نهبويژه زماني كه چسبندگي قيمتها به دليل هزي
كارگيري تكنيك همگرايـي را بـراي ايـن    ه و ب ستقيمتهاي بازار مناسب ني انتقال متقارن آزمون

  .دركار پيشنهاد ك
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ايـن  در  .انـد  دهكـر براي تعـديل متقـارن ارائـه    را اي  يك روش دومرحلهگرانجرو انگل 
  :دشو ورد ميابرزير مدت رازدطة تعادلي راب OLSروش ابتدا با استفاده از روش 

)1             (                                                  tntntt XXX µβββ ++++= ......2201  
با استفاده  سپس. ستجزء خطا µو  مدلپارامترهاي  iβ ،توضيحيمتغيرهاي  itXكه در آن 

  .گردد تعيين مي ρو ضريب   ورد ابر 2رابطة  OLS از 
)2       (                                                                             tttt εµγρµµ +−∆+−=∆ 1ˆ1  

 3 تمعـادلا  ،باشـد  ρ≠0انگل ـ گرانجراگر   هنظريمطابق . است 1يند نوفة سفيدايك فرtεكه 
  : استصورت زير ه كنند كه ب را بيان مي 2تصحيح يبا هم يك مدل خطا 4و
)3 (                      ∑

= −∆+−−−−−−=∆
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j jtXjntXntXtXjtX
1 ,22)1...122011(1 ββββδ  

t
K
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 سـازوكار نيـز   jδضـريب  . اسـت طول وقفـه   Kيك جزء توزيعي نوفة سفيد و t1νكه در آن 
  .كند تصحيح را بيان مي يخطا

كنند كه اگر تعـديل نامتقـارن    مي بيان) Enders & Granger, 1998(اندرس و گرانجر
آزمونهاي همگرايي در چارچوب روشـهاي انگـل ـ گرانجـر و جوهانسـن داراي خطـاي        ،باشد

فروشـي ـ    زماني كه از اين روشها براي تجزيه و تحليل انتقال قيمـت خـرده  . خواهد بود 3صريحت
باشـد و در   گردد، فرض ضمني اين است كه واكنشهاي قيمت متقارن مي توليدكننده استفاده مي
 واردفروشـي   به همان اندازه بر قيمتهاي خردهو  عمده فروشيقيمتهاي  راين حالت يك شوك ب

ايـن   .سـت كـاهش يـا افـزايش قيمتها   در جهـت  شوك اين يا آاينكه   بدون توجه به ،دخواهد ش
ديگـري بـه نـام مـدل      يمـدل تصـحيح خطـا   ن به منظور تعـديل نامتقـارن انتقـال قيمتهـا،     امحقق

  :است به صورت زير آنرياضي  شكل كهاند  دهكرارائه  4اي خودتوزيعي آستانه
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1. white noise 
2. error - correction model  
3. misspecification 
4. threshold 
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} ايستا بودنشرط لازم براي  }tµ 2),(0 :اين است كه 21 <<− ρρ انـدرس و   .باشد
نشان دادند اگر اين مجموعه پايـا باشـد، بـا اسـتفاده از روش حـداقل مربعـات       همچنين گرانجر 
21 معمولي ,ρρ 5صورت معادلة ه توان ب را مي 4معادلة  هشد فرم تعديل. دكر ورداتوان بر را مي 

  :كردبيان 
)5       (                                                           tttIttIt εµρµρµ +−−+−=∆ 12)1(11  

  :دوش صورت زير تعريف ميه ب و 1است سايد شاخص هوي  Itكه در آن 

)6 (                                                                                        
⎩
⎨
⎧

<
≥

=
−

−

00
01

1

1

t

t
t if

if
I

µ
µ  

اي  به مدلهاي خودتوزيعي آستانه 6و  5مدلهاي . استبحراني  اي همقدار صفر نقط معادله بالادر 
2ρ 5اگر در مدل  .معروفند انگـل ـ گرانجـر حالـت      تعـديل متقـارن و روش   ، باشد 1ρابربر  
021اي فرضية عدم  مدل خودتوزيعي آستانهدر ر اگ. است 6و  2از معادلات  خاصي == ρρ  

مدت بين متغيرهاي مورد رازد وجود يك تعادلصورت  ايندر د، شوهمگرايي رد  نبودمبني بر 
  .شود مينظر اثبات 

مدل تصحيح خطاي ارائه شده  ،1صورت معادلة ه با فرض وجود يك بردار همگرايي ب
  :چنين خواهد شد 3در معادلة 
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  .استثبت و منفي به ترتيب ضرايب تعديل براي اختلافات م 2ρ و 1ρدر آن كه  
هاي جملـه   با استفاده از تغيير وقفهتوان  ميرا  5اندرس و گرانجر  نشان دادند كه معادلة 

{ }tu  به صورت فرايندي از درجةρام بهبود بخشيد.  
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1. heaviside 
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و  ١(AIC)يـك ابا استفاده از معيار اطلاعات آكا) امρدرجة (ق طول وقفه در معادلة فو
  ).Abdulai, 2002(گردد  ميتعيين  (SBC) 2شوارتز يا معيار بيزين

ماننـد تغييـر بروشـورهاي    (هـاي ثابـت تعـديل قيمـت      ها به دليل وجـود هزينـه   البته بنگاه
جلوگيري از تعديلات پيوسته قيمت كالا ... ) الوگ كالا و ت كالاها، كاتمقي فهرستتبليغاتي، 

مـرزي كـه   (اي  مدت بيشتر از مـرز آسـتانه  رازو فقط در صورتي كه انحراف از تعادل د كنند مي
باشد، اقدام به تعديل قيمت و به سـمت تعـادل   ) منافع تعديل قيمت بيشتر از هزينه هاي آن است

اي نتايج بسيار مفيدي را از تجزيه و تحليل  تعادل آستانه لذا استفاده از مدلهاي. كنند حركت مي
  .)همان منبع(نمايند انتقال نامتقارن قيمت ارائه مي

توان شرايطي را  كنند كه مي بيان مي) Enders and Siklos, 2001(اندرس و سيكلوس 
بستگي داشته باشد، تابعي  )6معادلة ( tµ−1سايد به جاي اينكه به سطح كه شاخص هوي برگزيد

 9توان شاخص هوي سايد را مطابق معادلة  ن صورت ميايدر . باشد  tµ−1از تغييرات دوره قبلي 
  :دكرتصريح 

)9                                    (                                      
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و ارزشمند خواهـد بـود كـه تعـديلات      پذيرفتنيزماني  6معادلة  در 9جايگزيني معادلة 
   3گشتاور  ـ  اي آستانه  مدل خود توزيعي 9 و 5، 1 معادلاتبا  وردشدهابر مدلهاي. نامتقارن باشد

(M-TAR)دنشو مي  ناميدهAbdulai, 2002)( .اندازة  به  ،در اين روش، تصحيح حاشيه بازاريابي
مقـدار و مسـير تغييـرات آن در    تابعي از بلكه ، مكان خاصي بستگي ندارداين حاشيه در زمان و 

  .گيرد يك رفتار گشتاوري به خود مي M-TARدر اين حالت  .استدوره قبلي 
)هاي آزمون فرضيه عدم  آماره )021 == ρρ  همگرايي در مدلهاي  نبودمبني برTAR 

µµرتيببه ت) 9و  5مدلهاي (  M-TARو)6و  5مدلهاي ( ΦΦ∗ ). همـان منبـع  (انـد  ناميـده شـده   ,
µµ  نحوه توزيع ΦΦ∗ ، 10هـا در معادلـة    تعداد وقفـه ) الف :است سه فاكتور اصليتحت تأثير  ,

مقـادير بحرانـي مناسـب    . در رابطـة همگرايـي   موجـود  نـوع متغيرهـاي   ) تعداد متغيرها و ج) ب
µµبراي ΦΦ∗ ,   .ندا ردهكاندرس و سيكلوس  و اندرس و گرانجر محاسبه و جدولبندي   را 

                                                 
1.  Akaike Information Criteria (AIC) 
2.  Schwartz Bayesean Criteria (SBC) 
3 . momentum 
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ايـران در سـطوح   قرمـز  بـازار گوشـت   رفتار انتقال قيمت در  رويتمركز مطالعه حاضر 
ي در ياي بـالا  زيرا از يك طرف كالاي گوشت سهم هزينه است؛ فروشي  فروشي و عمده خرده

طرف ديگـر ايـن صـنعت در سـالهاي اخيـر دسـتخوش       كنندگان دارد و از  سبد مصرفي مصرف
و آمـار   .ده اسـت ش) مانند ورود گوشتهاي آلوده به بازار و واردات گوشت مرغ( تحولات زياد

و فروشـي  شاخصهاي قيمتي خرده  ةاهانم يها داده، در اين تجزيه و تحليلكار رفته ه باطلاعات 
. بـوده اسـت   1381تـا اسـفند مـاه     1373در ايـران از فـروردين مـاه    قرمـز  فروشي گوشـت   عمده
 1376هاي بانـك مركـزي جمهـوري اسـلامي ايـران بـر پايـه سـال          هاي مربوط از آمار نامه داده

  .)81-1373بانك مركزي، ( ده استشاستخراج 
  

  بحث و  نتايج

فروشــي و  بــه ترتيــب رونــد حركــت شــاخص ماهانــه قيمــت خــرده  2و  1 هــاينمودار
كه ملاحظه  طوري همان. كند نمايان مي  81-1373سالهاي  يطفروشي گوشت را در ايران  عمده
 يرونـد  1380فروشـي گوشـت تـا اواخـر سـال       فروشي و عمده شاخص قيمتهاي خرده ،دشو مي

ه است به اين صورت كه در فروردين ماه هر سال اين صنعت با يـك افـزايش   داشت  تقريباً منظم
هـاي بعـدي ايـن افـزايش      در مـاه  كـه  فروشي مواجه بـوده  و خرده فروشي قيمت در سطح عمده

 1381ولـي در فـروردين مـاه سـال     . است شده تكرار  دورهقيمت تعديل و اين روند در طي اين 
سـابقه  شـاخص    رشـد بـي  كه منجـر بـه   بر بازار گوشت وارد گرديد  يفزايشايك شوك قيمتي 

 دش ـل قب ـ هـاي  نسبت به مـاه ) درصد 03/7(فروشي  و عمده) درصد 2/11(فروشي  قيمتهاي خرده
اينكـه مـدت و سـرعت     مهـم امـا نكتـه   . هاي بعدي اين افزايش قيمت تعديل گرديـد  در ماه ولي

بـه   4و  3نمودارهـاي   .انـدازة مـدت و سـرعت افـزايش آن نبـوده اسـت       تعديل و كاهش آن به 
  .دهند روشني اين امر را نشان مي
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  ايران در گوشت  فروشي روند حركت شاخص ماهانه قيمت خرده. 1 رنمودا

  81-1373سالهاي طي 

  
  81- 1373درطي سالهاي ايران گوشت فروشي عمده قيمت ماهانه روند حركت شاخص. 2نمودار
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 فروشي گوشت ايران در قيمت خرده شاخص ماهانهنرخ رشد روند تغييرات . 3نمودار
  81-1373سالهاي

  
  
  
  
  
  
  

فروشي گوشت ايران در   انه قيمت عمدهشاخص ماهنرخ رشد روند تغييرات . 4نمودار
  81-1373سالهاي

  آزمون پايايي )الف
فروشـي گوشـت از     شاخص قيمت خـرده فروشـي و عمـده   براي آزمون پايايي سريهاي 

در . آمده است 1نتايج آن در جدول كه استفاده شده  (ADF) 1يكي ـ فولر آزمون ريشه واحد د
 ADFآمـاره  مقـادير  . صـورت گرفتـه اسـت    AICاين آزمون تعيين طول وقفـه مناسـب توسـط    

بـه   گوشـت  فروشـي  فروشـي و عمـده   خـرده قيمت  ورد شده براي  تفاضل مرتبة اول سريهايابر
                                                 

1.Augmented Dickey - Fuller (ADF) 
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 ،)-453/3(درصـد   95كه در مقايسه با مقادير بحراني در سطح  است -948/7و  -496/8 ترتيب
  .باشد ا پايا ميهتفاضل مرتبه اول سري

ــان از    ــور اطمين ــه منظ ــتهب ــودن  انباش ــك   1ب ــه ي ]درج ])1(I ــريهاي ــرده و   س ــت خ قيم
ه نيـز ب ـ ) Kwiatkowski & et al., 1992 ( شكوسكي و همكاران ، آزمون كوياتفروشي  عمده

و  5/0معـادل  فروشـي   وردي براي سري شـاخص قيمـت خـرده   امقادير بر. كار گرفته شده است
به ترتيب براي سطح و تفاضـل   128/0و  793/0 برابر فروشي و براي سري شاخص عمده 106/0

 درصـد  90كميت بحراني مناسب محاسبه شده در سـطح  . ها به دست آمده است مرتبة اول داده
هـا   كه هر دو سري دادهگفت توان  لذا با توجه به نتايج هر دو آزمون مي .باشد مي 463/0 معادل
  .يدكننده اين مطلبندنيز تأي 4 تا 1نمودارهاي  كهباشند مي I(1) از درجه اول يا انباشته

ماهانه قيمت يكي ـ فولر براي شاخص دنتايج آزمون ريشه واحد   .1 جدول   

  گوشت فروشي فروشي و عمده خرده

 متغير
  فروشي شاخص قيمت خرده فروشيشاخص قيمت عمده

  تفاضل مرتبه اول  ها سطح داده تفاضل مرتبه اول هاسطح داده
AIC 048/363- 46/363- 226/369-  685/365-  

  2  3 2 1 طول وقفه
  -8/ 496∗  -971/0 -948/7∗ -0008/3مقدار محاسباتي
  -456/3  -453/2 -453/3 -453/3 مقدار بحراني

  هاي تحقيق يافته: مأخذ
  درصد 5معنيداري در سطح  ∗
  اي ورد همگرايي آستانهابر )ب

 فروشـي  اي خردههقيمت مدت بينرازوجود رابطة د مستلزمدر بازار گوشت انتقال قيمت 

زودگـذر عوامـل اثرگـذار بـر بخـش توليـد و مصـرف         رثاآبعد از محو گوشت  فروشي مدهعو 
) پرانتز درداخل tباآماره( مدترازد تعادلي همگرايي انگل ـ گرانجر، رابطه  مطابق روش .ستكالا
   :است دهشوردابرزير به صورت گوشت)tWPI(فروشي وعمده)tRPI(فروشي خرده قيمتهاي بين

                                                 
1. integration 
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  )10   (                                                          
)987.42()9301.2(

ˆ94909.00078.6 ttWPItRPI µ++=  
كار گرفتـه  ه ب 2مدل در ورد ابر براي10گرانجر،اجزاي باقيمانده مدل  -انگل روش مطابق

بـراي  محاسـباتي   tآمـارة  مقـدار   .شده اسـت  بيان 2ورد اين مدل در جدول انتايج بر .استشده 
01مبني برفرضية عدم  =ρ  آزمـون   مقادير بحرانـي ، كه مقايسه آن با باشد مي -9752/1مساوي

 )t= - ()Enders & Granger, 1998,419 95/1(درصـد   5در سـطح احتمـالي    انگل ـ گرانجر 
  .استفروشي  فروشي با عمده شاخص قيمت خرده همگرا بودن شاندهندهن

حاكي از آن  )1007/11( 2 در جدولگرانجر -براي مدل انگلگزارش شده  LMكميت آماره 
 Whitآمـارة  مقـدار  همچنـين  . ندارندمعنيداري با هم همبستگي  2هاي معادلة  است كه باقيمانده

  .دهد ان مينشناهمساني واريانس را  نبود) 806/0(
  ورد انتقال قيمت در بازار گوشت ايرانانتايج بر .2جدول 

  مدل                          

 ضرايب/آماره
  شتاوريگاي ـ  آستانه  اي آستانه  انگل ـ گرانجر

1ρ 1)975/1-(11184/0- )285/1-(  0912/0-  )267/1-  (0899/0-  
2ρ - )601/1-(  1505/0-  )625/1-  (15257/0-  

AIC 3458/322- 9700/312-  954/312-  
SBC 0093/325- 907/316-  892/316-  

2
uΦ - 129/4  -  
∗Φu - -  161/4  
  Wald - )607/0  (265/0  )586/0  (266/0آماره
  LM )52/0(1007/11 )63/0 (834/9  )639/0  (4708/9آماره

  Ramsey's Reset )276/0(1847/1 )061/0 (503/3  )085/0 (5865/3آماره 
  Whit )269/0(80598/0 )556/0 (3469/0  )567/0 (328/0آماره

  Jarque-Bera )001/0(2594/501 )001/0 (307/439  )001/0 (7075/439آماره 
  هاي تحقيق يافته: خذأم
    .قادير بحراني را نشان مي دهدماعداد داخل پرانتز . 1
 1/9و  66/7، 55/5 به ترتيب درصد 1و 5، 1يدرسطح معنيدار اول قفهوو مشاهده 106با uΦبراي مقاديربحراني. 2

  .)Enders & Siklos, 2001(باشد  مي 56/8و  07/6،  98/4به ترتيب  Φu∗ر براي ظمقدار متنا. است
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و بـا   خطـي يرغبا طـول وقفـه متفـاوت بـه صـورت       8مطابق معادلة  TARمدل در ادامه، 
مطـابق روش انگـل ـ گرانجـر، طـول      . ورد گرديـد ابر )ML(استفاده از روش حداكثر راستنمايي

}وقفـه   }1−∆ tµ     بـراي مـدل بـا اسـتفاده ازAIC  وSBC  مقـدار  . درجـة يـك تعيـين گرديـد     زا
، لذا فرضـية  استكمتر از مقدار بحراني  ،Φµ=129/4 ، يعني اندرس براي آمارهشده  محاسبه

0عدم مبني بر 
21
== ρρ كـه قـادر بـه آزمـون      دهـد  توان رد كرد و اين امر نشـان مـي   را نمي

ماننـد  (فرضية عدم مبني بر وجود تعديل نامتقارن قيمت 
21

ρρ زيـرا شـرط    ؛نخـواهيم بـود  ) =
همگـرا بـودن   ) 1998(لازم براي آزمون تعديل نامتقارن قيمـت در رهيافـت انـدرس و گرانجـر     

  .)Abdulai, 2002( باشد سريهاي مورد مطالعه مي
ورد ابر خطيبه صورت غير 11مطابق معادلة  M-TARمدل  ،حال با توجه به شرايط بالا

}طول وقفه زمـاني مناسـب بـراي    ،  SBCو   AICميزان با توجه به  و دش }tµ∆    از درجـه يـك
*مقدار محاسبه شده براي آمـاره  . انتخاب گرديد

µΦ   كـه مقايسـه آن بـا     اسـت  1614/4معـادل
اســـت كـــه فرضـــيه عـــدم دال آن  نشـــاندهنده )07/6(درصـــد  5مقـــدار بحرانـــي در ســـطح 

0بر
21
== ρρ اي ي آسـتانه بنابراين دو سري مورد نظـر بـا هـم همگـرا    . دكررد توان  را نمي-

  .است  TARو نتيجه اين مدل تأييد كننده نتايج مدل  ستندني گشتاوري
مـدت بـين سـريهاي قيمـت     رازكـه رابطـه تعـادلي د    گفـت توان  مطابق بحثهاي فوق مي

  اي ـ گشــتاوري   آســتانهو  (TAR)اي  از رفتــار آســتانهگوشــت فروشــي  فروشــي و عمــده خــرده
(M-TAR)  به عبارت ديگر مدلهاي . كند تبعيت نميTAR  وM –TAR  ماهيـت تعـادلي    مبـين

كه رهيافـت   در حالي. ستندفروشي در بازار گوشت ايران ني فروشي و عمده سريهاي قيمت خرده
ا رمدت بين سـريهاي قيمـت مـذكور    رازاي انگل ـ گرانجر وجود يك رابطه تعادلي د  دو مرحله

 يبـراي اطمينـان از وجـود رابطـه تعـادل     . كند دو سطح مختلف بازار گوشت ايران نمايان ميدر 
 فروشـي از روش جوهانسـن و همكـاران نيـز     فروشي و عمده مدت بين سريهاي قيمت خردهرازد

 ،نتايج آماره آزمون حداكثر مقدار ويژه و اثر .آمده است 3ده كه نتايج آن در جدول شاستفاده 
)(كثر يك بردار همگراييوجود حدا 1=r1دهد را نشان مي .  

                                                 
  .طبيعتاً هم بايد يك بردار وجود داشته باشد چون دو سري قيمت مورد مطالعه قرار گرفته است.  1
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  نتايج آماره هاي حداكثر مقدار ويژه و اثر در روش جوهانسن .3جدول 

  آماره
 يهفرض

 عدم
 %5درسطح  يبحران ارزش  مقدار آماره  مقابل يهفرض

  ارزش بحراني

  %10در سطح 

آزمون حداكثر 

 ∗مقدار ويژه

0=r  

1≤r 

1≥r  

2=r 

447/18  

559/2 

87/15  

16/9  

81/13  

53/7  

  ∗∗آزمون اثر
0=r  

1≤r 

1≥r  

2=r 

0067/21  

559/2 

18/20  

16/9  

88/17  

53/7  

  .هاي تحقيق يافته: خذأم
∗ maximum value test statistic  
∗∗ trace test statistic 

  :استبه صورت زير  )Johansen, 1988(ورد شده جوهانسناي بريبردار همگرا
)11(                                                                               tWPItRPI

)053.1(
00518.0

)644.17(
0869.0 +=  

بــين را مــدت رازد يتعــادل رابطــه روش انگــل ـ گرانجــر و جوهانســن وجــود  ،بنــابراين
كنـد و بـا توجـه بـه نتـايج        فروشي در بازار گوشت ايران تأييد مي فروشي و عمده قيمتهاي خرده

كرامـون  وان ز رهيافـت  اگوشت ، براي بررسي انتقال نامتقارن قيمت M-TARو  TARمدلهاي 
  .د، استفاده شده استشو بحث مي بعدي به نحوي كه در بخش  ،)2003(و همكاران 

  مدل تصحيح خطاي نامتقارن) ج

تغييـرات قيمتهـاي    دفروشـي موج ـ  د كـه قيمتهـاي عمـده   شو در اكثر مطالعات فرض مي
در  ولـي  ) Goodwin & Harper,2000; Kinnucan & Forker, 1987( اسـت فروشـي   خـرده 
ه ب  1براي اين منظور روش عليت گرانجر. اين فرض مورد آزمون قرار گرفته استحاضر   مطالعه

  .ه استيددگرگزارش  4كار گرفته شده كه نتايج آن در جدول 

                                                 
1. Granger causality test 
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  رجنتايج آزمون عليت گران .4جدول 

  سطح احتمال Fآماره   تعدادوقفه تعدادمشاهدات فرضيه عدم

فروشي عليت گرانجر  قيمت عمده

 .فروشي نيستقيمت خرده

107  1  6278/2  10/0  

فروشي عليت گرانجر  قيمت خرده

 .فروشي نيستقيمت عمده

107  1  06658/0  796/0  

  هاي تحقيق يافته: خذأم

فروشـي   كـه تغييـرات قيمـت عمـده     دهد نشان ميزمون عليت گرانجر آاز  نتايج حاصل
  . استگوشت فروشي  تغييرات قيمت خرده علت

انتقـال  مبـين   5بـه شـكل معادلـه     (ECM)، تصريح مدل تصـحيح خطـا   شدچنانكه گفته 
كرامـون و همكـاران   وان و بـراي آزمـون انتقـال نامتقـارن قيمـت از روش       اسـت متقارن قيمـت  

وان نامتقـارن   يتصريح مـدل تصـحيح خطـا    ،با توجه به نتايج عليت گرانجر. شده است استفاده 
  :است چنينكرامون و همكاران 

)12(           ∑
=

∑
=

+−
−

−++
−

++−∆+−∆+=∆
K

n

L

n
ttECTtECTntWPInntRPInactRPI

0 1
11 ελλβ  

ــه Lو  Kكــه در آن  ــا طــول وقف + و ه
−1tECT  و−

−1tECT تصــحيح خطــاي حاصــل از   ياجــزا
−+ضـرايب  . دنباش ـ مي 10ي معادله يرگرسيون همگرا λλ بـه ترتيـب ميـزان تعـديلات     نيـز   و

اين اجـزا را  . استكهاي مثبت و منفي حاشيه بازاريابي نسبت به شوفروشي گوشت  قيمت خرده
  :توان به صورت زير نشان داد مي

      )194909.00078.61(1 −−−−=+
− tWPItRPItItECT  

)194909.00078.61)(1(1 −−−−−=−
− tWPItRPItItECT  

ماننـد  (اگر فرضيه عدم مبني بـر تعـديل متقـارن قيمتهـا     . استسايد  شاخص هوي tIكه در آن 
+− λλ تعديلات قيمت گوشت در دو سطح عمده و نحوه صورت  اين، در ردرا بتوان رد ك) ,

  .خواهد بودفروشي بازار نامتقارن  خرده
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 tهـاي   آمـاره  .دهـد  تصحيح خطا را نشـان مـي  متقارن نامتقارن و نتايج مدلهاي  5جدول 
+ اجــزاي تصــحيح

−1tECT و−
−1tECT  هــاي قيمت .دســاز ن مــيمايــاتعــديل نامتقــارن ن در مــدلرا

دهـد، در حـالي كـه     اي منفي حاشيه بازاريـابي واكـنش نشـان مـي    هفروشي شديداً به شوك خرده
 ،بـه عبـارت ديگـر   . مانـد  شوكهاي مثبت در حاشيه بازاريابي تقريباً به صـورت پايـدار بـاقي مـي    

وارد بـر  ) فروشـي  يمـت عمـده  مانند افـزايش ق (فروشي گوشت به شوكهاي منفي  قيمتهاي خرده
تـوان   مـي  حتي. دهد تا شوكهاي مثبت نشان مي واكنش ترو قوي ترحاشيه بازاريابي گوشت سريع

در سـطح بـازار   ) فروشي گوشت عمده مانند كاهش قيمت(شوكهاي مثبت  ماندگاريكه  گفت
ضـرايب   .پـذيرد  تـر صـورت مـي    بسـيار آهسـته   آنهـا و تعـديلات   پايـدارتر اسـت  گوشت ايران 

+− λλ عادل در بـازار گوشـت   ت ايجادفروشي را به منظور  اي خردههدر واقع نحوة تعديل قيمت و
كـه قيمتهـاي    اسـت امـر مهـم   ايـن   مبـين  5ورد شده در جدول ااين ضرايب بر. ندك منعكس مي

احـد  درصد از يك و 19تقريباً در هر ماه  تاند ك بازار را طوري تعديل مي فروشي گوشت خرده
فروشـي گوشـت حاصـل     ر اثر تغييرات قيمت عمدهبكه ( تغيير منفي در انحراف از رابطه تعادلي

درصد از يك  8فروشي گوشت فقط  از طرف ديگر، قيمتهاي خرده. از بين برود )گرديده است
فروشـي   تغييـرات قيمتهـاي عمـده    از راهكه ( تغيير مثبت در انحراف از حالت تعادلي بازارواحد 

دهد دستيابي به يك بازار تعـادلي   نشان مي  اين يافته. كند تعديل ميرا  )يجاد شده استگوشت ا
تغييـرات در انحـراف    در زمان منفي بـودن  فروشي گوشت مدت بين قيمتهاي عمده و خردهرازد

تر از حـالتي خواهـد بـود كـه تغييـرات انحـراف از تعـادل        عمدت بازار خيلي سـري رازاز تعادل د
 فروشي گوشـت موجـب كـاهش    به بيان ديگر، افزايش قيمت عمده. ثبت باشدمدت بازار مرازد

حاشـيه بازاريـابي كـالاي     رايـن شـوك منفـي وارد ب ـ     .دشـو  حاشيه بازاريابي كالاي گوشت مي
درصد از  19در هر ماه تقريباً البته . گردد گوشت موجب انحراف بازار از حالت تعادلي خود مي

  .دشو فروشي گوشت تعديل مي هاي خردهقيمت باشت اين انحرافات منفي در بازار گو
 فروشي گوشت موجب افزايش حاشيه بازاريابي كـالاي گوشـت   كاهش قيمتهاي عمده

) مثبـت (انحـراف   يجاداايجاد شوك مثبت در حاشيه بازاريابي كالاي گوشت و ، در ايران قرمز
فروشـي گوشـت    ي خردهقيمتها ،دشكه ملاحظه  طور همان. دوش بازار از حالت تعادلي خود مي
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ايـن افـزايش    ،به عبارت ديگـر . دكرتعديل خواهد  انهدرصد از اين انحراف مثبت را ماه 7فقط 
تقريبـاً بـه طـور پايـداري در بطـن بـازار       ) فروشي گوشـت  كاهش قيمت عمده( حاشيه بازاريابي

  .وجود خواهد داشت
 )5جدول (ايران مدل تصحيح ـ خطاي متقارن براي كالاي گوشت  ضرايب  tهاي  آماره

 5در ايـن معادلـه از لحـاظ آمـاري در سـطح      ) tECT−1(دهد كه جـزء تصـحيح خطـا     نشان مي
ايـران بـه    قرمـز  كه نيروهاي دخيل در بازار گوشتيعني اينو اين امر  استدرصد كاملاً معنيدار 

فروشـي در   هاي خـرده كه قيمت طوريه مدت با هم همگرايي دارند؛ برازتعادل د منظورايجاديك
  .دكرمدت اين بازار را تعديل خواهد رازد ايجاد شده درتعادل درصدازانحرافات 12هرماه تقريباً 

  ورد مدلهاي تصحيح خطاي متقارن و نامتقارنانتايج بر .5جدول 

  هامتغير
  مدل تصحيح خطاي متقارن مدل تصحيح خطاي نامتقارن

  ورد شدهاب برضراي  tآماره  ورد شدهاضرايب بر tآماره
  9637/0  696/1 564/0 6127/0 أعرض از مبد

1−∆ tRPI 174-2- 1312/0- 142/2-  1282/0-  

2−∆ tRPI 554/1- 0906/0- 525/1-  0883/0-  

tWPI∆ 719/13 841/0 767/13  8384/0  
+
−1tECT 8886/0- 0791/0- ــــ  ــــ  
−
−1tECT 7107/1- 1928/0- ــــ  ــــ  

1−tECT 1176/0  -1393/2 ـــ ـــ-  
2−R 6978/0  ــــ 696/0 ــــ  

AIC 297/315  ــــ -1355/316 ـــــ-  
SBC 883/321  ــــ -0397/324 ـــــ-  

)( 2
4χLM 88/9)626/0(  ــــ 67/9)745/0( ـــــ  

)( 1
4χARCH257/3)628/0(  ــــ 0577/3)548/0( ــــ  
  هاي تحقيق يافته: مأخذ

فروشي به مداخلات  فروشي و عمده قيمتهاي خرده واكنشبيشتر نحوه  بررسيبه منظور 
ــه شــده در ، آنهــاايجــاد شــده در تعــادل پويــاي     از نتــايج مــدل تصــحيح خطــاي نامتقــارن ارائ
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كـه يـك واحـد     نشان مي دهدنتايج مدل تصحيح خطاي نامتقارن . استفاده شده است 5جدول  
منجر بـه  ) حاشيه بازاريابي گوشت بر شوك منفي وارد(فروشي گوشت  افزايش در قيمت عمده

حاشـيه بازاريـابي   واحدي  159/0و كاهش فروشي گوشت  قيمت خرده يواحد 841/0افزايش 
فروشي گوشت، به  اين كاهش بازاريابي، همزمان با رشد پيوسته قيمت عمده. شده استگوشت 

لذا حاشيه بازاريابي در . واحد تصحيح خواهد شد 192/0در هر ماه ) مدترازدر د( رايگانطور 
  .گردد ماه به حالت تعادلي خود بر مي 10طول 

موجـب  ) حاشـيه بازاريـابي   بـر  شـوك مثبـت وارد  (فروشـي   اما كاهش در قيمت عمـده 
 159/0حاشـيه بازاريـابي    و واحـد كـاهش يابـد    841/0فروشـي حـدود    خواهد شد  قيمت خرده

تعـديل   واحـد  079/0ماهانه  در هردوره گوشت حاشيه بازاريابي افزايش اين. پيداكندواحدافزايش 
   .)5نمودار (گردد  ار به سطح تعادل خود بر ميماه باز 24تقريباً در طول با اين روند د كه شو مي

  قيمت توليدكنندهدر وكاهش واحدافزايش يك حاشيه بازاريابي به نامتقارن واكنش. 5نمودار

برگشـت بـه    هفروشي گوشـت زمـاني تمايـل ب ـ    سطح قيمت خردهدهد  نشان مياين نتايج 
يافتـه  ايـن  . گـردد  وارد  حاشيه بازاريـابي  رحالت تعادلي خود دارد كه يك شوك قيمتي منفي ب
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مـدتش  رازسـطح تعـادل د   از ناحيـه حاشيه بازاريابي زماني كه  :استزير مطلب أييدكننده مهم ت
يابـد   باشـد، بهبـود مـي   ) انبسـاط (باشد خيلي سريعتر از حالتي كه گسـترده  ) منقبض(تحت فشار 

)Abdulai, 2002(.  ايـن مطلـب    كننـده تأييدهـاي ايـن مطالعـه     يافتهشود كه  ملاحظه ميبنابراين
 نـد هر چ ،خرده فروشان در بازار گوشت ايران داراي قدرت بازار يا سود غيرمعمولندكه نيست 

كنند كه بـه واسـطه وجـود تعـديل نامتقـارن قيمـت        پيشنهاد مي مورد اشارههاي  بعضي از فرضيه
  .عي را در بازار گوشت ايران نتيجه گرفتضتوان وجود قدرت بازار مو مي

  

  گيري نتيجه
كـه   دارنـد  بيـان مـي  انتقال قيمت در بخـش بازاريـابي مـواد غـذايي     درباره مطالعات اخير 

هـا را سـريعاً و احتمـالاً     و افزايش قيمت نهاده نمايند مياستفاده خود گران از قدرت بازار  واسطه
مقالـه حاضـر از   . كننـد  منتقل مي گانكنند به مصرف، كاهش قيمت نهاده وجود از حالت تركامل

ــراي روشــها ــين فرضــيه ربري آمــاري جديــدي ب ــين قيمتهــاي عمــده و اي  ســي و آزمــون چن ب
هـاي قيمـت، اسـتفاده     ، با تأكيد ويژه بر خصوصـيات سـريهاي زمـاني داده   گوشت فروشي خرده

  .كرده است
  اي ـ گشـــتاوري    خودتـــوزيعي آســـتانهو  (TAR)اي  مـــدلهاي خودتـــوزيعي آســـتانه

(M-TAR) 81-1373ايـران در سـالهاي    قرمز قيمت بازار گوشت ماهانه هاي با استفاده از داده ،
كرامـون در   وان كـه رهيافـت    در حـالي . وجود تعديل نامتقارن قيمت را مورد تأييد قرار ندادند

فروشـي بـازار    در سـطح خـرده  را ح وجود يك رفتار قيمتي نامتقـارن  ودوره مورد مطالعه به وض
فروشـي گوشـت باعـث     در قيمتهـاي عمـده  كه افزايش  طوريه ب ،ندك گوشت ايران تصديق مي
د و اين كاهش حاشيه بازاريابي سريعتر از حالتي كـه كـاهش   شو ميآن كاهش حاشيه بازاريابي 

فروشـي   به سطح قيمتهاي خردهگردد،  فروشي موجب افزايش حاشيه بازاريابي مي قيمتهاي عمده
مـدتش تحـت   رازسطح تعادلي د از ناحيهحاشيه بازاريابي در حالتي كه  ،بنابراين. دشو منتقل مي

  .يابد ، بهبود ميباشدباشد سريعتر از حالتي كه گسترده ) منقبض(فشار 
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مدلهاي  ،قرمز بازار گوشتدر كوتاهمدت  انتقال قيمت به منظور بررسي ماهيت تعديل
مدل تصحيح خطاي نامتقارن يك مسير . دشورد اتعديل تصحيح خطاي متقارن و نامتقارن نيز بر

تـوان تعـديلاتي را در جهـت حـذف      آن مـي ا كمـك  كند كه ب گاري را مشخص ميپوياي ساز
كه مدل تصحيح خطاي متقارن هـيچ   در حالي. دكرمدت اعمال درازانحرافات حاصل از تعادل 

 واكـنش ارزيـابي تـابع   بـا  همچنـين  . دهـد  ا نشان نمـي هنوع مسير پويا را جهت حذف اين انحراف
نامتقـارن صـورت    صـورت ت در بازار گوشـت ايـران بـه    كه انتقال قيم مشخص شد )5نمودار (

  .گيرد مي
ــر آن، آزمــون عليــت گرانجــر نشــان   ــه د كــه اد عــلاوه ب اي از قيمتهــاي  رابطــه يكطرف

دهـد كـه    ايـن نتيجـه اساسـاً نشـان مـي     . فروشي وجود دارد قيمتهاي خردهسمت فروشي به  عمده
شـوكهاي   رثـا آكـه   در حـالي  ،نـد كن خرده فروشان شوكهاي قيمتي عمده فروشان را تعديل مي

شـود در   در پايان پيشنهاد مي. دشو فروشي محدود مي فروشي اكثراً به بازارهاي خرده بازار خرده
  .صورت گيرديل وجود انتقال نامتقارن قيمت دلا توضيحكشف و قالب تحقيقات ديگر،
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