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   كشاورزي

  
  ∗محمد نبي شهيكي تاش ،∗دكتر  فرهاد خداداد كاشي

  

  چكيده
رقابتي اي يا ملي انواع رفتارهاي انحصاري و يا غير گونه كه در بازارهاي محلي يا منطقه همان
انتظار مشاهده چنين رفتارهايي را بايد داشت؛ براي مثال نيز المللي  شود در بازارهاي بين  مشاهده مي

انحراف بازار از و هماهنگ درصدد  هبردياركارگيري رفتارهاي ه با ب) يا شركتها(بسياري از كشورها 
سازند كه   امكان را فراهم ميگيري تمركز اين  تمركز بازار و شاخصهاي اندازه. ندرقابت به انحصار

معين خلاصه شود تا براساس  يددعاطلاعات مربوط به تعداد كشورها و نحوه توزيع بازار بين آنها در 
در اين تحقيق براي سنجش درجه رقابت در بازارهاي  .دكرآن بتوان درجه رقابت و انحصار را ارزيابي 

خرما، انگور ، سيب ، زعفران، خاويار و  پسته،(بين المللي كالاهاي عمده صادراتي كشاورزي ايران 
پرداخته ميلادي  2000 -1997براي فاصله زماني ور ذكبه سنجش تمركز جهاني بازارهاي م) كشمش

. انحصار چندجانبه سخت در اين بازارهاست نشاندهندهشاخص تمركز محاسبه شده . استشده 
و شاخص هرفيندال  (CRn)كشور  nكز دهد كه شاخص نسبت تمر  تحقيق نشان مياين هاي  يافته

                                                 
                         اعضاي هيئت علمي دانشگاه پيام نور و دانشگاه سيستان و بلوچستان  :يببه ترت  ∗

e-mail: khodadad@pnu.ac.ir         e-mail: mohammad_tash@hamoon.usb.ac.ir  
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(HHI) يار و كشمش افزايش براي بازار جهاني برخي از محصولات مانند فرش، خرما، زعفران، خاو
افزون شدن شدت انحصار و افزايش نابرابري صادراتي در بازار جهاني اقلام  يافته است كه اين مبين

ي از محصولات مانند سيب درختي و در بازار جهاني برخ HHIو  CRnاز طرف ديگر . فوق است
  .نيافته است چشمگيري انگور تغيير 

  
  :ها كليد واژه

  ثر، كالاهاي كشاورزيؤثر، انحصار مؤمصادرات، ساختار بازار، تمركز، رقابت 
  
 مقدمه

توجهي در سبد صادرات غيرنفتي  درخورصادرات محصولات كشاورزي و سنتي اهميت 
 برايسياستهاي متنوعي  ،امه اول ،دوم و سوم توسعه مشاهده مي شودطور كه در برن همان .ايران دارد

كيد أواين روند در برنامه چهارم توسعه كشور مورد ته حمايت از صادرات اين بخش صورت پذيرفت
  .ه استبيشتري قرار گرفت

جايگاه صادرات اين بخش در عرصه جهاني به سياستگذاري مناسب براي ارتقا بخشيدن 
  .اطلاعات وتحقيقات واقع بينانه و كاربردي استمستلزم داشتن 

بازار ،رفتار رقبا و شناخت كافي از بازارهاي هدف ،درجه تمركز  به كسبصادركنندگان 
درصددند با ) صادركنندگان(در هر بازاري بازيگران بازار  .نياز دارند..... اين بازارها و موانع ورود به

هاي قيمتي درجه رقابت بين رقبا، سياستتعيين  ر وساختار آن ودستيابي به اطلاعات كافي و شناخت بازا
  .ند تا بتوانند منافع خود را حداكثر نمايندكنتدوين و طراحي  يوغيرقيمتي خود را طور

با نگاهي به دنياي واقعي مشاهده مي شود كه بسياري از بازارها داراي خصلت محلي و بعضي 
المللي وجود دارد و معاملات جهاني  هاي شناخته شدة بينسبور ند و براي آنهاا جهانيبرخي اي و  منطقه

در بازارهاي جهاني انواع ساختارهاي بازار از رقابتي تا . گيرد  از طريق بازار بورس مربوط صورت مي
اي و ملي انواع رفتارهاي  گونه كه در بازارهاي محلي يا منطقه همان. استانحصاري قابل مشاهده 
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بايد نيز المللي انتظار مشاهده چنين رفتارهايي را  شود در بازارهاي بين  بتي مشاهده ميرقابتي و يا غيررقا
و هماهنگ  راهبرديكارگيري رفتارهاي ه با ب) هايا شركت(داشت؛ براي مثال بسياري از كشورها 

 اوپك به مثابه تشكيلاتي عمل. (Shepherd, 1990, 17) درصدد انحراف بازار از رقابت به انحصارند
جمعي و هماهنگ درصدد حفظ تسلط و قدرت بازار كشورهاي  گيريهايكند كه از طريق تصميم  مي

اند و  دلايل مختلف از رقابت دور شده در واقع بازارهاي جهاني به. استصادركننده نفت بر بازار نفت 
بازارهاي پژوهشگران براي شناسايي ماهيت . شوند  عبارت ديگر به شكل رقابت ناقص اداره مي يا به

هاي مقياس و رفتارهاي  جهاني و تحليل علت نقص در اين بازارها عناصري چون موانع ورود، صرفه
  .كنند بررسي ميرا  هبرديار

 پسته،ويژه در زمينه ب( عنوان يك كشور با پتانسيلهاي فراوان در بخش كشاورزيه ايران نيز ب
مسلط  يعنوان كشوره ند جايگاه خود را بمي توا....) خرما ،زعفران ،كشمش ،انگور ،سيب درختي و

كمك به شناخت واقع بينانه ساختار بازار  جهتاين تحقيق نيز .در عرصه صادرات اين اقلام ارتقا بخشد
بتواند رويكردي مناسب براي ارزيابي علمي  است تامحصولات كشاورزي و سنتي ايران شكل گرفته 

  .ندكه ارائه لئاين مس
تحقيقات صورت گرفته در زمينه سنجش درجه رقابت و انحصار در در بخش اول اين مقاله 

در بخش دوم  . گيرد در اين تحقيقات مورد توجه قرار ميشده كار گرفته ه بازارها ومعرفي شاخصهاي ب
 ،به عنوان ابزار عملي براي اندازه گيري درجه رقابت و انحصار ،هاي تمركز ومباني نظري مرتبطصشاخ

از تا  دريگ مياي بين مهمترين شاخصهاي تمركز صورت  ن بخش همچنين مقايسهدر اي.بررسي مي شود
در بخش سوم با انتخاب شاخصهاي .شودبهترين شاخصهاي تمركز براي اين تحقيق انتخاب اين طريق 

كز صادرات بازار تخب وارزيابي تمرمنبه محاسبه شاخصهاي  ،انتخاباين مناسب و ذكر دلايل 
در واقع با اين  ؛كه ايران در آن بازارها حضور فعال داردداخته مي شود پراي  كالاهاي كشاورزي

در ادامه با استفاده از مباحث تمركز  .ارزيابي مي گردد) طرف عرضه(شاخصها تمركز صادركنندگان 
در بخش چهارم  جايگاه ايران در هر يك از  .طبقه بندي مي شود بازارهاي منتخب ،طرف عرضه

 در واقع  ؛مي گرددبررسي )  تمركز خريداران(در بخش پنجم جانب تقاضا بازارهاي صادراتي و 
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 2000ارزيابي تمركز بازارهاي هدف ايران و معرفي كشورهاي عمده طرف تجاري ايران در سال 
  .پرداخته مي شوددر پايان به جمعبندي مباحث مطرح شده و ارائه توصيه هاي سياستي  .انجام مي گيرد

  

  پيشينه تحقيق

ز او ارزيابي قدرت انحصاري ،درجه رقابت و انحصار در بازارها و تعيين ساختار بازار  سنجش

ارائه شاخصها در زمينه اقتصاددانان زيادي  .ستا بوده پژوهشگرانل مورد مطالعه بسياري از ئمساجمله 

يرشمن، به همي توان آنها از مهمترين كه  اند كوشيده و معيارهاي محاسبه درجه رقابت در بازارها 

در جهت كمي  بسياريمطالعات  داراين اف. كرداشاره .......هرفيندال ، بن،آدلمن، شفرد، استيگليتز و

معرفي چارچوب علمي براي  به عبارت ديگر مساعي آنان مصروف ؛له انجام داده اندئكردن اين مس

ه شاخصهايي مانند از دستاوردهاي اين اقتصاددانان مي توان ب .است گرديدهبررسي ساختار بازارها 

 –شاخص هانا  ،(HHI)،  شاخص هر فيندال هيرشمن  )CRn(كشورnبنگاه يا  nشاخص نسبت تمركز

، شاخص  )L(، شاخص انحراف معيار لگاريتمي)E(، شاخص آنتروپي مرتبه اول شانن)H-K(كي

ي نظري بسط و توسعه مبان درتلاشهاي اين انديشمندان حاصل  گيد كه همكراشاره .....برجيجنن و

 .ه استمربوط به سنجش ساختار بازار بود

ساختار بازارها و سنجش درجه رقابت و درباره در ايران نيز مطالعات كاربردي قابل توجهي 

 پرمه، حسيني و برخي از اين مطالعات مانند مطالعه عبادي وشهيكي تاش،. انحصار صورت گرفته است

  ديگراند و برخي  در بازارهاي صادراتي پرداخته به ارزيابي درجه رقابت وانحصار حسيني، عزيزي

 ، بخشي و ساداتيان گرجي و پور، ابونوري وساماني ودهقاني، خدادادكاشي مانند مطالعه خدادادكاشي،

به معرفي اجمالي هريك از  1در جدول  .را بررسي كرده اند )بخش صنعت كشور(بازار داخلي

  .پرداخته شده است ١فوق مطالعات

                                                 
 .مشخصات كتابشناسي اين مطالعات در منابع پاياني موجود است. 1
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  روري بر مطالعات مرتبط با سنجش درجه رقابت و انحصار در ايران م. 1جدول
  نتيجه تحقيق  شاخصهاي مورد استفاده بازار مورد بررسي نام محقق

سنگ ،سيمان،مايع پروپان  عبادي وشهيكي تاش 
محصولات ،مرمر سنگ،گچ

نيمه تمام حاصل از آهن و 
 ازمواد قيريحاصلروغنهاي

 كشور  nتمركز  نسبت  شاخص
)CRn(شاخص هر فيندال و  

جز بازار صادراتي سيمان ه ب
بقيه بازارها داراي ساختار 

  .اليگوپولي محكم بوده اند

 كشورnتمركز نسبت شاخص  فرش دستباف  حسيني و پرمه
)CRn(وشاخص هر فيندال  

بازار صادراتي فرش داراي 
ساختار انحصار چند جانبه 

  .است
 كشورnتمركز نسبت شاخص  زعفران  عزيزي

)CRn(و شاخص هر فيندال  
ــازار ــادراتي ب ــران ص داراي  زعف

ــه    ــد جانب ــاختار انحصــار چن س
  .بسته است

 ) CRn(كشورn نسبت تمركز  شاخص ISICصنايع در كد دوم   هقانيدو خدادادكاشي

  و شاخص هر فيندال
ثر بر بيشتر ؤساختار انحصار م

  .صنايع كشور حاكم است
  ساختار داراي سيمان صادراتي زاربا  شاخص هر فيندال  بازار داخلي سيمان  بخشي

  .جانبه بسته استانحصار چند
با (ز كتمر پارامتريك شاخصهاي  صنعت كشور 24  ابونوري و ساماني پور

لگ  ،ازتوزيعهاي نمايي استفاده
  )نرمال و پارتو

بربيشتر صنايع  ساختارانحصاري
  .كشور حاكم است

صنايع در كد دو وچهار   خداداد كاشي 
ISIC 

 كشورnتمركز نسبت شاخص
)CRn(و شاخص هرفيندال  

ثر بر بيشتر ؤساختار انحصار م
  .صنايع كشور حاكم است

 كشورnتمركز نسبت شاخص  بازار داخلي يخچال خانگي  گرجي و ساداتيان
)CRn(و شاخص هر فيندال  

فروشان اين  درجه تمركزعمده
  .بازار بالاست

بازار صادراتي تمركز در  درجه  شاخص هر فيندال  پسته و خشكبار  حسيني
  .اين محصولات بالاست

  ي تمركز صادراتيشاخصها 
فروشندگان و تمركز خريداران توان به   ها و خصوصيات سازماني بازار مي ترين جنبه از برجسته

گونه كه براي ارزيابي ساختار بازارها و صنايع از شاخصهاي تمركز استفاده مي شود  همان .دكراشاره 
تي مي توان از اين شاخصها براي ارزيابي درجه تمركز اين بازارها استفاده دربحث بازارهاي صادرا

در واقع براي قضاوت در مورد ميزان رقابت و انحصار در يك بازار اولاً توجه به تعداد  .دكر
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انتظار آن . كشورهاي فعال در بازار صادراتي و ثانياً توجه به نحوه توزيع بازار بين آنها الزامي است
هرچه تعداد كشورها كمتر و هر چه بخش وسيعي از بازار در اختيار تعداد محدودي از است كه 

گيري تمركز اين  تمركز بازار و شاخصهاي اندازه. استكشورها باشد، ساختار بازار به انحصار نزديكتر 
 يعدد سازد كه اطلاعات مربوط به تعداد كشورها و نحوه توزيع بازار بين آنها در  امكان را فراهم مي
  .معين خلاصه شود

ميزان از كل  توان گفت تمركز فروشندگان بازار دلالت بر آن دارد كه چه  در مجموع مي
صادرات بازار يك محصول معين در اختيار تعداد محدودي از كشورهاست و تمركز خريداران دلالت 

تجاري  يشركاميزان از كل صادرات بازار يك كشور به تعداد محدودي از  بر آن دارد كه چه 
  .شوددر اين بخش به چند شاخص تمركز اشاره مي . اختصاص دارد

  
  )CRn(كشورn نسبت تمركز  .1

  :شود  صورت زير تعريف مي به )CRn(كشورn شاخص نسبت تمركز 
NKKiSCRn

Ni

i
i >==∑

=

=

,...,1
1

 

 Nتعداد كشورهاي فعال در عرصه جهاني محصولات كشاورزي مورد نظر،  K كه در آن
 .است» كشور nنسبت تمركز «  CRnو  ام  iسهم بازار كشور   Si ،بزرگ  تعداد كشورهاي

صادرات هر كشور نسبت به كل صادرات جهاني دست آوردن سهم بازار از  در اينجا براي به
Ki                                                       :يعني ؛استفاده شده است
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را از عـدد يـك كـم كـرد تـا        CRnراي سنجش رقابت مي توان مقدار محاسبه شـده  گفتني است كه ب
                                 :(Islam,2001)درجه رقابت در بازار به دست آيد
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  )HHI(هيرشمن –شاخص هرفيندال  .2

ه ه كشورهاي فعال در عرصه جهاني باين شاخص از حاصل جمع توان دوم سهم بازار كلي
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HHI شاخص هر فيندال و Si   سهم بازار كشورi  ام وK  تعداد كشورهاي فعال در عرصه
 .تاسجهاني 

  
  )H-K(كي –شاخص هانا .3

پذيرفتني است كه ي خود اظهار داشتند آن شاخص تمركزي هانا و كي با معرفي آكسيومها
اي آنها با شاخصي سازگار است كه به شكل تابعي اكيداً محدب هآكسيوم .باشد هماهنگ با آكسيومها

به شكل يك تابع محدب از شاخصهاي تمركز را  اي مجموعه كي -هانا. از سهم بازار كشورها باشد
  .1دندكر ساده معرفي

بـه سـهم بـازار كشـورها      HHIدر شاخص . است HHIاين شاخص، حالت تعميم يافته شاخص 
صـورت كلـي و    كي توان سهم بازار به-يابد در حالي كه در شاخص هانا  مشخصاً توان دو اختصاص مي

  .شود  مقدار آن بنابر نظر محقق تعيين مي  و مشخص  αبا نماد 
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H-K  كي و-شاخص هانا Si  سهم بازارi  ،ام K هاي فعال در عرصه جهاني و  تعداد كشورα  

هر چه بزرگتر باشد وزنه اهميتي كشورهاي بزرگتر در . كند  پارامتري است كه محقق آن را تعيين مي

بزرگ كاهش  ی كشورها اندازه اين شاخص بيشتر خواهد بود و هر چه كوچكتر باشد وزنه اهميتي

» تعداد كشورهاي فعال در بازار«يعني  K، مقدار شاخص به ابديبه صفر گرايش   αهنگامي كه  .يابد  مي

 گفتني .به تفاوت در اندازه كشورها حساس نخواهد بود H-Kكند و در چنين حالتي شاخص   ميل مي

  .ندكن پيشنهاد مي αرا براي   5/2تا  6/0است كه هانا وكي مقدار 
  2شاخص آنتروپي مرتبه اول شانن. 4

ري بسيار دليل براي مقاصد تحليلي و سياستگذادارد و به همين  يشاخص آنتروپي انواع مختلف
شود كه اطلاعات موجود در توزيع   در علم آمار شاخص آنتروپي به شاخصي گفته مي. استمفيد 

                                                 
 .) رجوع شود 5اطلاع بيشتر به منبع   يبرا( را نام برد توان اصل انتقال ،رده بندي،ادغام و ورود  از مهمترين آكسيومها مي. 1

2.  Shannon 
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، كه به شاخص توان به شاخص زير  تروپي مياز شاخصهاي آن .كند  گيري مي فراواني يك بازار را اندازه
  :اشاره نمودآنتروپي مرتبه اول شانن معروف است، 

∑
=

=
n

i i
i s

LnSE
1

)1(  

طوري كه سهم بازار  به ،آيد  دست مي اين شاخص در واقع از جمع وزني سهم بازار كشورها به
)1(هر بنگاه معادل  

is
Ln ست آوردن اندازه تمركز بايد مقدار د در اين شاخص براي به. شود  مي

  .شودعددي شاخص آنتروپي از عدد يك كم 
  

 شاخص انحراف معيار لگاريتمي.5

 :شود  صورت تعريف مياين   بهانحراف معيار لگاريتمي شاخص 

∑∑ −⎟
⎠
⎞

⎜
⎝
⎛= )log(11log ii f

n
f

n
L   

ن اي .(Low & et al., 1998) است iميزان صادرات كشورifو تعداد كشورها nرابطه اين در 
در نسبي سنجش تمركز تنها به بعد نابرابري تمركز توجه دارد و در بيشتر كارهاي تحقيقاتي شاخص 

  .د به كار مي رورتبه بندي تمركز 
  
  1شاخص برجيجنن.6

برجيجنن . ندهست2شاخصهاي همگن از درجه صفر پيشگفته تمامي شاخصهاي 
)Bourguignon, 1979( استهمگن از درجه صفر ناه شاخصي ارائه داد ك ) نسبت به حساس يعني

را تغيير صادرات همه كشورها اندازه شاخص  يدرصد10اي قبلي افزايش در شاخصه). تغييرات توزيع
  .دداخواهد ن

 داشتن يك سهم :كه مبتني بر اين ايده بود )همان منبع( همگن معرفي كردنابرجيجنن معياري 
برجيجنن دو  .اشتن يك سهم بزرگ از يك بازار كوچك استكوچك از يك بازار بزرگ بهتر از د

  .دست آورد به  4و  ضريب آنتروپي تايل 3انحراف لگاريتم ميانگين  شاخصهاي تعميم رابا همگننا شاخص
                                                 

1. Bourguignon Index 
2. homogeneous of degree zero 
3. mean logarithm deviation  
4. Theil entropy coefficient 
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  :   ترتيب عبارتند از اين دو شاخص به 

⎥
⎦

⎤
⎢
⎣

⎡
−∑= 1)(1 αα

α
i

i

f
f

n
fL و                              ⎥

⎦

⎤
⎢
⎣

⎡
−∑= + 1)(1 1αα

α
i

i

f
f

n
fT  

  α > 0متوسط جريانهاي صادراتي در جهان طي يك بازه زماني معين و  f بط بالادر روا
در جريان صادراتي همه كشورها  درصدي10افزايش  عنييباشد   α=-1اگر . درجه همگني است
   .(Low & et al., 1998) درصد مي افزايد10به ميزان  را دقيقاً  1ارزش ضريب تمركز
اي بين شاخصهاي فوق صورت پذيرد تا بتوان در بخش سوم  امه لازم است مقايسهحال در اد

طور خلاصه مي توان  شاخصهاي فوق و ويژگيهاي ه لذا ب. ردراحتي بهترين شاخصها را انتخاب كه ب
   .دكرارائه  2جدول صورت ه آن را ب

  
 گيري تمركز در بازارهاي جهاني صادرات محصولات منتخب اندازه

به كار محاسبه درجه رقابت وانحصار در بازار   هاي تمركز درشاخص ،كه اشاره شد طور همان
در بسياري از تحقيقات تجربي .استفاده مي شود ي بررسي ساختار بازاربرااين شاخصها از . روند مي

در اين بخش با انتخاب . همبستگي بالايي بين درجه تمركز بازار و انحصار مشاهده شده است
نتخب وارزيابي تمركز در بازار مبه محاسبه شاخصهاي اين انتخاب، سب و ذكر دلايل شاخصهاي منا

  .ها حضور فعال داردكه ايران در آن پرداخته مي شود كالاهاي كشاورزيآن گروه از جهاني 
روش اول در كرد؛ توان عمل   گيري تمركز در بازارهاي جهاني به دو روش مي براي اندازه

ك يا چند صادركننده يتعيين سهم منظور از تمركز كلي . شود يمهاني محاسبه تمركز كلي در بازار ج
كشورها شاخصهاي  همهدر روش دوم با استفاده از داده هاي مربوط به صادرات  .ستبزرگ از بازار ا

  .  گرددشناخته شده تمركز محاسبه مي 

اي  اقلامي بررسي برو   -كدهاي شش رقمي  - HS2بندي  تحقيق بازارها برحسب طبقهاين در 

عنوان متغير  بهنيز » صادرات«از متغير  .ردسهم قابل توجهي داآنها شود كه ايران در بازار جهاني   مي
                                                 

1.value taken by the concentration coefficient 
2. harmonized system(HS) 
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 HHIو ) تمركز چهار كشور( CR4تمركز برحسب شاخص  .مي گرددسنجش تمركز استفاده 

اين است اخص فوق دو شعلت انتخاب . گيرد  محاسبه و تحليل قرار ميمورد )  هيرشمن –هرفيندال (

مشاهده  2طور كه در جدول  همان. بهترين شاخصها براي سنجش درجه رقابت و انحصارندكه آنها 

  را از ساير شاخصها متمايزآن كه  داردرشمن ويژگيهايي يه-شاخصي مانند هرفيندال ،شود مي

  :را بر شمردتوان موارد زير  ويژگيها مياين از مهمترين .كند مي

اين شاخص با اصول آكسيوماتيك تمركز يعني (اصول آكسيوماتيك تمركزسازگاري با  .1

  ).اصل ورود ،اصل رده بندي و اصل ادغام سازگار است اصل انتقال،

  كلارك ودويس ،)1969( اقتصادداناني مانند آدلمن( دارا بودن پايه نظري قوي .2

Clark & Davies, 1972)( ، هانا وكيHonnah & Kay, 1977)( راي اين شاخص مباني نظري ب..... و

  .)دندكرارائه 

شود شاخص  طور كه مشاهده مي همان(صادركننده در بازار nاستفاده از تمام اطلاعات   .3

HHI بر مبناي ترمينولوژيهاي آماري  و كند از تمامي اطلاعات نمونه براي محاسبه تمركز استفاده مي

  .)دينما توان گفت اين شاخص اصل جامعيت را رعايت مي مي

  راحتي محاسبه و تحليل. 4

شود كه شاخص فوق يكي از بهترين شاخصهاي ارزيابي درجه رقابت و انحصار  مشاهده مي 

ن شاخص در حال حاضر از مقبوليت خاصي برخوردار شده است ودر يمين دليل است و به هدر بازارها

و همچنين قضاوت در كارهاي تجربي از آن استفاده مي شود و راهنماي سازمانهاي ضد انحصار 

  .دعاوي مي باشد
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  2جدول 
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اين . كشور است nشاخص نسبت تمركز  ،در اين تحقيقفته ربه كار ز شاخصهاي ديگر اكي ي
از .ستداراي برخي معايب نيز هبلكه  دمزاياي كمتري دار نه تنها HHIشاخص در مقايسه با شاخص 
و ) اصل انتقال واصل ادغام(اتيك تمركزنقض برخي از اصول آكسيوم ،مهمترين معايب اين شاخص

ه ولي با اين حال اين شاخص ب). نقض اصل جامعيت(استفاده نكردن از تمام اطلاعات نمونه مي باشد
  .روسته روب ا استقبالبدر كارهاي علمي سهولت محاسبه وتحليل ، همچنان  دليل قابل درك بودن،

) اويار، فرش، سيب درختي وانگورپسته، كشمش، زعفران، خ(ب نتخماست كالاهاي گفتني 
به ي عمده كشاورزي وسنتي در سبد صادراتي ايران هامهمترين كالا 1380تا  1376فاصله زماني در 
  .استمذكور بوده له مبناي انتخاب كالاهاي ئو همين مس آمده اند  رشما

  
  هاي كشاورزي و سنتي منتخب جهان وردهاسنجش تمركز تجاري توليدات و فر 

در اكثر . استمحصولات مذكور   در بازار» انحصار چندجانبه سخت«حاكي از  3دولنتايج ج
درصد سهم تجمعي بازار را در دست  60بيش از ) 4CR(بازارهاي جهاني اقلام فوق  چهار كشور پيشرو 

مورد برخي اقلام مانند فرش، پسته، خرما، كشمش و زعفران شدت تمركز بالاتر و در مورد دارند و در 
  .درختي شدت تمركز نسبتاً كمتر است مي مانند  خاويار، انگور و سيباقلا

درصد و در سال  76حدود  1997براي مثال سهم صادرات پسته چهار كشور پيشرو در سال 
هاي  يكي از مشخصه. نشان مي دهددر اين بازار را درصد بوده است كه تمركز بالا  83حدود  2000

سهم درصد  56و  63و  64طوري كه ه ، باستبازار اين ت ايران در بازار پسته سهم قابل توجه صادرا
عبارتي  به. ايران بوده استمتعلق به  2000و 1998و  1996 هايدر سال به ترتيبصادرات بازار جهاني 
بودن تقاضا براي پسته ايران عملاً شرايط مساعدي براي تسلط ايران در  كشش شرايط انحصاري و بي

  . رداين بازار فراهم آو
در و افزايش برخي اقلام  مورد شدت تمركز در  ،شود  مشاهده مي 3طور كه در جدول  همان

و  4CRبراي مثال . استنداشته تغيير محسوسي نيز برخي زمينه كاهش يافته و در  ديگربعضي  مورد
HHI ،اين  خرما، زعفران، خاويار و كشمش افزايش يافته كه براي بازار جهاني محصولاتي مانند فرش
از  .استبوده افزون شدن شدت انحصار و نابرابري صادراتي در بازار جهاني اقلام فوق  دهندهنشان

در بازار جهاني برخي از محصولات مانند سيب درختي و انگور تغيير  HHIو 4CRطرف ديگر  
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 53ه ب 1997در سال  52از   CR4درختي  طوري كه در بازار صادرات جهاني سيب بهچشمگيري نداشته، 
  .رسيده است 1000به  952از نيز در اين فاصله  HHIو 2000در سال 

با نگاهي به . استدر طول زمان تغييرات تمركز بازار جهاني پسته  مربوط بهنكته قابل توجه 
به  1998در سال  4216از  HHIشود كه   روند تغييرات ميزان تمركز پسته در بازار جهاني مشاهده مي

فعال در اين بازار ) صادركنندگان(كه تعداد توليدكنندگان در حالي تنزل يافته  2000در سال  3515
) يعني ايران(كاهش سهم بازاري كشور مسلط در اين بازارئله اين مسعلت . تغيير چنداني نكرده است

در كه توان نتيجه گرفت  مي 3در جدول  )Q(همچنين با بررسي شاخص درجه رقابت  .استبوده 
  .ه  استبودمطالعه مورد ساير بازارهاي بيشتر از درختي،انگور،خاوياروخرمادرجه رقابت  سيب بازارهاي

   كشاورزي وسنتي منتخب جهانكالاهاي سنجش تمركز تجاري . 3جدول
  اقلام صادراتي

  شاخص  سال
 سيب درختي  انگور  كشمش  خاويار  زعفران  خرما  پسته  فرش

2000  

4CR  
Q 

86/0  
14/0  

83/0  
17/0  

68/0  
32/0  

97/0  
03/0  

61/0  
39/0  

83/0  
17/0  

62/0  
38/0  

53/0  
47/0  

HHI 3934 3515 1845 4864 1386  2341 1216  1000  
n 50 60 76 21 41  40 97  104  

1999  

4CR  
Q 

82/0  
18/0 

86/0  
14/0 

63/0  
37/0 

94/0  
06/0 

54/0  
46/0  

75/0  
25/0 

60/0  
40/0  

51/0  
49/0  

HHI 2623 3887 1438 3998 1064  1909 1146  932  
n 57 60 73 26 39  49 91  101  

1998  

4CR  
Q 

78/0  
 22/0 

88/0  
12/0 

57/0  
43/0 

93/0  
07/0 

59/0  
41/0  

77/0  
23/0 

60/0  
40/0  

50/0  
50/0  

HHI 2302 4216 1202 3504 1091  2060 1177  942  
n 54 58 75 23 39  44 89  99  

1997  

4CR  
Q  

78/0  
22/0  

76/0  
24/0  

57/0  
43/0  

88/0  
12/0  

57/0  
43/0  

77/0  
23/0  

63/0  
37/0  

52/0  
48/0  

HHI 2452 2261 1165 3093 1131  2070 1290  952  
n 53 59 71 24 38  46 89  94  

 PC/TAS,FAO هاي محاسبات تحقيق  بااستفاده از داده: منبع
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ن ود در ايكه ساختار موج گفتتوان   و ارزيابي تمركز در بازار آنها ميبا بررسي اقلام يادشده 
است تحليلهاي فوق در گفتني . ستروه و نفوذ در اين بازارها با موانع زيادي روببازارها بسيار متمركز 

  .نندكن بتوانند با قيمت رقابتي محصول خود را عرضه اصورتي قابل استناد است كه تازه وارد
  جهاني برخي از كالاهاي منتخب كشاورزي وسنتي  بندي بازار طبقه

بندي  اين طبقه. دبندي كر توان طبقه  ا با توجه به خصوصيات سازماني آنها ميبازارهاي واقعي ر
بندي  در اين بخش با استناد به يكي از ملاكها، به دو مورد از طبقه. مختلف امكانپذير است هايبه شكل

  .شود  بازارها اشاره مي
جويي ناشي از  فهتوان به صر  مي استثرؤكه در تشخيص نوع بازار م ،از جمله خصوصيات بازار

توان ساختار بازارها را   باتوجه به اين متغيرها مي. دكرمقياس، سطح تمركز و ميزان تفاوت كالا اشاره 
» زياد«و » كم«در روش اول براي هر يك از اين متغيرها دو حالت . بندي نمود شناسايي و آنها را طبقه

هر يك از اين اينكه به با توجه  .كم است يا زيادتمركز يك بازار يا  ،براي مثالفته مي شود؛ گر در نظر 
يد ؤبسياري از مطالعات تجربي م. استتشخيص قابل نوع بازار  8، كنند  متغيرها دو حالت را اختيار مي

از طرفي . جويي ناشي از مقياس و تمركز از همبستگي بالا و مثبتي برخوردارند كه صرفه ستا آن بوده
  علاوه براين در بازارهاي واقعي. كنند ييد نميأو تمركز ناچيز را ت جويي زياد شواهد تجربي صرفه

زارهاي واقعي معرفي شده توان گفت با  بنابراين مي .استجويي كم همراه  ندرت تمركز بالا با صرفهه ب
منطبق است   8و 7، 2، 1موارد  رو در واقع ب ستمنطبق ني 6تا  3بازارهاي موارد  رب 4در جدول 

  .)1374خدادكاشي، (
  بندي بازارها برحسب خصوصيات سازماني طبقه. 4جدول 

  نوع بازار  جويي ناشي از مقياسصرفه تمركز تفاوت كالا
  1  زياد زياد زياد
  2  زياد زياد كم
  3  زياد كم زياد
  4  زياد كم كم
  5  كم زياد زياد
  6  كم زياد كم
  7  كم كم زياد
  8  كم كم كم

  1374،خداداد كاشي: خذأم     
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اين شرايط به ساختار كاملاً . مورد اول اشاره به بازاري با ساختار كاملاً غيررقابتي دارد
شدت  كنندگان مختلف از ديدگاه مشتريان به دليل اينكه محصول عرضه به. استانحصاري نزديك 

همين دليل ه اجه باشند و بها با تابع تقاضاي مستقلي مو رود هر يك از كشور  متفاوت است انتظار مي
و در عوض رقابت غيرقيمتي همچون  ستثر و مهم نيؤرقابت قيمتي در چنين بازارهايي چندان م

جويي ناشي از مقياس زياد و تفاوت  صرفه علت  به. استبهبود كيفيت محصول بسيار رايج  و تبليغات
 در زمينهتوافق و ائتلاف . مواجهند زياديتوليدكنندگان بالقوه براي ورود به اين بازارها با موانع  ،كالا

قيمت بالاتر از هزينه نهايي و امكان كاربرد  و مخارج تبليغات و تحقيق و توسعه به شدت رواج دارد
شان از نوع انحصاري يا كاملاً  اين بازارها با توجه به خصوصيت سازماني. قدرت بازاري زياد است

  .انحصاري اند
در اين بازار محصولات  .ستناشي از مقياس زياد و تمركز بالاجويي  مورد دوم بازاري با صرفه

توان انتظار   هاي ناشي از مقياس در اين بازار مي جويي دليل اهميت صرفه به. شود  همگني عرضه مي
چنين بازاري داراي ماهيت انحصار . را داشتدر مقابل تازه واردها  فراوانتمركز بالا و موانع وجود 

  .چندجانبه است
در اين بازار وجود تفاوت كالا وتمركز .مورد هفتم بازاري  با ساختار رقابت انحصاري است

ن جهت اباشند و تازه وارد  آن است كه توليدكنندگان در انتخاب قيمت فاقد قدرت مي نشاندهنده
زه ورود به چنين بازارهايي با مشكل اساسي مواجه نيستند و سود غيرمتعارف خيلي سريع با ورود تا

در اين بازارها . مورد هشتم اشاره به بازارهايي با ماهيت كاملاً رقابتي دارد. ن از بين خواهد رفتاوارد
  .راحتي امكانپذير است وجود ندارد و ورود و خروج به متعارفرسود غي

 .ردكبندي  طبقهنيزتوان صرفاً به اعتبار سطح تمركزشان   علاوه بر تقسيمبندي فوق بازارها را مي
 ،ست كه ميزان و شدت رقابت يا انحصار  با سطح تمركز مرتبط استمبنان تقسيمبندي براين اي
طوري كه هر چه تمركز كمتر باشد بازار گرايش به رقابت دارد و هر چه تمركز بالا باشد بازار از  به

انحصار خالص يك حالت حدي است كه در آن يك بنگاه . شود  رقابت دور و به انحصار نزديك مي
موسوم » بنگاه مسلط«بازار بعدي به . كشش است تقاضا بي صددرصد بازار را در اختيار دارد و معمولاً
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است كه در آن يك بنگاه بخش اعظم بازار را در  اختيار دارد و تهديدي جدي از جانب ساير اعضاي 
ندجانبه محكم بازار انحصار چ. براي آن وجود نداردنيز كند و اساساً رقيب نزديكي  بازار حس نمي

درصد بازار را در اختيار  دارند و پس از آن  60بنگاه پيشرو معمولاً بيش از  4بازاري است كه در آن 
  .درصد است 40بنگاه برتر زير  4بازار انحصار چندجانبه سست قرار دارد كه در آن سهم بازار 

ائتلاف و همكاري ها قادرند از طريق  بنگاه) اليگوپولي محكم(در انحصار چندجانبه محكم
  .مواجهندنيز كشش  نند و معمولاً با تقاضاي بيكدلخواه خود تثبيت ه قيمت را ب

تا حدي با كشش است و همين ) اليگوپولي سست(تقاضاي بازار در انحصار چندجانبه سست
سمت هزينه تحت  ازدر چنين بازاري قيمت دائماً  .كند ها را تشويق به كاهش قيمت مي امر بنگاه

. شود  بازاري است كه رفتار انحصاري در سطح نازلي در آن مشاهده مي» رقابت انحصاري«. استفشار
 .هر يك داراي قدرت بازاري بسيار ناچيز است كهشماري رقيب وجود دارد  در اين بازار تعداد بي

شماري رقيب در آن وجود دارد و هيچ يك  بازار رقابت خالص بازاري است كه تعداد بي سرانجام
سه بازار آخر يعني انحصار چندجانبه سست، رقابت انحصاري و در مجموع . ثيري بر بازار نداردأت

د كه در كرلبته بايد توجه ا .شود  ثر در آنها مشاهده ميؤرقابت خالص بازارهايي هستند كه رقابت م
ن يك بنگاه زيرا بازاري كه در آ ؛تقسيمبندي فوق ممكن است بازارها با يكديگر تداخل داشته باشند

با  .ستهبازار را در اختيار دارد، مسلماً از نوع انحصار چند جانبه محكم نيز % 70مسلط است و معادل 
    :ده صورت زير طبقه بندي كرب براساس سطح رقابت توجه به مباحث فوق مي توان بازارهاي جهاني را

  
40  ≥4CR 40   <4CR  

  :بازارهاي انحصاري) الف

  انحصار خالص.1

 بنگاه مسلط.2

 انحصار چندجانبه محكم.3

  :بازارهاي رقابتي) ب

  انحصار چندجانبه سست. 1

  رقابت انحصاري. 2

  رقابتي. 3

   Shepherd, 1990        :  مأخذ       
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وضعيت  ،طبقه بندي بازارهاي جهانيدرباره ومطالب ذكر شده  3هاي جدول  با توجه به يافته
  .خلاصه شده است  5در جدول  يانحصار و رقابت در بازارهاي جهان

  

  بندي بازارهاي صادراتي منتخب جهان طبقه .5جدول 

  شرايط بازار  نوع بازار
اي از بازارهاي صادراتي جهاني در  نمونه

  2000سال

انحصار 
 خالص

  ـــ  .درصد بازار را در اختيار دارد 100يك كشور 

  كشور مسلط
سهم بازار را دراختيار دارد  100-50يك كشور 

و رقيب نزديكي نداردو تقاضا براي محصولات 
 .كشش استآن كشور بي

  بازار پسته، زعفران، فرش

انحصار 

 ندجانبه سختچ

درصد بازار را  600-100كشور پيشرو روي هم  4
در اختيار دارند و به راحتي برسر تعيين قيمت و 

 .كشش استكنندو تقاضا بيمقدار همكاري مي

، خاويار، كشمش، فرش، پسته، خرما، زعفران
  درختي سيب انگور،  

  يافته هاي تحقيق : منبع

  برخي از محصولات سنتي و كشاورزي به لحاظ صادراتجايگاه ايران 
 دهد اي نشان مي برخي از اقلام كشاورزي و سنتي اساسربجايگاه صادراتي كشور را  6جدول 

زمينه ارزش صادراتي ايران در  رتبه ،طبق اين بررسي .ندا در عرصه جهاني» مزيت رقابتي«كه داراي 
اقلامي مانند فرش و پسته در طي دوره مطالعه همواره اول بوده است و بعد از آن در اقلامي مانند 

ه و در مرحله بعد ارزش صادرات شتدر بازار جهاني دامهمي زعفران، خاويار، خرما و كشمش جايگاه 
مجموعه اقلام صادراتي بررسي شده قابل  در) در بخش كالاهاي كشاورزي(درختي و انگور  سيب

  .استبوده توجه 
دلار در  635693فرش ايران با ارزش صادراتي  ،شود  مشاهده مي 6طور كه در جدول  همان

دلار تنزل و مجدداً در سال   570082به  1998رتبه اول را دارا بوده كه اين ميزان در سال  1997سال 
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همواره اول بوده اين محصول سهم بازار ايران در بازار صادراتي  .افزايش يافته است 643965به  2000
نكته . استه قرار داشتدرصد سهم بازار اين محصول در اختيار ايران  50طور متوسط  بهاي كه  به گونه

ارزش صادراتي اين كالا در سبد صادراتي  2000قابل توجه در تحولات اين بازار آن است كه در سال 
از نظر مطلق (رسيده  2000دلار در سال   643965به  1999دلار در سال  689638از  كاهش يافته يعني

طور نسبي جايگاه ايران بهبود يافته يعني سهم بازاري ايران  ولي به است،)كاهش يافتهصادراتي ارزش 
رقباي عمده ايران در بازار اين . رسيده است 2000درصد  در سال  60به  1999درصد در سال  48از 
  .آيند  حساب مي حصول عبارتند از چين، هند، نپال و تركيه كه در بين اين رقبا هند و چين مهمترين بهم

طور متوسط  بهبه گونه اي كه در بازار جهاني پسته همانند فرش همواره رتبه اول را ايران داشته 

رين رقباي ايران در ت عمده. درصد سهم بازار جهاني اين محصول در اختيار ايران بوده است 50بيش از 

توان به كاهش در سهم بازار ايران در   از تحولات بازار پسته مي. اين بازار آمريكا، چين و سوريه هستند

 يدر بازار جهاني خرما ايران كشور .)6جدول ( دكراشاره  1998و  1999در مقايسه با سال  2000سال 

است كه سهم بازاري ايران در بازار جهاني زياد له اين ئولي مس ،آيد  حساب مي فعال در عرصه جهاني به

ي است كه كشور ايران حالاين در  .استبوده  06/0معادل آن ميانگين كه  گونه اي به ،پررنگ نيست

بندي  وري، بستهادليل مشكلات عمده فر اي در زمينه صادرات اين محصول دارد ولي به ظرفيتهاي بالقوه

نفوذ قابل توجهي در است نتوانسته ) ت كشاورزي ايران استكه مشكل اكثر محصولا(سازي  و ذخيره

  .بازار اين محصول داشته باشد

كشور  25ر اين بازار تقريباً د. بازار جهاني زعفران است صادراتي مهم،بازارهاي ديگر يكي از 

 2000و  1999، 1998طوري كه در سالهاي  به قرار دارد،در رتبه بالايي در ميان آنها ند كه ايران فعال

اسپانيا در اين بازار . بازار صادراتي اين محصول را در اختيار داشته است 62/0و  52/0، 43/0ترتيب  به

درصد بازار  44با داشتن  1997طوري كه در سال  به د،وش مي  ترين رقيب صادراتي ايران محسوب  عمده

بازار يونان، فرانسه و آلمان  ديگر رقباي عمده در اين. جايگاه بالاتري نسبت به ايران داشته است

  .هستند
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كشورهاي ديگري نيز . آيد  حساب مي خاويار يكي از اقلام قابل توجه در سبد صادراتي ايران به

اين بازار از سهم بازار ايران  .مي پردازند تفعاليبه سوئد، چين و كره در اين بازار  مريكا،امانند روسيه، 

درصد در سال 10به  1998درصد در سال 17طوري كه از  بوده به ي همراهياهدر سالهاي اخير با نوسان

جايگاه ايران در اين بازار در . افزايش يافته است 13/0به  2000كاهش يافته و سپس در سال  1999

 به شمار آمدهاين بازار كره در صادركننده عمده  .برخي سالها دوم و در برخي سالها سوم بوده است

  .رو بوده استه اخير با رشد سهم بازاري قابل توجهي روبكه تقريباً در سالهاي 

در اين باره . صادرات كشمش است ،يكي از بازارهاي ديگر كه ايران در آن حضوردارد

در سالهاي اخير سهم بازاري ايران در بازار جهاني اين محصول افزايش داشته ولي كه توان گفت   مي

بازار جهاني كشمش در اختيار  09/0حدود  2000سال براي مثال در . پررنگ نبوده است در مجموع

كشور مسلط در اين بازار كشور تركيه . كشور صادركننده داشته است 40را در بين  4ايران بوده و رتبه 

كشورهاي عمده در اين بازار . درصد بازار اين محصول را در اختيار داشته است 30كه بيش از  بوده

  .ونان و شيليمريكا، ياتركيه، : عبارتند از

طوري ه ب بوده،در بازار انگور و سيب درختي سهم بازاري و ارزش صادراتي ايران بسيار ناچيز 

در نيز متعلق به ايران بوده و در بازار انگور  2000درختي در سال  درصد بازار سيب  006/0كه حدود 

به جايگاه پايين در اين بازارها دليل اصلي داشتن  ،طور كه بيان شد همان .ستا شتهقرار دا هاي آخر رتبه

  .دوش ميمربوط   سازي و ترانزيت بندي، ذخيره مشكلات بسته
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عمده تجاري اين  يارزيابي تمركز بازارهاي هدف صادراتي ايران و معرفي شركا
  2000بازارها در سال 

. ر توجه شدو جانب عرضه بازا) توليدكنندگان(تا اين بخش از بحث به تمركز صادركنندگان 
تمركز خريداران در ،به جانب تقاضا توجه و HHIو  CRnدر اين قسمت با استفاده از شاخص 

ن در اين بازارها كشورهاي عمده طرف تجاري ايرا ،در ادامه .ارزيابي مي شودبازارهاي هدف ايران 
  .معرفي مي گردد 2000در سال 

  

  بازارهاي هدف پسته ايران

. كشور صادرشده است 57به  2000لام عمده صادراتي ايران، در سال عنوان يكي از اق به ،پسته
اختصاص به پنج كشور عمده واردكننده  2000ايران در سال  تهسپدرصد از كل صادرات  63البته 
شود كه تقريباً در بازار   با نگاهي به سهم صادرات ايران به كشورهاي مقصد مشاهده مي. است داشته
طوري كه در مجموع  به ،اند بازارهاي هدف بوده) ان و امارات متحده عربيآلم(كشور عمده  2پسته 

  .)7جدول(درصد صادرات پسته به اين دو كشور صورت پذيرفته است  42
  بازارهاي هدف كشمش ايران 

به پنج كشور صادر شده  )درصد 63حدود(و عمدتاً كشور  49به  2000كشمش ايران در سال 
و سهم صادرات به  ندامارات متحده عربي و روسيه بوده ا پسته از ايرانن ترين واردكنندگا عمده. است

  .)7جدول(است  به شمار آمدهكشورهاي ديگر ناچيز 
  بازارهاي هدف زعفران ايران 

ميزان تمركز اين بازار در مقايسه با  .كشور صادر شده است 19به  2000زعفران ايران در سال 
كشور عمده واردكننده  5ه بسهم صادرات اين محصول طوري كه  به  ،بازارهاي ديگر بسيار بالاتر بوده

از تمركز تجاري بالا در بازارهاي هدف ايران و در بازار اين حاكي مسئله اين  .ده استوب%  88 تقريباً
امارات متحده عربي و تركمنستان  ، اسپانيازعفران از ايران ترين واردكنندگان  عمده. محصول است

  .است به شمار آمدهم صادرات به كشورهاي ديگر ناچيز سه اند و بوده
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  بازارهاي هدف خاويار 

كشور  5تنها به  آن % 77كشور صادر شده كه تقريباً  14به   2000در سال  خاويار ايران
اسپانيا  سوئيس، ايران عبارتند از فرانسه ، وارد كنندگان خاويار ازترين  عمده. است اختصاص داشته
  .آلمان و ژاپن

  بازارهاي هدف  فرش 

 مريكا، كانادا و امارات عربياايتاليا،  بعد ازآنآلمان است و  ،ايراناز  عمده واردكننده فرش
كشور  5درصد آن تنها به  68كه تقريباً  صادر مي شودكشور  72فرش ايران به ، در مجموع  .قرار دارند

يران در زمينه صادرات غيرنفتي توان گفت طرفهاي تجاري ا  در يك بررسي كلي مي .اختصاص دارد
  . هستندامارات متحده عربي  طور عمده كشورهاي آلمان، تركيه، به

اين بازارها در تجاري عمده  يارزيابي تمركز بازارهاي هدف صادراتي ايران ومعرفي شركا .7جدول

  2000سال 
اقلام 
 ايران صادراتي

  نام كشور
ارزش صادرات 

 )دلار(
سهم صادرات 

  ايران
  رتبه

شاخصهاي  نجشس
  بازار هدف  تمركز

  پسته

  آلمان
امارات 

  عربي   متحده
  كنگ هنگ

  تركيه
 سوريه

79802  
53488  
30429  
19396  
15657  

25/0  
17/0  
09/0  
06/0  
04/0  

1  
2  
3  
4  
5  

25/0  =1CR 

42/0  =2CR  
52/0  =3CR  
58/0  =4CR  
63/0  =5CR 

57=             n1186=HHI   

  كشمش

امارات 
  ربيع   متحده

  روسيه
  اوكراين
  آلمان
 كانادا

12839  
6763  
4767  
3235  
3025  

26/0  
13/0  
09/0  
06/0  
06/0  

1  
2  
3  
4  
5  

26/0  =1CR 

40/0  =2CR  
50/0  =3CR  
56/0  =4CR  
63/0  =5CR 

49=             n1138=HHI   
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  زعفران

  اسپانيا
امارات 

  عربي   متحده
  تركمنستان
  فرانسه
 روسيه

14200  
11078  
8471  
1760  
1401  

30/0  
26/0  
30/0  
04/0  
03/0  

1  
2  
3  
4  
5  

34/0  =1CR 

60/0  =2CR  
80/0  =3CR  
58/0  =4CR  
88/0  =5CR 

19=             n=HHI   

  خاويار

  فرانسه
  سوئيس
  اسپانيا
  آلمان
 ژاپن

9482  
7803  
4378  
3885  
3570 

25/0  
20/0  
11/0  
10/0  
09/0  

1  
2  
3  
4  
5  

25/0  =1CR 

46/0  =2CR  
57/0  =3CR  
68/0  =4CR  
77/0  =5CR 

14=             n=HHI   

  فرش

  آلمان
  ايتاليا
  آمريكا
  كانادا

 امارات متحده عربي

210885  
74573  
71664  
47719  
39005 

32/0  
11/0  
11/0  
07/0  
06/0  

1  
2  
3  
4  
5  

32/0  =1CR 

44/0  =2CR  
55/0  =3CR  
62/0  =4CR  
68/0  =5CR 

72=             n=HHI  
 tas/pcهاي آماري  محاسبات پژوهش حاضر با استفاده از داده: منبع

  
  نتايج تحقيق

براساس هاي كشاورزي و سنتي منتخب جهان  ردهواسنجش تمركز تجاري توليدات و فردر  .1
اقلام فرش، پسته، خرما، زعفران، خاويار، كشمش انحصار بازار كه در شاخص تمركز مشخص گرديد 

 .دارد وجودچندجانبه سخت 

و هرفيندال براي بازار جهاني برخي از  CRnشاخص دو د كه اد  هاي تحقيق نشان  يافته.2
افزون شدن  دهندهمحصولات مانند فرش، خرما، زعفران، خاويار و كشمش افزايش يافته كه اين نشان
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اين دو ر از طرف ديگ. استبوده شدت انحصار و افزايش نابرابري صادراتي در بازار جهاني اقلام فوق 
 .استكرده ن چشمگيريدر بازار جهاني برخي از محصولات مانند سيب درختي و انگور تغيير  شاخص

هدف ايران در بين اقلام  يكه متمركزترين بازارها مشخص شدبررسي تمركز خريداران در .3
 :عبارتند ازبررسي مورد 

و كشمش )=1186HHI(،پسته )=HHI 1492(،فرش)=HHI 1536(،خاويار )=HHI 2603(فران عز
)1138 HHI=(  

كه رتبه ايران در  نشان دادبررسي جايگاه ايران در بخش محصولات سنتي و كشاورزي  4
همواره اول بوده و بعد از آن در اقلامي مانند  مورد مطالعهصادرات اقلامي مانند فرش و پسته در دوره 

 .داشته است مهميزعفران، خاويار، كشمش جايگاه 

 689638ارزش صادراتي فرش در سبد صادراتي ايران كاهش يافته يعني  از  2000در سال  .5
كاهش صادراتي از نظر مطلق ارزش ( استرسيده  2000دلار در سال   643965به  1999دلار در سال 

به  1999درصد در سال  48طور نسبي جايگاه ايران بهبود يافته يعني سهم بازاري ايران از  ولي به) يافته
بر خلاف تفكر نتيجه اين تحقيق توان گفت  براين اساس مي. رسيده است 2000د در سال درص 60

  )استكاهش يافته  صادراتي دليل فعاليت گسترده رقبا ارزش صادراته كند ب كه بيان مي(غالب 
در اين بازار  درجه رقابت ،  مشاهده مي شود 3طور كه در جدول  هماندليل اين موضوع، . باشد مي

زيرا روند سهم بازاري است، دليل كاهش يافتن ارزش صادرات  ايران فعاليت رقبا نبوده  ابراينبن. است
طرف تغييرات در  فقطدليل تنزل ارزش صادراتي فرش ايران  در حال كاهش بوده و) 6جدول (رقبا 

 .بوده نه تغييرات در جانب عرضه) خريداران(تقاضا 

 

  اهپيشنهاد
در اكثر بازارهاي صادراتي كشاورزي و بر وجود انحصار خريد مبني نتايج تحقيق براساس . 1
پيشنهاد مي شود سياست متنوع سازي جغرافيايي در بازارهاي ) زغفران و خاويار ويژه ب (سنتي ايران

  .صورت همزمان دراين بخش مورد مطالعه قرار گيرده هدف و سياست نفوذ و توسعه بازار ب
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و انگور  محصولاتي مانند خرما ، خاويار ، سيب درختي از آنجا كه درجه رقابت در بازار.2
  1اس.وضعيت ايران در اين بازارها به  عناصر چهار پي  يشود جهت ارتقا پيشنهاد مي ، لذابالاست

  .توجه ويژه شود
بازار پسته ايران در حال كاهش و درجه رقابت در اين بازار  سهمكه  دادنتايج تحقيق نشان .3

شود علاوه بر در نظر گرفتن الگوهاي رفتاري وبازاريابي  رو پيشنهاد مي از اين. در حال افزايش است
) بخصوص در مورد پسته ،زعفران و فرش(زمينه شكلگيري كارتلهاي صادراتي  ،مناسب در اين بازار

  .شودبررسي 
در بازار انگور و سيب درختي سهم بازاري و ارزش صادراتي ايران بسيار ناچيز است و .4

توصيه  لذا .است  سازي و ترانزيت بندي، ذخيره مشكلات بسته اين امرطور كه بيان شد دليل اصلي  همان
بخش كشاورزي مد نظر  يهاراهبردمي شود بستر و زيرساخت هاي لازم براي رفع اين مشكلات در 

  .قرار گيرد
ه حالي كدر د در بازار فرش درجه رقابت بخش عرضه كاهش يافته انتايج اين تحقيق نشان د.5

دليل اين تنزل كاهش ميزان  .ارزش صادراتي اين كالا در سبد صادرات غيرنفتي كشور تنزل يافته است
متنوع نمودن طرحها ، ، دن تبليغاتكراز اين رو با دنبال . بوده است)بخش تقاضا  ياهنوسان(خريد

ت پايدار و باثباتي وضعيمي توان فروش وتوزيع مناسب  يسياستهاي ارتقا اتخاذقيمتگذاري مناسب و 
  .وجود آورده در بخش تقاضاي اين كالا ب

 راهبرديدليل فعاليت چشمگير رقبا در بازار پسته و زعفران پيشنهاد مي شود سياستهاي ه ب.6

جاي ه ب وسياست حداكثر كردن درآمد) ريكسپورت(بخصوص سياست صادرات مجدد  ،تجاري

  .شوددت  مطالعه و ارزيابي ، در ميانمسود
  

                                                 
توزيع  ، عناصر اساسي آميخته ) ترويج و د) قيمتگذاري، ج)، ب)كالا(طراحي محصول و خدمات )عنصر الف 4به  .١

  .اس گويند.پي. 4بازاريابي يا عناصر
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