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Abstract 

In Iran, due to the low capital requirement of beekeeping as well as the presence 

of many natural pastures with nectar-producing and pollinating plant species, 

this activity is very important. For a long time, honey has been known as one of 

the most widely consumed food products, which is considered as the most 

widespread traditional medicine in the country due to its unique medicinal 

properties. Therefore, this study aimed at investigating the export performance 

of Iranian honey and prioritizing its target markets. For this purpose, the 

comparative advantage of honey export was first calculated using the Revealed 

Comparative Advantage (RCA) and Revealed Symmetric Comparative 

Advantage (RSCA) indices during 2001-2018 and the structure of Iran's honey 

export market was determined using the Herfindahl-Hirschman index (HHI). 

Then, numerical taxonomy method was used to prioritize actual honey export 

markets. The results showed that the comparative advantage of honey fluctuated 

in the studied years and the competitive risk for Iranian honey exporters was 

higher than competitors as well as during the studied period, until 2008, the 

export market of world honey had a multilateral monopoly structure and from 
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2009 to 2018, it had an open multilateral monopoly structure, and the structure 

of Iran's honey export market and also the structure of the world honey import 

market were of a multilateral monopoly during this period. According to the 

studied indicators, the study results showed that the markets of Saudi Arabia, 

Iraq, UAE and Malaysia were considered as the best markets for Iranian honey. 

Therefore, according to the target countries introduced based on the results of 

the prioritization in this study, it is appropriate that while paying attention to the 

private sector and supporting its active presence in these countries, the export 

market should be moved away from focusing on a few limited and traditional 

markets and also monopolizing in the purchase of target markets while being 

directed towards diversification in these markets. 

 

Keywords: Multilateral Monopoly, Export, Advantage, Concentration Ratio, 

Herfindahl-Hirschman index (HHI).  
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 اقتصاد کشاورزی و توسعه

 1402بهار  ،121، شماره 31سال 

 

 مقاله پژوهشی

 5قاسمی احمد ،4نوروزی حسین ،3مقامی قائم طاهره سیده ،2رفیعی حامد ،1ر کهریزپو کاظم اتابک

 3/8/1400 پذیرش: تاریخ  31/5/1400 دریافت: تاریخ

 چكيده
 هاای  گونه با فراوان طبیعی مراتع وجود ،همچنین و سرمایه به زنبورداری کم نیاز به توجه با ،ایران در

 تارین  پرمصار   از یکای  عناوان  باه  عسا   ،دیربااز  از .دارد اهمیات  بسیار فعالیت این ،زا گرده و شهدزا گیاهی
 سانتی  طب رویدا ترین گسترده ،آن نظیر بی دارویی خواص خاطر به که است شده شناخته غذایی های فرآورده

 بنادی  اولویات  و ایاران  عس  صادراتی عملکرد بررسی حاضر تحقیق هد  رو، این از آید. می شمار به کشور در
 مزیت یاه شاخص از استفاده با عس  صادرات نسبی مزیت محاسبة ابتدا ،منظور بدین .دبو آن هد  بازارهای
 از اساتفاده  باا  و گرفات  صاورت  1380-97 هاای  سال طی متقارن ةشدآشکار نسبی مزیت و آشکارشده نسبی
 بنادی  اولویات  بارای  ساس،،  ؛دشا  مشاصص  ایران عس  صادراتی بازار ساختار ،هیرشمن -هرفیندال شاخص
 عس  نسبی مزیت که داد نشان نتایج شد. استفاده عددی تاکسونومی روش از ،عس  صادراتی بالفع  های بازار
 ایاران  عسا   صاادرکنندگان  بارای  رقاابتی  (ریسک) مصاطره و بوده همراه نوسان با مطالعه مورد های سال در

 جهاان  عسا   صاادراتی  بازار ،1387 سال تا ،مطالعه مورد دورة طی همچنین، ؛است بوده بالاتر رقبا به نسبت
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 سااختار  و داشاته  بااز  چندجانبه انحصار ساختار ،1397 تا 1388 سال از و بوده چندجانبه انحصار ساختار دارای
 جانباه چند انحصاار  ناو   از دوره این طول در جهان عس  وارداتی بازار تارساخ نیز و ایران عس  صادراتی بازار
 اماارات  عراق، عربستان، بازارهای که داد نشان پژوهش نتایج ،بررسی مورد های شاخص به توجه با .است بوده
 بار  شده معرفی هد  شورهایک به توجه با ،نیبنابرا وند.ر می شمار به ایران عس  برای ها بازار بهترین مالزی و

 نیا در آن فعال حضور از تیحما و یخصوص بصش به توجه ضمن که است شایسته ی،بند تیاولو جینتا اساس
 هاد   یبازارهاا  دیا خر در انحصاار  شاده،  خارج یسنت و محدود بازار چند بر تمرکز از یصادرات بازار کشورها،

 .شود هداد سوق ازارهاب نیا در یبصش تنو  یسو به

 .(HHI) هیرشمن -هرفیندال شاخص تمرکز، نسبت مزیت، صادرات، چندجانبه، انحصار ها: واژهکليد

 JEL : C15, D47, M16, Q13 بندی طبقه

 مقدمه
 از پا،  چاه  و اسلامی انقلاب از پیش چه ،کشور توسعه های برنامه مهم بسیار اهدا  از یکی

 تولیادی  هاای فعالیات  و محصاولات  شناخت ،راستا همین در .است بوده نفتیغیر صادرات توسعه آن،
 رساد.  می نظر به ضروری برخوردارند، جهانی بازار در نفوذ برای لازم شرایط و نسبی مزیت از که کشور
 گارده  و شاهد  نظار  از مناسب گیاهی پوشش وجود عس ، تولید و زنبورداری فعالیت در موفقیت برای

 چهاار ویژگای   و طبیعای  مراتع، با داشتن ایران .(Saeedi Goraghani et al., 2017) است ضروری
 در کشاور  مراتاع  اغلاب  کاه از آنجاا   .برخوردار اسات  زنبورداری زمینه در مناسباز توان  بودن، فص 

 اینکاه  یا و ندیستن مناسب زر  و کشت برای اندک بارندگی و کم آب دلی  به که اند شده واقع مناطقی
 د،شاو  می خاک فرسایش تشدید سبب مناطق این در ورزی خاک و کارو  کشت، بودن کوهستانی دلی  به

 Saeedi) اسات  عسا   تولیاد  و زنباورداری  فعالیات  مراتاع  گوناه  ایان  کارکردهای ترین رایج از یکی

Goraghani et al., 2018). لازم است که باا  مرتع، بصش کیفی و کمی گسترش منظور به رو، از این 
 بصش این اقتصادی رشد موجبات مرتبط، های فرآورده تولید و مراتع در موجود امکانات از برداری بهره
 از اسات.  کام  سرمایه با اشتغال ایجاد زنبورداری فعالیت خصوصیات ترین مهم از د.شو فراهم کشور در
 Saeedi) دانست کم سرمایه با افراد برای مناسب درآمد منبع توان یک را می زنبورداری حرفه رو، این

Goraghani et al., 2017). ه گزارشب .است جهان در عس  برتر ةتولیدکنند کشور ده از یکی ایران 
 و بوده تن هزار 1787 دنیا عس  ک  یدتول که دهد می نشان عس  تولید بررسی ،(FAO, 2019) فائو

 و دوم و اولهاای   رتباه  در ،تان  هازار  105 و 490 از بیش تولید با ،ترتیب به ،ترکیه و چین کشورهای
  .دارند قرار جهان در محصول این تولیدکنندگان برترین سوم رتبه در ،تن هزار هشتاد تولید با ،ایران
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 ایان  جهانی بازار در اما جایگاه آن است، جهان در عس  برتر تولیدکننده سومین ایران هرچند،
 را جهاانی  بازار از درصد 26/0 تنها ،عس  تن 1759 صادرات با که یا گونه نیست، به مناسب محصول

 در صادرشاده  عس  تن هزار 690 از که است حالی در این .است جهان چهلم رتبه در و رددا اختیار در
 ساهم  بیشترین ،تن هزار 67 و 70 ،129 با ،ترتیب ، بهکراینوا و آرژانتین چین، کشورهای، 1397 سال
 .(ITC, 2019) اند داشته محصول این صادرات از را

 مزیات  فعلای  وضاعیت  شناساایی  جهان در ایران عس  صادرات جایگاه بهبود های راه از یکی
 زیارا  اسات،  آن خاارجی  تجاارت  توساعه  منظاور  به محصول این هد  بازارهای شناسایی نیز و نسبی
 و صاادراتی  بازارهاای  نقاش  کالاهاا  صادرات و تولید در کشور هر های توانمندی و امکانات از گذشته
 بازارهاای  وساعت  ، باا توجاه باه   امروزه .(Islam, 2001) است اهمیت حائز بسیار نیز هد  بازارهای
 تعیاین  و شناساایی از جمله نیازهای دستیابی به اهادا    نوین و اصولی روش یک کارگیری به ،جهانی
 1395تاا   1371 هاای  ساال  طای  ایاران  عس  صادرات بررسی است. صادراتی هد  بازارهای اولویت
 اسات  جهاانی  بازارهاای  در آن ساهم  و محصاول  ایان  صاادرات  در چشمگیر های نوسان دهنده نشان

(IRICA, 2019). ظرفیات  از ،عس  تولید در بالا توان رغم علی ،ایران که دهد می نشان موضو  این 
 گذشته های دهه از ایران ،حقیقت در است. نداشته مناسب استفاده محصول این صادرات زمینه در خود
 کناد  کساب  خاود  بارای  مناساب  یجایگاه است نتوانسته گاه هیچ ولی ،بوده عس  صادرکنندگان جزو
(Abedin and Asgari., 2005). نباودن  مشاصص  عسا   باازار  در موجود مشکلات دلای  از یکی 

 هاد   بازارهای پراکندگی از توان می را موضو  این که است، بوده محصول این صادراتی های اولویت
 عسا   تجاارت  در جهاان  کشاورهای  و ایران نسبی مزیت بررسی .دریافت مصتلف هایسال در ایران
 ,Abedin and Asgari) است1375تا  1364 های سال طی ایران عس  صادراتی مزیت نبود از حاکی

2005).  
 گیاری از روش  ویژه باا بهاره   بندی بازارهای هد  محصول عس  به در زمینه مزیت نسبی و اولویت

تاوان باه    اتی انجام نشده است، اماا بارای ساایر محصاولات مای     ، چندان مطالع1تاکسونومی عددی تحلی 
 زمیناه  در ایاران  کشاور  کاه  داد نشاان  ایران دستبافت فرش نسبی مزیت بررسیمطالعات متعدد اشاره کرد 

 تضاعیف  جهاان  ساط   در کالا این رقابتی موقعیت اما است، صادراتی نسبی مزیت دارای کالا این صادرات
 هاای  کشاور  کاه  دهد می نشان جهان در فرش صادرکننده بازارهای بندی اولویت نتایج ،همچنین است. شده

 Khaksar) ناد رو شامار مای   باه  دستبافت فرش صادرات بازارهای ترین عمده آلمان و ژاپن امارات، آمریکا،

                                                                                                                                               
1-Numerical Taxonomy Analysis 



 121، شمارة 31سال اقتصاد كشاورزي و توسعه، 

54 

Astane et al., 2009).  روش از اساتفاده  باا  نیاز  ایاران  صاادراتی  کیاوی  هاد   بازارهاای  بررسای 
 کشاورهای  تارین  اصلی که داد نشان 1370-84 دوره طول در عددی  تاکسونومی  تحلی  و گری غربال

 عاراق،  اماارات،  روسایه،  اذربایجاان،  ترکیاه، اند از  عبارت مطالعه مورد دوره طی ایران از کیوی واردکننده
 کیاوی  صاادرات  در ایاران  باالقوه  هاد   بازارهاای  ؛ البتاه، قطار  و ساعودی  عربستان کویت، ارمنستان،
 ناد رو شمار می به آلمان و پرتغال اتریش، سوئد، نروژ، انگلستان، استرالیا، فرانسه، هلند، اسسانیا، کشورهای

(Chizari and Abolhassani Yasouri, 2012). هاد   هاای  باازار  بنادی  اولویات  از حاصا   نتایج 
 عاددی  تاکساونومی  روش و 1390 ساال  مقطعای هاای   هداد از استفاده با ایران دارویی گیاهان صادراتی
 قابا   هاای  تفااوت  و اناد  نشاده  انتصااب  درساتی  به محصول این صادرات فعلی مقاصد که دهد می نشان

 تأثیر سیربر، همچنین .(Mojaverian et al., 2016) دارد وجود بالفع  و بالقوه های بازار بین ملاحظه
 که داد نشان عددی تاکسونومی روش از استفاده با مرتع برداران بهره پایدار معیشت بر محلی بازارهای
 گیااهی،  هاای  گونه تنو  دامی، تولیدات از حاص  درآمد جاده، به دسترسی اشتغال، سط  های شاخص
 توساعه  و تشاکی   از را پاذیری تأثیر بیشترین خانواده از خارج از کار نیروی تأمین و خانوادگی کار نیروی
 های فعالیت بندی رتبه و ها اولویت تعیین .(Saeedi Goraghani et al., 2018) دارند محلی بازارهای
 روش و عااملی  تحلیا   روش از اساتفاده  با همدان استان اقتصادی توسعه برای روستایی و کشاورزی
 و دام خاوراک  تولیاد  و داماداری  باغی، و زراعی محصولات تولید که ددا نشان نیز عددی تاکسونومی

 برخوردارناد  ساودآوری  میازان  بیشترین از تبدیلی صنایع و غذایی مواد لبنیات، تولید همچنین، و طیور
(Khorami, 2016). دارویای  گیاهاان  صاادرات  هاد   بازارهاای  بندی اولویت و بازار ساختار بررسی 

 مورد دوره طی هرفیندال شاخص عک، عددی مقدار که داد نشان 1380-92 دوره طی ایران منتصب
بر اساس  ،همچنین ؛نیست برخوردار صادرات در تنو  از ایران و است نوسان در چهار تا یک از بررسی
 دارد وجااود زیااادی اخااتلا  محصااول یاانا بااالقوه و بالفعاا  بازارهااای بااین ،بناادی اولویاات نتااایج

(Khodaverdizadeh and Mohammadi, 2016). خرماای  صاادراتی  قیمت بر مؤثر عوام  بررسی 
 دهناده  نشاان  گسترده های وقفه با خودرگرسیونی رهیافت و 1368-93 زمانی سری های داده اساس بر ایران
 قیمات  بار  اصالی  هاد   کشاور  ساهم  و هاد   هاای  کشور تعداد تحریم، های سال های متغیر دار معنی اثر

 ,.Rafiee et al) دارد صاادراتی  قیمات  باا  منفای  رابطه اصلی هد  کشور سهم متغیر و است صادراتی

 رقابتی کاملاً ساختار از حاکی نیز نیجریه کشور منجمد ماهی فروشی عمده بازار تحلی و تجزیه (.2018
 قیمات  و باازار  سااختار  بررسی .(Agom and Etuk, 2012) است 2000-10های  سال طیاین بازار 
 ،همچنین و است انحصاری ذاتی طور به زمینی سیب بازارهای که است آن از حاکی کنیا در زمینی سیب
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 قدرت از دهندگان( انتقال و شهری دلالان روستایی، )دلالان گروه چند در بازار یا همان اعضای شرکا
 دامناه  و انادازه  باازار،  رقابات  ارزیاابی همچنین،  .(Laibuni and Omiti, 2014) دبرخوردارن بازاری

 محایط  یاک  دهناده  نشان آنلاین تجاری بازار از شده آوریگردهای  داده از استفاده با دارو فروشندگان
 ,.Paquet-Clouston et al) اسات  دارو باازار  بارای  سانگین  رقاابتی  باازار  با متناسب رقابتی خیلی

2018).  
 نگرفته صورت جامع ای مطالعه تاکنون ،عس  محصول صادراتی بازار ساختار زمینة در که آنجا از

 صادرات اهمیت به توجه با اند،شده  بررسی بالفع  بازارهای تنها های پیشین نیز اندک پژوهش در و است
 بررسای  باا  کوشاد کاه   حاضار مای   پاژوهش  نفتی، درآمدهای به کشور وابستگی کاهش لزوم و غیرنفتی
بندی کشورهای هد  ایران بار اسااس    تاکسونومی عددی )با اولویت و با استفاده از روش بالقوه بازارهای
 راهباردی  به معرفای  و کند ارائه عس  صادرکنندگان به کاربردی ییراهکارها ها(، ای از شاخص مجموعه
 د.بسرداز صادراتی هد  بازارهای انتصاب و شناسایی رایب علمی

 ها روش و مواد
 از هاایی  اقادام  کشاوری،  هار  در صادرات توسعه برای ،المل  بین تجارت های نظریه ر اساسب
 صاادرات  توساعه  در گاذاری  سارمایه  و دار مزیت صنایع بندی اولویت نسبی، های مزیت شناسایی جمله

، قاانون  المل  بین تجارت در .(Mahmoudi and Valibeigi, 2004) است ضروری محصولات آنها
 کمتار  هزینه با کالایی را ، بتواندکشورها سایر نسبت به ،کشوری اگر که استی معن بدان مزیت نسبی

 باه  شادن  وارد باا  و سات آن کالا صادرات در نسبی مزیت دارای کشورها آن با مقایسه در کند، صادر
  شود. مند بهره بیشتر ،دارد نسبی مزیت آن در که کالایی صدور از تواند می ،جهانی تجارت صحنه

هاای   شااخص  از ،عسا   صاادرات  در ایاران  نسبی مزیت دادن نشان برایحاضر،  پژوهش در
 نسابی  مزیات  شااخص  .شده است استفاده 2متقارن ةآشکارشد نسبی مزیت و 1شده آشکار نسبی مزیت
 و عرضاه  نیروهاای  و تولیاد  های عام  جمله از نسبی مزیت بر مؤثر عوام  ةهم (RCA) شده آشکار
 مزیات  شااخص  .اسات  تار کم دولت های دخالت و ها سیاست ازتأثیرپذیری آن  و گیرد دربرمی را تقاضا
 کاردن  مشامول  باا  (Balassa, 1965) بالاساا  معیار توسعه دهنده نشان که 3والراس ةآشکارشد نسبی
 بارای  مناساب  معیاری است، جهانی نسبی مزیت بررسی برای جهان تجاری کالاهای و کشورها همه

                                                                                                                                               
1. Revealed Comparative Advantage (RCA) 
2. Revealed Symmetric Comparative Advantage (RSCA) 

3. Vollrath Revealed Comparative Advantage (VRCA) 
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 باه  مرباو   اطلاعات شاخص، این در .رود شمار می به عس  صادرات در ایران نسبی مزیت گیری اندازه
 شاود  گرفتاه  نظر در جهانی نسبی مزیت ،راه این از تا است شده منعک، کشورها ةهم و کالاها ةهم
(Dashti et al., 2010).  معار   کاه  بالاسا استاندارد شاخص از ها، هم در بررسی هنوز همه، این با 

 تولیدشاده  کالاهای صادرات از کشور همان سهم بر تقسیم خاص کالایی صادرات در کشور یک سهم
 مزیات  شااخص  شود. می استفاده گسترده ای گونه به ،است تولیدکننده کشورهای مجمو  با مقایسه در

 ,Balassa, 1965; Ishchukova and Smutka) آیاد  مای  دسات  باه  (1) رابطه از آشکارشده نسبی

2013): 

 (1) 

ij

iji
X

ijj

iji j

X

X
RCA

X

X




 

 

j ،i کشور توسط i کالای صادرات ارزش ijX،آن در که ijX ماورد  کشاور  صاادرات  ک  ارزش 

jمطالعه، ijX و جهان در نظر مورد کالای صادرات ک  ارزشi j ijX  صاادرات  ک  ارزش 
 تاا  یاک  و مزیات  وجودعدم  ةدهند نشان یک تا صفر دامنه در شاخص مقدار گرفتن قرار است. جهان
 ,.Sadeghi et al) اسات  تجاارت  شادن  تصصصای  سامت  به حرکت و مزیت وجود بیانگر نهایت بی

 نار   در تغییار  کاالا،  تولیاد  ةهزین نسبی تغییر همچون دلایلی به است ممکن نسبی مزیت در تغییرات .(2011
 Salami and) ایجااد شاود   کاالا  خواهاان  کشاورهای  یاا  داخلای  تجااری  مواناع  در تغییار  یاا  و ارز ةمبادل

Pishbahar, 2001). آشکارشده نسبی مزیت شاخص به توجه با (RCA) نباود  دلیا   باه  صاادرات،  در 
 تقاارن  عدم ، مسئلةنهایت بی تا یک بازه در مزیتاین  وجود و یک تا صفر  بازه در صادراتی نسبی مزیت
 در باوده اسات؛ البتاه،    متقارن شاخصی یافتن پی دررو، پژوهش حاضر  شده که از این مطرح آن مورد در
 رابطه قالب در متقارن ةآشکارشد نسبی مزیت شاخص از زیادی پژوهشگران ،شاخص این از استفاده کنار
  :(Brasili et al., 2000) کنند می استفاده نیز (2)

(2) 
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1

ij

ij

ij

RCA
RSCA
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 نبود ةدهند نشان منفی مقادیر که ،است یک منفی و یک مثبت بین بالا شاخص تغییرات  دامنه
 هاای  شاخص معرفی از پ، است. محصول صادرات در مزیت وجود ةدهند نشان مثبت مقادیر و مزیت
 از باازار  ساازمانی  خصوصایات  معار   بازار ساختار .شود می بررسی بازار ساختار  شاخص نسبی، مزیت
ایان   شناساایی  با که ستکالا همگنی درجه و ورود شرایط خریداران، تمرکز فروشندگان، تمرکز جمله

 را کاما   انحصاار  و رقابات  باین  بازار نو  و بازار در رقابت گذاری، قیمت ماهیت توان می خصوصیات،
 کاما   انحصاار  و کاما   رقابت شک  دو میان در بازار ساختار .(Dashti et al., 2010) کرد مشصص

 از میازان  چاه  کاه  دارد آن بار  دلالت بازار فروشندگان تمرکز که گفت توان می ،مجمو  در دارد. قرار
 که دارد آن بر دلالت خریداران تمرکز و هاست تولیدکننده از محدودی تعداد اختیار در عس  بازار تولید
 Khodadad Kashi and) دارد اختصاص خریداران از محدودی تعداد به بازار تولید ک  از میزان چه

Shahiki Tash, 2005). و ناابرابری  معیارهاای شام   تمرکز معیار نو  دو ،کلی بندی تقسیم یک در 
 توجاه  انادازه  ناابرابری  باه  صرفاً تمرکز نابرابری معیارهای د.کر شناسایی توان می را مطلق معیارهای
 معیارهای از د.شو توجه می اندازه نابرابری به هم و تعداد به هم ،مطلق معیارهایدر  که حالی در دارند،

 ؛ ودکر اشاره بنگاه اندازه لگاریتم واریان، و تغییرات ضریب ،1جینی  ضریب به توان می تمرکز نابرابری
 هیرشامن،  -هرفینادال  شااخص  تمرکاز،  نسابت  شاخص توان می نیز تمرکز مطلق معیارهای جمله از

 .(Ebadi and Shahiki Tash, 2004)را یادآور شاد   تایدمن و هال هانا، کی، آنتروپی، تای  شاخص
 .بررسی شده است 3هیرشمن -هرفیندال و 2تمرکز  نسبت شاخص دو ة حاضر،مطالع در

 (CRn) تمرکز های نسبت شاخص

 تارین  بازر   از n فاروش  انادازه  مجماو   نسابت  بیاانگر  (CRn) بنگااهی  n تمرکاز  شاخص
 تعریاف  (3) رابطاه  صورت به توان می را شاخص این است. بازار اندازه ک  به بازار در موجود های بنگاه
  :(de Vany et al., 2003) کرد

 (3) k n  i=1, 
2,..., k  

1

n

n i

i

CR S



 

 CRn و امi ةتولیدکنناد  باازار  سهم Si بزر ، های تولیدکننده تعداد n ها، تولیدکننده تعداد k که در آن،

 آید: می دست به (4) رابطه از امi ةتولیدکنند بازار سهم .است تولیدکننده n تمرکز نسبت

                                                                                                                                               
1. Gini index 
2. Concentration Ratio (CR)  

3. Herfindahl-Hirschman Index (HHI) 
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(4) i
i

X
S

Xi

  

 نشاان  را محصاول  تولیاد  ک  نیز کسر مصرج واست  امi ةتولیدکنند تولید بیانگر کسر صورت که در آن،
 نسابت  ةشاد  محاسابه  مقادار صورت رابطه زیر،  به توان می ،رقابت سنجش برای که است گفتنی دهد. می

 :(Islam, 2001) آید دست به بازار در رقابت درجه تا کرد کم یک عدد از را تمرکز

(5) 1 nQ CR 
 

 و انتقاال  )اصا   تمرکاز  آکسایوماتیک  اصول از برخی نقض شاخص، این معایب ترین مهم از
 و باودن  درک قابا   آن مزایاای  تارین  مهم از و نمونه اطلاعات تمام از نکردن استفاده و ادغام( اص 

 .است تحلی  و محاسبه سهولت

 (HHI) هيرشمن -هرفيندال شاخص

 بارای  را شاخصای  هرفینادال  تمرکاز،  هاای  نسبت شاخص بر وارد نواقص از بعضی رفع برای
 محاسابه  هاا  تولیدکننده تمامی بازار سهم دوم توان مجمو  از که کرد پیشنهاد بازار قدرت گیری اندازه
 آید: می دست به ة زیررابط از شاخص این د.شو می

(6) 2

1

n

i
i

HHI S



 

 آمااره  یاک  هرفینادال  شااخص  .است  امi ةتولیدکنند بازار سهم Si و ها تولیدکننده تعداد k ،که در آن
 یاک  باه  چاه هر و ؛اسات  باازار  باالای  رقاابتی  درجاه  نشانگر ،باشد تر نزدیک صفر به ههرچ که است

 (HHI) هیرشامن  -هرفیندال شاخص مزایای از دهد. می نشان را بالا انحصاری درجه باشد، تر نزدیک
 شااخص  بارخلا   دیگر آنکه و گیرد می نظر در را بازار در تولیدی های بنگاه تمامی سهم نصست آنکه
 شااخص  دو انتصااب  علات  دهد. می نشان را یکسان( سهم با ها بنگاه )تعداد بازار نو  ،(HI) هرفیندال
   ند.رو شمار می ها به ، بهترین شاخصانحصار و رقابت درجه سنجش برای که است این یادشده
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 هیرشامن  -هرفینادال  شااخص  و (CR) تمرکاز  نسابت  شاخص ترکیب با بازار ساختار تعیین
(HHI) هرچه که ،است 1 جدول شرح به CR1 هرچه و کمتر رقابتی درجه ،رود می صد سمت به HHI 

 .شود می بیشتر رقابتی درجه ،رود می صفر سمت به

 بازار ساختار انواع -1 جدول

 بازار
 تمرکز نسبت

 )درصد(

 شاخص

 هيرشمن -هرفيندال

(HHI) 

 بازار اصلی ویژگی

 0  0  کام  رقابت
 داشتن انحصار در بدون رقیب بنگاه پنجاه از بیش

 دارند. وجود بازار از توجه درخور سهم

 10  10  انحصاری رقابت
 را بازار درصد ده از بیش رقیب هایبنگاه از کدامهیچ

 ندارند. انحصار در
 انحصار
 باز چندجانبه

 دارند. انحصار در را بازار درصد چه  حداکثر بنگاه چهار 10  6 40 

 انحصار
 بسته چندجانبه

 دارند. انحصار در را بازار درصد شصت حداق  بنگاه چهار 6  3 60 

 است. بنگاه یک انحصار در بازار درصد پنجاه از بیش 3  1 50  مسلط بنگاه

 دارد. انحصار در را بازار ک  بنگاه یک 1  100  کام  انحصار

 (Madalla, 1965مأخد: مادالا )

 عددی تاکسونومیروش 

 هاا  شااخص  از ای مجموعه اساس بر ایران عس  هد  کشورهای بندی ، اولویتقسمت این در
 هساتند.  کشورها کدام ایران عس  هد  کشورهای ترین مهم که شود می مشصص و دگیر می صورت
 باه  هناوز  ولای  ،داشاته  قارار  کشور یک مرزهای از خارج که گویند می بازاری به صادراتی هد  بازار

 ،المللای  باین  بازاریابی و یبازارشناخت راهبرد درست تدوین صورت در ؛ با این همه،است نرسیده فعلیت
 از نیاز  و تقاضاا  باثباات  و مساتمر  رشاد  از المللای  بین بازار یک چنانچه د.کر نفوذ بازار آن در توان می

 آورد. حساب  به مناسب هد  بازار یک عنوان به را آن توان می باشد، برخوردار اقتصادی مناسب مقیاس
 خصاوص  در مادون  راهبارد  یک داشتن ،دارند را جهانی بازارهای به ورود قصد که هایی شرکت برای

 امکاناات  باردن  باالا  و شکسات  احتماال  کااهش  منظور به صادراتی هد  بازارهای تعیین و شناسایی
 بنادی  اولویات  هاای  روش تارین  متاداول  از یکی .(Fahimifar et al., 2004) است الزامی سودآوری
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 لحاظ از مناطق بندی رتبه برای است. عددی تاکسونومی تحلی  ها، شاخص از تعدادی اساس بر بازارها
 ایان  در کارد.  اساتفاده  عاددی  تاکساونومی  روش از توان می ،ها ظرفیت و ها توان و نسبی های مزیت
 و شاود  مای  تبادی   همگن مجموعه یک به ،نظر مورد های شاخص اساس بر مجموعه هر ابتدا ،روش
 بنادی  رده تحلیا   مراحا   شد. خواهد پرداخته بندی اولویت به ،شده بیان های شاخص اساس بر ،سس،
 :است زیر شرح به مرحله هشت در عددی

 بارای  ة حاضار، مطالعا  در نظار؛  ماورد  موضاو   هد  به توجه با ها گزینه کردن مشصص اول: مرحله
 هاد   کشور )سهم شاخص چهار نوسان ضریب و میانگین ،ایران عس  هد  کشورهای بندی اولویت

 کشورها رتبه معکوس بررسی، مورد هد  های کشور در ایران عس  صادراتی قیمت ایران، صادرات از
 گرفتاه  قارار  نظار  ماد  عسا (  محصول برای هد  کشورهای بازار ظرفیت و ایران عس  صادرات در

 است.

 j و هاا  گزیناه  تعاداد  i) معیار انحرا  و میانگین محاسبه ،سس، و ها داده ماتری، تشکی  دوم: مرحله
 نظر(. مورد های شاخص تعداد

 زیار  ةرابطا  از ؛ بادین منظاور،  دوم ةمرحلا  از آماده  دست به ماتری، های داده سازی نرمال سوم: مرحله
 :(Ziari, 2007) دشو می استفاده

(7) 
j

jij

ij

XX
Z






 

ijX،آن در که
 شااخص  هر معیار انحرا  jو ماتری، های ستون از کدام هر یا ها شاخص میانگین 

 .است ماتری، های ستون از کدام هر یا

 دیگار  از گزیناه  هر ةفاصل ،Z استانداردشده ماتری، به توجه با ؛)اختلا ( فاصله تعیین چهارم: مرحله
 آید: می دست به زیر ةرابط از استفاده با شاخص هر برای ها گزینه

(8)  



n

j

bjajab ZZD
1

2

 

 .فاصله ترین کوتاه تعیین پنجم: مرحله
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2rروابط از استفاده با ؛ها گزینه سازی همگن ششم: مرحله r dro d   مشاصص  پایین و بالا حد 
 ،مرحلاه  ایان  پایاان  در شود. می حذ  مجموعه از ،باشد مجموعه این از خارج که ای گزینه هر و دهش

 ,Ziari) شد خواهد تکرار قب  مراح  و تشکی  شده حذ  های گزینه نگرفتن نظر در با ها داده ماتری،

2007). 

 در شاده  محاسبه آل ایده مقدار از گزینه هر فاصله ؛(Cio)ها  گزینه سرمشق یا الگو تعیین هفتم: مرحله
 زیااد  ةفاصال  و مناساب  وضاعیت  نمایاانگر  آل ایاده  مقدار از کمتر ةفاصل .یدآمی دست به چهارم مرحله
 :است (9) رابطه ها گزینه سرمشق .است گزینه نامناسب وضعیت ةکنند بیان

(9)  



n

ij

bjij ZZCio 2

 

 (10) رابطاه  آنگاه شود، داده نشان Fi با گزینه هر وضعیت اگر؛ (Fi)ها  گزینه بندی رتبه هشتم: مرحله
 :بود خواهد برقرار

(10) 
i

Cio
F

Co


 

 دهاد.  مای  نشاان  را گزیناه  باالای  حد Co هرگزینه و مشق سر Cio گزینه، هر وضعیت Fi آن، در که
 گرنشاان  ،باشاد  تار  نزدیاک  صافر  به آن مقدار چههر و گیرد می قرار یک و صفر بین همواره F مقادیر
در پاژوهش   که است ذکر به لازم .ستکشورها سایر با مقایسه در بازار جاذبه نظر از کشور آن اولویت
 (Excel 2016) اکس  گسترده صفحه از ،کشورها از کدام هر به مربو  ضرایب ةمحاسب برای حاضر،
 هاای  ساال  بارای  پاژوهش  های داده انتظار، مورد نتایج به دستیابی منظور به و همچنین، شده استفاده

 و (FAO) کشاورزی و خواربار سازمان ایران، اسلامی جمهوری گمرک اطلاعاتی پایگاه از 95-1380
 هاای  شااخص  ارزیابی و معرفی از سرانجام، پ، است. شده آوری جمع (ITC) المللی بین تجارت مرکز
 .ه استگرفت صورت دار اولویت های کشور انتصاب ،شدهیاد
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 بحث و نتایج
 (2)جادول   1380-97 هاای  ساال  فاصاله  در ایران عس  صادراتی نسبی مزیت بررسی نتایج

 ماورد  دوره طاول  در ،RSCA و RCA هاای  شااخص  باه  مربو  نتایج اساس بر که است آن گویای
 هاا  ساال  اکثار  در کاه  یا گوناه  ، باه هباود ن مناساب  عس  محصول صادرات در ایران وضعیت، مطالعه
  است. بوده نسبی مزیت فاقد محصول این صادرات ،(1393 و1392 ،1380 های سال یاستثنا )به

 ایران عسل صادراتی مزیت -1 جدول

 سال
 نسبی مزیت

 آشكارشده

 نسبی مزیت

 متقارن آشكارشده
 سال

 نسبی مزیت

 آشكارشده

 نسبی مزیت

 متقارن آشكارشده

1380 51/1 20/0 1389 90/0 05/0- 
1381 97/0 01/0- 1390 59/0 26/0- 
1382 88/0 06/0- 1391 77/0 13/0- 
1383 68/0 19/0- 1392 1/1 05/0 
1384 60/0 25/0- 1393 57/2 44/0 
1385 88/0 06/0- 1394 76/0 14/0- 
1386 74/0 15/0- 1395 51/0 32/0- 
1387 81/0 11/0- 1396 37/0 46/0- 
1388 06/1 03/0 1397 81/0 11/0- 

 پژوهش هاییافته :مأخذ

 در 1380-97 دورة طاول  در جهاان  در عس  محصول وارداتی بازار ساختار های بررسی نتایج
 جهاان  عسا   وارداتای  بازار ساختار ،1381-97 ةدور طول در ،جدول این مطابق است. دهآم 3 جدول
 1381 سال در درصد 66 از جهان عس  ةواردکنند اصلی کشور چهار سهم که یا گونه ، بهشده تر رقابتی

 دوره طاول  در نیز عس  کنندةوارد کشورهای رقابتی ساختار است. رسیده 1397 سال در درصد 54 به
 اصالی  کشاور  چهاار  ژاپن و انگلستان آمریکا، آلمان، کشورهای همواره و است نداشته زیادی تغییرات
 و بود جهان در عس  کنندةوارد ترین بزر  اولیه های سال در آلمان اند. بوده جهان در عس  واردکننده
 اول جایگااه  در گارفتن  قارار  با آمریکا ،1397 تا 1385 سال از ولی داشت، قرار دوم جایگاه در آمریکا
 کشاور  ساومین  1392 ساال  تاا  نیاز  ژاپان  ،میاان  این در و شده آلمان جایگزین جهان عس  واردات
 در ایان کشاور   آخر، های سال در انگلستان عس  واردات افزایش با که بوده جهان در عس  کنندةوارد

 (.3 )جدول است گرفته قرار واردکننده کشورهای چهارم جایگاه
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 جهان در عسل وارداتی بازار ساختار -2 جدول

 سال
 هاشاخص

 بازار ساختار فعال تجاری رقبای
CR1 CR4 HHI 1/HHI 

 چندجانبه انحصار انگلستان ژاپن، آمریکا، آلمان، 06/8 12/0 62/0 27/0 1380

 چندجانبه انحصار انگلستان و ژاپن آمریکا، آلمان، 44/7 13/0 66/0 25/0 1381

 چندجانبه انحصار انگلستان ژاپن، آمریکا، آلمان، 22/8 12/0 61/0 24/0 1382

 چندجانبه انحصار انگلستان ژاپن، آمریکا، آلمان، 02/9 11/0 59/0 24/0 1383

 چندجانبه انحصار انگلستان ژاپن، آمریکا، آلمان، 38/8 12/0 60/0 27/0 1384

 چندجانبه انحصار انگلستان آلمان،ژاپن، آمریکا، 82/6 15/0 65/0 29/0 1385

 چندجانبه انحصار انگلستان آلمان،ژاپن، آمریکا، 42/8 12/0 60/0 22/0 1386

 چندجانبه انحصار انگلستان آلمان،ژاپن، آمریکا، 91/8 11/0 58/0 22/0 1387

 چندجانبه انحصار انگلستان آلمان،ژاپن، آمریکا، 57/9 10/0 56/0 22/0 1388

 چندجانبه انحصار انگلستان آلمان،ژاپن، آمریکا، 36/9 11/0 56/0 23/0 1389

 چندجانبه انحصار انگلستان آلمان،ژاپن، آمریکا، 69/8 12/0 58/0 26/0 1390

 چندجانبه انحصار انگلستان آلمان،ژاپن، آمریکا، 65/8 12/0 56/0 27/0 1391

 چندجانبه انحصار انگلستان آلمان،ژاپن، آمریکا، 65/8 12/0 56/0 27/0 1392

 چندجانبه انحصار ژاپن آلمان،انگلستان، آمریکا، 16/9 11/0 52/0 27/0 1393

 چندجانبه انحصار ژاپن آلمان،انگلستان، آمریکا، 11/9 11/0 52/0 27/0 1394

 چندجانبه انحصار انگلستان آلمان،ژاپن، آمریکا، 17/9 11/0 53/0 27/0 1395

 چندجانبه انحصار ژاپن آلمان،انگلستان، آمریکا، 25/8 12/0 54/0 30/0 1396

 چندجانبه انحصار ژاپن آلمان،انگلستان، آمریکا، 71/8 11/0 54/0 28/0 1397

 های پژوهشمأخذ: یافته

 در جهاان  در عسا   محصاول  صاادراتی  بازار ساختار و تجاری الگوی بررسی نتایجبر اساس 
 چندجانباه  انحصار و چندجانبه انحصار بین عس  جهانی بازار ساختار ،(4 جدول) 1380-97 دوره طول
 انجاام  را جهاان  صادرت درصد 54 یش ازب صادرکننده برتر کشور چهار ،1380 سال در است. بوده باز
 در درصاد  36 باه  جهان عس  صادرکننده اصلی کشور چهار سهم ،بازار شدن تر رقابتی با ولی اند، داده
 1380-97 دورة طاول  در جهاان  عس  کنندةصادر کشورهای رقابتی ساختار است. رسیده 1397 سال
، مکزیاک  و آلماان  چاین،  آرژانتاین،  کشاورهای  ،دوره ایان  ةاولیا  های سال طی که دهد می نشان نیز
 باه  1391 ساال  از کاه  اند داشته اختیار در را صادرکننده برتر کشورهای چهارم تا اول جایگاهترتیب،  به
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 مربو  خارجی تجارت به که هایی فعالیت و صادرات ةحوز در چین کشور ةگسترد و مستمر رشد با ،بعد
 برتار  کشاور  چهاار  ترتیاب  عسا ،  کنندةصادر برتر کشور چهار جمع به مجارستان ورود با و شوند می

 (.4 )جدول است کرده تغییر آلمان و آرژانتین لند،ینیوز چین، صورت به صادرکننده

 جهان در عسل صادراتی بازار ساختار -3 جدول

 سال
 هاشاخص

 بازار ساختار فعال تجاری رقبای
CR1 CR4 HHI 1/HHI 

 چندجانبه انحصار مکزیک آلمان، آرژانتین، چین، 31/10 10/0 54/0 22/0 1380

 چندجانبه انحصار مکزیک آلمان، چین، آرژانتین، 71/13 07/0 45/0 16/0 1381

 چندجانبه انحصار مکزیک آلمان، چین، آرژانتین، 56/14 07/0 43/0 17/0 1382

 چندجانبه انحصار مکزیک آلمان، چین، آرژانتین، 37/16 06/0 41/0 14/0 1383

 چندجانبه انحصار مجارستان آلمان، چین، آرژانتین، 11/13 08/0 48/0 18/0 1384

 چندجانبه انحصار مکزیک آلمان، چین، آرژانتین، 21/13 08/0 46/0 19/0 1385

 چندجانبه انحصار مجارستان آلمان، چین، آرژانتین، 85/15 06/0 42/0 15/0 1386

 چندجانبه انحصار مجارستان آلمان، چین، آرژانتین، 23/16 06/0 41/0 14/0 1387

 باز چندجانبه انحصار مکزیک آلمان، چین، آرژانتین، 47/18 05/0 37/0 13/0 1388

 باز چندجانبه انحصار مکزیک آلمان، آرژانتین، چین، 23/18 05/0 37/0 12/0 1389

 باز چندجانبه انحصار مکزیک آلمان، چین، آرژانتین، 77/17 06/0 37/0 13/0 1390

 باز چندجانبه انحصار نیوزلند آلمان، چین، آرژانتین، 34/18 05/0 37/0 12/0 1391

 باز چندجانبه انحصار نیوزلند آلمان، آرژانتین، چین، 67/19 05/0 36/0 12/0 1392

 باز چندجانبه انحصار آلمان نیوزلند، آرژانتین، چین، 24/20 05/0 33/0 11/0 1393

 باز چندجانبه انحصار مکزیک آرژانتین، نیوزلند، چین، 38/19 05/0 35/0 12/0 1394

 باز چندجانبه انحصار آلمان آرژانتین، نیوزلند، چین، 87/17 06/0 37/0 13/0 1395

 باز چندجانبه انحصار آلمان آرژانتین، نیوزلند، چین، 55/18 05/0 37/0 11/0 1396

 باز چندجانبه انحصار آلمان آرژانتین، نیوزلند، چین، 36/19 05/0 36/0 11/0 1397

 های پژوهشمأخذ: یافته

 شارکای  رقابات  ةدهناد  نشاان  کاه  ایاران  عس  صادراتی بازار ساختار ،5 جدول نتایج مطابق
 باازار  و بساته  ةچندجانبا  انحصار بین ،1380-97 دورة طول در ،است ایران از عس  کنندةوارد تجاری
 باازار  سااختار  ،1380-97 دورة ابتدایی های سال در که یا گونه ، بهاست بوده (1 جدول )مطابق مسلط

 باازار  سامت  باه  ،1391-93 هاای  ساال  در و بوده بسته ةچندجانب انحصار اغلب ایران عس  صادراتی
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 حرکات  ،1397تاا   1394 های سال فاصله درسرانجام،  واست  شده تر انحصاری و کرده حرکت مسلط
 در ،شود می دیده هم 5 جدول در که گونه همان است. شده تر رقابتی و بوده چندجانبه بازار سوی به آن
 خاود  باه  را ایاران  از عسا   صادرات از درصد 79 ایران عس  کنندةوارد برتر کشور چهار ،1380 سال

 ساال  در ایاران  از عسا   کننادة وارد اصالی  کشور چهار سهم که است حالی در این اند داده اختصاص
 صادراتی بازار شدن تر رقابتی ةدهند نشان خود این که ،رسیده درصد 65 به کاهشی روند یک با 1397
 .است ایران عس 

 ایران عسل صادراتی بازار ساختار -4 جدول

 سال
 هاشاخص

 بازار ساختار تجاری اصلی رقبای
CR1 CR4 HHI 1/HHI 

 م و بسته چندجانبه انحصار بین اکراین عربستان، آذربایجان امارات، 04/3 33/0 79/0 55/0 1380

 مسلط و بسته چندجانبه انحصار بین عربستان یمن آذربایجان، امارات، 07/3 33/0 81/0 54/0 1381

 چندجانبه انحصار کویت یمن ترکیه، امارات، 35/6 16/0 61/0 34/0 1382

 بسته چندجانبه انحصار عربستان کویت یمن، امارات، 77/5 17/0 72/0 33/0 1383

 بسته چندجانبه انحصار کویت امارات عربستان، عراق، 91/4 20/0 75/0 38/0 1384

 بسته چندجانبه انحصار یمن مالزی عربستان، عراق، 69/4 21/0 75/0 40/0 1385

 بسته چندجانبه انحصار افغانستان مالزی عربستان، عراق، 66/3 27/0 82/0 48/0 1386

 بسته چندجانبه انحصار مالزی عربستان ترکیه، ، عراق 58/3 28/0 86/0 45/0 1387

 بسته چندجانبه انحصار عربستان مالزی افغانستان، ، عراق 32/3 30/0 91/0 48/0 1388

 بسته چندجانبه انحصار مالزی ترکیه عراق، افغانستان، 50/3 29/0 88/0 39/0 1389

 بسته چندجانبه انحصار عربستان ترکیه ، عراق افغانستان، 43/4 23/0 82/0 38/0 1390

 مسلط بنگاه افغانستان عربستان عراق، ترکیه، 72/2 37/0 86/0 58/0 1391

 مسلط بنگاه امارات آذربایجان عراق، ترکیه، 72/2 37/0 85/0 58/0 1392

 مسلط بنگاه عربستان عراق امارات، ترکیه، 11/2 47/0 91/0 67/0 1393

 چندجانبه انحصار افغانستان ترکیه عراق، امارات، 62/6 15/0 67/0 26/0 1394

 بسته چندجانبه انحصار کویت افغانستان عراق، امارات، 50/3 29/0 87/0 46/0 1395

 چندجانبه انحصار عراق کویت عمان، امارات، 15/9 11/0 56/0 20/0 1396

 چندجانبه انحصار مالزی پاکستان عراق، امارات، 76/6 15/0 65/0 30/0 1397

 های پژوهشمأخذ: یافته
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 بارای  صاادراتی  عسا   هاد   باازار  تارین  مهام  اسات،  مشاصص  1 شک  در که گونه همان
  اند. بوده مالزی و پاکستان عراق، امارات، کشورهای 1397 سال در ایرانی صادرکنندگان

 
 1397در سال  ایران عسل صادراتی هدف های بازار نقشه -1 شكل

 ماورد  دوره طای  ،(6 جدول) ایران عس  صادراتی هد  بازارهای بندی اولویت نتایجبر اساس 
 باه  اماا  اسات،  داشته را سهم بالاترین ترکیه و عراق آذربایجان، افغانستان، بازارهای در ایران ،مطالعه
 قارار  ششم، یاازدهم، دوم و دهام   های رتبه درترتیب،  ، بهها کشور این ،تاکسونومی بندی اولویت لحاظ
 ،شاده  بررسای  هاای  شااخص  به توجه با ،سعودی عربستان ایران، عس  بالفع  بازارهای بین در دارند.
 اسات.  درصد 27/1 تنها کشور این بازار از ایران سهم متوسط اما ،است ایران عس  برای بازار بهترین

 بهتارین  ماالزی  و عربی متحده امارات عراق، های کشور عربستان از بعد بندی، اولویت نتایج اساس بر
 اماارات  هاای  باازار  از ایاران  ساهم برای نمونه،  اما؛ شوند، می محسوب ایران عس  صادراتی های بازار

 است. درصد 83/2 و 75/10 تنها ترتیب، ، بهمالزی و عربی متحده
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 ایران صادراتی عسل هدف های  کشور بندی اولویت نتایج -5 جدول

 کشور
  ایران سهم متوسط

 بازار از

  هدف کشورهای سهم ميانگين

 ایران صادرات از
 بندی اولویت نتایج اهميت ضریب

 2 46/0 28/23 5/58 عراق

 10 75/0 15/21 53 ترکیه

 3 49/0 46/18 75/10 امارات

 6 65/0 8/10 02/74 افغانستان

 1 32/0 46/9 27/1 عربستان

 4 55/0 26/6 83/2 مالزی

 7 68/0 51/4 19/45 یمن

 5 63/0 5/4 65/6 کویت

 11 75/0 43/4 42/65 آذربایجان

 8 73/0 01/2 05/18 بحرین

 12 76/0 72/1 55/5 قطر

 13 77/0 15/1 68/0 عمان

 9 73/0 24/0 06/0 کانادا

 14 81/0 16/0 23/0 اردن

 15 99/0 15/0 6/1 لبنان

 های پژوهشمأخذ: یافته

 پيشنهادها و گيری نتيجه
 ایان  ةتولیدکنناد  ساومین  عسا ،  تان  هازار  ناود  از بیش تولید با ،1397 سال در ایران کشور

 تان  هزار دو از بیش نهسالا ،متوسط طور به ،مطالعه مورد های سال طول در و بوده جهان در محصول
 افزایش برای را زمینه مرتع هکتار میلیون 7/84 از بیش وجود .(FAO, 2019) است کرده صادر عس 
 دلار 6/5 ،1396 ساال  در ایران صادراتی عس  کیلو هر متوسط ارزش است. کرده فراهم تولید میزان
 نقاش  تواناد  مای  محصول این صادرات توسعه رو، ؛ از ایناست بالاتر جهانی قیمت متوسط از که ،بوده
 ,ITC) باشاد  داشاته  غیرنفتای  درآمادهای  بر تکیه راستای در کشور ارزی درآمد افزایش در سزایی به

 طاول  در کاه  داد نشان (2 جدول) ایران عس  محصول صادرات روند بررسی به مربو  نتایج .(2019
 وجاود  گرنشاان  و باوده  هماراه  متعادد  هاای  نوساان  با ایران عس  صادراتی مزیت ،مطالعه مورد دوره

 تاوان  باه  توجاه  باا  بناابراین،  .است محصول این ایرانی صادرکنندگان برای رقابتی (ریسکمصاطره )
 و دائمای  رصاد  بارای  هاایی  سیاسات  انصااذ  محصاول،  ایان  صاادرات  و تولیاد  زمینه در کشور بالای
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 بهباود  از حمایات  مانناد  ایرانای  صاادرکنندگان  پذیری رقابت شاخص بهبود راستای در گذاری سیاست
 ویژه )به کشورها سایر با ترجیحی های تعرفه وضع ،همچنین و صادراتی های مشوق بندی، بسته کیفیت
 نظر به ضروری افغانستان( و کویت عمان، امارات، عراق، کشورهای شام  ایران تجاری اصلی شرکای
 رسد. می

 از ایان باازار   سااختار  کاه  داد نشان (5 جدول) ایران عس  صادراتی بازار ساختار بررسینتایج 
 ،اسات  کشاور  چناد  باه  محدود تنها ایران عس  صادرات ةعمد بصش ساله هر و یستن برخوردار تنو 
 طاور  باه  ،ایاران  از عسا   واردکنناده  اصلی کشور چهار سهم مطالعه مورد دوره طول در ای که گونه به

باه افازایش مصااطرة     هاد   بازارهای در گرایی تنو  عدم این و است بوده درصد 78 از بیش ،متوسط
 تهدیادی  ،بلندمدت در ،نهایت در و دانجامی خواهد صادراتی مقدار و قیمت بعد از ایرانی صادرکنندگان

 باود.  خواهاد  هاا  تحاریم  تشدید مانند خاص شرایط در ویژه به پایدار ارزی درآمدهای به دستیابی برای
 پاژوهش  بنادی  اولویات  نتاایج  اسااس  بار ) هد  بازارهای سایر معرفی باکه  شود می توصیه ،بنابراین
 باازار  چند بر تمرکز از صادراتی بازار کشورها، این در آن حضور از حمایت و خصوصی بصش به حاضر(
 ساوق  بازارهاا  یندبا  بصشی تنو  سوی به هد  بازارهای خرید در انحصار شده، خارج سنتی و محدود
 هاای  شاخص اساس بر ایران صادراتی عس  هد  بازار بندی اولویت به مربو  نتایج بررسی .ه شودداد
 عربساتان،  کشاورهای  ،بررسای  مورد کشور پانزده بین از که داد نشان (6 )جدول بازار جذابیت گانه ده

 محادودیت  به توجه با ،نکه از آن میا ندبرخوردار اولویت بالاترین ازترتیب،  ، بهمالزی و امارات عراق،
 توجاه  نیازمناد  ماالزی  و اماارات  عراق، بازارهای ،1394 سال از عربستان و ایران کشور دو بین روابط
 بود. دخواهن بیشتر

 بازارهاای  تارین  مهام  عربساتان  و افغانساتان  امارات، ترکیه، عراق، کشورهای ،حاضر حال در
ترتیاب،   ، باه ایران عس  صادرات از کشورها این سهم متوسط و روند شمار می هب ایران عس  صادراتی

 نتاایج  اسااس  بار  کاه  اسات  حاالی  در ایان  ؛است بوده درصد 46/9 و 8/10 ،46/18 ،15/21 ،28/23
دهم، سوم، ششم  دوم، های رتبه درترتیب،  به ،ها کشور این ،اهمیت نظر از پژوهش حاضر بندی اولویت
 در ،تاکساونومی  نظار  از هاا  کشاور  ایان  با وجود اولویت که دهد می نشان نکته این دارند. قرار و یکم
 است. نشده توجه صادراتی اولویت عنوان به ، به کشورهای یادشدهواقعیت

 بادیهی  ،عاددی  تاکسونومی نتایج اساس بر شده معرفی اولویت حائز هد  کشورهای مورد در
 ایان  در مربو  مقررات و قوانین و بازاریابی مسائ  دانش به دستیابی رقبا، وضعیت از آگاهی که است

 بااه توجاه  تصصصای،  هاای  نمایشاگاه  برگازاری  ،ماؤثر  تبلیغاات  نظیار  ساازوکارهایی  اتصااذ  بازارهاا، 
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 خواهد ضرورت هد  بازارهای در تقاضامحوری به توجه ویژه هب و بندی بسته و بهداشتی استانداردهای
 داشت.
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