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  چكيده

جانشيني و درآمدي، ارتباط بين  رثاآهمراه ه از طريق محاسبه اثر رفتاري ب در اين مطالعه

اين ه فعلي مواد خوراكي در مناطق روستايي كشور بررسي شده است. بو  گذشتهرف الگوي مص

كالاهاي مورد مطالعه به  منظور، با استفاده از تابع مخارج، رشد سهم مخارجي هر يك از گروه

است كه عادات اين  تفكيك سه اثر فوق مورد ارزيابي قرار گرفته  است. مهمترين نتايج حاكي از 

نظر ه اي در الگوي مصرفي خانوار دارد. همچنين با درنظر گرفتن توهم پولي، بدهمصرفي نقش عم

. با توجه به الگوي گذشته، وابستگي كمتري به اثر درآمدي داردكنندگان مصرفواكنش رسد مي

كه يا كمتر گران كنند را در الگوي مصرف فعلي حفظ ميخانوارها مصرف آن دسته از كالاهايي 
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  مقدمه

اثر تغيير قيمت آن ناشي از اصل  بردر تحليلهاي ايستاي اقتصاد خرد تغيير در مصرف يك كالا 

 3و درآمدي 2ر جانشينياثآوجود ه دليل مصرف كننده ب واكنشو نيز  1نزولي بودن مطلوبيت نهايي

شود،  گرفتهظر به حالت پويا در نكه اين پديده  در صورتي ).Frank, 1994; Halcrow, 1981( است

وضعيت، منظور كند. در اين الگوي مصرف فعلي تا حدود زيادي از الگوي مصرف گذشته پيروي مي

عنوان ه بان توميمصرف كننده را  5، مخارجاساس. بر اين الزامي است 4تأثير عادت مصرفي كردن

عادات مصرفي تعريف كرد. منظور نشاندهنده تابعي از قيمتها، سطح مطلوبيت و يك سري متغير 

ر جانشيني و درآمدي و نيز اثر مربوط به عادت اثآبه  6كردن متغيرهاي اخير منجر به تفكيك اثر كل

  شود.مصرفي مي

  نتزاسيافته كاراجيانيس و ول در اين مطالعه به پيروي از مدل توسعه

Karagiannis & Velentzas, 1997)(،  رابطه بين الگوي مواد خوراكي در زمان حال و گذشته در

طبق  ،ده است. در واقع سه اثر مورد بحث براي سبد مواد خوراكيشمناطق روستايي كشور بررسي 

: آرد،  ازاست عبارت  اين سبدمحاسبه و تشريح گرديده است.  ،تقسيمبندي مركز آمار ايرانتعريف و 

ميوه ها و  ؛روغنها و چربيها ؛لبنيات و تخم مرغ ؛انواع گوشت ؛هاي آنوردهارشته، غلات، نان و فر

  نوشابه ها.سرانجام قند و شكر و  ؛خشكبار و حبوبات ؛سبزيها

زيرا به  ؛هدف عمده اين مطالعه تعيين نقش عادت مصرفي در مصرف كالاهاي مختلف است

كه ممكن است با افزايش قيمت كالا يا كالاها مصرف آنها را كاهش رغم آنبه رسد مردم نظر مي

  به مصرف برسانند. همچنانسعي دارند كالاهاي دوره قبل را  عادتشان دهند ولي طبق 

                                                
1. diminishing marginal utility 
2. substitution effect 
3. income (budget) effect 
4. habit 
5. expenditure  
6. total effect 
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  مورد نظر  مدل

 بيان شود كه در آن e(P, U, Z)كننده از طريق تابع مخارج فرض كنيم رفتار يك مصرف

PUZ  به ترتيب بردارn ×1 كالاها، مطلوبيت و يك مجموعه از  قيمتh كننده عادت متغير تبيين

  .استمصرفي 

و با استفاده از قضيه  يادشده تابع طريق توان از را مي iS(i)يعني  1سهم مخارج كالاها در تعادل

  .(Varian, 1999)دست آورد ه ببه صورت لگاريتمي زير  2شفرد

Si (P, m, Z) = ∂ ln (P, U, Z) / ∂ ln Pi                                                                               (1)    

  كل مخارج است. mكه در آن 

توان  از طريق تقسيم مشتق كلي آن تابع نسبت به زمان به هر تابع را مي ،طبق تعريف رشد

دست ه ب iS(.)به  dtidS/(.) از تقسيم  iG(S( همانرشد اين تابع يا  لذا. )Dowling, 1992(دست آورد 

  خواهد بود : چنين آيد كه بر اساس مطالعه كاراجيانيس و ولنتزاس نهايتاً مي
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  . مي باشد  jp درش jG(p(رشد متغير مربوطه است. مثلاً   (.)Gكه در آن   

  ست از : ا ) عبارتiS(يعني  iX سهم مخارجي كالاي ،اكنون بنابر تعريف
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  است. iمقدار تقاضاي كالاي  iXكه 

بار نسبت به لگاريتم  ام و يك jبار نسبت به لگاريتم قيمت كالاهاي  گيري يكحال با مشتق  

  صورت لگاريتمي خواهيم داشت: ه بازنويسي آنها بمخارج كل و سپس از طريق 
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1. the equilibrium expenditure shares 

2. Shephard’s lemma 
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j≠= 0 for i  ijδ(، Mو   for i=j ijδ 1 =( 1دلتاي كرونكر ij δدر اين روابط 
ijε  كششهاي

  حساسيت مخارج كل است. iηتقاضاي مارشال و 

  خواهيم داشت:  2رابطه در ب  4و الف  4با جانشين كردن روابط   
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ε رابطه بالادر 
ij

H و اي قيمتي هيكسهحساسيت )iG(S  تغييرات نسبي در سهم مخارج كالايi 

  ام در طول يك دوره زماني معين است. 

تزاس، اولين جمله سمت راست، اثر جانشيني است كه خود شامل نطبق نظر كارجيانيس و ول

  دو قسمت است:

 )(]1)1([( iiji PGS +−σ و   2بيانگر اثر خود قيمتي
≠

−
1

)()1(
j

jiji PGS نشاندهنده اثر  ∂

  . 3متقاطعي قيمت

ميانگين وزني تغييرات نسبي در قيمت كالاهاست كه در آن حساسيت  ،اثر جانشيني ،بنابراين

  .را تشكيل مي دهند وزنها ،هيكس و سهم مخارج

در كل مخارج  5تغيير نسبي وزني عبارت از و 4اثر درآمدي ،همچنين جمله دوم سمت راست

عنوان وزنها آمده است. ه تعديل شده و در آن حساسيتهاي درآمدي ب ،است كه براي تغييرات قيمت

يك اثر  سبب ايجادكه  ،اثر مخارجي خالص است، تغيير قيمتها پيشگفته هماننكه اثر ايبراي تضمين 

  د.وشمي در مخارج كل كسر د، از تغييرات مشاهده شده گرداي غيرمستقيم ميبودجه

                                                
1. Kronecker’s delta  

2. the own- price effect  

3.the cross-price effect 

4. budget effect 

5.weighted proportional change  
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جمله سوم سمت راست مربوط به عادات مصرفي است. اگرعادات (يعني الگوي مصرفي 

 پوياييلذا اين اثر به  .شود، اين اثر برابر صفر مينداشته باشدقبلي) هيچ نقشي در تغيير مصرف فعلي 

  مدل بستگي دارد.

ديتن و مولبائور  1آلايده م تقاضاي نسبتاً، با استفاده از سيستيادشدهاكنون براي تفكيك سه اثر 

)uer, 1980baDeaton & Muel ابتدا ضرايب كشش تقاضاي مارشال ،()M
ijε( و سپس از روي آنها

H(ضرايب كشش تقاضاي هيكس 
ijε(  خطي  صورت تقريباً ه سيستم باين . شكل مي شودمحاسبه

(LA/AIDS) ست از:ا عبارت   

Si = 
∗∗ ++

j

ijiji PXP )/log(log βγα  

)(در اين سيستم، عرض از مبدأ   
*
iα  وقتي كه مجموع لگاريتم قيمتها است نسبتي از بودجه

به ترتيب ضرايب قيمت و درآمد واقعي نيز  iβو  ijγ. باشدبرابر صفر )  *X/P(و لگاريتم مخارج واقعي

معروف  2رابطه زير كه به شاخص استنطريق از  *Pنين . همچپيشتر تعريف شدنداست و ساير متغيرها 

  : دوشمي محاسبه  است

log P* = 
k

kPlog  

صورت ه پس از تخمين ضرايب اين سيستم، كششهاي مستقيم و غيرمستقيم مارشال و هيكس ب

  ):Jung & Koo, 2000مي شوند (ورد ازير بر
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1. almost ideal demand system (AIDS) 

2. stone’s index 
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  هاي مورد نياز داده

هاي وردهاآرد، رشته، غلات، نان و فر  عبارت است از: در اين تحقيق سبد كالاي خوراكي

قند و  ؛خشكبار و حبوبات ؛ها و سبزيهاميوه ؛روغنها و چربيها ؛لبنيات و تخم مرغ؛ انواع گوشت ؛آن

ها و چاشنيها و دخانيات؛ ادويه و ، غذاهاي آمادههانوشابه ؛كاكائوو وشيرينها و چايشكر 

  سايرتركيبات خوراكي 

، قيمت آنها  (m)هاي مورد نياز شامل بودجه اختصاص يافته به اين سبد توسط خانوار داده

)i(P يك از اين و سهم مخارجي هر  ،ستاطور ضمني با شاخص خرده فروشي تعريف شدهه كه ب

دست آمده  و مربوط به سالهاي بعد ه ها از طريق سالنامه آماري كشور باست. اين داده i(S(گروهها 

 و 1370در سال  (.)Gيعني  ،6رشد متغيرهاي مورد نياز در روابط  است. ضمناً 82- 1357از انقلاب 

  ده است. شمورد نظر در اين سالها محاسبه  ياهو اثر ،نسبت به سال ماقبل 82 -  1375

  

  نتايج و بحث

   ياهمحاسبه اثر در زمينهدست آمده ه اي از اطلاعات بخلاصه در اين قسمت ضمن ارائه  

گانه، شامل رشد (شاخص) قيمتها، رشد سهم گروه مواد خوراكي در كل مخارج خانوار، رشد سه

همراه دو اثر ه و نيز ضرايب كشش قيمتي هيكس، اثر رفتاري ب 1382تا  1365مخارج كل طي سالهاي 

  معمول جانشيني و درآمدي مورد بحث واقع شده است.

    

  رشد مخارج ، قيمتها و سهم مواد خوراكي

توسط يك خانوار روستايي يافته به مواد خوراكي  تغيير نسبي مخارج اختصاص 1در جدول   

  نسبت به سال قبل نشان داده شده است. 1382تا  1365در سالهاي 
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  بي مخارج كل مواد خوراكي توسط خانوار روستاييتغيير نس .1جدول 

 (درصد)تغيير نسبي  مخارج (هزارريال) سال

1365  

1370  

1375  

1376  

1377  

1378  

1379  

1380  

1381  

1382 

426/5 

888/5 

3258/0 

3898/0 

5131/6 

6087/4 

6632/2 

7070/3 

8780/1 

10227/8 

- 

- 

- 

19/64 

31/65 

18/63 

8/95 

6/61 

24/18 

16/49 

 - 55/20 (درصد)وسط سالانه رشد مت

  مأخذ: سالنامه آماري كشور           

اما تغيير نسبي  بودهدرصد  21نزديك به رشد متوسط اين مخارج   ،دشوملاحظه  ميچنانكه 

 16ي افزايش يافته و به بيش از ياهروندي كاهشي داشته ولي در سالهاي اخير با نوسان 1379سال تا  آنها

  رسيده است. 1382درصد در سال 

 2در جدول   كشورو خدمات مصرفي خانوارها در نقاط روستايي كالاها  شاخص بهاي  

 ،اين تغيير نداشته ولييكسان  يروندها اين جدول، گرچه تغيير نسبي قيمتبراساس  .ه مي شودظملاح

  ايشبا رشد كمتري افز غالباًاين سال پس از  اشته،دچشمگيري  افزايش نسبتاً 1378كه براي سال 

  يافته است. 
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  شاخص بهاي كالاها و خدمات مصرفي خانوارها در نقاط روستايي كشور .2جدول  

)100=1374(  

 1382 1381 1380 1379 1378 1375 هاي كالاها و خدماتروهگ

 7/345 8/291 1/248 1/228 1/203 3/115 اهخوراكي

 8/296 5/261 1/230 0/211 3/199 2/109 ورده هاي آن اآرد،رشته، غلات نان وفر

 4/395 4/340 8/272 4/251 0/217 1/125 گوشت انواع 

 7/384 4/331 3/287 8/253 3/218 4/128 لبنيات و تخم مرغ

 2/231 7/191 2/166 8/158 3/151 9/101 روغنها و چربيها

 2/473 9/360 2/298 3/265 9/222 6/119 ها و سبزيهاميوه

 0/272 0/240 5/224 6/230 3/190 0/96 خشكبار و حبوبات

 0/293 9/240 6/215 7/203 1/189 7/110 و ...شكرو  قند

 3/239 4/217 4/190 6/178 6/173 6/111 ادويه و چاشنيها

 2/407 6/347 2/299 9/267 7/232 7/131 غذاهاي آماده

 7/368 3/325 3/287 5/264 6/242 6/123 آشاميدنيها

 7/234 0/216 0/180 7/173 3/175 8/112 دخانيات

  مركز آمار ايران :مأخذ   

 4و  3 هايترتيب در جدوله مخارج كل مواد خوراكي وسهم نسبي هر يك از گروه كالاها ب

جز در ه ه ولي بتطور معمول سهم آرد، رشته، غلات و نان گرچه كاهش يافه نشان داده شده است. ب

 7/31برابر  1365سال  است. اين رقم برايسالهاي اخير بيشترين مقدار را در سالهاي مختلف داشته 

بوده است. پس از اين  درصد  6/21برابر  1382در سال  و درصد 9/26  معادل 1370، سال درصد

اند. خود اختصاص دادهه گروه ، انواع گوشت و سپس لبنيات و تخم مرغ بيشترين سهم مخارج را ب

  بوده است.درصد  5/10و  24به ترتيب برابر  1382براي مثال، سهم اين دو گروه كالا در سال 
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  دخاني يك خانوارروستايي برحسب اقلام عمده  هاي خالص خوراكي ومتوسط هزينه .3جدول 

  ( هزارريال ) 

 1365 1370 1375 1378 1379 1380 1381 1382 

 10228 8780 7070 6633 6087 3258 888 426 جمع كل         

 2211 2048 1728 1596 1642 876 239 135  ... آرد، رشته، غلات، نان و 

 2459 2054 1573 1462 1210 670 198 114 انواع گوشت 

 1079 937 818 712 654 378 104 61 مرغ تخم و  لبنيات

 550 461 357 378 377 206 45 12 هاروغنها و چربي

 1560 1301 972 942 780 404 110 38 اهها و سبزيميوه

 469 396 307 320 276 125 39 12 خشكبار و حبوبات

 986 838 680 659 647 358 78 27 و ... شكر و قند

 275 248 208 165 146 71 15 3 و ...ها، چاشنيها ادويه

ها، غذاهاي آماده و نوشابه

 دخانيات

24 60 171 355 399 427 498 639 

  اقتصادي خانوار. ،آمارهاي اجتماعي دفتر ،مركز آمار ايران  :مأخذ

  )درصدسهم مخارج مواد خوراكي خانوار روستايي ( .4جدول 

 1365 1370 1375 1378 1379 1380 1381 1382 

 6/21 4/23 4/24 1/24 0/27 9/26 9/26 7/31 ...رشته غلات، نان و ،آرد

 0/24 4/23 2/22 0/22 9/19 6/20 3/22 8/26 انواع گوشت 

 5/10 7/10 6/11 7/10 7/10 6/11 7/11 3/14 مرغ تخم لبنيات 

 4/5 3/5 0/5 7/5 2/6 3/6 1/5 8/2 روغنها و چربيها

 2/15 8/14 7/13 2/14 8/12 4/12 4/12 9/8 ها و سبزيهاميوه

 6/4 5/4 3/4 8/4 5/4 8/3 4/4 8/2 خشكبار و حبوبات

 6/9 6/9 6/9 9/9 6/10 0/11 8/8 3/6 و ... شكر و قند

 7/2 8/2 9/2 5/2 4/2 2/2 7/1 7/0 ...ها، چاشنيها و ادويه

 2/6 7/5 0/6 0/6 8/5 2/5 8/6 6/5 ...ها و نوشابه
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كالاها بستگي به قيمت مواد و نيز مخارج  طور كلي ارقام مربوط به سهم مخارج گروهه ب

  اختصاص يافته به كل مواد خوراكي دارد. 

 يزياد ياه، تغيير نسبي سهم مخارجي هر يك از گروه كالاها در هر سال نوسان3 جدولطبق 

، حال. با اين كرده استو براي هيچ يك از آنها از روند معيني پيروي ن هتشادنسبت به سال قبل 

لبنيات و تخم مرغ در بين  ؛انواع گوشت ؛توان گفت كه سهم مخارج آرد، رشته، غلات و نانمي

درصد كاهش يافته است.  8/1درصد و  65/0درصد،  2/2طور متوسط سالانه ه ب 1382و  1365ي سالها

  اند.بقيه گروه كالاها داراي رشد متوسط سالانه مثبت بوده

  

  ضرايب كشش قيمتي هيكس و كشش درآمدي

جانشيني، درآمدي و  رثاآتفكيك  ه منظورعلاوه بر تغييرات نسبي كه در قسمت قبل آمد، ب  

 5ري به كشش تقاضاي هيكس و كشش درآمدي نياز است. ضرايب اين كششها در جدول رفتا

  .ملاحظه مي شود
  ضرايب كشش تقاضاي  هيكس وكشش درآمدي .5جدول 

آردورشته گروه كالاها

و غلات و 

… 

انواع 

 گوشت

لبنيات و 

تخم 

 مرغ

روغنها 

و 

 چربيها

ميوه ها و 

 سبزيها

خشكبارو 

 حبوبات

قند و  

 شكرو ...

كشش  هاابهنوش

 درآمدي

  …آرد و رشته و  

  انواع گوشت 

  لبنيات  و تخم مرغ 

  روغنها و چربيها

  ميوه ها و سبزيها

  خشكبار و حبوبات

  و ... قند و شكر

 …نوشابه ها و 

-0/396 

0/342 

-0/794 

-1/00 

-0/542 

-0/555 

0/524 

0/232 

0/443 

-0/396 

0/309 

-0/178 

0/164 

0/459 

-0/522 

-0/737 

0/006 

0/358 

-0/465 

-0/277 

0/077 

-0/473 

0/581 

0/418 

0/228 

0/196 

0/053 

-0/038 

0/140 

0/068 

0/236 

0/118 

0/136 

0/271 

0/099 

0/181 

-0/760 

0/153 

-0/448 

0/001 

0/268 

0/285 

0/002 

0/071 

0/140 

-1/218 

0/107 

0/087 

0/301 

-0/005 

0/332 

0/505 

-0/198 

0/195 

-0/970 

-0/701 

0/208 

 -0/ 408  

0/221 

0/120 

0/013 

0/045 

-0/ 072  

-0/309 

0/991 

1/004 

1/079 

0/966 

1/417 

0/993 

0/696 

0/558 

 هاكالارا براي هر يك از گروه 6توان رابطه مي 5تا  1 هايبا استفاده از ارقام مندرج در جدول

  ازط مشتق شده از آن براي هر يك اين رابطه و رواب مقادير به دست آمده ازد. كرمحاسبه 

  .ستانشاندهنده نرخ تغيير متوسط سالانه رثاآخلاصه شده است. كليه اين  6در جدول  كالاهاگروه
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  )درصدر جانشيني ، درآمدي و رفتاري (اث. آ6جدول 

 اثر كل اثر رفتاري اثردرآمدي اثرجانشيني 

  …و  آرد،رشته،غلات،نان

  انواع گوشت

  لبنيات و تخم مرغ

  روغنها و چربيها

  بزيهاها و سميوه

  خشكبار و حبوبات

  …قند و شكر و 

 و ...ها نوشابه

0/2737 

0/2554 

-0/0476 

-0/2497 

-0/1716 

-0/3306 

-0/3638 

-0/1230 

0/0002 

-0/0001 

-0/0018 

0/0008 

-0/0011 

0/0003 

-0/0068 

0/0099 

-0/2279 

-0/2353 

0/0473 

0/2244 

0/2077 

0/7515 

0/3320 

0/1540 

0/046 

0/020 

-0/002 

-0/ 502  

0/035 

0/421 

-0/025 

0/041 

  مأخذ: يافته هاي تحقيق         

يرات حاصل در مقدار ازتغييرقيمت يك كالا بيانگر تغيناشيتعريف، اثرجانشينيبر اساس 

 .  )(Frank, 1994; Varian, 1999; Mansfield, 1994ستبين كالا جانشيني به مربوطوكالاآنمصرف

تغيير در درآمد  به علتتغيير قيمت يك كالا حاكي از تغييري است كه  همچنين اثر درآمدي ناشي از

  آيد.وجود ميه واقعي ب

صورت باقيمانده حاصل كسر مجموع دو اثر فوق ه اثر رفتاري محاسبه شده در اين مطالعه ب  

قعي از تغيير سالانه سهم بودجه (اثر كل) تعريف شده است. نكته قابل توجه اينكه اثر تغيير بودجه وا

در  1(اثر درآمدي) براي همه كالاها در مقايسه با دو اثر ديگر بسيار ناچيز است. البته اثر توهم پولي

تواند به معناي عدم رشد درآمد ظ شده ولي كوچك بودن آثار درآمدي ميامحاسبه اثر درآمدي لح

ان توجه است كه اثر واقعي مصرف كنندگان روستايي در دوره مورد مطالعه باشد. در همين راستا ، شاي

، مقدار بيشتري از آنها شانرغم افزايش قيمتبه جانشيني براي دو گروه اول كالاها مثبت است. بنابراين 

باشد كه در مقام  اين شايدپيشگفته د. علت امر وشمي جايگزين ساير كالاها در سبد مواد خوراكي 

                                                
1. money illusion  
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دليل ه قيمت نان) و يا ب د چنداني نداشته  (مثلاًمقايسه با ساير كالاها، يا قيمت نسبي اين قبيل كالاها رش

افزايش قيمت گوشت در  ،كنندگان روستاييتوليد حداقل بعضي از انواع گوشت توسط مصرف

  جدي مواجه نشده است. واكنشالگوي مصرف آنها با 

د كه اثر رفتاري اين دو گروه ماده خوراكي منفي است. لذا شوعلاوه بر اين، ملاحظه مي  

 با اين وصف اند عادت مصرفي خود را به نفع ساير كالاها تغيير دهند. كنندگان سعي كردهمصرف 

، مقدار بيشتري از آنها مواديادشدهرغم افزايش قيمت به دهد، گونه كه اثر كل اين مواد نشان مي همان

  به مصرف رسيده است.

جانشيني منفي و اثر رفتاري  كه اثر درآمدي را ناديده بگيريم، براي ساير كالاها اثر در صورتي

مثبت است. منتهي بجز براي خشكبار و حبوبات ، قدر مطلق اين دو اثر براي ساير مواد تفاوت زيادي با 

يكديگر ندارد. از بين اين كالاها، اثر كل لبنيات و تخم مرغ، روغنها و چربيها و نيز قند و شكر منفي 

بوده است. اين به معناي كوچكتر بودن  شانكاهش مصرفاست. بنابراين، افزايش قيمت آنها به معناي 

هرحال الگوي ه از اثر جانشيني آنهاست. اما نبايد ناديده گرفت كه باين گروه كالاها اثر رفتاري 

ها و سبزيها و كه همانند ميوه ،مصرف به نفع اين قبيل كالاها تغيير يافته است. خشكبار و حبوبات

. بنابراين، در ستبيشترين اثر رفتاري مثبت اداراي  ،رداداثر كل مثبت ها اثر رفتاري و نيز نوشابه

همراه افزايش قيمت ساير مواد، مصرف كنندگان مقدار بيشتري از ه مجموع با افزايش قيمت اين مواد ب

  اند.را در الگوي مصرف قرار داده آنها

  

  خلاصه و نتيجه گيري

ه الگوي مصرف فعلي، اثر رفتاري ب ةكنند عنوان تعيينه عادات مصرفي ب در نظر گرفتنبا 

ي و درآمدي براي سبد مواد خوراكي مصرف كنندگان روستايي محاسبه و نهمراه دو اثر معمول جانشي

طور عمده ناشي از دو اثر جانشيني و ه مصرف كنندگان ب واكنشد. نتايج نشان داد كه شبررسي 

قعي مصرف كنندگان افزايش چنداني نداشته ست كه درآمد واا آن موضوع به علترفتاري است. اين 

مواد  عادات مصرفي نقش مهمي در الگوي مصرفحاضر اينكه است. نكته مورد تأكيد مطالعه 
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يان بويژه خشكبار و حبوبات و نيز قند و يكه روستااست ا باعث شده هخوراكي دارد و افزايش قيمت

د و عادت هندر الگوي مصرفي خود قرار دها و سبزيهاي بيشتري را شكر، روغنها و چربيها و ميوه

رغم به ، حالمصرفي خود را به ضرر آرد، رشته، نان، غلات و نيز انواع گوشت تغيير دهند. با اين 

ميوه و سبزي، خشكبار و حبوبات و  ،كالا، مصرف كنندگانافزايش قيمتها، علاوه بر اين دو گروه

  هاي بيشتري به مصرف رسانده اند.نوشابه

ه مشابهي در مناطق شهري كشور صورت گيرد. اين امر ب اتشود مطالعيان پيشنهاد ميدر پا  

دليل وجود تفاوتهاي اقتصادي و اجتماعي و نيز تغييرات نسبتاً سريع قيمت مواد غذايي، نتايج گوياتري 

رسد گروههاي مختلف درآمدي جامعه اشت. علاوه بر اين، چون به نظر ميددنبال خواهد ه را ب

تفكيك اين  ااي بشود مطالعه، توصيه ميشته باشندمتفاوتي نسبت به تغيير قيمت مواد غذايي دا شواكن

گروهها انجام شود. نهايتاً ضرورت دارد آثار تغييرات مصرف مواد خوراكي روي مباحثي مثل سلامتي 

  نيز مورد توجه قرار گيرد.
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