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Introduction: One of the important reasons for the low per capita consumption 

of fish, especially farmed fish, is the fear of fish being unhealthy due to the use of 

antibiotics, chemical poisons, chemical drugs and the low health of fish breeding 

ponds. So, an attention to organic fish production in Iran can lead to an increase 

in consumption of such an organic product which would become a vital product 

by consumers. It should be noted that according to the information available in 

the Iranian Fisheries Organization (IFO), no organic or healthy fish products are 

currently grown in Iran, and this is an important reason for the low level of farmed 

fish consumption in the country; in addition, with the establishment of a healthy 

fish market, besides benefiting the consumer, the producer would also have a kind 

of competitive advantage, leading to an increase in demand for his healthy product 

and benefits in this way. Therefore, this study aimed mainly at investigating the 

willingness of people to pay for healthy farmed salmon, and its innovation was 

the research on healthy fish while there were used to be conducted the research 

on consumer behavior in Iran due to the lack of a market for this product. 

 

Materials and Methods: In this study, the conditional valuation method was used 

to determine the factors affecting the consumers' willingness to overpay for 

organic salmon products compared to non-organic ones. This method tries to find 

out the willingness to pay by preparing a questionnaire and referring to people. 

Considering that the type of dependent variable in this research was discrete and 

sequential and had an order in classes and actually showed different levels of 
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consumers' willingness to pay additional fees, to investigate the factors affecting 

consumers' willingness to pay, the ordinal logit model was used. This type of 

model is frequently used in survey studies where respondent preferences are 

categorized as ratings. According to previous similar studies and the research 

literature, variables such as income, gender, job, marital status, education, 

awareness of organic products, price or quality preferences, history of consuming 

organic products, trust in the product health certificate and authorities issuing this 

certificate and the household’s monthly amount of fish consumption could affect 

people's willingness to pay for the healthy fish. The statistical population studied 

in this research included Tehran citizens, and Cochran's formula was used to select 

the sample size by the information collected through 30 preliminary 

questionnaires; and finally, the sample size was estimated to be 398 people who 

were interviewed using the clustered classification method and the desired model 

was estimated using STATA 17 software. 

 

Results and Discussion: The study results indicated an average willingness to 

pay by 55 percent., so that the interviewed people were willing to pay 55 percent 

more than the price of normal fish for the organic/healthy fish. Considering the 

30 percent increase in the cost of producing the healthy fish compared to the 

normal fish, it would also result in good profitability for the producers.  The final 

impact of the age index in the first three groups was positive. This meant that with 

the increase in age, the probability of people being placed in low groups of 

willingness to pay would increase; in other words, the credibility of these people's 

presence in groups with a high willingness to pay would decrease. According to 

the results, if the person in question was a man, the probability of his placement 

in the first three groups with the lower willingness to pay would decrease, and the 

probability of his placement in the three groups with a higher willingness to pay 

would increase; in addition, the probability of placing married people in the 

groups with the willingness to pay higher would increase, so that when a person 

gets married, the probability of being placed in group 4 equals 0.53, group 5 equals 

0.31 and group 6 equals 0.92 percent will increase.  With the increase of each year 

to the years of education, the probability of placing a person in the top three groups 

of willingness to pay would increase and the probability of placing him in the 

bottom three groups would decrease.  The probability of employees being placed 

in the bottom three groups was less and the probability of them being placed in 

the top three groups of willingness to pay would increase, compared to people 

with other jobs. According to the sign of the final impact of the income group 

variable, it was clear that if a person's income increased by one level, the 

probability of his placement in the first to third groups of willingness to pay would 

decrease by 2.4, 1.3 and 0.09 percent, respectively while the probability of his 
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placement in the fourth, fifth and sixth groups would increase by 1.1, 0.6 and 2 

percent, respectively. But the individual's awareness variable would also have a 

positive impact on his willingness to pay, so that with an increase in a person's 

awareness of healthy and organic products, the probability of his placement in 

groups 4, 5 and 6 would increase by 1.2, 0.7 and 2 percent, respectively. But if an 

individual's agreement with the fact that the quality was more important than the 

price in buying the desired product increased by one level, the probability of his 

being placed in the first to third groups would decrease by 7.5, 4 and 0.2 percent, 

respectively as well as while the probability of his presence decreased in groups 

four to six, it would increase by 3.6, 2.1 and 6.2 percent, respectively. 

 

Conclusions: The results of the estimation of the ordinal logit model showed the 

positive effect of the variables including gender, education, employment, income 

level, level of awareness, number of consumption times per month and quality 

orientation index. On the other hand, the lack of trust variable would also have a 

negative effect on the willingness to pay. The awareness index had also a positive 

and significant effect on people's willingness to pay; and considering that less than 

25 percent of people in the society had proper information about the importance 

of consumption and production of organic products, this issue would become 

more necessary and important. This result showed the very high importance of 

paying attention to the cultivation of organic and healthy products from the 

production to the consumption stages at the community level. Considering the fact 

that people who believed that the quality of the product was more important than 

its price, we can also reach the high importance of consumer education. By 

promoting the mindset that the quality and health of food products is more 

important than its price among other members of the society, its demand and as a 

result, the overall health of the society can also be improved. 
 

Keywords: Healthy Salmon, Willingness to Pay, Ordinal Logit, Trust Index, 

Health Label. 
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 اقتصاد کشاورزی و توسعه

 1403 بهار ،125، شماره 32سال 

 
 مقاله پژوهشی 

 

با  ی سالم آلاقزل ماهی  مصرف کنندگان به   حیبر ترج مؤثر یهاتغیر م

 سلامت برچسب 

 5، وحیده انصاری 4، حامد رفیعی 3، باقر مجازی امیری 2، سعید یزدانی 1مجید محمدی 

 21/03/1402تاریخ پذیرش:      12/09/1401 تاریخ دریافت:

 چکیده 
مصرف   ش یافزا امکان پایین بودن مصرف سرانه ماهی در ایران نسبت به میانگین جهانی و با توجه به 

 ، مطالعة حاضردر  ،کیسالم و ارگان ییلزوم توجه به مواد غذا ،با توجه بیشتر به سلامت ماهی و همچنینسرانه  
  ی خانوارها  ن یسالم ب  یپرورش  یآلاقزل  یماه  د یخر  یبه اضافه پرداخت افراد برا  لیبر تما  مؤثرعوامل    یبه بررس 

  ی ب یترت  ت یلاج  یاز الگو  عنوان نمونة آماری،به نفر    398  ، با بررسیرو بدین منظوپرداخته    1401در سال    یتهران
سطح   ،یشغل کارمند  لات،یتحص  ت،ی جنس  یرها یمتغ  دارمعنیو    اثر مثبت  دهندةنشان بررسی  نتایج  استفاده شد.  

  ؛ از سوی دیگر، بود  متینسبت به ق  تیفیک  شتریب  تیتعداد دفعات مصرف در هفته و اهم  ،یآگاه  زانیدرآمد، م
توجه به    تیاهم  جهینت  نیبه پرداخت افراد جامعه داشت. ا  لیبر تما  دارمعنیو    یشاخص اعتماد اثر منف  ریمتغ

کنندگان ایجاد اعتماد میان مصرف  ،و همچنین در سطح جامعه    و سالم  کیدر مورد محصولات ارگان   یسازفرهنگ
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 .رانی، ا تهراندانشگاه تهران،    ، یگروه اقتصاد کشاورز  اریاستاد -5

DOI: 10.30490/AEAD.2023.360716.1487 

 

https://doi.org/10.30490/aead.2023.360716.1487


 125، شماره 32سال اقتصاد كشاورزي و توسعه، 

6 

 یی و سلامت محصولات غذا  تیفیک  شتر یب  تیاهم  تیذهن  جیبا ترو  ،همچنیندهد.  می  را نشان  این محصولات
 ی سلامت کل  ،جهیو در نت  محصولاتگونه  این  یتقاضا  توانی مافراد جامعه،    ریسا  انیآن در م  متیق  نسبت به 

 . دیجامعه را بهبود بخش

 . ، برچسب سلامتشاخص اعتمادسالم، تمایل به پرداخت، لاجیت ترتیبی،   یآلاقزلماهی : هاواژهکلید

 JEL  :Q22بندی طبقه

 مقدمه
رو،  این   از   ؛ بخش کشاورزی مسئولیت تأمین امنیت غذایی جمعیت در حال افزایش را بر عهده دارد 

گویی به نیاز جامعه و تأمین غذای کافی، از منابع موجود بیشترین استفاده  برای پاسخ   ، متولیان بخش کشاورزی 
در بسیاری از مواقع، در اولویت قرار گرفتن    ، با این وصف .  (Sawari and Ghanian, 2019)د  کنن را می 

به    البته، تاکنون   که   د گذار می   تأثیر موضوع سلامت محصولات کشاورزی تولیدشده    بر   تولید غذای کافی 
. (Sawari and Ghanian, 2019)   ده است انجامی استفاده از ترکیبات شیمیایی خطرناک در مرحله تولید  

 خون  های مزمن مرتبط با غذا مانند چاقی، فشارهای مهار بیماریانتخاب برنامه غذایی سالم یکی از راه
مطرح   ی دنیاهای بهداشت عمومی در بسیاری از کشورهاعنوان یکی از نگرانیدیابت بوده که هنوز به  و

این، مصرف   . است بر  اثرگذاری افزون  به  نسبت  غذا کنندگان  رژیم  بلندمدت  پایداری محیط های  بر    یی 
  ی مواد غذایی سالم نقش اساسی در حفظ و ارتقا  . ( Banterle et al., 2013)   اند تر شده زیست نیز حساس 

کنندگان به مصرف غذاهای های لازم برای تشویق مصرف اقدام   رو، ؛ از این کند زیست ایفا می   کیفیت محیط 
شامل ارائه اطلاعات در مورد غذاهای   زمینه شده در این  های انجام سالم دارای اهمیت است. بیشترین اقدام 

ای روی  های اطلاعات تغذیهبرچسبکنندگان و استفاده از  های غذایی سالم به مصرف سالم، معرفی رژیم 
. اهمیت مصرف محصولات غذایی (Courtemanche et al., 2015)  حاوی مواد غذایی استهای  بسته

 سالم باعث شد که حرکت از کشاورزی غیرارگانیک به سمت کشاورزی ارگانیک تسریع شود.  
کیفیت بالا و فراوانی انواع مواد معدنی   دارا بودن پروتئین و چربی با  دلیلگوشت انواع ماهی، به 

 هاویژه ماهیبالای آبزیان و بهشود. اهمیت  یک غذای کامل محسوب می   ،در آن  موجود  هایو ویتأمین
ب جهانی  توجه  تا  است  شده  به دباعث  ایران  شیلات  بخش  شود.  معطوف  بخش  از  ین  یکی  عنوان 

 ارزش  لحاظ سزا ازهب یو سهم داشته  مهم در سلامت افراد جامعه یهای حوزة کشاورزی نقشزیربخش
میزان مصرف سرانه سالانه آبزیان در   موجود،  افزوده تولیدی در اقتصاد کشور دارد. مطابق اطلاعات

که بیانگر ارتقای   ،یافته  افزایش  1399کیلوگرم در سال    38/13به    1381کیلوگرم در سال    5/ 2کشور از  
مصرف    ،. خوشبختانه(IFO, 2021)  فرهنگ استفاده از آبزیان در سبد کالای خانوارهای ایرانی است
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تا   این میزان مصرف همچناناما    ،سرانه آبزیان در ایران طی سالیان اخیر همواره صعودی بوده است
فاصله    بسیار  کیلوگرم در کشورهای پیشرفته  4/27  ، مصرفهمچنینکیلوگرم و    7/17میانگین جهانی  

ماهی پرورشی ترس از ناسالم بودن  ویژهها به یکی از دلایل مهم مصرف سرانه پایین ماهی البته، دارد.
ها، سموم شیمیایی، داروهای شیمیایی و سلامت پایین استخرهای  بیوتیکها در اثر استفاده از آنتیماهی

مصرف این  تواند منجر به افزایش  در ایران می  ارگانیککه توجه به تولید ماهی    ،پرورش ماهی است
کنندگان شود. لازم به ذکر است که با توجه به اطلاعات موجود در سازمان محصول حیاتی توسط مصرف
یابد و  عنوان ماهی ارگانیک یا سالم در ایران پرورش نمیمحصولی به  ،شیلات ایران، در حال حاضر

موضوع است.دلا   از  همین  ایران  در  پرورشی  ماهی  مصرف  سطح  بودن  پایین  مهم  آنجا  یل  که   از 
 ا های خود اطمینان صد درصدی ندارند و بدهندگان ماهی از سلامت مواد غذایی و همة نهاده پرورش 

بازار ماهیان    ة حاضر،توان گفت که محصول تولیدشده کاملاً ارگانیک است، در مطالعاطمینان کامل نمی
در کنار منتفع شدن   ،اهی سالماست که با تشکیل بازار م  شایان یادآوری  .شودمیپرورشی سالم بررسی  

افزایش تقاضا برای محصول    باد که  شومیکننده، تولیدکننده نیز از نوعی مزیت رقابتی برخوردار  مصرف
این افزایش تقاضا در شرایط اقتصادی موجود با چالش    ،منتفع خواهد شد. البته  رهگذر،از این    ،سالم وی

که یکی    ح.اهند بود،ها  گروه زیادی از جامعه تقاضاکننده این ماهی   ،انتظار   مطابق  اما   ؛و خواهد شدر روبه
پژوهش اهداف  بررسی    حاضر  از  افراد  همنیز  از  گروه  ماهی سالمبا  .  است ین  تولیدی    ، تولید  شرایط 

از ضدعفونییافتهد  تغییر خوا  گانتولیدکنند استفاده محدودتر  آنتیها و شویندهکننده.  ها، بیوتیکها، 
ها  ها در هر واحد و سایر محدودیتساز، کنترل غذایی، تراکم کمتر بچه ماهیهای خوراکی رنگافزودنی

  طور مستقیم در که این موضوع به   ،خواهد شد  گانها و درآمدهای تولیدکنندمنجر به تغییر در هزینه 
 گذار خواهد بود. قیمت ماهی سالم اثر

مطالعات متعدد در ایران و خارج از    ،در زمینه تمایل به پرداخت و مصرف محصولات ارگانیک
  شود.می یادآوری از این مطالعات ایدر پی، پاره کشور انجام شده است که

به ارزیابی وزن نسبی ویژگی سلامتی در میان سایر    (Rizzo et al., 2020)  زو و همکارانتری
پرداختندویژگی ارگانیک  غذایی  بد  های  )  فهرستیک روش    از  ،منظورین  و  ( MPLقیمت چندگانه 

( EVOO( برای روغن زیتون ارگانیک )WTPکنندگان )استخراج تمایل به پرداخت مصرف  منظوربه
هم صفت سلامت در تعیین میانگین قیمت زیتون نشان داد که س  ی پژوهشهایافته   استفاده کردند.

درآمد اثر مثبت و سن و مرد بودن اثر منفی بر میزان تمایل به    ،همچنین  ؛است  درصد  9/78  ارگانیک
دا سیاست  ند.رپرداخت  مطالعه  غذایی  این  مواد  بازار  بیشتر  گسترش  و  ترویج  برای  را  مدیریتی  های 
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و با    CVM، با استفاده از روش  (Amin et al., 2020)  ارگانیک پیشنهاد کرده است. امین و همکاران
  کنندگان برنج ارگانیک را بررسی تمایل به پرداخت مصرف   گیری تصادفی، در کشور اندونزی، روش نمونه 

بالاتر از قیمت    ، روپیه   16838با    ، کنندگان تمایل به پرداخت مصرف   طور کلی، به   . نتایج نشان داد که ند کرد 
و کریستالیس و   ( Massey et al., 2018) به گفته مسی و همکاران   روپیه است.   پانزده هزار   معادل واقعی  

از  توجیه خرید مواد غذایی ارگانیک    در  هااستدلالترین  ، مهم (Krystallis et al., 2006همکاران )
صیانت    هایویژگیبه    ،دنبال آنویژگی سلامتی غذای ارگانیک و بهکنندگان، نخست، به سوی مصرف

  ( Sumi and Kabir, 2018)  می و کبیروس  .گرددبازمیاز طبیعت و تصور طعم خوب این مواد غذایی  
با سی مصاحبه  مصرفنیز ضمن  بررسی  صد  به  چای،  مصرفکننده  چای تمایل  مصرف  به  کنندگان 

الاتی در مورد دلایل استفاده از ؤکنندگان س از مصرف  ،ند. در این مطالعهپرداختارگانیک در بنگلادش  
ه ها پرداختتحلیل پاسخوبه تجزیه ،با استفاده از آزمون فرضیات ،نآچای ارگانیک پرسیده شد و پس از 

کنندگان چای  بر قصد خرید مصرف  ای چشمگیرگونهمطالعه نشان داد که اعتماد و قیمت به  نتایج  ؛دش
با ویژگی    تأثیر   آن  محیطیهای زیستمحصول، آگاهی از سلامت و نگرانیاین  های  ارگانیک همراه 

 ی هایژگیو  ،یمختلف تجرب  یهاراهبردمختلف، با استفاده از    یشده در کشورهامطالعات انجام  گذارد.می
ارگان محصولات  انتخاب  با  مرتبط  شناسا  کیمشترک  اکرده  ییرا  به    هایژگیو  نیاند.  مربوط  که 

 ییمواد غذا  یمنی، ا(Hamilton and Hekmat, 2018)  ند از: سلامتاعبارت  ،کنندگان استمصرف
(Curl et al., 2013)ستیز  طی، حفاظت از مح  (Schäufele and Hamm, 2018)  ،وانات یح  آسایش 
(Akaichi et al., 2019 ) یاز اقتصاد محل تیو حما (Wägeli and Hamm, 2016)  . 

عوامل    یبررس»با عنوان    یدر پژوهش  ،(Haddadi et al., 2017)   و همکاران  یحدادهمچنین،  
 «،ت یلوج  یاستفاده از الگو  در استان البرز با  اریمحصول خ  کیکشاورزان به کشت ارگان  لیمؤثر بر تما

 کیارگان یکشاورزان نسبت به بازار فروش و مقررات کشاورز  یکه شناخت و آگاه دندیرس جهینت نیدب
شغل، سطح  رهاییمتغ ،نیهمچن ؛کشاورزان دارد لیمثبت بر تما تأثیر ریمتغ نیاکه  یدر حال است،کم 

با    داریو معن  یعملکرد دارای رابطه مثبت و درآمد دارای رابطه منف  زانیفروش و م  متیکشت، ق  ریز
،  ( Khodaverdizadeh, 2017)  زاده یخداورد   است.  کیارگان  اریمحصول خ  دیکشاورزان به تول  لیتما

 کیارگان  اریکنندگان خمصرف  یبه پرداخت اضاف  لیعوامل مؤثر بر تما  ی،بیترت  تیبا استفاده از مدل لاج
  شانزده دارند که حدود    لیدرصد افراد تما  43  آمده،دستبه  جیبر اساس نتا  را بررسی کرد و  هیدر شهر اروم

. کنند  ک یارگانرینسبت به محصولات غ  ک یارگان  یو سبز  وه یم  دیصرف خر  شترییدرصد مبلغ ب  25تا  
اندازه خانوار،   لات،ی سطح تحص  یحیوضت  رهایینشان داد که متغ  این مطالعه  جینتاهمچنین،   درآمد، 
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با شرا افراد  آگاه  دیبه خر  شیخاص، گرا  ط یوجود  برخ  یمحصولات سالم،  غذاها،   یاز خطر مصرف 
 یو سبز  وهیسالم م  دیسالم، خر  یزندگ  نبه داشت  لیمصرف محصولات سالم، تما  اییاز مزا  یسطح آگاه

به پرداخت خانوارها برای مصرف    ل یبر تما  دارمعنیاثر مثبت و    ییایمیاز مضرات سموم ش  یو سطح آگاه
  ی گذار با استفاده از روش ارزش   ،(Amiyan et al., 2017)  و همکاران  انیآم  محصولات سالم دارند.

  ک ی کنندگان گوشت مرغ ارگان به پرداخت مصرف   ل ی های مؤثر بر تما عامل   ی اب ی به ارز   ، ت ی مشروط و مدل توب 
  ک ی مرغ ارگان   د ی فوا   در زمینة   شتر ی ب   ی آگاه   دارای   ، افراد الگوی پژوهش   ج ی اساس نتا   بر   . پرداختند   ه ی در شهر اروم 

ب نیز  و   ها و  از خطر هورمون   ی سالم و آگاه   د ی خر   های لفه ؤ م   و   د ی خر   ی لفه عموم ؤ نسبت به م   هتر نگرش 
در مورد ارزش    ی آگاه   ش ی و افزا   ی رسان ند. با اطلاع شت به مصرف محصول دا   ی شتر ی ب   ل ی تما   ها ک ی وت ی ب ی آنت 

  ی به پرداخت افراد برای داشتن زندگ   ل ی تما   ش ی و افزا   ی رفتار مصرف   ر یی به تغ   توان ی م   ک، ی مرغ ارگان   یی غذا 
یافت سالم   هاشمی   ی اردکان   ی فتاح   . دست  به    (Fattahi Ardakani and Hashemi, 2016)  و 
ارگانارزش  محصولات  اقتصادی  ره  کیگذاری  کاربرد  الگو  حاتیترج  افتیبا  و   ت ی لاج  یاظهارشده 

 دیخر  برای  کنندگان حاضرند مبلغ بالاتردرصد از مصرف  25/75نشان داد که    این مطالعه  جیپرداختند. نتا
 ندکنندگان حاضرکه مصرف  دشمشخص  ت،یادر نه ؛ وبپردازند ینسبت به گوجه معمول ک یگوجه ارگان

در    کی، و ارزش کل اقتصادی گوجه ارگانریال خریداری کنند  34700  را  کیگوجه ارگان  لوگرمیهر ک
 اردیلیم  487از    شیب  کیمنطقه با توجه به افت عملکرد در مرحله گذار از کشت متداول به کشت ارگان

در بازار    کیکشت، ارزش اقتصادی هر هکتار گوجه ارگان  ریبا توجه به سطح ز  ن،یهمچن  ؛د ش  نییتع  الیر
  .دشبرآورد  ال یر اردیلیم 6/1گرفته از طرف تقاضا برابر با شکل یفرض

ماهی این،  بنابر برای خرید  افراد  پرداخت  به  تمایل  میزان  بررسی  حاضر  مطالعه  اصلی  هدف 
  بوده تحقیق روی ماهی سالم    ،و وجه تمایز اصلی آن با مطالعات گذشته  استآلای پرورشی سالم  قزل

با توجه به نبود بازاری برای   ،در ایران  گان این محصولکنندپژوهشی در مورد رفتار مصرف  ،که تاکنون
 .انجام نشده است ،آن

 ها مواد و روش
مطالع  عوامل    منظور ه ب   ة حاضر، در  پرداخت مصرف   مؤثر تعیین  اضافه  به  تمایل  برای  بر  کنندگان 

  گذاری مشروط استفاده شد. از روش ارزش   ، آلای ارگانیک نسبت به نوع غیرارگانیک آن محصول ماهی قزل 
. اصطلاح  شود افراد دریافت می پاسخ تمایل به پرداخت    ، با تهیه پرسشنامه و مراجعه به افراد   ، این روش   در 

د یک بازار فرضی برای محصول مورد آزمایش اشاره دارد. اگرچه این روش به  سازی و ایجا شرطی به شبیه 
صورت مصاحبه با افراد در  کاربردی آن به   شیوة د، اما  پذیر مختلف )تلفنی، پستی، ایمیلی( انجام می   های شیوه 
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رویکرد برای ترین  متداول.  است کننده کالاهای سالم یا ارگانیک و یا مصاحبه در منزل  های عرضه فروشگاه 
برای یک واحد کالای   که آیا حاضرند  شودمی پرسیده  است که از مردم    گونهگذاری مشروط اینارزش 

که در  از آنجا  .  (Greene, 2002)  چقدر پول بپردازند  در مقایسه با کالاهای معمولی  سالم یا ارگانیک
نوع  تحقیق از  وابسته  متغیر  در طبقات    حاضر،  نظم  دارای  و  بوده  متوالی  و  واقع  استگسسته  در   ،و 

بررسی عوامل    برایدهد،  کنندگان را نشان می های متفاوت تمایل به پرداخت هزینه اضافی مصرف رتبه
نوع مدل در  . این  ه استاستفاده شداز مدل لاجیت ترتیبی    ،کنندگانبر تمایل به پرداخت مصرف  مؤثر

پیمایشی میبه  مطالعات  آن  رودکار  در  پاسخ  ، که  نوعیگو  ترجیحات  قالب  طبقهرتبه  در  بندی بندی 
با    ة گونپنهان که به   *yشده از راه یک متغیر  های مشاهدهها، پاسخدر این نوع مدل   .شوندمی خطی 

 :شوند سازی میمدل  صورت رابطة زیربه  رابطه دارد، xمتغیر توضیحی 

(1 ) * '( )y x  = + 

آن در  متغیرها  یبردار  x  ،که  شامل  توضیحی  متغیرهای  تعداد یاز  تحصیلات،  درآمد، سطح  ی چون 
برداری از پارامترهای تخمینی   β  ،های ویژه مورد نظر پژوهشگراعضای خانواده و درجه آگاهی از موضوع

نرمال توزیع شده و دارای میانگین    ة گونیک متغیر تصادفی و بیانگر خطاهای تصادفی است که به   εو  
  است  (2)  رابطه  * مطابق الگویyبر اساس    yiشده برای  بندی مشاهدهطبقه  .استصفر و واریانس یک  

(Khodaverdizadeh, 2017 :) 
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ب  iu  آن،در  که   نامعلوم هستند که  تمایلبرآورد می  β  اپارامترهای  این طبقات همان درصد   شوند و 
ب  کنندگانمصرف اضافی  مبلغ  پرداخت  را    رایبه  رایج  به محصولات  نسبت  غذایی سالم  محصولات 

این حالتنشان می با سگویپاسخ  ،دهند. در  آنها خواسته می  الی مواجهؤان در پرسشنامه  از    شوند که 
بستگی   εگیری  و عوامل غیرقابل اندازه   xگیری  * را در نظر گیرند که به عوامل قابل اندازه  y  تا  شودمی
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از نظر لجستیکی   εانتخاب کنند. با فرض اینکه   ای راموجود، گزینه های  گزینه   از میان  آنها باید  دارد و
نمایی با استفاده از روش حداکثر درست  یادشدهبین مشاهدات مدل لاجیت متوالی توزیع شده باشد، مدل  

منظور به  ،هادر این نوع مدل . (Greene, 2002) آیدمی دستز به احتمالات مورد نیا  او ب شودبرآورد می
پیش  تأثیربررسی   احتمالات  بر  مستقل  ترتیب بینیمتغیرهای  انتخاب  برای  یا  و  وابسته  متغیر  شده 
های ضرایب برآوردشده  توان علامتشود. همچنین، از آنجا که نمیها، اثر نهایی محاسبه میجایگزین

تغییرات متغیرهای توضیحی را مورد    تأثیراز طبقات و    کدامدر ارتباط با احتمال قرار گرفتن فرد در هر  
  کدام دار برای هر  اثرات نهایی متغیرهای مستقل معنی  دفسیر نتایج بایت  برایتفسیر و توضیح قرار داد،  

متغیر وابسته محاسبه   برای سطوح گوناگون )مجموع  شواز طبقات  متغیر  نهایی هر  اثرات  د. مجموع 
که مجموع احتمالات برای طبقات گوناگون تمایل   ین دلیلدب ،صفر استبا سطرها( متغیر وابسته برابر 

گیرد  بنابراین، مجموع تغییر در این احتمالات، مقدار صفر را به خود می  ؛یک باشد  با   برابر   به پرداخت باید 
(Haghjoo et al., 2011)،بندی تمایل به پرداخت درجه افزایش احتمال در یک طبقه  . به دیگر سخن

ب پرداخت(  به  بالای تمایل  احتمال  ین معنی است که  د)مثلاً سطوح   بندی دیگر کاهشدر طبقه این 
شده بر اساس اینکه  بینینهایی تغییر احتمالات پیش  تأثیریابد. در مورد متغیرهای مجازی )دو حالت(  می

دهد. اثر نهایی هر متغیر، میزان تغییر در احتمالات  می  فرد در وضعیت مطلوب قرار دارد یا خیر را نشان
کنندگان به پرداخت یک واحد تغییر در آن عامل  تمایل مصرف ،یعنی ؛غیر وابسته استشده متبینیپیش

میزان تغییر در   عبارت است از  )در صورتی که عوامل دیگر ثابت نباشند(. به بیان دیگر، اثرات نهایی
کننده به ازای تغییر در یک متغیر  شده برای تمایل به پرداخت اضافی یک مصرف بینیاحتمالات پیش

توضیحی. ضرایب   نیستندصورت  به   βخاص  مرتبط  نهایی  اثرات  با  این مستقیم  از  از   رو،؛  استفاده  با 
 :( Greene, 2002) محاسبه کرد را توان اثرات نهایی متغیرها روی احتمالاتمی ،(3) معادلات رابطه
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،  جنسیت، شغل، وضعیت تأهل متغیرهایی مانند درآمد،    ، مطابق مطالعات مشابه پیشین و ادبیات تحقیق 
گرایانه، سابقه مصرف محصولات  محصولات ارگانیک، تمایلات قیمت یا کیفیت به  تحصیلات، آگاهی نسبت  

خانوار  در  ارگانیک، اعتماد به گواهی سلامت محصول و مراجع صادرکننده این گواهی و میزان مصرف ماهانه ماهی  
باشند می  اثرگذار  برای خرید ماهی سالم  افراد   ;Khodaverdizadeh, 2017)  توانند بر تمایل به پرداخت 

Haghjoo et al., 2011; Zhou and Chen, 2007; Stobbelaar et al., 2006; Wang and 

Huo, 2016) شده استمیزان اثرگذاری هر عامل بررسی  رو،. از این.  
انتخاب حجم نمونه   یبرا  ند کهشهروندان ساکن شهر تهران بود  حاضر  جامعه آماری پژوهش

در نهایت نیز حجم   شد واستفاده    کوکران  ، از رابطةیپرسشنامه مقدمات  سی نسخهبه کمک اطلاعات  
و با    هبا آنها مصاحبه شد  ،شدهبندیبندی خوشهاز روش طبقه  هکه با استفاد  هبرآورد شد  نفر  398  نمونه

 .صورت گرفته استمورد نظر  برآورد الگوینیز  STATA 17افزار استفاده از نرم 

 نتایج و بحث 
نفر از شهروندان تهرانی در مورد تمایل به    398با    ،در مطالعه حاضر  گفته شد،که    گونههمان

این  ماهی سالم مصاحبه شد و با جمع آوری اطلاعات اجتماعی، فرهنگی و اقتصادی    آنها برای  پرداخت
پرداخت  مؤثر عوامل    شهروندان، به  تمایل  مختلف  سطوح  انتخاب  شد.    آنها  بر  از   172ارزیابی  نفر 

خصوصیات اجتماعی و اقتصادی افراد در و  آمارهای توصیفی  بودند.    زننفر    226مرد و    گویانپاسخ
 ده است. آم 1جدول 

 ان گویهای اقتصادی و اجتماعی پاسخ خلاصه ویژگی -1جدول 
 مد میانگین  حداقل  حداکثر  خصوصیت 

 32 52/34 18 65 سن
 16 17 8 23 های تحصیلات سال

 2 - 1 6 گروه درآمدی 
 4 - 0 6 سطوح تمایل به پرداخت 

 3 3 1 5 هفتهدفعات استفاده از محصولات ارگانیک در  

 های پژوهش مأخذ: یافته 

سالم بودن   بودن قیمت نسبت بهتر  درصد افراد مخالف مهم  ، چهلآمدهدستهبمطابق اطلاعات  
هم    31و    بودندماهی   موض  بادرصد  داشتع  واین  نوزدهندموافقت  ن  ؛  هم  موضو دب  سبتدرصد    ع ین 

ان بر این باور بودند که گواهی صادرشده از وزارت بهداشت گویدرصد پاسخ  43  همچنین،  بودند.تفاوت  بی
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ارگان به سایر  بیشتری نسبت  دارداعتبار  اولویت  ها  با    آنها   و  ارگانیک  انتخاب محصولات سالم و  در 
گواهی ان گویدرصد پاسخ 21 ؛ در همین ارتباط،بودبرچسب سلامت وزارت بهداشت  دارای محصولات

ایران، ارگانیک  و وزارت جهاد کشاورزی،    هجده  انجمن  درصد   سیزدهدرصد گواهی سازمان شیلات 
های پیشرو مانند دانشگاه  درصد نیز گواهی صادرشده از دانشگاه   پنجگواهی سازمان ملی استاندارد و  

لم از مزارع پرورش درصد افراد به خرید مستقیم ماهی پرورشی سا 49ترجیح  اند.تهران را معتبر دانسته 
اری  ای خریدهای زنجیرهاین محصول را از فروشگاه  ادند کهددرصد افراد نیز ترجیح می  26ماهی بود و  

با  کن ارگانیک  محصولات  فروشگاه  با    یازدهند.  پروتینی  محصولات  میادین    ششدرصد،  درصد، 
های ر از یک درصد در اولویتو سایر مراکز خرید نیز با کمتها  درصد و سوپرمارکت  ششفروشی با  عمده

کنندگان به مزارع پرورش ماهی و علاقه  اهمیت توجه مصرف  ةدهنداین موضوع نشان بعدی قرار دارند.  
  .است اهمیت بحث گردشگری کشاورزی  و در نتیجه، هازیاد آنها به خرید مستقیم از این مکان

بر   مؤثر عوامل   ،کنندگاناقتصادی مصرفهای اجتماعی و تحلیل پاسخوپس از بررسی و تجزیه
. متغیر وابسته در شدبا استفاده از الگوی لاجیت ترتیبی بررسی    مورد مطالعه  تمایل به پرداخت افراد

افراد برای خرید ماهی پرورشی سالم نسب به ماهی پرورشی    پرداخت  تمایل به اضافهالگوی مورد بررسی  
 41درصد،    چهلتا    31  درصد،  سیکمتر از    سطح  آنها در شش  بندی تمایلتقسیم  بازار بود که  یمعمول

ها پس این دامنه   شد.  انجام  درصد  71بالاتر از    و  درصد  هفتادتا    61درصد،    شصتتا    51درصد،    پنجاهتا  
لحاط این نکته که    ،ها و همچنینو تحلیل پاسخ  نمونة آمارینفر از افراد    سیاز مصاحبه مقدماتی با  
درصد در مقایسه با پرورش ماهی در شرایط عادی افزایش هزینه    سیطور متوسط  پرورش ماهی سالم به

تمایل    ن درصد ، بیشتری  65ان  گویامیانگین تمایل به اضافه پرداخت پاسخ  انتخاب شدند.  ،خواهد داشت
که در فرآیند پرورش ماهی    از آنجادرصد بود.    سیکمتر از  آن نیز    ندرصد و کمتری  صدبه پرداخت  
درصد   سیهای تمایل به پرداخت ،درصد افزایش خواهد داشت، در عمل سیتا  25ها بین سالم، هزینه

دارای    به شش گروه  ،از لحاظ درآمدی  مورد مطالعه،  افراد  .مورد استناد قرار نخواهد گرفتو کمتر از آن  
 150تا    صد میلیون ریال،    هفتاد تا صدمیلیون ریال،    پنجاه تا هفتادل،  میلیون ریا  پنجاه کمتر از    درآمد

بندی شدند. از لحاظ میلیون ریال تقسیم  دویستمیلیون ریال و بیشتر از    دویستتا    150میلیون ریال،  
تقسیم شدند و شاخص میزان آگاهی   )مشاغل(  شده به دو گروه کارمندها و سایراشتغال نیز افراد مصاحبه

  متغیر اهمیت کیفیت بر اساس طیف لیکرت و با همچنین،  گیری شد.  اندازه  نیز بر اساس طیف لیکرت
گیری شده و  اندازه ؟«،تر استچه میزان کیفیت محصول انتخابی از قیمت آن مهم»به پرسش که  این
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اد به مرجع صادرکننده و مرکز خرید ماهی سالم شاخص اعتماد نیز بر اساس میزان اعتماد افر  ،در نهایت
 .  شده استبررسی 

عامل تورم واریانس مورد بررسی قرار    مستقل الگو با استفاده از آزمون   ی رها ی متغ   ن ی ب خطی  هم 
که  آندهندة  نشان   ، بود  عدد پنج میزان این آماره برای همه متغیرهای مستقل کمتر    که   شد مشاهده  و    گرفت 

 ده است.آم   2نتایج این آزمون در جدول    . شود محدودیتی برای برآورد الگو محسوب نمی   « خطی هم » 

 خطی عامل تورم واریانس نتیجه آزمون هم -2دول ج

 VIF متغیر 
 53/1 سن

 34/1 جنسیت 
 25/1 هلأ وضعیت ت

 76/1 تحصیلات 
 26/1 شغل

 11/1 گروه درآمدی 
 37/1 آگاهی 

 21/1 ارگانیک دفعات مصرف محصولات  
 34/1 شاخص کیفیت 
 32/1 شاخص اعتماد 

 34/1 میانگین

 های پژوهش مأخذ: یافته 

های موازی  آزمون رگرسیون  ،یید استفاده از الگوی لاجیت ترتیبی أخطی برای تپس از آزمون هم
بر    دار نبوده ومعنی  0/ 248با احتمال    برنتآزمون کلی رگرسیون  ها از جمله  انجام شد و همة شاخص

ت مهر  ترتیبی  الگوی لاجیت  از  ناهمسانی  ،یید زدند. همچنینأاستفاده  از روش    ،برای کنترل وایانس 
استفاده شد. وایت  مستحکم  پایه شاخص  واریانس  ارائهی  های خوببر  که   گفتتوان  می  ،شدهبرازش 

داری آماره والد بیانگر معنی  ،رخوردار است و همچنینی بدهندگی خوبالگوی برآوردشده از قدرت توضیح
شده برای بندی انجامها نیز بیانگر این موضوع است که طبقهآستانه  یدار کلی رگرسیون است. معنی
 ارائه شده است.   3نتایج برآورد الگوی لاجیت ترتیبی در جدول متغیر وابسته درست است. 
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 برآورد الگوی لاجیت ترتیبی  نتایج  -3جدول 

 داری سطح معنی zآماره  انحراف معیار  ضریب  متغیر 

 767/0 - 30/0 017/0 - 005/0 سن
 000/0 62/4 237/0 094/1 جنسیت 
 673/0 42/0 249/0 105/0 هلأ وضعیت ت

 000/0 64/5 034/0 196/0 تحصیلات 
 068/0 82/1 319/0 582/0 شغل

 042/0 03/2 113/0 230/0 گروه درآمدی 
 059/0 89/1 126/0 239/0 آگاهی 

 038/0 07/2 058/0 120/0 مصرف محصولات ارگانیک  دفعات
 000/0 21/6 114/0 710/0 کیفیت   اهمیت شاخص

 024/0 - 26/2 131/0 - 297/0 اعتماد  عدم شاخص

Cut 1 851/4 879/0   

Cut 2 515/5 909/0   

Cut 3 506/7 920/0   

Cut 4 052/9 951/0   

Cut 5 728/9 952/0   

Wald chi2 37/146 

Prob > chi2 000/0 

Pseudo R2 165/0 

Log pseudolikelihood 255/431 - 

 های پژوهش مأخذ: یافته 

درا بر تمایل هل اثر معنی أ و ت سن    های ده است که متغیرش مشخص    ، آمده دست ه با توجه به نتایج ب 
(  Shahpouri et al., 2015)  شاهپوری و همکاران  که این موضوع در مطالعات   رند، به پرداخت افراد ندا

با توجه به متغیر جنسیت  یید قرار گرفته است.  أنیز مورد ت(  Khodaverdizadeh, 2017)  زادهخداوردیو  
تمایل بیشتری به پرداخت مبلغ بالاتر برای خرید ماهی   هانسبت به زن  توان دریافت که مردهانیز می

نیز در مطالعه خود    ( Shahpouri and Ghorbani, 2016)  شاهپوری و قربانی  که  ،پرورشی سالم دارند
را تصدیق   نتایج  .دندکراین موضوع  مردها    ، پژوهش حاضر  مطابق  پرداخت  به اضافه  میانگین تمایل 

تر افراد دارای تحصیلات بالاتر نیز با توجه به دید وسیع  درصد بوده است.  44/25ها  زندرصد و    51/29
تر به اطلاعات روز در مورد محصولات سالم و ارگانیک، تمایل بیشتری به پرداخت  و دسترسی راحت

که با افزایش سطح تحصیلات افراد، تمایل به ای  گونه ، بهندمبلغ بالاتر برای خرید ماهی سالم داشت
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دیگری است که بر تمایل به پرداخت   متغیرشغل کارمندی  همچنین،  یابد.  پرداخت آنها نیز افزایش می
اثرگذار است که افراد کارمند تمایل به پرداخت بیشتری نسبت به سایر افراد جامعه ای  گونه، بهافراد 

ین نتیجه رسیده ، به هم( نیز در مطالعة خودDourandish et al., 2015همکاران )  . دوراندیش وداشتند
شغلی بیشتر این افراد باشد که آنها را برای   تتواند اطمینان خاطر و امنی. دلیل این موضوع نیز میبودند

افرادی که در سطوح درآمدی بالاتر قرار    آمدهدستبه  مطابق نتایجکند.  پرداخت مبلغ بالاتر ترغیب می
دلیل توانایی مالی بهتر، تمایل به پرداخت بیشتری نیز برای خرید ماهی سالم داشتند که در به  ،داشتند
همکاران    اتمطالع و  این    (Yahaya, 2011)   یحییو    (Durandish et al., 2015) دوراندیش  نیز 

محصولات سالم و   نسبت به  افراد دارای آگاهی و اطلاعات بیشتر  ، همچنینه است.  شدیید  أ موضوع ت
که این    ،های آنها تمایل به پرداخت بالاتری هم برای این محصولات دارندخواص و ویژگی  و ارگانیک

اهمیت فرهنگ نیز  بالای مصرف موضوع  اهمیت  به سطوح مختلف جامعه در مورد  آموزش  سازی و 
ارگانیک و  سالم  می   را  محصولات  موضوع   ؛دهدنشان  همکاران   نتایج  با   نیز   این  و  قربانی  مطالعه 

(Ghorbani et al., 2014همخوانی دارد )  علامت مثبت ضریب متغیر تعداد دفعات مصرف. با توجه به، 
افرادتوان  می که  ارگانیک  دارای  دریافت  یا  بیشتر،    ،سابقه مصرف محصولات سالم  با هربار مصرف 

و   دهندمی نسبت به اهمیت خرید و مصرف سایر محصولات ارگانیک و سالم نیز تمایل بیشتری نشان  
نتایج   پژوهش حاضر،   تمایل به پرداخت بالاتری هم برای محصولات سالم و ارگانیک دارند. مطابق 

،  د محصولات مورد نیاز خود، در خرینسبت به قیمت آن  کیفیت محصولاهمیت بیشتر    معتقد به  افراد
نیز هم موضوع  این  دارند.  سالم  ماهی  خرید  برای  نیز  بالاتری  پرداخت  به  و تمایل  آموزش  به  زمان 

 ، اطلاعات فرد در مورد کیفیت محصولات سالم و سطح دسترسی اقتصادی فرد بستگی دارد. در نهایت
سلامت ماهی سالم و مرکز خرید   ة نندییدکأافرادی که به مرجع ت  ،مطابق با ضریب متغیر شاخص اعتماد

موضوع   این  دارند.  سالم  ماهی  خرید  برای  نیز  کمتری  پرداخت  به  تمایل  ندارند،  کامل  اعتماد  آن 
مرجنشان انتخاب  اهمیت  صادرکنند  ةییدکنندأت  عدهندة  مرجع  و  و    ةسلامت  ماهی  سلامت  گواهی 

نتایج مربوط به محاسبه اثر  .  استل  انتخاب مسیر بازاریابی مناسب برای توزیع این محصو  ،همچنین
این اثرات برای متغیرهای سن،   محاسبة  ده است. لازم به ذکر است کهآم  4نهایی هر متغیر در جدول  

اعتماد   نیز عدم  ، اهمیت کیفیت ومحصولات ارگانیک   تحصیلات، گروه درآمدی، آگاهی، دفعات مصرف
از حالات صفر و   کدام  هل و شغل در هرأمیانگین آنها و برای متغیرهای مجازی جنسیت، ت  مورد  در

 یک انجام شده است. 
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 متغیرهای الگوی لاجیت ترتیبی  نهایی  اتجدول اثر -4جدول 
 6گروه  5گروه  4گروه  3گروه  2گروه  1گروه  گروه تمایل /متغیر

 - 0/ 0004 - 00015/0 - 0/ 0002 00002/0 0/ 0003 00054/0 سن
 095/0 032/0 055/0 - 004/0 - 063/0 - 116/0 جنسیت 
 0/ 0092 0/ 0031 0/ 0053 - 0/ 0004 - 0/ 0061 - 0/ 0111 هلأ وضعیت ت

 0/ 0172 0/ 0058 0/ 0099 - 0/ 0007 - 0/ 0114 - 0/ 0208 تحصیلات 
 0/ 0509 0/ 0173 0/ 0295 - 0/ 0022 - 0/ 0338 - 0/ 0617 شغل

 0/ 0201 0/ 0068 0/ 0116 - 0/ 0009 - 0/ 0133 - 0/ 0244 گروه درآمدی 
 0/ 0209 0/ 0071 0/ 0121 - 0/ 0009 - 0/ 0139 - 0/ 0253 آگاهی 

 0/ 0105 0/ 0035 0/ 0061 - 0/ 0004 - 0/ 0070 - 0/ 0127 دفعات مصرف محصولات ارگانیک 
 - / 0621 0/ 0211 0/ 0359 - 0/ 0027 - 0/ 0412 - 0/ 0752 کیفیت اهمیت  شاخص 
 - 0/ 0260 - 0/ 0088 - 0/ 0150 0/ 0011 0/ 0172 0/ 0314 اعتماد  عدم شاخص

 پژوهش های یافته  مأخذ:

بدین معنی که با افزایش    ،گروه اول مورد بررسی مثبت بوده است  سهاثر نهایی شاخص سن در  
اعتبار    سخن،  یابد. به دیگر های پایین تمایل به پرداخت افزایش میاحتمال قرارگیری افراد در گروه  ،سن

با افزایش یک واحدی   نمونه،یابد. برای  های با تمایل به پرداخت بالا کاهش میحضور این افراد در گروه 
  015/0معادل    5گروه  درصد،    02/0تمایل به پرداخت معادل    4احتمال قرارگیری فرد در گروه    ،سن

درصورتی که فرد مورد   آمده،دستبه  درصد کاهش خواهد یافت. مطابق نتایج  04/0نیز    6درصد و گروه  
به پرداخت کمتر شده و احتمال  پایین تمایل باگروه نخست  سه احتمال قرارگیری او در ،نظر مرد باشد

که اگر فرد مورد نظر  ای  گونه ، بهخواهد شدگروه با تمایل به پرداخت بالاتر بیشتر    سهقرارگیری وی در  
نیز    6درصد و گروه    2/3معادل    5درصد، گروه   5/5معادل    4احتمال قرارگیری وی در گروه    ،مرد باشد

افزایش خواهد یافت.    5/9معادل   متدرصد  افراد  نیز در گروه أ احتمال قرارگیری  به  هل  با تمایل  های 
 53/0معادل    4احتمال قرارگیری او در گروه    ،که با ازدواج فرد، چنانپرداخت بالاتر بیشتر خواهد شد

احتمال  ،درصد افزایش خواهد یافت و در عوض 92/0نیز معادل  6و گروه  31/0معادل  5درصد، گروه 
با افزایش هر سال همچنین،  گروه پایین تمایل به پرداخت کاهش خواهد یافت.    سهقرارگیری فرد در  

گروه بالای تمایل به پرداخت افزایش و احتمال    سهتمال قرارگیری فرد در  اح  ،های تحصیلاتبه سال 
های که با افزایش هر سال به سال ای  گونه ، بهگروه پایینی کاهش خواهد یافت  سهقرارگیری وی در  

درصد و   1/1درصد،    ، دوترتیببه  ،اول، دوم و سوم  هایاحتمال قرارگیری وی در گروه   ،تحصیل فرد
گروه بالایی چهارم، پنجم و  سهاحتمال قرارگیری وی در  ، و از طرف دیگر یابدمیدرصد کاهش  07/0
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  سه درصد افزایش خواهد یافت. احتمال قرارگیری افراد کارمند نیز در  1/ 7و  5/0، 9/0 ،ترتیببه ،ششم
الایی تمایل به پرداخت نسبت به افراد با  گروه ب سه و احتمال قرارگیری آنها در  استگروه پایینی کمتر 

نتایجشغل مطابق  یافت.  خواهد  افزایش  دیگر  حاضر،  های  کارمند    پژوهش  فردی  احتمال    باشد،اگر 
درصد   پنجو    7/1،  2/ 9  ،ترتیببه  ،های چهارم، پنجم و ششم تمایل به پرداختقرارگیری وی در گروه
اثرافزایش خواهد یافت.   با توجه به علامت  د که اگر شونهایی متغیر گروه درآمدی مشخص می  اما 

 ،های اول تا سوم تمایل به پرداختاحتمال قرارگیری وی در گروه  ، درآمد فرد یک سطح افزایش یابد
های  احتمال قرارگیری وی در گروه ،و از طرف دیگر  یابدمیدرصد کاهش  09/0و   3/1،  4/2 ،ترتیببه

درصد افزایش خواهد یافت. اما متغیر آگاهی فرد نیز اثر    دوو    0/ 6  ،1/ 1  ،ترتیببه  ،چهارم، پنجم و ششم
که با افزایش یک سطح در آگاهی فرد نسبت  ای  گونه، به مثبت بر تمایل به پرداخت وی خواهد داشت

  ،ترتیببهچهارم، پنجم و ششم،    یهابه محصولات سالم و ارگانیک، احتمال قرارگیری وی در گروه
دفعات    دوو    7/0،  2/1 تعداد  متغیر  نهایی  اثر  علامت  مطابق  یافت.  خواهد  افزایش   مصرف درصد 

محصولات سالم  مصرفین نتیجه رسید که با افزایش هر بار دتوان بمی ،محصولات ارگانیک در هفته
کاهش   درصد  0/ 04و    7/0،  2/1  ، ترتیببه  ،های اول تا سومو ارگانیک، احتمال قرارگیری فرد در گروه

درصد افزایش    یکو    3/0،  6/0  ، ترتیببه  ،های چهارم تا ششمو احتمال حضور وی در گروه  یابدمی
آن   خواهد یافت. اما اگر موافقت فردی با این موضوع که کیفیت در خرید کالای مورد نظر از قیمت

،  5/7  ،ترتیب به   ،های اول تا سومدر گروه  یسطح افزایش یابد، احتمال قرارگیری و  ک ی  ،تر استمهم
  1/2،  3/ 6  ،ترتیببه  م،تا شش  مهای چهارو احتمال حضور وی در گروه  آیدمیتر  درصد پایین  2/0و    چهار

سلامت ماهی و مرکز خریدی   ةییدکنندأدرصد افزایش خواهد یافت. اما اگر اعتماد فرد به مرجع ت  2/6و  
 ، های اول تا سوماحتمال قرارگیری وی در گروه  ،یک واحد کاهش یابد ،کندکه از آن ماهی را تهیه می 

  ، ترتیبنیز به  متا شش  مهای چهار درصد افزایش و احتمال حضور وی در گروه  1/0و    1/ 7،  1/3  ،ترتیببه
 درصد کاهش خواهد یافت.   6/2و  8/0، 5/1

 هاگیری و پیشنهادنتیجه
با توجه به اهمیت مصرف ماهی در جامعه و لزوم توجه به محصولات سالم و ارگانیک، مطالعه  

آلای سالم در شهر تهران با  حاضر به بررسی تمایل به پرداخت افراد برای خرید ماهی پرورشی قزل
متوسط تمایل به پرداخت افراد   ده،آمدستو بر اساس نتایج بهاستفاده از الگوی لاجیت ترتیبی پرداخته 

برای خرید ماهی   که  طور میانگین حاضر بودندشده بهافراد مصاحبه  ترتیب،درصد بوده است. بدین    55
های با توجه به افزایش هزینه   ،درصد بیش از قیمت ماهی معمولی پرداخت کنند. این موضوع  55  ،سالم



......  ح یمؤثر بر ترج يرهایمتغ    

19 

در را نیز درصدی تولید ماهی سالم نسبت به ماهی معمولی، سودآوری مناسب برای تولیدکنندگان  سی 
نتایج برآورد الگوی لاجیت ترتیبی بیانگر اثر مثبت متغیرهای جنسیت، تحصیلات،   پی خواهد داشت.

ده  بو  گراییشاخص کیفیتشغل کارمندی، سطح درآمد، میزان آگاهی، تعداد دفعات مصرف در هفته و  
متغیر شاخص عدم اعتماد نیز اثر منفی بر تمایل به پرداخت افراد جامعه خواهد   ،است. از طرف دیگر

تمایل بیشتری    هانسبت به زن  که مردها  از آنجابا توجه به اثر مثبت متغیر جنسیت و    رو،از اینداشت.  
برای بیشتر  مبالغ  پرداخت  ارگانیک  به  و  سالم  این  محصولات  برای  و  ارزش  گدارند  محصولات  ونه 

سازی  زمینه   با توجه به اثرگذاری بیشتر بانوان در سطح خانواده،  شود کهتوصیه می   اند،قائل   بیشتری هم
جامعه انجام گیرد.    این قشر ازتوسعه فرهنگ و اهمیت استفاده از محصولات سالم و ارگانیک برای  

این موضوع است که افراد دارای   ةییدکنندأمندی نیز تراثر مثبت متغیر شغل کا  گونه که گفته شد،همان
و حقوق مناسب ماهانه تمایل بیشتری نیز برای پرداخت هزینه بیشتر برای خرید ماهی امنیت شغلی  

توجه به معیشت خانوارهای ایرانی نیز رابطه مستقیم با استفاده از مواد    رو،از اینپرورشی سالم دارند.  
توان با استفاده از ضریب  افراد خواهد داشت. این موضوع را میسلامت این    ،غذایی سالم و در نتیجه

 نیز  که افراد با درآمد بالاتر تمایل به پرداخت بالاتریای  گونه کرد، بهمثبت متغیر درآمد نیز بهتر درک  
تواند منجر به افزایش مصرف که در کنار امنیت شغلی، درآمد بالاتر نیز میآن  گویای  ،ند داشتهخوا

دار اثر مثبت و معنی  همو سلامت کلی جامعه را افزایش دهد. اما شاخص آگاهی    ودالم شمحصولات س
درصد افراد جامعه نسبت به اهمیت   25بر تمایل به پرداخت افراد داشته است و با توجه به اینکه کمتر از  

ری و بیش از پیش ضرو  این موضوع  اند،مصرف و نحوه تولید محصولات ارگانیک اطلاع مناسب داشته
می  درخور فرهنگشواهمیت  به  توجه  بالای  بسیار  اهمیت  نتیجه  این  محصولات د.  مورد  در  سازی 

دهد. مطابق اثر مثبت می  ارگانیک و سالم از مرحله تولید تا اهمیت مصرف آن در سطح جامعه را نشان
تعداد   ارگانیک،  مصرف   دفعاتمتغیر  افراد می  محصولات  ترغیب  با  که  داد  پیشنهاد  مصرف    توان  به 

استفاده بیشتر از محصولات حتی با یک بار مصرف بیشتر آن نیز فرد مورد نظر به    ،محصولات ارگانیک
 از آنجا برای پرداخت مبلغ بالاتر خواهد داشت.    همارگانیک و سالم ترغیب خواهد شد و تمایل بیشتری  

توان باز هم  می  بودند،قیمت آن    نسبت بهکیفیت محصول    مورد مطالعه معتقد به اهمیت بیشتر  که افراد
اهمیت بیشتر توان با ترویج ذهنیت  ای که میگونهبه  ،کنندگان رسیدبه اهمیت بالای آموزش مصرف

غذایی   محصولات  سلامت  و  باکیفیت  مقایسه  آن    در  جامعه،  قیمت  افراد  سایر  میان  تقاضای در 
سلامت کلی جامعه را نیز بهبود بخشید. متغیر مهم دیگر مورد    ،و در نتیجه  محصولات ارگانیک باکیفیت

 دارای اعتماد کمتر  افراد  ،پژوهش  که بر اساس نتایج   شاخص عدم اعتماد بود   ة حاضربررسی در مطالع
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مرکز خرید آن تمایل کمتری هم به پرداخت مبلغ   نیزگواهی سلامت ماهی سالم و    ةبه مرجع صادرکنند
ان به گواهی صادرشده از وزرات گویدرصد پاسخ  43که    از آنجا ی سالم داشتند.  بالاتر برای خرید ماه

ارگان  سایر  از  بیش  داشتندبهداشت  اعتماد  می   ،ها  بهداشتشوپیشنهاد  وزارت  که  متولی  به  ،د  عنوان 
د. از طرف  آلا اعلام نظر کنقزلیید سلامت ماهی پرورشی  أیید یا عدم تأنسبت به ت  ،سلامت جامعه

ان تمایل به خرید مستقیم ماهی سالم از مزرعه  گویدرصد پاسخ  46ا توجه به این موضوع که  ب  ،دیگر
 ربطذی  ولانئ مس  چه از سوی  ،به موضوع گردشگری کشاورزی  شود که توصیه می  ،پرورش ماهی داشتند

 ، بیش از پیش اهمیت داده شود.مزارع پرورش ماهی و کشاورزی چه از سوی گردانندگانو 
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