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Introduction: 

According to experts, Iran is the largest producer of rose water in the world, but it has a weak position 

in the global market for the export of rose essence and its products. The majority of rose production 

in Iran is consumed domestically and internationally as rose water, fresh and dried rose petals, while 

the profitability lies in the production and export of rose essence, perfumes, cosmetic and hygiene 

products. In this study, after calculating market share, market size, import continuity, export price, 

Herfindahl-Hirschman Index, and export price risk index, target countries were studied and analyzed 

using K-means clustering based on similarity with these indices. The required data for the research 

period of 1391-1400 were collected from the Islamic Republic of Iran Customs.  

Materials and Methods: 

One of the most important non-hierarchical clustering methods is the K-means method, which is 

considered a basic method for many other clustering methods. According to this method, cluster 

centers are first obtained, which are actually the average points belonging to each cluster. Then, each 

data point is assigned to a cluster based on the cluster whose center has the smallest distance to that 

data point. The best clustering is one that maximizes the similarity between the cluster center and all 

cluster members and minimizes the similarity between cluster centers. In this study, the following 

variables have been used for clustering : 
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Market share: According to the customs data of the Islamic Republic of Iran, it includes those 

countries that have allocated more than one percent of Iran's exports share to themselves for rose 

and its products during the years under study. 

Market size: Based on the customs data of the Islamic Republic of Iran, this index represents the 

average amount of imports made by selected countries from Iran during the years under study.  

Market growth: The average growth of imports during the years under study is considered as an 

indicator of market growth. 

Continuity of imports: It is the continuous access to the desired market, and this indicator is 

measured by calculating the coefficient of variation (CV) of imports to that country. 

Market Structure: Market structure refers to the concentration of buyers and sellers, entry 

conditions, and the degree of homogeneity of goods. Market structure indicates whether the market 

is monopolistic or competitive, which can be determined by calculating concentration ratios such as 

the Concentration Ratio (CR) or the Herfindahl-Hirschman Index (HHI). 

The value of my exports: is obtained by the ratio of the value of exports (in dollars) to the quantity 

of exports . 

Export price risk: The coefficient of variation (CV) of export prices over the years studied is 

considered as export price risk. 

Results and Discussion: 

During the study period of 1400-1399, Iran exported dried flowers and fresh rose petals to 45 

countries around the world. The most important export markets for dried flowers and fresh rose petals 

during this period included Germany, Pakistan, the United Arab Emirates, Turkey, Vietnam, Kuwait, 

Iraq, and Spain. Based on the results, the target countries for exports were prioritized in 5 clusters.  

Iran exported rose water to approximately 60 countries from 1391 to 1400. The top ten major 

importers of rose water from Iran are the United Arab Emirates, Kuwait, Bahrain, Oman, Qatar, Iraq, 

France, Saudi Arabia, China, and Afghanistan. The destination countries for rose water exports were 

categorized into five clusters.  

According to customs statistics, Iran exported rose essence to 17 countries worldwide during the 
years 2011-2021. The most important export markets for rose essence in terms of market size 
(average over the period) during the years 2011-2021 were Hong Kong, Australia, China, Germany, 
France, Canada, Spain, Bulgaria, Austria, and the United Arab Emirates. Germany was the largest 
importer of rose essence during the mentioned period. Based on the results, destination countries 
for the export of rose water essence have been categorized into four clusters (priorities), with Japan 
and Canada in the first cluster. Hong Kong and China are in the second cluster. The third cluster 
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consists of Germany. The fourth cluster, with the highest number of countries, includes France, 

Russia, Spain, Bulgaria, Austria, and England.    

Conclusions: 

Based on the results, countries importing Damask Rose and Damask rosewater were grouped into 

five clusters each based on their similarity to the indicators mentioned. furthermore, importing 

countries of rose essence from Iran were placed in four clusters.  

It is evident that any planning to maintain target markets, reduce export price risk, and sustain income, 

the export market share of Iran requires attention to consistent policies for countries in each cluster. 

It is worth mentioning that export priority to target countries from the first cluster should be initiated, 

and then expanded to subsequent clusters. Finally, based on the research findings, it is recommended 

that the policy for the development of rose essence exports and related complementary industries be 

considered by policymakers. 

Keywords : Clustering , export target countries, Damask Rose, Rose Water, Essence 

Jel Classification: Q17,M31,Q18 
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   از ایران های آنکشورهای هدف صادرات  گلُ محمدی و فرآورده خوشه بندی

 3رویا محمدزاده، 2مجيد مطلّبي گرکاني ،1ابوالفضل محمودی

 05/02/1403 تاریخ پذیرش:         29/05/1402تاریخ دریافت: 

 ده يچک

و   اسانس  بازار جهاني صادرات  در  وليکن  است   در جهان  محمدی  کننده گل  توليد  بزرگترین  ایران   کارشناسان،  اعتقاد  به 

تازه و خشـك  بخش اعظم گل محمدی توليدی در ایران به صورت گلاب و گل و گلبرگهای آن جایگاه ضعيفي دارد.  فرآورده

های آرایشي رسـد در حالي که سودآوری در توليد و صادرات اسانس و عطریات، فرآوردهداخل و خارج کشـور بـه مصرف مـيدر  

های سهم بازار، اندازه بازار، استمرار  برای این منظور، در مطالعه حاضر پس از محاسبه شاخص و بهداشتي گل محمدی است.  

گيری از خوشه بندی رشمن و ریسك قيمت صادراتي، کشورهای هدف با بهرههي-واردات، قيمت صادراتي، شاخص هرفيندال

K  1400های مورد نياز تحقيق برای دوره  دادههای  مذکور، مطالعه و بررسي شدند.  بر اساس درجه تشابه با شاخص،  ميانگين-

ایران  جمع  1391 گُاز گمرک جمهوری اسلامي  نتایج، کشورهای واردکننده  بر اساس  ل محمدی در پنج خوشه،  آوری شد. 

های مذکور، در پنج خوشه واقع شدند. همچنين بندی شدند. کشورهای واردکننده گلاب ایران نيز از نظر شباهت با شاخصگروه

ریزی جهت حفظ  محمدی ایران در چهار خوشه جای گرفتند. بدیهي است که هرگونه برنامه اسانس گُل  هوارد کنندکشورهای  

گذاری  ش ریسك قيمت صادراتي و استمرار درآمدی، سهم بازار صادراتي ایران، نيازمند توجه به سياستبازارهای هدف، کاه

باشد. شایان ذکر است که اولویت صادرات به کشورهای هدف از خوشه اول شروع  برای کشورهای واقع در هر خوشه مي  سازگار

به خوشه  بعد  و  بعدی  شده  نيز  ميتوسعه  های  نهایت  در  یافتهیابد.  به  توجه  ميبا  پيشنهاد  توسعه های تحقيق،  شود سياست 

 صادرات اسانس گل محمدی و صنایع تکميلي وابسته به آن مدنظر سياستگذاران قرار گيرد.

 گلاب، اسانس ، ، گل محمّدی کشورهای هدف صادرات ،خوشه بندی: هاواژه ديکل 

 Q17,M31,Q18 بندی:طبقه

 

 مقدمه

 ی بازارها  يکننده و گستردگمختلف مصرف  وامعان جيدر م  یو اقتصاد  يعمده اجتماع  یهاتفاوت   يبرخامروزه به جهت وجود  

به طور خاص    یکشاورز   یهادات و فراوردهيش صادرات تولی آن به طور عام و افزا  یداریو پا  يرنفتيش صادرات غی، افزايجهان

ك کشور در  یاست. چه بسا    يهدف صادرات   یبازارها   یبندتی و اولو  یيشناسا  یدر راستا   يك روش اصولی  یريکارگمستلزم به

 
 ( Email: a.mahmoodi@pnu.ac.ir)نویسنده مسئول:   .دانشيار اقتصاد کشاورزی دانشگاه پيام نور،تهران، ایران - 1
 . آموخته اقتصاد کشاورزی، دانشگاه پيام نور، تهران، ایراندانش - 2
 . آموخته اقتصاد کشاورزی، دانشگاه شيراز، شيراز، ایراندانش - 3
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  ي ک ین،  یکال شود. بنابرا هدف مناسب، بازدارنده صدور  یباشد، اما نبود شناخت بازارها   يت نسبیمز  یدارا  یيد و صدور کال يتول

بیتریاز محور تجارت  در  مباحث  دارا  یيالملل، شناسانين  نسبیمز  یمحصولت  برايو همچن  يت  مناسب  بازار  فروش   ین 

ن ي، مجموعه قوانيواردات  یت تقاضا ي فيت و کي ، کميواردات  یازها يط عرضه و تقاضا، نیرااز ش  يبا آگاه ق  ین طریهاست تا از اآن

  یصدور کالها   یبرا  ياب یبازار  یهانهيها، زمآن  يو فرهنگ  يمتفاوت اجتماع  ین بازارها و سرانجام ساختارها یو مقررات حاکم بر ا

را از    یاملاحظه  منافع قابلد بوده و  ار کارآميبس  يابیك راهبرد بازاری  ،وضوعن مین بازارها فراهم شود. ایمورد نظر به ا  يصادرات

 . (Taheri Rykande et al., 2016) سازديب کشور ميشدن نصيند جهانیوستن به فرايپ قیطر

دليل شرایط خاص اقليمي که دارد در برخي از محصولت کشاورزی مانند گياهان دارویي دارای مزیت نسبي و کشور ایران به  

ط یدر شرا  یياهان داروي گ  يجهانصادرات و واردات    .)Alijani, F. & Karim, M.H., 2021(  حتي رقابتي در جهان است

 شده  یفرآور  یيه و هم به عنوان محصولت نهايهم به عنوان مواد اول  یياهان دارويگ  و  افته استی  یاتوسعه گسترده  یامروز

ن محصولت  یا  یتقاضا برا  .(Salarpoor, M., and Okati, M., 2023)رسندي به فروش مبه منظور مصارف درماني و پزشکي  

ن بازارها ید و انشويبه طور مداوم ظاهر م  یياهان داروياستفاده از گد  یجد  هایدستورالعملرا  یبه سرعت در حال رشد است، ز

که    ساختند  نشان  خاطر  يکارشناسان بانك جهان  .( Nechyporenko, 2020 &Mirzoieva)در حال گسترش هستند  دائماً

به طور   یقرن جار   یتر، از ابتدادهي چيپ  یيمحصولت نها  یژه به عنوان مواد خام برا ی، به ویياهان دارويگ  یبرا   يجهان  یتقاضا

تریليون   7تا  5به  یياهان دارويگ يکه بازار جهان کرده است ينيبشيپ يمداوم در حال رشد بوده است و سازمان بهداشت جهان

بنابراین در شرایط امروزی، توليد گياهان   .( Nechyporenko, 2020 &Mirzoieva)افت  ی خواهد  ش  یافزا  2050تا سال  دلر  

توجه   .صادرات تبدیل شده استمبتني بر  کند و در واقع به سمت فعاليت توليدی  دارویي نقش مهمي در اقتصاد جهاني ایفا مي

ي از منابع بسيار ارزشمند در گستره  هایي که امکان بالقوه برای صادرات آنها وجود دارد ضروری است. گياهان دارویي یکبه کال 

مت لاتواند نقش مهمي در سبرداری صحيح ميدر صورت شناخت علمي، کشت، توسعه و بهره  که  وسيع منابع طبيعي ایران است

درصد گياهان دارویي مشهور و قابل مصرف در دنيا    8بيش از    زایي و افزایش صادرات غيرنفتي ایفا نماید. تقریباًاشتغال  ،جامعه

ران اما  یدر ا  یيدارو  اهي گونه گ  2300ش از  يرغم وجود بيعل   (.Alijani & Karim, 2021)  شوددر اکثر نقاط ایران کشت مي

 National Centerو واردات کشور قرار دارند )  ( در فهرست صادراتيو زراع   يعير طبی)اعم از ذخا  یياه دارويگ  103فقط تعداد  

of Medicinal Plants, 2017.)   

و    نیتريمیاز قد  (Damask Rose( و نام لتين داماسك رُز ) Rosa Damascena Millبا نام علمي رُزا دامسنا)  یگل محمد

قرار داشته    اريمـورد توجه بس  ينیيتز  اهيعطر و گلاب و بـه عنوان گ  ديبـه منظور تول  رانینقاط ا  شتريرزهاست کـه در ب  نیترمهم

کـه   یکشور بوده، بـه طور یمهم اقتصاد داتياز تول يکی ی. استخراج گلاب از گل محمدشوديکشت مبصورت آبي و دیم و 

  1400در سال    .شوديصادر م  زياز کشور ن  به خارج  يو اسانس حاصل از آن علاوه بر مصرف داخل  هشد  ديهـر ساله گلاب تول

هزار هکتار بوده و معاونت باغباني در وزارت جهاد کشاورزی برای توسعه کشت آن، دارای   20سطح کشت بارور گل محمدی،  

افزایش نشان مي    1400تن در سال    39به    1391تن در سال    24برنامه مي باشد. همچنين توليد گل محمدی درکشور از حدود  
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 723تن  در اراضي آبي و    2.3مطابق با آمارنامه وزارت جهاد کشاورزی، حدود    1400. متوسط عملکرد گل محمدی در سال  دهد

 گل محمدی در اغلب نقاط ایران دیده ميشود و در وسعت زیاد، باغهـای وسـيع کيلوگرم در اراضي دیم به ثبت رسيده است.  

 دیده مي شود. و در استانهای اصـفهان، فـارس، کرمـان و یـزد   این گل در شهرستانهای کاشان و تبریز

اسانس گل محمدی که در صنایع داخلي ایران توليد مي شود در واقع روغني است     Sefidkon, F. ,2023 مطابق با اظهارات  

عروف است. اسانس اول به دليل حل شدن برخي م  ( First oil، روی آن باقي مي ماند و به اسانس اول )که پس از گرفتن گلاب

ترکيبات معطر و مهم گل محمدی مثل فنيل اتيل الکل و بخشي از سيترونلول و ژرانيول در گلاب، کيفيت اسانس کامل را  

ندارد و بخش زیادی از آن مومي سنگين تشکيل مي دهد؛ بنابر این با قيميتي بسيار کمتر خریداری مي شود. اسانس حل شده  

( گل محمدی معروف است، چنانچه این اسانس از گلاب استخراج و با اسانس اول Second oilر گلاب ، به اسانس دوم )د

و    مخلوط شود، اسانس تام حاصل مي شود، اسانسي که کيفيت آن قابل رقابت با اسانس توليدی در ترکيه و بلغارستان است

   صادارت آن ارزآوری  بسيار بالیي دارد. 

صـورت گـلاب و گـل و   ، بخش اعظم گل محمدی توليدی در ایران بـه در حال حاضر   Mir, S.J. 2019مطابق با اظهارات  

بنيان   ع وفرآوریهای دانشو خشـك در داخـل و خـارج کشـور بـه مصـرف مـيرسـد و از آن ميـان، سـهم صـنای  تـازه گلبـرگ

مطلق و توليد عطریات و محصولت دارویي و بهداشتي   های با ارزش افزوده بال مثل اسانس تام، کانکریـت، اسـانس  و فرآورده

به ترتيب با و بلغارستان  علاوه بر ایران، دوکشور بزرگ توليد کننده گل محمدی شامل  ترکيه    انـدک یـا تقریبـاً صـفر اسـت.

 .Ersan, R& در دنيا هستند)اسانس تام گل محمدی    گل محمدی، از صادرکنندگان اول و دوم   تن  7000و    8500حدود  

Başayiğit, L., 2022.)   

ر کشت  یسطح ز  درصد  29حدود  ،  (1399سال    -2)آمارنامه کشاورزی جلد   یوزارت جهاد کشاورز   یآمار   یهابر اساس داده

دارويگ به گل محمدیا  یياهان  بر هم  یران  دارد.  اساس،ياختصاص  رقابتیافزا  ن  افزا  یمحمد  گل  يفيک  یریپذش  ش  یدر 

گل ارزش صادراتي  مجموع    (.   Agriculture, 2020Ministry of Jahad)  ز مؤثر استين  یياهان داروير گیسا  یریپذرقابت

ميليون   4/ 3گمرک جمهوری اسلامي ایران، بالغ بر  اظهار شده توسط  اساس آمار  بر  1400در سال  آن    یهاوردهآو فر  یمحمد

ر، ياخ  یهااز سال  يدر برخ  يآن کاسته شده است و حت  يزان و ارزش صادراتير از مياخ  یها. اما متاسفانه در سالدلر بوده است

حدود   1396در سال    یگل خشك و گلبرگ تازه محمد   صادراتنمونه، ارزش    یز صورت گرفته است. برايواردات آن به کشور ن

افغانستان و چيامارات متحده عرب  به مقصددلر    ميليون  8/3  Customs of the)صورت گرفته است  و سایر کشورها  ني، 

Islamic Republic of Iran, 2017)  .شمسي(  1396ميلادی مقارن با    2017)سال    ي است که در همان سالن درحالیا  ،

ترکي روغنکشور  اسانس  صادرات  از  فقط  ارز  ي ه  درآمد  است  کند)يليم  18/ 5حدود    یتوانسته  کسب  دلر   Ersan andون 

Başayiğit, 2022  .)به    1397در سال  به ایران نيز    یحاصل از گل محمد  يواردات اسانس روغنصادرات و  زان  ي ن ميهمچن

به عبارتي به جای .  (Customs of the Islamic Republic of Iran, 2017)  هزار دلر بوده است  73  و    690حدودترتيب  

ن با  یا  بنابرافزوده بال باشد به واردکننده آنها تبدیل شده است.  های گل محمدی دارای ارزش صادرکننده فراوردهاینکه ایران،  
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در صادرات   يگاه مناسبیتواند جايو م  (Mir, S.J. 2019)  در جهان است  یدکننده گل محمدي ن تولی بزرگتر  ، رانینکه ایتوجه به ا

  نسبي   جهتور نشان از  ياخ  یهاروند صادرات و واردات آن در سال  .کسب کند   يالملل نيآن در سطح ب  یهافرآورده ن محصول و  یا

صادرات گل ،    1400الي  1395جمهوی اسلامي ایران  طي سالهای    بر اساس آمار گمرکباشد.  ين محصول با ارزش میبه ا

تن به   3506تن افزایش یافته وليکن صادرات گلاب محمدی    282تن به    162گل محمدی از حدود  خشك و گلبرگ تازه  

با توجه به ارزش افزوده بيشتر افزایش یافته است.  کيلوگرم     4309به    171تن کاهش و صادرات اسانس گل محمدی از   2497

به سمت صادرات    بيشتر    ان حاکي تمایلاسانس گل محمدی نسبت به گلاب، آمارهای صادرات گمرک جمهوری اسلامي ایر

اشاره به این نکته نيز الزامي است که شته نيز مشهود بوده است.  ذاسانس به جای گلاب مي باشد. این واقعيت در تحقيقات گ

اسانس روغني گل محمدی مي بر صادرات  باشد تمرکز  یا گل محمدی داشته  به گلاب  بالتری نسبت  بسيار  ارزآوری  تواند 

(Shemshadi, 2018  .) 

و قيمت  سه تن گل محمدی یك کيلو اسانس استخراج مي شود در بهترین شرایط از هر  Mir,S.J., 2019,مطابق با اظهارات  

شایان ذکر است به استناد     است.هزار دلر    10الي     4جهاني هر کيلو اسانس تام گل محمدی بسته به کيفيت و منشاء آن بين   

با توجه به اهميت موضوع، مطالعات مختلفي در این   مي باشد. 2تا  6/1منبع فوق، ضریب تبدیل گل محمدی به گلاب نيز از 

صادرات گل محمدی و  منظور تعيين نقش  ای به  ( مطالعهKhodaei et al., 2007زمينه انجام شده است. خدائي و همکاران )

های  قابليت افزایش صادرات گل محمدی و فرآوردهبر اساس نتایج این تحقيق،  .  دادند  انجامهای جانبي حاصل از آن  فرآورده

 وجود دارد.اری بهتر ذگریزی و سياستدر سایه برنامه آن جانبي

)یمجاور همکاران  و  تاکسونوم  یر ي گبهرهبا  (  2016et al. riyanvMoja ,ان  روش  بازارهایبهتر،  یعدد  ياز  هدف   ین 

دارويگ  يصادرات دادهرا    یياهان  از  استفاده  تحقيق،کردند.    یيشناسا  1390  سال  يمقطع  یهابا  این  نتایج  اساس  کشور   بر 

ن، هند، ژاپن، آلمان، يکا، چیمرآ   یکشورها  ،و پس از آن  داردقرار    یياهان دارويگ  يت اول کشور هدف صادراتیکنگ در اولوهنگ

 Taheri Rykande) کنده و همکاران  یر  یطاهر.  اندجای گرفته  ید بع  یهاتیا در اولويوان و اسپان ی، فرانسه، تايکره جنوب

et al., 2016)  هدف    یکشورها   یبندتیو اولو  یياهان دارويگ  يران در بازار جهانیا  یریذپرقابت  يابیا هدف ارزبرا    يپژوهش

و   یياهان دارويدر صادرات گ  یلاديم  2011تا    2000  یهاران در سالیکه ا  نتایج این تحقيق نشان دادانجام دادند.    يصادرات

هلند، آلمان،   قطر، بوتسوانا،   ،انگلستانکا،  یامارات، عربستان، آمر  ین کشورها يداشته است. همچن  يت نسبیها مزآن  یهافراورده

به    يقي( در تحق,S.J.Mir 2019ر)يم  هستند.  یياهان دارويت جهت انجام صادرات گین اولویبالتر  یدانمارک و کانادا دارا

د  يتول  ،قيج تحقینتابر اساس    .پرداخت  يالمللنيها در بازار بآن  یهاو فرآورده  گل محمدی  يت يفيک  یر یپذت رقابتي وضع  يبررس

کنندگان، تجار و   ی ، فرآوريع ير طبیکننده از ذخادر دستور کار کشاورز، برداشت  يصادرات   یهابازار  یاز و استانداردهايبر اساس ن

ن  ي ت قوانیرعا یکه امکان مستندساز  شده ن موضوع باعث ی نبوده و ا يصلاح داخلیر مراجع ذ یو سا یوزارت جهاد کشاورز يحت

 ي بررس  ( با هدف 2021Molkara ,آرا )لكمُ.  وجود نداشته باشد  يان خارجیو ارائه آنها به مشتر  يالملل نيب  یهاو دستورالعمل

اهان  يحوزه تجارت گلات موجود در  مشک  یيبه شناساآن    یو ارزآور   يران در تجارت جهانیا  یياهان دارويگاه صادرات گیجا
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  یي اهان دارويگ  وجود،  يفروش ران، خامیت ال ، ناشناخته بودن محصویبندنگ، ضعف در بستهیعف در برندض  .پرداختند  یيدارو

عطار داخل  در  شناسنامه  عدم  یبدون  و  عطاریها  بر  بانظارت  هزینه  قيتول  یل ها،  و  بسيد  انقراض  تمام شده،  از   یاريمت 

دارويگ  یهاهگون ا  ياز جمله مشکلات  ارزشمند   یياهان  به آنیهستند که در  اشاره شده است.ن مطالعه  عليجاني و کریم   ها 

(Alijani & Karim, 2021)    چهار نوع از گياهان  (  کشور برتر  20) بندی بازارهای هدف صادراتي  خوشهبه    ایمطالعهدر

اساس قيمت   این کشورها بر  که  نشان داداین مطالعه  نتایج   پرداختند.های رازیانه، بادیان، انيسون و گشنيز  با نامایران  دارویي  

دش، بحرین، ترکيه، لاپرو، هند، چين، بنگ؛  . پاکستان، امارات و اوکراین درخوشه اولشدندبندی  صادراتي به چهار دسته تقسيم

ژاپن و کره در خوشه سوم و سنگاپور، انگلستان، کلمبيا، مالزی، اسپانيا، بلژیك، آلمان و روسيه در    ؛و کویت در خوشه دوم قطر  

خوشه اول از نظر قيمت صاداراتي و خوشه دوم به لحاظ تعداد زیاد کشورها و  بر اساس نتایج مطالعه،   خوشه چهارم قرار گرفتند.

ل بازار ي( به تحلet al., 2016  Shuaibب و همکاران )يشعهدف مناسب صادرات هستند.    هایبازار  ،داشتن سهم بيشتر صادرات

  یي اهان دارويبازار صادرات گنتایج نشان داد که  ر پاکستان پرداختند.  یاز منطقه د  یياهان دارويگونه از گ  29فروش و صادرات  

در تحقيقي   (et al., 2017  Tripathiتریپاتي و همکاران ).  باشندمي  ران و آلمانیهند، اروپا، افغانستان، اپاکستان به طور عمده،  

( پرداختند.  1996-2013)ساله    18کشور در یك دوره زماني    194های واردات و صادرات گياهان دارویي و معطر  به ارزیابي داده

، کانادا و لهستان هستند  جنوبي کنگ، آمریکا، آلمان، کرهکشورهای برتر صادراتي چين، هند، هنگ های تحقيق، بر اساس یافته

این مطالعه نشان   .، چين و سنگاپور هستندجنوبي در حالي که مقاصد برتر شامل آمریکا، هنگ کنگ، ژاپن، آلمان، فرانسه، کره

هستند.    و چين  جنوبي  درسراسر جهان آمریکا، هنگ کنگ، آلمان، کره  گياهان دارویي و معطر  نج مرکز تجاری اصليکه پ  داد

و معطر در جهان و   یياهان دارويگ  يت فعليوضع  بررسيبه    یادر مطالعه(   Tuncturk, 2019 &Karikرک)اك و تونتیکار

 يبخش مهمشود که  يکشور جهان انجام م   100به    هيترکو معطر    یياهان دارويصادرات گکه    داد نتایج نشان  پرداختند.  ه  يترک

اسانس گل  تمام    باًیتقر رد.یپذيصورت مقا  ین، شرق دور و شمال آفريلت  یکایه اروپا، آمری، اتحاديشمال  یکایاز آن به آمر

ن، یس، بحريکا، سوئیه اروپا، آمریاتحاد  یبه کشورهاآن  از صادرات    يبخش مهمکه    شوديه صادر ميد شده در ترکيتول  محمدی

استرالیکو امارات،  ژاپن،  آذربايت،  شمال یا،  قبرس  و  عراق  ترکمنستان،  پورنکو و  ميرزوئيوا    .شوديمانجام    يجان،   نچي 

(Nechyporenko, 2020 &Mirzoieva )  اوکراین    به  ایدر مطالعه دارویي  در دوره تجزیه و تحليل صادرات گياهان 

لهستان، آلمان و   ،بزرگترین خریداران گياهان دارویي اوکراین  مطالعه نشان داد که  این  پرداختند. نتایج  2020تا    2006زماني  

نشان   يو خارج  يات داخلير ادبب  یمرور دارند.مبتني بر آنها    هایفراورده  که تقاضای ثابتي برای گياهان دارویي و هستندلتوني  

اهان  يبر گ  يمبتن  یاز کشورها مانند آلمان، داروها  يافته و مردم برخیش  یبا گذشت زمان افزا  یياهان دارويت گيداد که اهم

 ي از برخ  یبردارل مختلف امکان بهرهیاز کشورها بنا به دل   يط بعض ی دهند و از آنجا که شرايح ميترج  یيايميرا بر ش  یيدارو

بنابرايرا نم  یياهان دارويگ ا  ایجاد شدهر کشورها  یتوسعه صادرات سا  یبرا  ين فرصت مناسبیدهد،  د  يران هم در تولیاست. 

آمارهای ارائه شده از سوی وزارت    .در سطح جهان است  یا، کشور شناخته شدهیمانند گل محمد  یياهان داروياز گ  يبعض

در سال  هزار هکتار    20به    12از حدود    1391گل محمدی در کشور از سال    بارور  جهاد کشاورزی نشان مي دهد سطح کشت
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همچنين توليد  .    بوده استبرنامه  دارای    ،نآمعاونت باغباني در وزارت جهاد کشاورزی برای توسعه کشت  افزایش یافته و    1400

متوسط عملکرد گل    .نشان مي دهدافزایش    1400تن در سال    39  به  1390تن در سال    24حدود  از    درکشور  یگل محمد

کيلوگرم در اراضي دیم   723در اراضي آبي و    تن    2.3مطابق با آمارنامه وزارت جهاد کشاورزی، حدود    1400محمدی در سال  

ميزان صادرات گل خشك و گلبرگ تازه گل محمدی  بر اساس آمارهای گمرک جمهوری اسلامي ایران،    به ثبت رسيده است.

دلر رسيده است همچنين  صادرات گلاب در همين سال  به ميليون    1.6حدود  تن  و به ارزش    283به حدود     1400در سال

 262تن و به ارزش حدود  3/4ل محمدی  بالغ بر صادرات اسانس گ ودلر بوده  ميليون 4/2  حدود تن و به ارزش  2497مقدار 

بلغارستان، ترک  يبرخ  يول  است.  بوده هزار دلر   مانند  و   یگل محمد  يصادرات جهان  بازارافغانستان در  يحت  ه وياز کشورها 

انجام راهکارهای  اند با  قابل ذکر این است که برخي از کشورهای رقيب توانسته. نکته  اندگرفته يشيران پیاز ا  فرآورده های آن

 افزوده بسيار بال مانند اسانس روغني درآمدهای ارزی قابل توجهي کسب کنند.های دارای ارزش مناسب در صادرات فراورده

افزایش سطح زیر کشت گل محمدی در سالهای اخير، بدون توسعه متوازان صنایع تبدیلي یکي از علل اصلي کاهش قيمت گل 

مطالعه در خصوص گياهان دارویي انجام شده    .(Sefidkon, F. ,2023رش شده است )محمدی در سال های اخير گزا

وليکن در خصوص گل محمدی و فرآورده های آن با اهدافي که در این مقاله مورد تحقيق قرار گرفته، تا جایي که  

آمار و اطلاعات صادرات گل محمدی و فرآورده تنها از  موجود نبوده است. ضمن اینکه  تحقيقي  نگارنده اطلاع دارد،  

سایت گمرک جمهوری اسلامي استخراج  شده و در این خصوص هيچ آماری در سایت های جهاني مانند فائو استات،  

و    های حاصل از آن و شناسایيای مبتني بر صادرات گل محمدی و فراوردهاز آنجا که در ایران مطالعه  تریدمپ دیده نشد.

تواند نوآوری  بازارهای هدف در راستای ایجاد پایداری در درآمدهای صادراتي انجام نشده است، مطالعه حاضر مي  وشه بندیخ

های  بندی بازارهای هدف صادرات گل محمدی و فراوردهخوشهبا هدف      صاخبر این اساس، مطالعه  در این زمينه به حساب آید.  

توان از طریق این بخش های بخش کشاورزی کشور ایران، ميطور کلي با توجه به ویژگيبه  .شکل گرفتدر قالب این مقاله، 

قطبي و صادرات محصولت آن به بازارهای جهاني به نقش مهم و پایدار صادرات محصولت کشاورزی و رهایي از اقتصاد تك

مناسب به منظور ایجاد پایداری در درآمدهای  )اقتصاد وابسته به نفت( پي برد. در این ميان، شناسایي بازارهای هدف صادرات  

 صادراتي بسيار حائز اهميت است. 

ه ر خوشـ ادرات گل محمدی و فراوردههدف کلي تحقيق حاضـ امل گل خشـك و گلبرگ تازه بندی بازارهای هدف صـ های آن شـ

از  ندیبارت دیگر، خوشـه  به عب ميانگين اسـتفاده شـد. K محمدی، گلاب و اسـانس اسـت که در این راسـتا از روش خوشـه بندی،

ت چندمتغيره آماری هایتحليل جمله ابه هایبندی دادهگروه برای و اسـ ه در مشـ ان هایخوشـ تفاده محققان قرار  یکسـ مورد اسـ

 گيرد. مي

 روش تحقيق  
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 هایي اسـت کهالگوریتم از ایمجموعه قرار گرفت. این روش، مورد اسـتفاده 1ترایون توسـط بار اولين برای ایخوشـه تحليل

را   بندیهای خوشهروش (.  Rahman, 2003شـود )مي اسـتفاده مرتبط هایطبقه مشـابه در اشـيای یا موضـوعات بندیگروه جهت

ته قطعي توانمي ه  به دو دسـ يم نمود. در روش خوشـ ه قرار ميبندی قطعي،  و فازی تقسـ اهده در یك خوشـ در حالي    گيردهر مشـ

ــه ــاهده ميبندی فازی،  که در روش خوش ــه   درتواند یك مش  ,Radmehr & Alamelhodayقرار گيرد )بيش از یك خوش

 بسـياری برای پایه روش  یك که اسـتميانگين    Kروش  سـلسـله مراتبي، غير بندیخوشـه هایروش  مهمترین جمله از  (.2014

آید که به دسـت مي هاخوشـه مراکز به عنوان نقاطي ابتدا بر اسـاس این روش، شـود.مي محسـوب دیگربندی  خوشـه هایروش  از

ه به هر متعلق نقاط ميانگين همان واقع در ند.مي خوشـ پس، باشـ ه که یك به داده نمونه هر سـ له کمترین داده آن خوشـ  تا فاصـ

ه آن مرکز د، را خوشـ بت دارا باشـ ود.مي داده نسـ ه بهترین شـ ت که آن بندیخوشـ ابه مجموع اسـ ه مرکز بين تشـ  همه و خوشـ

 ندیبخوشـه  (.Kaufman & Rousseuw, 2005)حداقل کند را هاخوشـه مراکز بين تشـابه مجموع و حداکثر خوشـه را اعضـای

 ,.et alشــود )مي رقبای خود و مشــتریان رفتار بازارهای هدف، باعث توانمندی یك کشــور )بنگاه( برای هماهنگي بيشــتر با

2017  Zare Ahmadabadiه ب بندی(. خوشـ ایي بازارهای   در محصـول مطلوب جایگاه یافتن امکان بازار، مناسـ ناسـ بازار، شـ

ب، هدف ت یافتن مناسـ تيابي و بازارهای موجود در ها فرصـ ولت در تمایز ایجاد طریق از رقابتي مزیت به دسـ بت محصـ  به نسـ

ودآوری افزایش گيری،هدف چنين آورد. نتيجهمي فراهمرا رقبا  ور )بنگاه( خواهد سـ   (.Kim & Ahn, 2008)  بود برای آن کشـ

از ایران مشــخص  ورده های آنآگل محمدی و فرکشــورهای مهم واردکننده  ، در اولين گام  بندیدر انتخاب متغيرهای خوشــه

ــوند. مي ــه ه مطرح بوده درمهمي که در ادبيات مربوط متغيرهایســپس ش ــبه   این کشــورها کدام ازهر بندی برایخوش محاس

ــود مي پس از  .( Mojaveryan and Mojaveryan, 2014; Ghazanfari et al., 2010; Komar, 2014 & Gite)ش

شـود. لزم به ذکر های مورد نظر بررسـي ميشـاخص همبسـتگيگيری از ضـریب همبسـتگي،  با بهره های فوق،محاسـبه شـاخص

ت که  اخصاسـ تگي   هایي کهشـ ته ب  9/0 بالیهمبسـ ند به علت این که داشـ اناشـ هفرایند از  باید دارند يرفتار یکسـ بندی خوشـ

  بندی بيشـترکه نتایج خوشـه دشـوسـبب ميها  ها این اسـت که همبسـتگي بين شـاخصشـوند. علت حذف این گونه شـاخصحذف 

. هدف انتخاب انتخاب معيار تشابه است ،بندیخوشهمرحله بعد در انجام   (.Pastor, 2010ها قرار گيرد )شاخصاین    تأثيرتحت 

 ,Kaufman and Rousseuwنشــان داد )بتوان فاصــله دو مشــاهده را به صــورت مقدار عددی معيار تشــابه، این اســت که 

  مورد  مطالعاتاغلب  در   اقليدســي  فاصــلهبوده، اما به طور معمول، ها متفاوت بســته به ماهيت داده  ،معيارهای تشــابه (.2005

ــتفاده   که دارای مقياس  یيهابندی باید دادهبرای انتخاب الگوریتم خوشـــه (.Mooi and Sastedt, 2011گيرد )قرار مياسـ

ــتند ــه ،متفاوتي هس ــوند تا نتایج خوش  (.Pastor, 2010)  نپذیرد  تأثير  بال ا واریانس بندی از متغيرهای ببه یك نوع تبدیل ش

در آن هر متغير را به متغيری با  اســت که z- score روش ها،  یکي از این روش  های مختلفي برای این کار وجود دارد کهروش 

د. z- score از روش . در مطالعه حاضـر، کندميانگين صـفر و انحراف معيار یك تبدیل مي تفاده شـ انتخاب  برای این منظور اسـ

 ها، لزمخوشـه بهينه گيرد. به منظور تعيين تعدادصـورت ميي فهای مختلاز روش با اسـتفاده   K-means   تعداد خوشـه در روش 

 
1 . Tryon 
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در این مطالعه (.  Mirakbari et al., 2020)  شـود محاسـبه مختلف هایشـاخص بار هر و کرد زیاد و کم را هاخوشـه تعداد اسـت

از   ميانگين  kبندی  خوشـه  ر روش د (k) هاتعداد خوشـهبندی، تحليل واریانس انجام شـد. بررسـي ميزان اعتبار خوشـه منظوربه  

سـپس مشـاهدات از یك خوشـه به خوشـه دیگر منتقل شـده تا   .گيرندخوشـه قرار مي k ها درقبل مشـخص شـده و همه داده

ه ورت نگيردواریانس گروهي خوشـ اهدات صـ ویت مشـ ه ،ها کاهش یابد. هنگامي که تغييری در عضـ ود.ميبندی متوقف  خوشـ  شـ

  SPSS  و  Excelبا اسـتفاده از نرم افزارهای  محاسـبات تحقيق  ای، تفسـير نتایج حاصـل از آن اسـت.  آخرین مرحله تحليل خوشـه

 در این تحقيق از متغيرهای زیر جهت خوشه بندی استفاده شده است. .صورت گرفت

کشورهایي که بيش از یك درصد از  بر اساس داده های گمرک جمهوری اسلامي ایران، شامل آن دسته از    :سهم بازار •

به خود (    1400الي    1391)  های مورد مطالعهرا طي سالرا برای گل محمدی و فرآورده های آن  سهم صادرات ایران  

 . اختصاص داده باشند

مقدار ميانگين واردات انجام شده توسط : بر اساس داده های گمرک جمهوری اسلامي ایران، این شاخص  اندازه بازار •

 شده است.در نظر گرفته (  1400الي 1391) مطالعههای مورد طي سال کشورهای منتخب از ایران،

 

.  شوددر نظر گرفته ميدهنده رشد بازار  نشان  به عنوان شاخص  های مورد مطالعهميانگين رشد واردات طي سال:  رشد بازار •

 شود:ميزیر استفاده   رابطه ،برای محاسبه این شاخص

(1 ) 

 
�̅� = √

𝜇𝑡

𝜇𝑡−𝑛

𝑛

− 1 

 دهد.را نشان ميسال مورد نظر  t سال های مورد مطالعه وتعداد   nميزان واردات،  µ ،1در رابطه 

بازار مورد نظر مي:  استمرار واردات • به    ( CV)ضریب تغييرات محاسبه  با  این شاخص    باشد وميزان دسترسي مداوم 

 .شودواردات به آن کشور سنجيده مي

است. ساختار    کال فروشندگان، شرایط ورود و درجه همگني  و    داراندهنده تمرکز خریساختار بازار نشان   :ساختار بازار •

  ( CR)  نسبت تمرکز چند بنگاه  هایشاخص  توانآن ميبرای تعيين  دهد که  نشان ميبودن بازار را  قابتيیا ر   انحصاریبازار،  

 : شودبه صورت زیر محاسبه مياستفاده و    شاخص  این  از    ( را محاسبه کرد. در این تحقيق  HHI)  هيرشمن  -هرفيندالو یا  
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(2 ) 𝐻𝐻𝐼 = ∑ Si
2

k

i=1

 

  است:محاسبه  قابل 3نيز به صورت رابطه شاخص نسبت تمرکز 

(3 ) ∑   Si =   

n

i=1

CRn      i = 1,2, … , K          k < n 

تعداد   k تعداد کشورهای بزرگ،   n ،نسبت تمرکزو    هيرشمن  -هرفيندالبه ترتيب شاخص    nCRو    HHI،  3و    2روابط  در  
بين صفر و یك قرار دارد و HHI   شاخص دهد.را نشان ميام  iکشور  سهم بازار     Sو  بازار جهاني وارداتفعال در    کشورهای

درجه انحصاری    ،تر شودتر شود به معنای تمرکز کمتر بازار و رقابتي بودن آن است و هرچه به یك نزدیكهرچه به صفر نزدیك
هيرشمن برای   -ه از روش هرفيندالعدهد. در این مطالساختار بازار را نشان مي  ،شود. عکس این شاخصزار بيشتر ميبودن با

  شد.هر کشور وارد کننده استفاده  گل محمدی در بررسي ساختار بازار

 : از نسبت ارزش صادرات ) برحسب دلر( به مقدار صادرات بدست مي آید. قيمت صادراتي •

عنوان ریسك قيمت به  های مورد مطالعهقيمت صادراتي طي سال  (CV)  : ضریب تغييراتقيمت صادراتيريسک   •

 شود.صادراتي در نظر گرفته مي

 نتايج و بحث 

 گل خشک و گلبرگ تازه گل محمدی 

همترین  کشور جهان، گل خشك و گلبرگ تازه محمدی صادر کرده است. م  45به    1399-1400ایران در طول دوره مورد مطالعه  

امارات، ترکيه، ویتنام،  پاکستان،  آلمان،  این دوره شامل کشورهای  تازه محمدی در  بازارهای صادراتي گل خشك و گلبرگ 

های اندازه بازار، سهم بازار، استمرار واردات، قيمت صادراتي، ریسك قيمت  نتيجه محاسبه شاخص  اند.کویت، عراق و اسپانيا بوده 

 ارائه شده است. ( 1شماره ) بازار برای گل خشك و گلبرگ تازه محمدی در جدولصادراتي و تمرکز 

 محمدی از ايران خشک و گلبرگ تازه شاخص های محاسبه شده برای کشورهای عمده وارد کننده گل . 1جدول

 شاخص

 کشور
 اندازه بازار  

 سهم

 )درصد( 
 استمرار واردات 

 قيمت صادراتي 

 )دلار( 
 هرفيندال شاخص  ريسک قيمت صادرات 

 8745/0 411/0 96/9 45/0 150/28 03/47693 آلمان

 3768/0 615/0 86/9 90/0 407/19 67/36871 پاکستان 

 3760/0 635/0 67/10 76/0 784/17 15/29079 امارات 

 1796/0 515/0 05/12 28/1 957/9 56/22624 ترکيه 

 1284/0 644/0 90/9 72/2 795/2 04/12886 ویتنام 
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 0112/0 993/0 39/8 07/1 498/2 56/7140 کویت

 0110/0 451/0  59/1 116/2 44/5592 عراق

 0172/0 884/0 08/11 47/1 498/2 44/4708 اسپانيا 

 0039/0 709/0 25/11 26/1 624/1 78/3807 تایوان

 0032/0 702/0 52/3 48/1 264/1 22/3225 آذربایجان

 0045/0 566/0 38/8 64/1 266/1 56/2803 چين 

 0074/0 907/0 92/7 42/1 521/1 33/2761 فرانسه

 0022/0 124/1 16/6 54/1 883/0 44/1706 ایتاليا

 002/0 739/0 30/5 73/2 541/0 89/1545 روسيه

 0005/0 506/0 08/16 16/1 738/0 44/1456 هنگ کنگ 

 0003/0 406/0 46/11 93/0 497/0 56/1221 اتریش

 0004/0 676/0 89/13 79/0 618/0 28/1191 قطر

 0003/0 792/0 27/16 31/1 372/0 52/983 استراليا 

 0027/0 434/0 65/10 75/2 605/0 70/840 سویيس

 0002/0 553/0 66/11 12/1 352/0 44/818 انگلستان

 0001/0 663/0 72/14 82/1 187/0 44/536 بلغارستان 

 0001/0 507/0 45/15 23/0 186/0 67/532 بحرین

  582/0 32/9 72/1 158/0 67/414 هلند

 0001/0 622/0 61/8 73/2 135/0 11/370 عمان

   های تحقيقمنبع: یافته

های  شاخص  همبستگيباید    ،دی کشورهای مقصد صادرات گل محمدیبنمورد استفاده برای خوشههای  پس از محاسبه شاخص 

ها در  به دست آمد و لذا همه شاخص  0/ 9ها کمتر از  همبستگي بين شاخصشود. بر اساس نتایج، ضریب  مورد نظر بررسي  

 درجدول   ،ميانگين  k  بندی کشورهای مقصد صادرات گل محمدی با استفاده از روش نتایج خوشه  .بندی لحاظ شدندفرایند خوشه

ی هابندی باید دادهانتخاب الگوریتم خوشهميانگين به منظور    kنشان داده شده است. شایان ذکر است که در روش    (3)  شماره

بال، یکسان شوند که در این مطالعه  بندی از متغيرهای با واریانس  نتایج خوشهپذیری  تأثيرو در جهت عدم    دارای مقياس متفاوت

اند که فاصله  بندی شدهیج به دست آمده، کشورهای مورد نظر در پنج خوشه دستهاستفاده شد. بر اساس نتا z-score از روش 

  بوده و مقادیر دو سوی قطر اصلي با هم برابرند   قابل مشاهده    (2شماره )  دو به دوی مراکز هر خوشه با خوشه دیگر در جدول

ها بر اساس که مبنای انتخاب تعداد خوشه  است. شایان ذکر استلذا نيمه مثلثي پائين جدول به جهت قرینه بودند، حذف شده  

شود، فاصله مرکز خوشه اول با خوشه سوم بيشتر از سایر  طورکه مشاهده مي داری تحليل واریانس صورت گرفت. همانمعني

کز  ها مربوط به فاصله بين مراباشد. کمترین فاصله بين خوشههاست. کمترین فاصله خوشه اول نيز به مرکز خوشه دوم ميخوشه

توان گفت که بزرگي اختلاف خوشه اول با  خوشه سوم با چهارم و پنجم و همچنين خوشه چهارم و پنجم است. بنابراین مي

 .است ها های سوم، چهارم و پنجم بيانگر تفاوت معنادار بين کشورهای قرار گرفته در این خوشهخوشه
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 محمدیگل خشک و گلبرگ تازه بندی کشورهای مقصد صادرات خوشه مراکز بين فواصل. 2 جدول

 پنجم  چهارم  سوم دوم اول  خوشه

 859/6 949/6 143/7 67/3 - اول 

 422/3 679/3 748/3 -  دوم

 464/2 389/2 -   سوم

 31/2 -    چهارم 

 -     پنجم 

 های تحقيق منبع: یافته

قرار گرفته است. در خوشه دوم    آلماناول فقط کشور      )اولویت( شود، در خوشهمشاهده مي  (3شماره )  که در جدولطور همان

نيز در خوشه سوم    کويت، اسپانيا، فرانسه و ايتالياکشور    اند. چهار قرار گرفته  پاکستان، امارات و ترکيهکشورهای  

نتایج، شش کشور  جای گرفته در خوشه   روسيه و سوئيسويتنام، عراق، آذربايجان، چين،  اند. همچنين بر اساس 

شامل کشورهای تایوان، هنگ کنگ، اتریش، استراليا، قطر، انگلستان،    ،کشور  هشت  گيرند. خوشه پنجم نيز با تعدادچهارم قرار مي

فاصله این کشورها تا مرکز خوشه    دهنده  بلغارستان و بحرین هستند. فاصله بين کشورهای قرار گرفته در هر خوشه نيز نشان

 ی  واقع در آن مي باشد. عدم وجود تفاوت زیاد در بين کشورهابوده و حاکي از مربوطه 

 محمدی تازه  خشک وگلبرگ خوشه بندی بازارهای مقصد صادرات گل. 3 جدول

 فاصله کشور خوشه

 0 آلمان اول 

 دوم

 869/0 پاکستان 

 594/0 امارات 

 309/1 ترکيه 

 سوم

 542/0 کویت

 893/0 اسپانيا 

 406/0 فرانسه

 031/1 ایتاليا

 چهارم 

 507/1 آذربایجان

 922/0 چين 

 493/1 ویتنام 

 291/1 روسيه

 488/1 عراق

 638/1 سوئيس

 پنجم 

 934/0 تایوان

 825/0 کنگ هنگ

 354/1 اتریش
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 923/0 قطر

 188/1 استراليا 

 722/0 انگلستان

 868/0 بلغارستان 

 554/1 بحرین

 های تحقيق منبع: یافته

کمتر   Fداری آماره  ، سطح معنينتایج. بر اساس  (  4  جدولبندی، تحليل واریانس انجام شد ) بررسي ميزان اعتبار خوشه  منظوربه  

بندی کشورهای مقصد ها رد شده و بنابراین خوشهدار بين خوشهبوده و لذا فرضيه صفر مبني بر عدم وجود تفاوت معني  05/0از  

فرض و به عبارتي    های مورد نظر از اعتبار لزم برخوردار استمحمدی بر اساس شاخصخشك و وگلبرگ تازه گل  صادرات گل  

 با هم دارند.  یآنها تفاوت معنادار نيانگيخوشه ها رد شده و م نيانگيم یبرابر

ایران تا است که    874/0و به مقدار    آلمانبرای    در بازار گل خشك و گلبرگ تازه محمدی  ترین مقدار شاخص هيرشمنبال 

حدودی توانسته تمرکز بيشتری در این بازار داشته باشد. مقدار این شاخص برای بازار گل خشك و گلبرگ تازه محمدی در 

ایران در این  کشورها به کمترین حد خود رسيده است.   کشورهای بحرین، عمان و بلغارستان به صفر نزدیك شده و تمرکز 

بررسي ریسك قيمت صادراتي در ميان کشورهای  کشورهای پاکستان، امارات، ترکيه و ویتنام به ترتيب پس از آلمان قرار دارند.  

واردکننده نشان داد که ریسك قيمت صادراتي در اتریش، آلمان و سوئيس از همه کمتر است ولي در مورد کشورهایي مانند  

نوسانات تجاری در کشورهای  ایتاليا و کویت از همه بيشتر است و علت آن نوسانات زیاد قيمت صادراتي در طول دوره است.  

آلمان، امارات، قطر و پاکستان در مقایسه با سایر کشورها کمتر است که بيانگر استمرار واردات گل خشك و گلبرگ تازه محمدی  

ور که ملاحظه مي شود تقریباً این کشورها در خوشه )اولویت( های اول و دوم واقع شده کشورهای مذکور از ایران است. همانط

در ميان کشورهای واردکننده بيانگر آن    1391-1400ميانگين قيمت صادراتي گل خشك و گلبرگ تازه محمدی در دوره    اند.

دهد. دلر است که تفاوت زیادی را نشان مي  3  دلر و در عراق و آذربایجان حدود  16گنگ تقریباً  است که در استراليا و هنگ

تنها  لذا اگر قيمت صادراتي ایران به عنوان  دلر است.    11دلر و امارات    10ميانگين قيمت صادراتي آلمان و پاکستان حدود  

کشورهای هدف باشند. بنابراین خوشه بندی انجام شده   به عنواناولویت مطرح باشد، کشورهای واقع در خوشه پنجم مي توانند  

های اول تا پنجم دربازار با توجه به جميع جهات و در نظر گرفتن متوسط همه متغيرهای مهم در خوشه بندی، به عنوان اولویت

 اند.هدف انتخاب شده 

 بندی کشورهای مقصد صادرات گل محمدیه تحليل واريانس برای خوشهنتيج. 4 جدول

 شاخص

 ميزان خطا  خوشه
آماره 

F 

-سطح معني

 مربع ميانگين  داری 
درجه 

 آزادی 
 مربع ميانگين 

درجه 

 آزادی 

 0 187/65 17 076/0 4 929/4 اندازه بازار 
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 0 368/83 17 06/0 4 995/4 سهم بازار 

 007/0 173/5 17 557/0 4 882/2 استمرار واردات 

 001/0 121/8 17 424/0 4 446/3 قيمت صادرات 

 0 444/9 17 383/0 4 621/3 ریسك قيمت صادرات 

 0 102/96 17 052/0 4 028/5 هيرشمن -شاخص هرفيندال
 های تحقيق منبع: یافته

 گلاب

کشور گلاب صادر کرده است. ده کشور عمده واردکننده گلاب از ایران به    60به حدود    1400تا    1391ایران در سال های  

های نتيجه محاسبه شاخصترتيب عبارتند از امارات، کویت، بحرین، عمان، قطر، عراق، فرانسه، عربستان، چين و افغانستان.  

  (5شماره )  در جدول  گلاب، قيمت صادراتي، ریسك قيمت صادراتي و تمرکز بازار برای  اندازه بازار، سهم بازار، استمرار واردات

 ارائه شده است. 

 1شاخص های محاسبه شده برای کشورهای عمده وارد کننده گلاب از ايران . 5 جدول

 شاخص

 کشور
 اندازه بازار 

 سهم

 )درصد( 
 هرفيندال شاخص  ريسک قيمت صادراتي  ي صادرات متيق استمرار واردات 

 857/0 51/0 26/2 51/0 19/27 9/990186   امارات

 415/0 48/0 24/2 30/0 74/19 9/689200 کویت

 202/0 41/0 97/1 25/0 73/13 4/467016 بحرین

 082/0 70/0 68/2 46/0 40/8 9/291843 عمان

 071/0 51/0 15/2 33/0 99/7 2/273043 قطر

 033/0 51/0 28/2 48/0 33/5 4/184299 عراق

 013/0 52/0 17/4 42/0 36/3 6/113423 فرانسه

 031/0 42/0 82/2 36/1 39/3 4/109424 عربستان

 013/0 40/0 98/1 13/1 31/2 9/76052 چين 

 0067/0 45/0 15/3 72/0 01/2 1/63135 افغانستان 

 0051/0 42/0 93/2 60/0 87/1 3/62309 آلمان

 0010/0 50/0 05/3 92/0 72/0 4/23438 کانادا 

 00049/0 43/0 24/3 72/0 57/0 8/19085 انگلستان

 00044/0 43/0 79/0 66/0 56/0 0/18770 استراليا 

 0008/0 59/0 40/2 33/1 56/0 3/18654 ژاپن 

 000083/0 51/0 72/2 22/1 18/0 4/6194 اتریش

 

هایي  ها زماني مقدور است که متغير مورد نظر برای کل دوره زماني موجود باشد بر همين اساس ميزان عددی شاخصاز آنجا که امکان محاسبه برخي از شاخص.  1

 .از جدول حذف شدندها، آنها کوچك بودن عددی برخي از شاخصبه دليل   مانند رشد بازار برای برخي از کشورها آورده شده است. همچنين
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 های تحقيق منبع: یافته

نشان داد که  گلاب    صادراتبندی کشورهای مقصد  های مورد استفاده در خوشههمبستگي پيرسون بين شاخص آزمون  نتيجه  

بين شاخص قيمت ضریب همبستگي  ریسك  صادرات،  قيمت  واردات،  استمرار  بازار،  بازار، سهم  اندازه  یعني  گانه  های شش 

بندی کشورهای ند خوشهمزبور در فرای  یها بوده و از این رو کليه شاخص  0/ 9هيرشمن کمتر از  -صادرات و شاخص هرفيندال

  ميانگين در جدول  kگيری از روش  بندی کشورهای مقصد صادرات گلاب ایران با بهرهخوشه  مقصد صادرات گلاب لحاظ شدند.

های مورد نظر است. با توجه به  بندی ميزان شباهت و یا تفاوت کشورها در شاخصارائه شده است. مبنای این خوشه (7) شماره

اند که فاصله مرکز هر خوشه با  بندی شدهتحليل واریانس، کشورهای واردکننده گلاب از ایران در پنج خوشه دستهداری  معني

ی مورد  هابندی باید دادهانتخاب الگوریتم خوشهبه منظور  ميانگين    kآورده شده است. در روش    6  های دیگر در جدولخوشه

در این مطالعه   بال اثر نپذیرد. به همين جهتبندی از متغيرهای با واریانس  هنتایج خوشیکسان باشند تا  دارای مقياس  استفاده  

بندی کشورهای مقصد صادرات گلاب ایران استفاده  های مورد استفاده در خوشهبرای استانداردسازی داده z- score از روش 

چهارم و پنجم است. کمترین فاصله بين   های دوم و سوم بيشتر از خوشهبر اساس نتایج، فاصله مرکز خوشه اول با خوشهشد.  

ها نيز مربوط به خوشه دوم و پنجم و همچنين خوشه دوم و سوم است. این نتایج بيانگر وجود تفاوت بين کشورهای قرار  خوشه

 بندی آنها است.های لحاظ شده در خوشهها با توجه به شاخصگرفته در این خوشه

 بندی کشورهای مقصد صادرات گلابخوشه مراکز بين فواصل .6 جدول

 پنجم  چهارم  سوم دوم اول  خوشه

 555/3 591/4 681/5 199/5 - اول 

 463/2 62/3 956/2 -  دوم

 779/3 63/3 -   سوم

 059/3 -    چهارم 

 -     پنجم 

 های تحقيق منبع: یافته

 کشور امارات متحده  دو  اول  )اولویت(خوشهبندی کشورهای مقصد صادرات گلاب در پنج خوشه نشان داد که در  نتيجه خوشه

نيز با بيشترین تعداد کشور شامل کشورهای عربستان، چين، افغانستان، آلمان، کانادا،    دوم  قرار گرفته است. خوشه  عربي وکویت

ز فقط  ني  چهارمنيز فقط کشور فرانسه قرار گرفته است. خوشه    سوم  باشد. در خوشهانگلستان، استراليا، ژاپن و اتریش مي

سه کشور بحرین، قطر و عراق قرار دارند. مطابق نتایج، فاصله بين    پنجمشود. همچنين در خوشه  را شامل مي  عمانکشور  

گانه مذکور بيانگر عدم وجود تفاوت قابل توجه بين کشورهای قرار گرفته در هر خوشه های پنجکشورهای قرار گرفته در خوشه

  از یکدیگر است.ها در مقایسه با فاصله بين خوشه
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است که بيشترین ميزان در ميان کشورهای واردکننده عمده گلاب از ایران است.   0/ 7ریسك قيمت صادراتي گلاب در عمان  

نوسانات قيمت صادراتي گلاب ایران به عنوان عامل  ( ميزان شاخص فوق بالست.  64/0( و ترکيه )0/ 63همچنين در تایوان )

ترین مقدار شاخص  ل با ایي مانند چين، بحرین و آلمان کمتر بوده است.  ایجادکننده ریسك قيمت صادراتي در ميان کشوره

همچنين ميزان این شاخص    .تمرکز بيشتری در این بازار داشته باشدایران توانسته    امارات است وبرای    در بازار گلاب  هيرشمن

افغانستان تمرکز ایران به کمترین    در کشورهایي مانند کویت، بحرین، عمان، قطر، عراق، فرانسه و چين بالست ولي از کشور

کشورهای بحرین، کویت، قطر، فرانسه، عمان، عراق، امارات و آلمان در همچنين نتایج نشان مي دهند    حد خود رسيده است.

اند  نوسانات تجاری کمتری داشته و پيوسته از ایران گلاب وارد کرده  1391-1400ميان واردکنندگان گلاب از ایران در دوره  

آذربایجان، بحرین و چين دارای کمترین ميانگين قيمت صادراتي بوده اند.    عمدتاً در خوشه های اول تا سوم واقع شده اند. که  

 ين در خوشه سوم و بحرین در خوشه پنجم،  واقع شده اند.   چملاحظه مي شود کشور ( 7از جدول شماره )همانطور که 

 

 خوشه بندی بازارهای مقصد صادرات گلاب. 7 جدول

 فاصله کشور خوشه

 اول 
 256/1 امارات 

 256/1 کويت

 دوم

 252/1 عربستان

 692/1 چين 

 93/0 افغانستان 

 143/1 آلمان

 701/0 کانادا 

 113/1 انگلستان

 919/0 استراليا 

 059/2 ژاپن 

 968/0 اتریش

 0 فرانسه سوم

 0 عمان چهارم 

 پنجم 

 334/1 بحرین

 492/0 قطر

 937/0 عراق

 های تحقيق منبع: یافته

مبين آن است    (  8  بندی کشورهای مقصد صادرات گلاب ایران با استفاده از تحليل واریانس )جدولبررسي ميزان اعتبار خوشه

نتيجه فرضيه صفر )عدم وجود تفاوت    بنابرایناست.    05/0های ارائه شده کمتر از  برای تمام شاخص   Fداری آماره  که سطح معني
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بندی کشورهای مقصد صادرات گلاب از اعتبار لزم برخوردار ها( قابل پذیرش نيست و به عبارت دیگر، خوشهدار بين خوشهمعنا

 با هم دارند. یآنها تفاوت معنادار ن يانگيخوشه ها رد شده و م نيانگيم یفرض برابرو  است

 بندی کشورهای مقصد صادرات گلاب نتيجه تحليل واريانس برای خوشه. 8جدول 

 شاخص
 ميزان خطا  خوشه

 Fآماره 
سطح 

 درجه آزادی  مربع ميانگين  درجه آزادی  مربع ميانگين  داری معني

 0 815/30 11 112/0 4 443/3 اندازه بازار 

 0 365/31 11 11/0 4 448/3 سهم بازار 

 021/0 542/4 11 514/0 4 336/2 استمرار واردات 

 003/0 699/7 11 359/0 4 763/2 قيمت صادرات 

 032/0 955/3 11 559/0 4 212/2 ریسك قيمت صادرات 

 0 891/15 11 201/0 4 197/3 هيرشمن -شاخص هرفيندال

 تحقيق های منبع: یافته

 اسانس گل محمدی 

محمدی داشته است.  کشور جهان، صادرات اسانس گُل   17به    1391-1400های  بر اساس آمارهای گمرک، ایران در طي سال

کنگ، استراليا،  کشورهای هنگ   1391- 1400مهمترین بازارهای صادراتي اسانس به لحاظ اندازه بازار )ميانگين دوره( در سالهای  

اند. آلمان بزرگترین واردکننده اسانس گل محمدی در دوره  فرانسه، کانادا، اسپانيا، بلغارستان، اتریش و امارات بوده چين، آلمان،  

های اندازه بازار، سهم بازار، استمرار واردات، قيمت صادراتي، ریسك قيمت صادراتي و نتيجه محاسبه شاخص   مذکور بوده است.

 ( ارائه شده است. 9ره)تمرکز بازار برای اسانس در جدول شما

 شاخص های محاسبه شده برای کشورهای عمده وارد کننده اسانس از ايران  . 9 جدول

 شاخص

 کشور
 انداره بازار 

 سهم

 ( درصد )

استمرار  

 واردات 

قيمت  

 صادرات 

ريسک قيمت  

 صادرات 

شاخص 

 هرفيندال 

 612/0 70/1 4/1274 68/2 5/9 9/475 هنگ کنگ 

 - 78/1 6/398 87/1 9/15 1/383 چين 

 - 68/0 2/2059 02/2 0/34 7/212 آلمان

 572/0 58/0 9/3013 93/0 1/17 18/44 فرانسه

 001/0 68/0 2/1860 72/2 6/0 325/10 کانادا 

 068/0 58/0 1/5113 61/1 8/3 3/8 اسپانيا 

 202/0 57/0 1/3903 84/1 02/0 6/6 بلغارستان 

 - 25/1 7/4957 95/1 16/0 4/4 اتریش

 009/0 01/1 9/4388 59/1 1/2 3/2 انگلستان

 001/0 41/0 0/3510 62/2 3/0 205/1 ژاپن 
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 - 83/0 1/5530 36/1 2/0 35/0 روسيه

 - 05/0 2/1901 25/2 - 3/0 ایتاليا

 های تحقيق منبع: یافته   

بندی بازارهای هدف صادرات اسانس ایران مورد استفاده قرار گرفت که  برای خوشه  ( 9شماره)  های جدولنتایج محاسبه شاخص

اندازه بازار، سهم بازار، استمرار  های  شاخصپيرسون بين    همبستگي   نتيجه آزمونارائه شده است.    12و   11،  10نتایج در جداول  

  9/0کمتر از    مذکورضریب  ه  واردات، قيمت صادرات و ریسك قيمت صادرات برای اسانس روغني گل محمدی مبين آن است ک

 بندی کشورهای مقصد صادرات اسانس روغني گل محمدی لحاظ شدند.ها در فرایند خوشهبنابراین تمامي این شاخص بوده و  

اند. فاصله مرکزخوشه اول  شده  مرتبخوشه    در چهارمحمدی از ایران  روغني گل  ، کشورهای واردکننده اسانسبر اساس نتایج

چهارم در مقایسه با فاصله از مراکز دو خوشه دوم و سوم کمتر است. فاصله خوشه اول از مرکز خوشه دوم نيز نسبت با خوشه  

ها مربوط به خوشه اول با چهارم و بيشترین  به فاصله از دو خوشه دیگر بيشتر است. بر اساس نتایج، کمترین فاصله بين خوشه

ها دهنده اختلاف بين خوشهها نشانباشد. به طور کلي، فاصله بين مرکز خوشهميهای دوم و چهارم فاصله نيز مربوط به خوشه

 بندی است. های مورد نظر در فرایند خوشهدر شاخص 

 بندی کشورهای مقصد صادرات اسانس روغني گل محمدیخوشه مراکز بين فواصل. 10 جدول

 چهارم  سوم دوم اول  خوشه

 333/2 541/3 925/3 - اول 

 091/4 354/3 -  دوم

 446/3 -   سوم

 -    چهارم 

 های تحقيق منبع: یافته

شده است که در    بندیدسته   )اولویت(  کشورهای مقصد صادرات اسانس روغني گل محمدی در چهار خوشهج،  با توجه به نتای

خوشه  اند.  قرار گرفته  خوشه دوماند. کشورهای هنگ کنگ و چين نيز در  کشورهای ژاپن و کانادا قرار گرفته  خوشه اول

نيز مشتمل بر کشور آلمان است. خوشه چهارم نيز با بيشترین تعداد کشور دربردارنده کشورهای فرانسه، روسيه، اسپانيا،   سوم

دهد، فاصله بين کشورهای قرار  يدر هر خوشه نشان مطور که فواصل بين کشورها  . همان است  انگلستانبلغارستان، اتریش و  

 ها از یکدیگر ندارد. گرفته در هر خوشه تفاوت زیادی با یکدیگر در مقایسه با فاصله بين خوشه

 خوشه بندی بازارهای مقصد صادرات اسانس روغني گل محمدی .11 جدول

 فاصله کشور خوشه

 اول 
 572/0 ژاپن 

 572/0 کانادا 

 دوم
 861/0 کنگ هنگ

 861/0 چين 
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 0 آلمان سوم

 چهارم 

 918/1 فرانسه

 782/0 روسيه

 614/0 اسپانيا 

 872/0 بلغارستان 

 268/1 اتریش

 483/0 انگلستان

 های تحقيق منبع: یافته

-بيانگر آن است که سطح معنيبندی کشورهای مقصد صادرات اسانس روغني گل محمدی  برای خوشه  نتيجه تحليل واریانس

بندی ها رد شده و بنابراین خوشهدار بين خوشهبوده و لذا فرضيه صفر مبني بر عدم وجود تفاوت معني  05/0کمتر از    Fداری آماره  

 و   مورد نظر از اعتبار لزم برخوردار استهای  کشورهای مقصد صادرات اسانس گل محمدی در چهار خوشه بر اساس شاخص

  با هم دارند. یآنها تفاوت معنادار نيانگيخوشه ها رد شده و م نيانگيم یفرض برابر

کنگ و چين از بين کشورهای واردکننده اسانس از ایران، کشورهای ایتاليا و ژاپن دارای کمترین ریسك قيمت صادراتي و هنگ

دهنده  ضریب تغييرات بال در استمرار واردات اسانس گل محمدی از ایران نشان دارای بيشترین ریسك قيمت صادراتي هستند. 

استمرار   خود  واردات  در  واردکننده  عبارتي کشورهای  به  است.  این محصول  واردکننده  ميان کشورهای  در  تجاری  نوسانات 

های واردکننده تا حدودی از ضریب تغييرات کمتری برخوردار است و ميزان آن برای سایر  اند. فرانسه در ميان کشورنداشته

و سایر کشورهای مشابه بعد از قرار گرفته  خوشه )الویت( چهارم واقع شده  در صدر  کشورها از یك بيشتر است. لذا کشور فرانسه  

 اند.

 صادرات اسانس روغني گل محمدیبندی کشورهای مقصد نتيجه تحليل واريانس برای خوشه .12 جدول

 شاخص
 ميزان خطا  خوشه

 داری سطح معني Fآماره 
 درجه آزادی  مربع ميانگين  درجه آزادی  مربع ميانگين 

 0 548/120 7 027/0 3 27/3 اندازه بازار 

 008/0 048/9 7 293/0 3 65/2 سهم بازار 

 034/0 172/5 7 444/0 3 297/2 استمرار واردات 

 009/0 933/8 7 296/0 3 643/2 قيمت صادرات 

 007/0 429/9 7 283/0 3 672/2 ریسك قيمت صادرات 

 های تحقيق منبع: یافته

 و پيشنهادها   گيرینتيجه

های آن است که برای این منظور وردهآ محمدی و فرل گُ  کشورهای واردکننده    شناسایي شرکای تجاریهدف کلي تحقيق حاضر  

تحقيقات نشان داده که سهم صادرات این محصول و فرآوره های آن در بازارهای جهاني تناسبي    ای استفاده شد.از تحليل خوشه
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و تاکنون محصولت اصلي حاصل از کشت گل محمدی، گلاب و پس از آن   با ميزان توليد گل محمدی در داخل کشور ندارد

به استناد   است.توليد و صادرات غنچه خشك است. توليد و صادرات اسانس گل محمدی ایران به بازارهای جهاني تقریبا اندک 

ن ارزش صادراتي اسانس  هزار تن بوده وليک  38.6توليد گل محمدی در ایران حدود    1400آمار نامه جهاد کشاورزی، در سال

  هزار دلر ثبت شده   262حدود    تن و به ارزش   3/4ایران در همين سال مطابق با آمارگمرک جمهوری اسلامي ایران به مقدار  

هزار تن گل محمدی از سطح   5/8با توليد    کشور ترکيه  ( شمسي  1396معادل با   )  2017ميلادی  است. به عنوان مثال در سال 

ميليون دلر گزارش شده   5/18تن درهکتار، ارزش صادراتي اسانس گل محمدی    4ر و با عملکرد  هکتا   2800کشتي حدود  

 عایت استاندارد های مربوطه است.  ر. که حاکي از کيفيت بالی اسانس های توليد شد در کشور ترکيه و است

)اسانس نجات توليد اسانسخاراه اندازی کاریکي از راه حل های کليدی برای سودآوری و ارز آوری توليد گل محمدی در کشور،  

  است. صادرات گلاب با توجه به حجم زیاد و قيمت نازل آن در مقابل با اسانس   کانکریت گل محمدی(  -اسانس ابسلوت-تام

 ، بيشتر از شرایط موجود قابل توسعه نيست و ارسال آن به بازارهای هدف ارزآوری پائيني دارد. فرآورده های اسانسيو 

 شود:اساس نتایج به دست آمده، پيشنهادهای زیر ارائه مي بر

با توجه به پائين بودن عملکردگل محمدی نسبت به سایرکشورها بخصوص ترکيه، برنامه های معاونت باغباني وزارت  •

جهاد کشاورزی در راستای افزایش عملکرد در واحد سطح، توصيه مي شود. این مهم بطور خودکار موجب افزایش  

 خواهد شد.  ارزآوری و توان رقابت صادراتي ایران در بازارهای هدفصادرات و 

بر اساس   گل محمدی، گلاب و اسانس روغني گل محمدیهای صادراتي محصولت  جهت گيری و تنظيم سياست •

  در مراجع تصميم گيری تدوین شوند.  دراین تحقيق  تعيين شده)اولویت(بندی  خوشه  در راستای  های جداگانه   کارگروه

و   گسترش صادراتتوان با ميدر شرایط تحریم که کاهش روابط تجاری و ارزآوری از طریق صادرات محتمل است،  •

، سياستها و اهداف یکساني هایخوشهیك  به کشورهای قرار گرفته در    ها و روابط تجاریتنظيم هرگونه موافقتنامه 

اسانس(در -گلاب  -گل خشك و گلبرگ محمدیهای مربوطه به تفکيك )که کشورهای واقع در خوشه  در نظر گرفت

 بال معرفي شده اند 

توليد  توسعه  سياستهای    به منظور دستيابي به درآمد ارزی پایدار از طریق صادرات محصولت کشاورزی، تمرکز بر •

انواع  استحصال    ،، افزایش کيفيت محصولت مذکورروغني گل محمدی   تام  اسانستوليد  گل محمدی،     فرآورده های

 توصيه مي شود.  یاز اسانس گل محمد يبهداشت -يشیو آرا یيدارو یها وردهآفر

 

 منابع

 



23 
 

1. Alijani, F. & Karim, M.H.. (2021). Investigating target markets for Iran's medicinal plants 

export. The 12th National Conference on Agricultural Economics. The University of 

Kordestan. [In Persian] 

2. Customs of the Islamic Republic of Iran. (2017). Annual export and import statistics in 

different years. Available at: https://www.irica.ir/. [In Persian] 

3. Ersan, R. & Başayiğit, L. (2022). Ecological modelling of potential Isparta Rosa areas (Rosa 

damascena Mill). Industrial Crops and Products.  176, 114427. 

4. Ghazanfari, M., Malek, M.S., Alizadeh, S. & Fatoallahi, M. (2015). Customer segmentation 

in clothing exports based on clustering algorithms. Iranian Journal of Trade Studies. 14(56), 

59-86. [In Persian] 

5. Gite, P. & Kumar, Ch. (2014). Export markets segmentation, performance and marketing of 

Indian carpet industry: A BCG matrix approach. Pacific Business Review International, 6, 

11. 

6. Karik, Ü. & Tuncturk, M. (2019). Production, trade and future perspective of medicinal and 

aromatic plants in Turkey. ANADOLU, J. of AARI. 29(2), 154-163. 

7. Kaufman, L. & Rousseuw, P.J. (2005). Finding group in data: An introduction to cluster 

analysis. Hoboken, New York J. Wiley Co.Ltd. 

8. Khodaei, M.B., Samadi, V. & Salahshoor, H. (2007). The study of Iran rose water and its 

related products exporting markets in Asian continent. Iranian Journal of Medicinal and 

Aromatic Plants Research, 22(4), 373-385. [In Persian] 

9. Kim, K.J. & Ahn, H. (2008). A recommender system using GA Kmeans clustering in an 

online shopping market. Expert Systems with Applications, 34, 1200-1209. 

10. Ministry of Jahad Agriculture, Planning and Economic Deputy, Information and 

Communication Technology Center (2020), Agriculture Statistics, Volume II. [In Persian] 
11. Mir,S.J.(2019). Analysis of Damask Rose development policy in Iran, Agricultural 

Economics and Development, 27(107), 183-205. [In Persian] 

12. Mirakbari, Z., Mojaverian, S.M., Rafiee, H. & Amirnejad, H. (2020). Clustering target 

countries of Iranian Pistachio exports based on hybrid Meta-Heuristic algorithms.  Iranian 

Journal of Agricultural Economics and Development Research, 51(3), 413-427. [In Persian] 

13. Mirzoieva, T. & Nechyporenko, O. (2020). Analytical evaluation of the export of medicinal 

plants from Ukrain. Modern Management Review. 27(4/2020), 71-81. 

14. Mojariyan, S.M., Ahmadi-Kaliji, S. & Amin-Ravan, M. (2016). Determination of medical 

plant export target markets in Iran. Iranian Journal of Agricultural Economics and 

Development Research, 46(4), 729-737. [In Persian] 

15. Mojaveryan, S.M. & Mojaveryan, S.P. (2014). Identification and prioritization of the target 

market for Iranian juice exports. Second National Conference on Optimizing the Production, 

Distribution and Consumption in the Food Industry, Sari. Department of Food Science & 

Technology Engineering, Sari University of Agricultural Sciences and Natural Resources. 

[In Persian] 

https://www.irica.ir/
https://www.sciencedirect.com/journal/industrial-crops-and-products
https://www.sciencedirect.com/journal/industrial-crops-and-products/vol/176/suppl/C


24 
 

16. Molkara, M. (2021).Investigating the export value of Iranian medicinal plants in world trade. 

Journal of New Research Approaches in Management and Accounting, 4(48), 92-98. [In 

Persian] 

17. Mooi, E. & Sastedt, M. (2011). A concise guide to market research: the process, data and 

methods using IBM SPSS statistics. Springer. 

18. National Center of Medicinal Plants. (2017). Tables of customs tariffs for medicinal plants 

based on the coordinated system of coding and product description. National Center of 

Medicinal Plants, Ministry of Jahad Agriculture. [In Persian] 

19. Pastor, D.A. (2010). Cluster analysis. In G.R. hancock & R.O. Muller, The reviewer's guide 

to quantitative methods in the social sciences, New York, NY: Routledge. 41-45. 

20. Radmehr, F. & Alamelhoday, S.H. (2014). Clustering: An instrument for analyzing data in 

quantitative and mixed studies. Iranian Journal of Psychological Methods and Models, 4(15), 

13-36. [In Persian] 

21. Rahman, H. (2003). Modeling of international selection process: A qualitative study of 

successful. Australian International Business. Qualitative Market Research, 6(2), 119-132. 

22. Salarpoor, M., and Okati, M. (2023). Clustering the Target Markets of Iranian Medicinal 

Plants Export. Rural Development Strategies, 10(1): 113-123. [In Persian] 

23. Sefidkon, F. (2023). Creating added value in the rose flower industry by producing total 

essential oil. Iran Nature, 8(2), 107-107. doi: 10.22092/irn.2023.129137 . 

24. Shemshadi, K. (2018). Trade in medicinal plants and their products. Ministry of Jahad -

Agriculture, Institute of Planning Research, Agricultural Economy and Rural Development. 

[In Persian] 

25. Shuaib, M., Jang, N., Ayub, Sh., Rahman, S., Tahir Khan, M., Fazli, M. & Ali, Z. (2016). 

Export of important medicinal plants to local and international. Market from District Dir, 

Khyber Paktunkhaw – Pakistan. American-Eurasian J. Agric. & Environ. Sci., 16 (1), 99-

103.  

26. Taheri Rykande, O., Pakravan, M.R., Gilanpour, O. & Abolghasemi, F. (2016). Assessment 

of Competitiveness on the World for Medicinal Plants and Prioritize Target Countries for 

Export.  Iranian Journal of Agricultural Economics (Economics and Agriculture Journal), 

10(1), 153-174.  [In Persian]  

27. Tripathi, H., Suresh, R., Kumar, S. & Khan, F. (2017). International trade in medicinal and 

aromatics plants: A case study of past 18 years. Journal of Medicinal and Aromatic Plant 

Sciences, 39(1),1-17. 

28. Zare Ahmadabadi, H., Rafii Imam, M. & Naser Sadrabadi, A. (2017). Market clustering with 

Ant colony optimization (Comparative approach with k-means). Journal of Business 

Administration Researches, 8(16), 17-36. [In Persian] 

  

 

 

https://sid.ir/en/journal/AdvanceWriter.aspx?str=TAHERI%20RYKANDE%20EMRAN
https://sid.ir/en/journal/AdvanceWriter.aspx?str=PAKRAVAN%20MOHAMMAD%20REZA
https://sid.ir/en/journal/AdvanceWriter.aspx?str=GILANPOUR%20OMID
https://sid.ir/en/journal/AdvanceWriter.aspx?str=ABOLGHASEMI%20FATEME
https://www.sid.ir/journal/352/en
https://www.sid.ir/journal/352/en
http://bar.yazd.ac.ir/article_910.html?lang=en
http://bar.yazd.ac.ir/article_910.html?lang=en

