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Introduction: Healthy food plays a very important role in maintaining and 

improving the environmental quality, which is a significant reason for taking the 

necessary measures to encourage people to consume healthy foods as well as to 

produce organic products. So far, there has been no comprehensive study 

conducted on the role of attitudes towards food safety among producers and 

consumers of organic products in Iran, especially, among farmers and consumers 

of farmed fish, while identifying the role of this factor can play a significant role 

in forming a market and raising the healthy fish in the country. This attitude is of 

great importance in determining and implementing policies and tools to expand 

the production and consumption of the healthy and organic products. Certainly, 

the policy applied to a person who cares more about the health of food than its 

price will be very different from that applied to a person for whom price is more 

important than health. Also, the policies will be different between health-oriented 

producers and price-oriented producers. Therefore, this study mainly aimed at 

investigating the extent to which the health-oriented attitudes will affect 
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consumers’ willingness to pay more and farmers’ willingness to receive more for 

healthy fish consumption and production, respectively. Thus, it was necessary to 

analyze the factors affecting the behavior of the two main components of this 

market, namely producers and consumers, using scientific analyses, including the 

stated preferences approach based on opinion polls of samples from the consumer 

and producer communities. Therefore, the present study examined and analyzed 

the factors affecting the producer’s willingness to receive more money and the 

consumer’s willingness to pay more in this market using the ordinal logit model. 

It should be noted that the reason for using the word ‘healthy’ in this study was 

that due to the lack of farmers’ access to all organic inputs, it was not possible to 

speak with certainty about the organicity of the fish; and based on the conventional 

definition in various studies in similar conditions, the word ‘healthy’ was found 

to be frequently used instead of ‘organic’.  

 

Materials and Methods: In this study, the conditional valuation method was used 

to determine the factors affecting the consumers’ willingness to pay and the 

producers’ willingness to receive more for organic salmon products. Considering 

that the type of dependent variable in this study was discrete and sequential and 

had an order in classes and in fact showed different ranks of consumers’ 

willingness to pay additional costs, the ordinal logit model was used to examine 

the factors affecting consumers’ willingness to pay. According to the previous 

similar studies and the research literature, the variables such as age, gender, 

marital status, occupation, income, education, awareness of organic products, 

health-oriented attitude (more attention to price or product health), history of 

consuming organic products and lack of trust in product health certificates and the 

authorities issuing these certificates used to affect people’s willingness to pay 

more for buying the healthy fish; in addition, the factors affecting the producers’ 

willingness to produce the healthy salmon resulting in their higher income used 

to be examined. So, it was the case for this study. The dependent variable in this 

model was the different levels of producers’ desire to produce the healthy trout, 

which would be considered as a percentage of the total production capacity of the 

unit. The independent variables of this model, according to the research literature 

and the previous studies, were the level of education, producers’ experience, unit 

capacity, producers’ incomes, producers’ levels of awareness of the healthy or 

organic fish farming, and the health orientation index. Thus, the required data 

were collected in several sections. In the producer section, interviews were 

conducted with 45 producers active in the trout farming in Tehran. This number 

was selected from 137 active trout farms in this city and using the Cochran 

formula. In the consumer section, interviews were conducted with 598 Tehrani 

citizens. This number was also determined using the Cochran formula approach. 



 

Results and Discussion: Given the lack of a healthy fish market in Iran, this study 

investigated the behavior of producers and consumers regarding this newly 

introduced product. Accordingly, using data obtained from interviews with 45 

producers and 598 consumers in 2022, the factors affecting the producers’ 

willingness to receive more and the consumers’ willingness to pay more were 

identified using the ordinal logit model. The study results showed that the health 

orientation index would have a significantly negative effect on the producers’ 

willingness to receive more. Producers who cared more about the health of the 

fish than its price would also have a tendency to receive an additional charge less 

than other producers. The more an individual agreed with the issue that the health 

of the product was more important than its price, the probability of being in the 

first to third groups would increase by 4.3, 2.7, and 0.9 percent, respectively, and 

the probability of his presence in the groups four to six would decrease by 0.6, 

2.1, and 5.2 percent, respectively. According to the results of the model of factors 

affecting the producers’ willingness to receive more, the variables of experience, 

education, income group, level of awareness, and membership in the cooperative 

would have a significantly negative effect on the producers’ willingness to receive 

more. People who believed that the health of the product was more important than 

its price in purchasing the products they need, were also willing to pay more to 

buy the healthy fish. If an individual’s agreement with the issue that  the product 

health was more important than its price in purchasing the desired product 

increased by one level, the probability of being in the first to third groups would 

decrease by 7.5, 4 and 0.2 percent, respectively, and the probability of his presence 

in the fourth to sixth groups would increase by 3.6, 2.1 and 6.2 percent, 

respectively. Also, according to the results of the model of factors affecting the 

consumer’s willingness to pay more, the variables of education, income group, 

employee job, level of awareness, number of times of consumption of organic 

products per month would have a significantly positive effect, and the variable of 

distrust index in the issued label and the supplier store would have a significantly 

negative effect on the individual’s willingness to pay an additional cost. 

 

Conclusion and Suggestions: Considering the significant role of individual 

attitudes in choosing the healthy trout, both among the farmers and consumers, it 

is clear that farmers who care more about the healthy fish than its price tend to 

receive less additional charge, and the health-oriented consumers tend to pay more 

to buy this product. so, both groups have the necessary basis for forming a market 

for this product in Tehran. Therefore, it is recommended that policymakers pave 

the grounds for expanding the health-oriented attitudes among all members of 

society through social media, including radio and television broadcasts, written 



media, and active media in cyberspace, so that the culture of raising and 

consuming this healthy product in society increases and the basis for forming a 

market for this product is provided. Also, according to other study results, it is 

suggested that among others, training and advertising measures be taken to 

increase public awareness of the benefits of producing and consuming the organic 

farmed fish and the obvious and hidden harms of conventional farmed fish, 

enacting laws to require the use of health labels on food, and trying to reduce the 

price of organic food by providing health support subsidies and low-interest 

facilities, as well as providing documented training to the fish farmers to raise the 

organic fish. 

 

Keywords: Health-Orientation, Organic Fish, Willingness to Pay, Ordinal Logit, 

Tehran (City).  
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 پژوهشی مقاله

 لمآلای سادر پذیرش تولید و مصرف ماهی قزلگرایی سلامتنقش بررسی 

 در شهر تهران
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 22/18/1483تاریخ پذیرش:    22/80/1483تاریخ دریافت: 

 چکیده
شان در انتخاب آنهاگرایش افراد به  سیار  سلامت یا قیمت غذای مورد نیاز ست.تأثیرب  سوی از گذار ا

ضوعاین  ،دیگر صددر  مو صولات ارگانیک نیز اثرگذار خواهد بود. رایبتولیدکنندگان  ق در  رو،این از تولید مح
آلای پرورشی در ماهی قزل هکنندمصرف 420و  آلاه ماهی قزلدهندپرورش 44با نظرخواهی از  ،مطالعه حاضر

 دتأکیبا  در پرورش و مصرف ماهی ارگانیک بر رفتار این دو گروه مؤثرعوامل  ،1482در سال  شهرستان تهران،
 تغیرم که نتایج مطالعه نشلالالاان دادد. شلالالابررسلالالای  یگرایی و با اسلالالاتهاده از رهیافت لا یت ترتی بر سلالالالامت
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ما داریو معن یاثر منه ییگراسلالالالامت فتیبه در لیبر ت گانیتول ا ند ب ،همچنین ؛دارد دکن های تجر ه، متغیر
گاهی عاونی اثر منهی و معنی و تحصلالالایلات، گروه درآمدی، میزان آ به دریافت عضلالالاویت در ت یل  دار بر تما

 یزگان نکنند. مطابق نتایج الگوی عوامل مؤثر بر تمایل به پرداخت مصلالالارفداشلالالات خواهد گانتولیدکنند
تعداد دفعات مصلالارف  و گرایی، تحصلالایلات، گروه درآمدی، شلالاغل کارمندی، میزان آگاهیمتغیرهای سلالالامت

دار و شلالااخع عدا اعتماد به بربسلالاد شلالاادرشلالاده و فروشلالاگاه محصلالاولات ارگانیک در ماه اثر مت ت و معنی
 نهادپژوهش، پیشلالابا تو ه به نتایج  .داشلالات خواهدد افرادار بر تمایل به پرداخت کننده اثر منهی و معنیعرضلالاه

 یهاهرسان قیهمه آحاد  امعه از طر نیرا در ب ییگراگسترش نگرش سلامت نهیزم گذاراناستیس شود کهیم
 .فراهم سازند یمجاز یفعال در فضا یهاو رسانه ینوشتار یهارسانه ما،یو س اعم از شدا یا تماع

 گرایی، ماهی ارگانیک، تمایل به پرداخت، لا یت ترتی ی، تهران )شهر(.سلامتها: کلیدواژه

 JEL  :D12, D22, O13, Q13, Q22بندی طبقه

 مقدمه
 یمزمن مرت ط با غذا مانند برب یهایماریب مهار یسلالالاالم از راهکارها ییانتخاب برنامه غذا

از  یکی ، همچنانایدن یاز کشلالاورها یاریدر بسلالااسلالات که  (ابتیدقند خون )خون و  خون، فشلالاار
در  یماریب یعامل اشل ناسالم یغذا . افزون بر این،رودشمار میبه یعمده بهداشت عموم یهاینگران

ست سازمانLocke et al., 2018) سطح  هان ا ست  نیتخم یماریب ی علیههمکار ی هان (.  زده ا
 میرژ یبه عوامل خطرزا توانمیدر سراسر  هان را  ومیرمرگ ونیلیم هشتحدود  ،2812در سال  که
و  هتداش یزندگ یهاسال طول عمر یا همان تو ه بر کاهش قابل تأثیر . این موضوعنس ت داد ییغذا
. پذیرفته اسلالات تأثیرسلالاالم  ییغذا مصلالارف موادمانند  یسلالا ک زندگمرت ط با عوامل  از ه،دعمطور به

ل تو ه قاب یسلامت یایمزا بسابه سالم یمصرف غذاها شیافزا قیاز طر ییغذا میبه ود رژ ،نیبنابرا
 میرژ کیباورند که انتخاب  نیبر ا اغلد کنندگانمصلالارف .(Huangfu et al., 2024) داشلالاته باشلالاد

(.  Li et al., 2024) ابندیتا به اهداف بلندمدت سلالالامت دسلالات  کندمیسلالاالم به آنها کمک  ییغذا
شد کیعنوان سالم را به یو غذا اندکردهتو ه  مهم نیدب نیز دکنندگانیتول صرف در حال ر  بازار م

 ;Ng et al., 2014)اند سلالاالم را گسلالاترش داده یغذا دیدر تول یذارگهیو سلالارما رندیگیدر نظر م

Prasad et al., 2008; Trivedi et al., 2016.) 
ش ییمواد غذا س یسالم نق  رو،و از این دارد ستیز طیمح تیهیک یمهم در حهظ و ارتقا اریب

شو یلازا برا یهااقداا   کرده ادیپ تیاهم شیاز پ شیسالم ب یکنندگان به مصرف غذاهامصرف قیت
ست س(. Courtemanche et al., 2015) ا ستاز  یاریب سطح  هانلاهای اعمسیا  یبرا شده در 
که  ییغذا هایبیشتر این سیاستاند. شده یابیارز نیز  امعهدر سطح  یی سالمغذا میو به ود رژ تیتقو



 ،یا تماعهای رسلالاانه یهاپویشمانند  ییها، از روششلالاونداعمال می مصلالارف رفتار یهدف ارتقابا 
ش یکردهایرو سد و (Croker et al., 2020ی )آموز   (Butcher et al., 2019یی )مواد غذازدن برب

 نگرش فرد نسلالا ت به مصلالارف ،طور مسلالاتقیم یا غیرمسلالاتقیمرویکردهایی که به ،کنندمی اسلالاتهاده
 اند.هدف قرار داده را محصولات ارگانیک و سالم

اد انواع مو یبالا و فراوان تیهیک با یو برب نیخاطر دارا بودن پروتئبه ،یگوشلالالات انواع ماه
و  انیآبز یبالا تی. اهمرودیشمار مبه یغذای کامل و مغذ کیمو ود در آن،  یهاتأمینیو و یمعدن
س است شدهباعث  انیماه ژهیوبه ود. ش طوفمعشیلات در سرتاسر  هان به بخش  یاریتا تو هات ب

سالانه آبز زانیم مو ود، مطابق اطلاعات سرانه  صرف  شور از  انیم سال  لوگرایک 2/4در ک  1301در 
 نیدر ب انیرشلالالاد فرهنص مصلالالارف آبز انگریکه ب ،افتهی شیفزاا 1482در سلالالاال  لوگرایک 0/13به 

 یهمواره شعود ریاخ انیسال یط رانیدر ا انیمصرف سرانه آبز(. IFO, 2023) است یرانیا یخانوارها
 4/27) شلالارفتهیپ یو کشلالاورها (لوگرایک 7/17) ی هان نیانگیتا م میزان آن همه، نیبا ا ؛بوده اسلالات

 یمهم کم ود مصلالارف ماه لیاز دلا یکی .(FAO, 2023) تو ه دارد فاشلالاله قابلهمچنان  (لوگرایک
 مواد، استهاده از سموا لیدلبه هایماه نیاز ناسالم بودن ا یآن، نگران یمتیدر کنار م احث ق ،یپرورش

 یمصنوع یها و مواد افزودنهورمون ها،کیوتیبیناسالم مانند استهاده از آنت گاه ییو مواد غذا ییایمیش
  رسلالااندیم دیآسلالا سلالاتیز طیو مح یبه سلالالامت ماه این کار که ،سلالاتهایماه نیپرورش ا نیدر ح

(IFOAM, 2000)،  با تولید و پرورش ماهی پرورشلای  ،در بسلایاری از کشلاورهای  هانمشلاکلی که
 محسوس بوده و محصول در ایران کاملاً این فقدانبا این همه،  .است شدهحل  ،طور کلیبه ،ارگانیک

از  یکیس ز که  تیمانند مالاش ییایمیش یاستهاده از داروهاد. شونیاز به و ود آن در بازار احساس می
 قیاز طر ستیز طیبه مح میرمستقیدر انسان و خسارت غ یو کاهش قدرت بارور عوامل بروز سرطان

ستخرها به رودخانه ساب ا از  شیرا ب کیسالم و ارگانماهی  دیتو ه به تول تیاهم ،ستایها و درورود پ
 (.Jomeh et al., 2021) کندیم نمایان شیپ

متغیر اسلالااسلالای و  کعنوان یمحصلالاولات مختلب بهنگرش فرد نسلالا ت به سلالالامت و قیمت 
سی و تأثیر صمیم وی در مطالعات مختلب برر ست تأییدگذار بر ت در  ، که برخی از این مطالعاتشده ا

شریح می گرایی در کنار نگرش سلامت ،(Uliano et al., 2024اولیانو و همکاران )به باور  شود.پی ت
دار بر تمایل به غذاهای  دید اثر مت ت و معنی تمایل به مصلالالارف و مانند درآمد،  نسلالالایتعواملی 

 (،Huangfu et al., 2024، هووانگهو و همکاران ). همچنینردداپرداخت برای خرید مواد غذایی سالم 
و  وهیم دیرخ شیمنجر به افزا تواندیم متیکاهش ق ین نتیجه رسیدند که، بدبررسی مطالعات متعددبا 

سلامت  بوده و یکاف یسلامت یایمزا جادیا یبرا ،طور بالقوهشود که به یس ز میزان تو ه افراد به 



زیادی بر میزان تمایل آنها به خرید آن محصلالاول  تأثیر ،کنند، در کنار قیمت آنمیغذایی که مصلالارف 
 ،نگرش فرد مؤثرنقش  تأییددر  ( نیزDiagourtas et al., 2023دیاگورتاس و همکاران ) .است داشته

 یقاخلا یهاو ارزش ستیز طیحهاظت از محتهکر فرد در  نیزگرایی و شاخع سلامت که نشان دادند
سوی کیارگان ییمحصولات غذا دیخراحتمال  به افزایش صرف از   در کیارگان ییکنندگان مواد غذام
 یعنوان عواملبه انوادهرفاه خ تأمینو ر ظمحصول مورد نسلامت  از یآگاه ،همچنین ؛دانجامیسوئد م

سوی  کیارگان یغذاها دیخراحتمال که  شوندیم یتلق صرفاز   ونانیدر  کیارگان یکنندگان غذاهام
 عوامل از یط قه ا تماع یهایژگیو (،Han & Lee, 2022به گهتة هان و لی ) .دهندیم شیافزا را

سیار تأثیرگذار س ت نگرش ف مانند یفرد یس ک زندگ بوده و نقش کیارگان یبر مصرف غذاها ب رد ن
و  مهموی  یواقع دیدر رفتار خر نیز و اعتماد به بربسد سلامت شادرشده برای محصول به سلامت

ست. دارمعنی سلامت در تع که دریافتند (Rizzo et al., 2020ریتزو و همکاران ) ا شهت   نییسهم 
درآمد اثر مت ت و سلالان و مرد بودن اثر  ،نهمچنی ؛اسلالاتدرشلالاد  2/70 کیارگان تونیز متیق نیانگیم

ستیس ،مطالعه نیا در ند.ربه پرداخت دا لیتما زانیبر م یمنه سترش و گ جیترو یبرا یتیریمد یهاا
  .استشده  شنهادیپ کیگانار ییبازار مواد غذا شتریب

دار متغیر نگرش بر قصلالالاد بر اثرگذاری معنی مطالعاتاز  در میان مطالعات داخلی نیز معدودی
 تأثیر بررسی به (Shokoohi & Erfanifar, 2025فر )شکوهی و عرفانی اند.زده تأییدخرید افراد مهر 
یک زمینی ارگانکنندگان سلالایدمحیطی و سلالا ک زندگی بر تمایل به پرداخت مصلالارفنگرش زیسلالات

بر  ،ارمخارج ماهانه خانو و در کنار متغیرهای سن، تحصیلات ،کردند که این دو متغیر تأییدپرداختند و 
ید ید سلالالا مازاد افراد برای خر خت  به پردا یل  ما یک ت گان ندثمؤزمینی ار افزون بر این، محمدی و  .ر

کاران ) ید (Mohammadi et al., 2016هم یت تأی که نگرش کیه ند  گرایی فرد اثر مت ت و کرد
اثر ن عامل، در کنار ای رد ودار بر تمایل به پرداخت وی برای خرید پنیر تولیدشده با شیر ط یعی دامعنی

متغیرهای دیگری مانند تحصیلات، مصرف ماهانه، قیمت پنیر، درآمد، خرید مستقیم از دامدار، گرایش 
صمیمبه مصرف پنیر ایرانی یا پنیر خامه شنهادی بر ت شمار اعضای خانوار و م لغ پی نیز یری فرد گای، 

(، Hosseini et al., 2018های گوناگون، برای نمونه، حسینی و همکاران )در پژوهش. دار استمعنی
کاران ) بانی و هم کاران ) ،(Ghorbani et al., 2019قر  و (Haghjou et al., 2011حقجو و هم
ند قیمت محصلالالاول،  (Koochaki et al., 2015کوبکی و همکاران ) مان که متغیرهایی  ند  یافت در

ر نیز ب شلالاناخت و آگاهی نسلالا ت به محصلالاولات ارگانیک و  نسلالایت، اندازه خانوار، تحصلالایلات، درآمد
 گیری فرد اثرگذار بوده است.تصمیم



نگرش  عواملی مانند که ین موضوع پی برددتوان بمی پیشینة پژوهش،بندی با بررسی و  مع
، محیطی، قیمت، درآمد،  نسیت، اعتماد به بربسدگرایی، نگرش زیستگرایی، کیهیتفرد به سلامت

ستقیم از تولیدکننده صرف ماهانه کالای مورد نظر، تحصیلات، خرید م اهی و میزان آگ اندازه خانوار، م
 این پرسش مطرح است که حال، ود.اثرگذار خواهد ب ویگیری و انتخاب از کالای ارگانیک بر تصمیم

و ه به با ت ؟گرایی بین تولیدکنندگان به  ایگاهی داردنگرش سلالالامتکننده،  دای از بخش مصلالارف
سالم در ایران،  سایی نقش این عامل میعدا و ود ماهی  شکیل بازار و پرورش ماهی  بهتواند شنا ت

ستهاین نگرش در تعیین و ب د.کن شایان یکمک سالم در ایران سیا سکارگیری  ترش ها و ابزارهای گ
شده برای کارگیریهسیاست ب تردید،یدارد. ب بسیار اهمیت سالم و ارگانیکتولید و مصرف محصولات 

 تربا فردی که قیمت برای او مهم ،دهدفردی که به سلالالامت غذای خود بیش از قیمت آن اهمیت می
را و گها بین تولیدکنندگان سلالالامتسلالایاسلالات ،بسلالایار متهاوت خواهد بود. همچنین ،از سلالالامت اسلالات

وع مطالعة حاضر بررسی این موض هدف اشلی رو،از اینگرا نیز متهاوت خواهد بود. تولیدکنندگان قیمت
فت کنندگان و تمایل به دریاگرایی در تمایل به پرداخت مصرفده است که به میزان نگرش سلامتبو

 ،سلالاان نیبد برای مصلالارف و پرورش این محصلالاول اثرگذار خواهد بود؟ سلالاالمدهندگان ماهی پرورش
اظهارشلالاده بر اسلالااس  حاتیتر  افتی مله ره از یعلم یهالیبا اسلالاتهاده از تحلکه اسلالات  یضلالارور

اشلی  ؤلهةمبر رفتار دو  مؤثرعوامل  دکنندگان،یکنندگان و تولاز  امعه مصرف ییهانمونه یافکارسنج
 ،طالعة حاضرم رو،از اینتحلیل قرار گیرد. وکنندگان مورد تجزیهتولیدکنندگان و مصرف ،این بازار یعنی

بر تمایل به دریافت تولیدکننده و تمایل به پرداخت  مؤثربا اسلالالاتهاده از مدل لو یت ترتی ی، عوامل 
صرف سی و تحلیل م ست د.شوکننده این بازار برر ستهاد که لازا به ذکر ا در  «المس»از لهظ  هدلیل ا
های دهندگان به تماا نهادهدسلالاترسلالای پرورش عدا با تو ه بهکه  بودهاین موضلالاوع  ة حاضلالارمطالع

وا بر اساس تعریب مرس رو،از این و ؛به قطعیت از ارگانیک بودن ماهی شح ت کرد شدارگانیک، نمی
شرایط مشابه، در ستهاده  پژوهش حاضر در مطالعات مختلب در  سالم ا مت سلا .است شدهنیز از لهظ 

ربط مانند انجمن های سلالامت شلاادرشلاده توسلاط سلاازمان ذیتواند از طریق بربسلادمحصلاول می
 قرار گیرد. تأییدمورد ها ارگانیک ایران، وزارت بهداشت، سازمان شیلات یا دانشگاه

 هامواد و روش

مایل به و ت کنندگانمصرف پرداختبه  لیعوامل مؤثر بر تما نییتع منظوربه ة حاضر،در مطالع
صول  دریافت تولیدکنندگان ستهاده از روش ارزش ،کیارگان آلایماهی قزلبرای مح شروط ا گذاری م

ست.شد سته در تحق ریمتغ کهاز آنجا  ه ا ضر از  قیواب سته و متوال نوعحا س م در نظ یبوده و دارا یگ



شانو در واقع بودهط قات  ضاف نهیبه پرداخت هز لیمتهاوت تماهای رت ه دهندة، ن  ندگانکنمصرف یا
ست س منظوربه، ا صرفبه پرداخت  لیعوامل مؤثر بر تما یبرر کار له ی یترت تیمدل لا  ،کنندگانم
سترفت سخ حاتیتر بندی ط قه ،که در آن یشیمایدر مطالعات پ .ه ا  شورت یدبنعنوان رت هگو بهپا
ستهاده شد از همین مدل لا یت ترتی ی د،گیرمی ده شهای مشاهدهها، پاسخنوع مدل نیدر ا .ه استا

 شلالاورت رابطة زیربه رابطه دارد، x یحیتوضلالا ریبا متغ یخط شلالاورتپنهان که به ∗𝑦 ریمتغ کیاز راه 
 :(Fronsec & Paap, 2001) شوندیسازی ممدل

(1) 𝑦∗ = (𝑥𝛽)′ + 𝜀 

 ،لاتیبون درآمد، سطح تحص ییرهایشامل متغ یحیهای توض ری( از متغk×1بردار ) کی x ،در آن که
 β ؛ همچنین،پژوهش اسلالات در نظر مورد ژهیهای واز موضلالاوع یتعداد اعضلالاای خانواده و در ه آگاه

که  بوده یخطاهای تصلالالاادف انگریو ب یتصلالالاادف ریمتغ کی εو  ینی( از پارامترهای تخمk×1) برداری
ده برای شبندی مشاهدهاست. ط قه کی انسیشهر و وار نیانگیشده و دارای م عینرمال توز ایگونهبه
yi  بر اساس*y است ریز رابطة یمطابق الگو: 
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همان  دهندةنشلالاان ط قات نیو ا شلالاوندیبرآورد م β اپارامترهای نامعلوا هسلالاتند که ب jµ که در آن،
شد تما ضاف لیدر سط یبه پرداخت م لغ ا صرف تو س ییمحصولات غذا رایکنندگان بم  ت به سالم ن

ا شوند که از آنهموا ه می یالؤدهندگان در پرسشنامه با سپاسخ ،حالت نی. در ااست جیمحصولات را
سته می  یریگقابل اندازهریو عوامل غ x یریگکه به عوامل قابل اندازه رندیرا در نظر بگ y* تا شودخوا

ε نکهی. با فرض اکنندشلالالاده انتخاب داده ط قات انیاز م و دارد یبسلالالاتگ ε نیب یکیاز نظر لجسلالالات 
ش شد، مدل  عیتوز یمتوال تیمدل لا  اهداتم ستهاده از روش حداکتر درست یادشدهشده با  ییمانبا ا
 (:Greene, 2002) دیآمی دستبه ریبا استهاده از معادلات ز ازیو احتمالات مورد ن شودمیزده  نیتخم
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 دتوانیآن م یابعتگونه که قابل تصور است، فرا همان و ؛است ε یبرا یتجمع عیتابع توز F ،در آن که
  برقرار باشد: ریرابطه ز دیبا ،احتمالات یشود. برای مت ت بودن تمام نییتع تیپروب ای تیشورت لا به
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سبه ،هانوع مدل نیا در ستقل بر احتمالات پ رهاییمتغ تأثیر یمنظور برر  ریشده متغینیبشیم
  تواننمی که از آنجا ن،ی. همچنشودیمحاس ه م ییاثر نها ،ها ایگزین دیبرای انتخاب ترت ایوابسته و 

سبه  ضراعلامت حیو توض ریته از  دااکفرد در هر  نبرآوردشده در ارت اط با احتمال قرار گرفت دیهای 
  رهاییمتغ ییاثرات نها ،جینتا ریتهسلالا پرداخت، باید برای یحیتوضلالا رهاییمتغ راتییتغ تأثیرط قات و 
 د. شووابسته محاس ه  ریاز ط قات متغ کداابرای هر  داریمعن مستقل

سینیبشیاحتمالات پ رییتغ یینها تأثیر ،)دو حالت( یمجاز یرهایدر مورد متغ اس شده را بر ا
ضع نکهیا شان نه ایقرار دارد  طلوبم تیفرد در و ست از ریهر متغ ییدهد. اثر نهامی ن  زانیم ع ارت ا
واحد  کیت به پرداخ کنندگانمصلالارف لیتما ،یعنی ؛وابسلالاته ریمتغ ةشلالادینیبشیدر احتمالات پ رییتغ
 زانیم ه معنیب یینها راتاث گر،ید انیبه ب (.ن اشندثابت  گریکه عوامل د یدر آن عامل )در شورت رییتغ
در  رییکننده به ازای تغمصلالارف کی یبه پرداخت اضلالااف لیشلالاده برای تماینیبشیدر احتمالات پ رییتغ
 رو،یناز ا ؛ستندیمرت ط ن ییبا اثرات نها میمستق ایگونهبه β دی. ضرااست یحیخاص توض ریمتغ کی

 (:Greene, 2002)را بر احتمالات محاس ه کرد  رهایمتغ ییاثرات نها توانیم ،(4رابطه )با استهاده از 
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 درآمد،سلالالان،  نسلالالایت، تغهل، شلالالاغل، مانند  ییرهایمتغ بر پایة پیشلالالاینه و ادبیات پژوهش،
صیلات،  س ت یآگاهتح سلامت ک،یلات ارگانصومح به ن شتر بهنگرش   ای متیق گرایانه )تو ه بی

صول( صولات ارگان ،سلامت مح صرف مح صولسلامت م یاعتماد به گواه و عدا کیسابقه م و  ح
اشند سالم اثرگذار ب یماه دیخر یبه پرداخت افراد برا لیبر تما توانندیم یگواه نیمرا ع شادرکننده ا

(Khodaverdizadeh, 2016; Haghjou et al., 2011; Hayati et al., 2010; Yahaya, 2011; 

Zhou & Chen, 2007; Stobbelaar et al., 2006; Butcher et al., 2019; Wang & Huo, 

2016; Huangfo et al., 2024.) به بررسی عوامل مؤثر بر میزان تمایل به تولید  ادامه،در  ،همچنین
سالم توسط تولیدکننده پردماهی قزل ستاخته آلای  سطوح مختلب شده ا سته در این مدل  . متغیر واب

ظر شورت درشدی از کل ظرفیت تولید واحد در نکه به بودهآلای سالم تمایل تولیدکننده به تولید قزل
 زانیم ،مطابق ادبیات تحقیق و مطالعات پیشلالاین زیمدل ن مسلالاتقل این یرهایمتغ .ه اسلالاتشلالادگرفته 
ه از ، سلالالاطح آگاهی تولیدکننددکنندهیواحد، درآمد تول تیظرف زانیم دکننده،یتجربه تول لات،یتحصلالالا

 .بوده است گراییسلامت نگرشو  پرورش ماهی سالم یا ارگانیک
ه بدین شکل ک ،است شدهتعریب  مجازیشورت گرایی در هر دو مدل بهمتغیر نگرش سلامت

صرف سلامت محصول بیش از قیمت آن اهمیت دهداگر فردی )م  متغیر این ،کننده یا تولیدکننده( به 
صول برابر با یک و اگر به قیمت  سلامتمح شهر خواه متغیراین  ،اهمیت دهد آن بیش از  د برابر با 

ورت طیب شنیز به کنس ت به فواید مصرف و روند تولید محصولات ارگانی شاخع میزان آگاهی بود.
سیار کم ) سیار زیاد )1لیکرت از ب ست شدهبندی ( ط قه4( تا ب بدین  شاخع عدا اعتماد همچنین، .ا

یه دتأییماهی ارگانیک و مر ع شلالاادرکننده  تأمیناگر فرد به زنجیره  که شلالاده اسلالاتشلالاورت تعریب 
شد شته با ه عدد ک تا عدا اعتماد کامل ، عدد یک و به همین ترتید،ارگانیک بودن آن اعتماد کامل دا

 را به خود اختصاص خواهد داد. پنج



  ،. در بخش تولیدکنندهاست شدهآوری در بند بخش  مع ة حاضرهای مورد نیاز در مطالعداده
حجم نمونه با استهاده از  نیز هکننددر بخش مصرف و نمونه 44کوکران  رابطةحجم نمونه با استهاده از 

 .ه استشد تعیین هنمون 420 کوکران رابطة

 نتایج و بحث
سی و تجزیه سخوپس از برر صادی تولیدکنندگان، عوامل مؤثر بر تحلیل پا های ا تماعی و اقت

ر الگوی مورد . متغیر وابسته دشدتمایل به دریافت این افراد با استهاده از الگوی لا یت ترتی ی بررسی 
بررسی تمایل به دریافت اضافه تولیدکنندگان برای فروش ماهی پرورشی سالم نسد به ماهی پرورشی 

ضافه  ست که این تمایل به ا شد،  سیسطح کمتر از  ششدر  دریافتمعمول در بازار بوده ا تا  31در
درشلالاد  71بالاتر از  و درشلالاد دههتاتا  11درشلالاد،  شلالاصلالاتتا  41درشلالاد،  پنجاهتا  41درشلالاد،  بهل
آلا زلدهندگان ماهی قپرورشنهر از  پانزدهبا  یها پس از مصاح ه مقدماتدامنه نیشدند. ا یبندمیتقس
سخ لیو تحل سط سالم به ینکته که پرورش ماه نیا ظلحا ،نیها و همچنپا شدد سیطور متو ر د ر
شرا یبا پرورش ماه سهیمقا شتخواهد نهیهز شیافزا یعاد طیدر  شده ،دا پس از تحلیل اند. انتخاب 

صاح ه انجاا گردهندگان ماهی قزلنهر از پرورش 44ابتدایی، با  به  لیتما نیانگیم. فتآلا در تهران م
ضافه  سخ دریافتا شد، ب 42 گویانپا شتاد دریافتبه  لیتما نیشتریدر شد و کمتر ه  زیآنها ن نیدر

س سی ازسالم کمتر  یماه دیخر یآنها برا دریافتبه  لیبوده که تما یمربوط به افراد شد بوده ا  تدر
 .تمایلی به تولید این محصول نداشتند ،عملدر و 

 .شدبررسی  نیز 1عامل تورا واریانس مستقل الگو با استهاده از آزمون یرهایمتغ نیبخطی هم
موضلالاوع اسلالات که  دهندة ایننشلالاان و بوده پنجمیزان این آماره برای همه متغیرهای مسلالاتقل کمتر 

ه از استهاد تأییدبرای  ،خطیشود. پس از آزمون همخطی محدودیتی برای برآورد الگو محسوب نمیهم
سیون ،الگوی لا یت ترتی ی شدآزمون رگر شاخع که ،های موازی انجاا  شاخع  ها از  ملههمة 

ستهاده از الگوی لا یت ترتی ی  س ،. همچنینکردند تأیید رابرنت بر ا انی نیز برای کنترل وایانس ناهم
شاخع شد. بر پایه  ستهاده  ستحکم وایت ا ن توامی ،شدهخوبی برازش ارائههای از روش واریانس م

دهندگی خوبی برخوردار اسلالالات و آماره والد نیز بیانگر که الگوی برآوردشلالالاده از قدرت توضلالالایح گهت
بندی یانگر این موضلالاوع اسلالات که ط قهها نیز بآسلالاتانه یدارداری کلی رگرسلالایون اسلالات. معنیمعنی

                                                           
1 Variance 



ارائه  1شده برای متغیر وابسته نیز درست بوده است. نتایج برآورد الگوی لا یت ترتی ی در  دول انجاا
 . است شده

 بر تمایل به دریافت تولیدکننده مؤثرعوامل برآورد  جینتا -1جدول 
 داریسطح معنی zآماره  انحراف معیار ضریب متغیر

 384/8 41/1 822/8 841/8 سن
 888/8 -12/3 341/8 -121/1*** تجربه

 173/8 -41/8 212/8 -802/8 شغل دیگر
 888/8 -03/2 821/8 -240/8*** تحصیلات
 831/8 -14/2 131/8 -201/8** گروه درآمدی
 888/8 -20/2 111/8 -401/8*** میزان آگاهی

 882/8 -11/2 112/8 -431/8* عضویت در تعاونی
 888/8 -02/3 142/8 -408/8*** گراییسلامت

Cut 1 412/4 231/8   

Cut 2 343/4 041/8   

Cut 3 380/4 748/8   

Cut 4 143/0 211/8   

Cut 5 112/2 022/8   

Wald chi2 20/141 

Prob > chi2 888/8 
2Pseudo R 101/8 

Log pseudolikelihood 002/412- 
 داری در سطوح یک، پنج و ده درشدترتید، معنی، به ***و  **، *

 پژوهشهای یافته مأخذ:

ده اسلالات که افزایش تجریه بر تمایل به دریافت شلالاآمده مشلالاخع دسلالاتبهبا تو ه به نتایج 
یدکنندگان اثر منهی و معنی با افزایش تجریه فرد، تمایل به بدین معنی که  ،داشلالالات دار خواهدتول

سالم کمتر  شی  ضه ماهی پرور ض این. شد خواهددریافت وی برای عر دلیل اطلاع تواند بهع میومو
تواند با با تو ه به تجریه بیشلالاتر وی باشلالاد. تولیدکننده باتجریه می از وضلالاعیت بازار بیشلالاتر تولیدکننده

نه متگزی مد خود از فروش محصلالالا ،هایی غیر از قی هد.درآ افراد دارای ، همچنین ول را افزایش د
تر به اطلاعات روز در مورد تولید تر و دسلالالاترسلالالای راحتبا تو ه به دید وسلالالایع ،تحصلالالایلات بالاتر

 برای خرید ماهی کمتری دریافت، تمایل به بازار این محصلالاولات نیزو  محصلالاولات سلالاالم و ارگانیک



شته سطح تحصای گونهاند، بهسالم دا یابد. یآنها کاهش م دریافتیلات افراد، تمایل به که با افزایش 
. افزایش درآمد فرد شد خواهدقرارگیری فرد در گروه درآمدی بالاتر منجر به کاهش تمایل به دریافت 

منجر به کاهش  خود اطمینان خاطر وی در مورد درآمد شود ووی میپذیری مخاطرهمنجر به افزایش 
سالم آگاهی دارند، تمایل به . شد خواهدتمایل به دریافت او  تولیدکنندگانی که از فرآیند پرورش ماهی 

ض شت. هدریافت کمتری نیز برای عر سایر تولیدکنندگان خواهند دا س ت به  سالم ن ، مچنینه ماهی 
ضویت در تعاونی اثر منهی و معنی شت خواهددار بر تمایل به دریافت تولیدکنندگان ع شان . نتدا ایج ن

و  انگبا سلالالاایر تولیدکنند مؤثربا تو ه به ارت اط  ،دهندگان ماهیتعاونی پرورش وعضلالالا افراد که داد
ه سایر ، تمایل به دریافت کمتری نس ت بهای تولیدتر به نهادهشناسایی وضعیت بازار و دسترسی راحت

ندگان خواهند داشلالالات.  یدکن یافتگرایی نیز اثر منهی و معنیسلالالالامت متغیرتول به در یل  ما  دار بر ت
تولیدکنندگانی که به سلالالامت ماهی بیش از قیمت آن اهمیت ، همچنین. داشلالات خواهدتولیدکنندگان 

 این افراد سلالالامت داشلالات. تمایل به دریافت کمتری نسلالا ت سلالاایر تولیدکنندگان خواهند ،دهندمی
 تر بودنع منجر به پایینوو این موضلالا دانندمیدرآمد خود ار ح  یافته را به قیمت ومحصلالاول پرورش

 تمایل به دریافت آنها نس ت به سایر تولیدکنندگان ماهی سالم خواهد شد.
س ه اثر نهایی هر متغیر در  دول  ،در ادامه ست شدهنمایش داده  2نتایج محا . لازا به ذکر ا

سته در  ست که این اثرات برای متغیرهای پیو شده و برای متغیرهای مجازی در ا میانگین آنها انجاا 
 .است شدهاز حالات شهر و یک انجاا  کداا هر

 دکنندهیتول افتیبه در لیبر تما مؤثر یرهایمتغ ییجدول اثر نها -2جدول 
 6گروه  5گروه  4گروه  3گروه  2گروه  1گروه  متغیر

 -8828/8 -8843/8 -8824/8 8884/8 8847/8 8827/8 تجربه
 -8171/8 -8803/8 -8817/8 8847/8 8114/8 8118/8 تحصیلات
 -8442/8 -8223/8 -8124/8 8842/8 8312/8 8473/8 گروه درآمدی
 -8201/8 -8130/8 -8874/8 8847/8 8172/8 8272/8 میزان آگاهی

 -8132/8 -8114/8 -8801/8 8831/8 8121/8 8103/8 عضویت در تعاونی
 -8424/8 -8214/8 -8811/8 8824/8 8278/8 8437/8 گراییسلامت

 های پژوهشیافته مأخذ:

با  که یمعن نیبد ،مت ت بوده اسلالات یگروه اول مورد بررسلالا سلالاهدر  بهتجرشلالااخع  ییاثر نها
به تجربه، شیافزا ما نییپا یهاافراد در گروه یریاحتمال قرارگ هر سلالالاال  یافتبه  لیت  شیافزا در



ضور ا احتمال سخن، گری. به دابدییم . ابدییبالا کاهش م دریافتبه  لیبا تما یهاافراد در گروه نیح
دل به پرداخت معا لیتما ابهارفرد در گروه  یریاحتمال قرارگ ،تجربه یواحد کی شیفزابا ا نمونه، یبرا
 .افتیدرشد کاهش خواهد  2/8 زین مششگروه  در درشد و 43/8 مپنجگروه در درشد،  24/8

گروه  سلالاهفرد در  یریاحتمال قرارگ ،لاتیتحصلالا یهاهر سلالاال به سلالاال شیبا افزاهمچنین، 
، تافیخواهد  افزایش ینییگروه پا سلالالاهدر  یو یریو احتمال قرارگ کاهش دریافتبه  لیتما یبالا
سال شیبا افزا ای کهگونهبه سال به  ص یهاهر  ، اول هایدر گروه یو یریاحتمال قرارگ ،فرد لیتح

 یو یریاحتمال قرارگ ،گرید سویو از  یابدمی افزایشدرشد  47/8و  1/1، 1/1ترتید، ، بهدوا و سوا
. افتیخواهد  کاهشدرشد  7/1و  03/8، 17/8ترتید، به زیبهارا، پنجم و ششم ن ییگروه بالا سهدر 

 سلالاطح کیکه اگر درآمد فرد  دشلالاویمشلالاخع م ،یگروه درآمد ریغمت ییاما با تو ه به علامت اثر نها
و  1/3، 7/4ترتید، ، بهدریافتبه  لیاول تا سلالاوا تما یهادر گروه یو یریاحتمال قرارگ ،ابدی شیافزا
 ،بهارا، پنجم و ششم یهادر گروه یو یریاحتمال قرارگ ،گرید سویو از  یابدمی افزایشدرشد  4/8
افزایش بر  منهیاثر  زیفرد ن یآگاه ری. اما متغافتیخواهد  کاهشدرشلالالاد  4/4و  2/2، 2/1ترتید، به
نس ت به  فرد یسطح در آگاه کی شیبا افزا ای کهگونه، بهداشت خواهد تولیدکننده دریافتبه  لیتما

، 7/8ترتید، ، بهی بهارا، پنجم و شلالاشلالامهادر گروه یو یریاحتمال قرارگ ،سلالاالمروند پرورش ماهی 
شد  0/2و  3/1 ضوع که  نیبا ای فردموافقت  هربه با این همه،. افتیخواهد  کاهشدر سلامت مو

اول تا  یهادر گروه یو یریاحتمال قرارگ ابد،ی شیافزا ،تر اسلالاتآن مهم متیاز ق یمحصلالاول تولید
تا  ابهار یهادر گروه یو احتمال حضلالاور و یابدمی افزایشدرشلالاد  2/8و  7/2، 3/4ترتید، ، بهسلالاوا
ش شد  2/4و  1/2، 1/8ترتید، ، بهمش ضو افراد یریاحتمال قرارگ همچنین، .افتیخواهد  کاهشدر  ع

ست کمتربالاتر  دریافتبه  لیبا تما یهاگروه در دهندگان ماهیپرورشهای تعاونی با  که ایگونه، بها
گروه  در درشلالاد، 01/8معادل  بهارادر گروه  وی یریاحتمال قرارگ ها،در این تعاونی فرد عضلالاویت

شمگروه در و  1/1معادل  پنجم شد  32/1معادل  زین ش احتمال  طرف مقابل،و در  یابدمی کاهشدر
 ،شد هتهگکه  گونههمان .افتیخواهد  افزایش دریافت نیزبه  لیتما ینییگروه پا سهفرد در  یریقرارگ

 برای خرید اضلالاافه آنها نهر از شلالاهروندان تهرانی در مورد تمایل به پرداخت 420با  ،در مطالعه حاضلالار
شد و با  صاح ه  سالم م صادی آنهاآوری گردماهی  عوامل ارزیابی  ،اطلاعات ا تماعی، فرهنگی و اقت

سطوح مختلب تمایل به پرداخت  شد،شورت گرفت. بنانمؤثر بر انتخاب  شخع  نهر از  272 که م
سخ ضافه افراد بودند.  بقیه زن مرد و گویانپا سی تمایل به پرداخت ا سته در الگوی مورد برر متغیر واب

سالم ن شی  ست که این تمایل به  تس برای خرید ماهی پرور شی معمول در بازار بوده ا به ماهی پرور
 شصتتا  41درشد،  پنجاهتا  41درشد،  بهلتا  31 درشد، سیسطح کمتر از  در شش اضافهپرداخت 



پس از مصلالااح ه  ،هابندی شلالادند. این دامنهدرشلالاد تقسلالایم 71بالاتر از  و درشلالاد ههتادتا  11درشلالاد، 
 لحاط این نکته که پرورش ، باها و همچنینو تحلیل پاسلالاخ نمونة آماری نهر از افراد سلالایمقدماتی با 
سالم سطبه ،ماهی  سیطور متو شد  ،  شرایط عادی افزایش هزینه  بیش ازدر  خواهدپرورش ماهی در 

شت شده ،دا ضافه پرداخت انتخاب  سخاند. میانگین تمایل به ا شترین تمایل به  14 گویانپا شد، بی در
رش که در فرآیند پرو از آنجادرشد بوده است.  سیدرشد و کمترین آن نیز کمتر از  شدپرداخت اضافه 

سالم، هزینه شد افزایش  سیتا  24های بین ماهی  شت خواهددر های تمایل به پرداخت ،، در عملدا
 درشد و کمتر از آن مورد استناد قرار نخواهد گرفت. سی

سطوح کمتر از گروه شامل   148میلیون ریال،  148تا  شدلیون ریال، می شدهای درآمدی نیز 
میلیون  پانصلالادمیلیون ریال و بیش از  پانصلالادتا  348میلیون ریال،  348تا  248میلیون ریال،  248تا 

د که بیشترین سطح درآمدی مربوط به سطح بهارا شمشخع  ،ریال بوده است. با بررسی مشاهدات
صولات ارگانیک مربوط به افرادی با  صرف مح شترین تعداد دفعات م ست. بی ص پنجبوده ا رف و بار م

کمتری نیز مربوط به افراد بدون مصرف محصولات ارگانیک بوده است. میانگین تعداد دفعات استهاده 
 هلبمصرف محصولات ارگانیک بوده است.  سواسطح  به از محصولات ارگانیک در ههته نیز مربوط

درشلاد هم  31تر از سلاالم بودن ماهی اسلات و درشلاد افراد مخالب این موضلاوع بودند که قیمت مهم
 43 ،همچنین اند.تهاوت بودهبی داندرشلالاد هم نسلالا ت ب ال ته، برای نوزدهموافق این موضلالاوع بودند و 

سخ شد پا س ت به ان بر این باور بودند که گوگویدر شتری ن شت اعت ار بی شده از وزارت بهدا شادر اهی 
در انتخاب محصولات سالم و ارگانیک با محصولاتی است که بربسد  آنها و اولویت رددانهادها سایر 

 ان گواهی انجمن ارگانیک ایران،گویدرشد پاسخ 21 ،سلامت وزارت بهداشت را داشته باشد. همچنین
شیلات هجده سازمان  شد گواهی  شاورزی،  در سازمان ملی  سیزدهو وزارت  هاد ک شد گواهی  در

های پیشلالارو مانند دانشلالاگاه تهران را معت ر درشلالاد نیز گواهی شلالاادرشلالاده از دانشلالاگاه پنجاسلالاتاندارد و 
و  استدرشد افراد به خرید مستقیم ماهی پرورشی سالم از مزارع پرورش ماهی  42اند. تر یح دانسته

د. اری کننای خریدهای زنجیرهاین محصلالاول را از فروشلالاگاه که دهنددرشلالاد افراد نیز تر یح می 21
صولات ارگانیک با  شگاه مح صولات پروتینی با  یازدهفرو شگاه مح شد، فرو شد، میاد ششدر ین در

های ها و سایر مراکز خرید نیز با کمتر از یک درشد در اولویتدرشد و سوپرمارکت ششفروشی با عمده
شانبعدی قرار دارند. این  ضوع ن صرفمو کنندگان به مزارع پرورش ماهی و علاقه دهنده اهمیت تو ه م

   .دهدرا نشان میکه اهمیت گردشگری کشاورزی  ،هاستزیاد آنها به خرید مستقیم از این مکان
سی و تجزیه سخوپس از برر صرفتحلیل پا صادی م ثر عوامل مؤ ،کنندگانهای ا تماعی و اقت

 نیبطی خهم. شلالادت این افراد با اسلالاتهاده از الگوی لا یت ترتی ی بررسلالای پرداخ اضلالاافه بر تمایل به



ستهاده از آزمون یرهایمتغ ستقل الگو با ا سی قرار گرفتنیز عامل تورا واریانس  م  ه نتایجک ،مورد برر
اسلالالاتهاده از  تأییدخطی برای پس از آزمون هم خطی بین متغیرها بوده اسلالالات.عدا و ود هم گویای

ها از  مله برنت بر های موازی انجاا شلالاد و همة شلالااخعآزمون رگرسلالایون ،الگوی لا یت ترتی ی
از روش  ،برای کنترل واریانس ناهمسلالاانی ،زدند. همچنین تأییداسلالاتهاده از الگوی لا یت ترتی ی مهر 

شاخع شد. بر پایه  ستهاده  ستحکم وایت ا ه ک توان گهتمی، شدهخوبی برازش ارائههای واریانس م
ی داری کلآماره والد بیانگر معنی ،و همچنین بودهخوب برخوردار   یینالگوی برآوردشلالالاده از قدرت ت

رای متغیر شده ببندی انجااها نیز بیانگر این موضوع است که ط قهآستانه یداررگرسیون است. معنی
 . استآمده  3وابسته درست بوده است. نتایج برآورد الگوی لا یت ترتی ی در  دول 

 کنندهبر تمایل به پرداخت مصرف مؤثرعوامل برآورد  جینتا -3جدول 
 داریسطح معنی zآماره  انحراف معیار ضریب متغیر

 717/8 -38/8 817/8 -884/8 سن
 888/8 12/4 237/8 824/1***  نسیت

 173/8 42/8 242/8 184/8 وضعیت تاهل
 888/8 14/4 834/8 121/8*** تحصیلات
 810/8 02/1 312/8 402/8* شغل

 842/8 83/2 113/8 238/8* گروه درآمدی
 842/8 02/1 121/8 232/8* آگاهی

 830/8 87/2 840/8 128/8** دفعات مصرف محصولات ارگانیک
 888/8 21/1 114/8 718/8*** گراییسلامت

 824/8 -21/2 131/8 -227/8** شاخع عدا اعتماد

Cut 1 041/4 072/8   

Cut 2 414/8 282/8   

Cut 3 481/7 228/8   

Cut 4 842/2 241/8   

Cut 5 720/2 242/8   

Wald chi2 37/141 

Prob > chi2 888/8 

Pseudo R2 114/8 

Log pseudolikelihood 244/431- 
 داری در سطوح یک، پنج و ده درشدترتید، معنی، به ***و  **، *

 های پژوهشیافته مأخذ:



 ضافها درا بر تمایل بههل اثر معنیأسن و ت هایکه متغیر شدمشخع  ،آمدهدستبهبا تو ه به نتایج 
شته  و (Shahpouri et al., 2014)شاهپوری و همکاران  که این موضوع در مطالعات ،اندپرداخت افراد ندا

با تو ه به همچنین، قرار گرفته اسلالالات.  تأییدنیز مورد  (Khodaverdizadeh, 2016زاده )خداوردی
توان دریافت که مردها تمایل بیشلالالاتری به پرداخت م لغ بالاتر برای خرید ماهی می ،متغیر  نسلالالایت

نیز  (Shahpouri & Ghorbani, 2016شاهپوری و قربانی ) که ،ها دارندپرورشی سالم نس ت به زن
صدیق  ضوع را ت صیلات بالاتر نیز با ادند. کراین مو سیعفراد دارای تح ستو ه به دید و سی تر و د تر

شتری به پرداخت م لغ بالاتر راحت سالم و ارگانیک، تمایل بی صولات  تر به اطلاعات روز در مورد مح
ه پرداخت ب آنها که با افزایش سطح تحصیلات افراد، تمایلای گونهاند، بهبرای خرید ماهی سالم داشته

م الغ  به پرداخت افراد یل دیگری اسلالات که بر تمایلشلالاغل کارمندی دل همچنین، یابد.نیز افزایش می
ست بالاتر سایر افراد  امعه  ای کهگونه، بهاثرگذار ا س ت به  شتری ن افراد کارمند تمایل به پرداخت بی
شته سا بهاند. دا شتر این افراد  تاطمینان خاطر و امنی به آندلیل ب را برای  که آنها برگردد،شغلی بی

ضلالالاافه ابه  آنها کند. افزایش درآمد افراد نیز منجر به افزایش تمایلترغید میپرداخت م لغ بالاتر 
ل دلیبه ،افرادی که در سلالاطوح درآمدی بالاتر قرار داشلالاتند پژوهش، . مطابق نتایجشلالاد خواهدپرداخت 

ات العاند که در مطتوانایی مالی بهتر، تمایل به پرداخت بیشلالاتری نیز برای خرید ماهی سلالاالم داشلالاته
نیز این موضلالالاوع  (Yahaya, 2011) یییحَ و (Dourandish et al., 2016ندیش و همکاران )دورا

صولات ارگانیک اثر مت ت و  تأییدمورد  صرف مح سطح آگاهی افراد از اهمیت م ست. اما  قرار گرفته ا
  قربانی و مطالعهنتایج که این موضلالالاوع با  اسلالالات، آنها داشلالالاتهپرداخت اضلالالاافه دار بر تمایل به معنی

در  آگاهی و اطلاعات بیشلالالاتر برحوردار از همخوانی دارد. افراد (Ghorbani et al., 2019همکاران )
های آنها تمایل به پرداخت بالاتری هم برای این خواص و ویژگی و محصولات سالم و ارگانیک زم نة

صولات دارند ضوع نیز اهمیت فرهنص ،مح سطوح مختلب  امعه را در که این مو سازی و آموزش به 
شان می دفعات مصرف سایر  همچنین، دهد.مورد اهمیت بالای مصرف محصولات سالم و ارگانیک ن

صولات ارگانیک اثر مت ت و معنی ضافه به افراد دار بر تمایلمح شی  ا پرداخت برای خرید ماهی پرور
سالم یا  دارای توان دریافت که افرادمی ،ین نتیجهدسالم دارد. با تو ه ب صولات  صرف مح سابقه م

ارگانیک با هربار مصرف بیشتر، نس ت به اهمیت خرید و مصرف سایر محصولات ارگانیک و سالم نیز 
شان داده شتری ن سالم و ارگانیک دارند.  نداتمایل بی و تمایل به پرداخت بالاتری هم برای محصولات 

ید در خر ،محصلالاول نسلالا ت به قیمت آن سلالالامت معتقد به اهمیت بالاتر افراد پژوهش، مطابق نتایج
تمایل به پرداخت بالاتری نیز برای خرید ماهی سالم دارند. این موضوع نیز  محصولات مورد نیاز خود،

سالم و سطح دسترسی اقتصادی فرد هم زمان به آموزش و اطلاعات فرد در مورد کیهیت محصولات 



 ه افرادک پی بردین مهم دتوان بمطابق ضلارید متغیر شلااخع اعتماد نیز می ،بسلاتگی دارد. در نهایت
سالم و مرکز خرید آن تمایل به پرداخت کمتریتأییدبه مر ع  فاقد اعتماد کامل سلامت ماهی   کننده 

ضوع سالم دارند. این مو شان ، همچنین،نیز برای خرید ماهی  ننده کتأیید عدهندة اهمیت انتخاب مر ن
انتخاب مسیر بازاریابی مناسد برای توزیع این  نیزسلامت و مر ع شادرکننده گواهی سلامت ماهی و 

صول  ستمح صرف ای کهگونه، بها س ت باگر فرد م ضوع اعتماد کافی ردکننده ن شین دو مو ته ا ندا
نتایج محاس ه اثر نهایی هر متغیر در  ،. در ادامهداشت خواهددر تمایل به خرید وی نیز اثر منهی  ،باشد

ستآمده  4 دول  سن، تحصیلات، گروه درآمدی، ا ست که این اثرات برای متغیرهای  . لازا به ذکر ا
برای  اما میانگین آنها وحالت آگاهی، دفعات مصلالارف، شلالااخع اهمیت کیهیت و شلالااخع اعتماد در 

 .است شدهاز حالات شهر و یک انجاا  کداا هل و شغل در هرأمتغیرهای مجازی  نسیت، ت

 کنندهبه پرداخت مصرف لیبر تما مؤثر یرهایمتغ ییجدول اثر نها -4جدول 
 6گروه  5گروه  4گروه  3گروه  2گروه  1گروه  متغیر

 824/8 832/8 844/8 -884/8 -813/8 -111/8  نسیت

 8172/8 8840/8 8822/8 -8887/8 -8114/8 -8280/8 تحصیلات

 8482/8 8173/8 8224/8 -8822/8 -8330/8 -8117/8 شغل

 8281/8 8810/8 8111/8 -8882/8 -8133/8 -8244/8 گروه درآمدی

 8282/8 8871/8 8121/8 -8882/8 -8132/8 -8243/8 آگاهی

 8184/8 8834/8 8811/8 -8884/8 -8878/8 -8127/8 دفعات مصرف محصولات ارگانیک

 -/8121 8211/8 8342/8 -8827/8 -8412/8 -8742/8 گراییسلامت

 -8218/8 -8800/8 -8148/8 8811/8 8172/8 8314/8 عدا اعتماد

 های پژوهشیافته مأخذ:

گروه  سلالالاهاو در  یریاحتمال قرارگ ،نظر مرد باشلالالاد ه فرد موردبنانچ پژوهش، جیمطابق نتا
به  لیمات بالاتر گروه سهدر  یو یریو احتمال قرارگ شودمیبه پرداخت کمتر  لیتما ینیینخست و پا
شد اگر فرد مورد ای کهگونه، بهشد خواهد شتریپرداخت ب روه در گ یو یریاحتمال قرارگ ،نظر مرد با

 همچنین، .افتیخواهد  شیدرشد افزا 4/2 ششم نیزدرشد و گروه  2/3 پنجمدرشد، گروه  4/4 بهارا
ه ب لیتما ییگروه بالا سلالاهفرد در  یریاحتمال قرارگ ،لاتیتحصلالا یهاهر سلالاال به سلالاال شیبا افزا

، تافیکاهش خواهد  به پرداخت لیتما ینییگروه پا سلالالاهدر  یو یریو احتمال قرارگ شیپرداخت افزا
سال شیبا افزا ای کهگونهبه سال به  ص یهاهر  ، اول هایدر گروه یو یریاحتمال قرارگ ،فرد لیتح

سوا شد،  دوترتید، ، بهدوا و  شد و  1/1در شد کاهش  87/8در احتمال  ،گرید سویو از  یابدمیدر



شم) ییگروه بالا سهدر  یو یریقرارگ ش شد افزا 7/1و  4/8، 2/8ترتید، ، به(بهارا، پنجم و   شیدر
هد  فتیخوا مال قرارگا ند ن یری. احت کارم پا سلالالاهدر  زیافراد  هد بودکمتر  ینییگروه  مال  خوا و احت
شغل لیتما ییگروه بالا سهآنها در  یریقرارگ س ت به افراد با  خواهد  شیافزا گرید یهابه پرداخت ن

شکارمند  یاگر فرد پژوهش، جی. مطابق نتاافتی جم بهارا، پن یهادر گروه یو یریاحتمال قرارگ ،دبا
. اما با تو ه به افتیخواهد  شیدرشلالالاد افزا پنجو  7/1، 2/2ترتید، ، بهبه پرداخت لیو شلالالاشلالالام تما
 ،ابدی شیسلالاطح افزا کیکه اگر درآمد فرد  دشلالاویمشلالاخع م ،یگروه درآمد ریغمت ییعلامت اثر نها
سوا تما یهادر گروه یو یریاحتمال قرارگ شد  82/8و  3/1، 4/2ترتید، ، بهبه پرداخت لیاول تا  در

شم یهادر گروه یو یریاحتمال قرارگ ،گرید سویو از  یابدمیکاهش  ش  ترتید،، بهبهارا، پنجم و 
شد اف دوو  1/8، 1/1  یو به پرداخت لیاثر مت ت بر تما زیفرد ن یآگاه ری. اما متغافتیخواهد  شیزادر

 ک،یفرد نس ت به محصولات سالم و ارگان یسطح در آگاه کی شیبا افزا ای کهگونه، بهداشت خواهد
 شیدرشلالاد افزا دوو  7/8، 2/1ترتید، ، بهی بهارا، پنجم و شلالاشلالامهادر گروه یو یریاحتمال قرارگ

 ،هدر ههت کیتعداد دفعات اسلالالاتهاده از محصلالالاولات ارگان ریمتغ یینها ثر. مطابق علامت اافتیخواهد 
ال احتم ک،یهر بار اسلالاتهاده از محصلالاولات سلالاالم و ارگان شیکه با افزا دیرسلالا جهینت نیدب توانیم

و احتمال  یابدمیدرشلالاد کاهش  84/8و  7/8، 2/1ترتید، ، بهاول تا سلالاوا یهافرد در گروه یریقرارگ
. اما اگر افتیخواهد  شیدرشد افزا یکو  3/8، 1/8ترتید، ، بهتا ششم بهارا یهادر گروه یحضور و

سلالاطح  کی ،تر اسلالاتآن مهم متینظر از ق مورد یکالا سلالالامتموضلالاوع که  نیبا ا یموافقت فرد
درشلالالاد  2/8و  بهار، 4/7ترتید، ، بهاول تا سلالالاوا یهادر گروه یو یریاحتمال قرارگ ابد،ی شیافزا
ضور و آیدمی ترنییپا ش ابهار یهادر گروه یو احتمال ح ش شد  2/1و  1/2، 1/3ترتید، ، بهمتا  در

 که از آن یدیو مرکز خر یکننده سلالالالامت ماهتأیید. اما اگر اعتماد فرد به مر ع افتیخواهد  شیافزا
د، ترتی، بهاول تا سوا یهادر گروه یو یریاحتمال قرارگ ،ابدیواحد کاهش  کی ،کندیم هیرا ته یماه
 0/8، 4/1ترتید، ، بهمتا شش ابهار یهادر گروه یو احتمال حضور و شیافزا درشد 1/8و  7/1، 1/3
 .افتیدرشد کاهش خواهد  1/2و 

 هاگیری و پیشنهادنتیجه
و  رفتار تولیدکنندگان به بررسیبا تو ه به عدا و ود بازار ماهی سالم در ایران، مطالعة حاضر 

هاده از با است ،. بر همین اساساشطلاح ارگانیک پرداخته استبه کنندگان در مورد این محصولمصرف
بر  مؤثرعوامل ، 1482کننده در سال مصرف 420تولیدکننده و  44آمده از مصاح ه با دستبههای داده



وی لا یت کننده با استهاده از الگپرداخت مصرف اضافه دریافت تولیدکننده و تمایل به اضافه تمایل به
 د. شدنترتی ی شناسایی 

شان داد ض به لیبر تما داریو معن یاثر منه ییگراسلامت متغیر که نتایج مطالعه ن  افتیدر افها
، دهندیم تیآن اهم متیاز ق شیب یکه به سلالالامت ماه یدکنندگانی. تولداشلالات خواهد دکنندگانیتول

س ت ضوع که  نیبا ا یموافقت فرد هربه .دارند یکمتر افتیبه در لیتما ،دکنندگانیتول ریسا به ن مو
صول تول ستآن مهم متیاز ق یدیسلامت مح  یهادر گروه یو یریاحتمال قرارگ ابد،ی شیافزا ،تر ا

تا  ابهار یهادر گروه یاحتمال حضور و ،افتهی شیدرشد افزا 2/8و  7/2، 3/4ترتید، ، بهاول تا سوا
ش شد کاهش  2/4و  1/2، 1/8ترتید، ، بهمش مطابق نتایج الگوی عوامل مؤثر بر تمایل به  .یابدمیدر

نی عضلالاویت در تعاو و متغیرهای تجربه، تحصلالایلات، گروه درآمدی، میزان آگاهی ،دریافت تولیدکننده
 . داشت خواهددریافت تولیدکننده اضافه ر بر تمایل به دااثر منهی و معنی

سلامت محصول همچنین،  قیمت  از تررا مهمافرادی که در خرید محصولات مورد نیاز خود، 
با  یاگر موافقت فردپرداخت بالاتری نیز برای خرید ماهی سلالاالم دارند. اضلالاافه ، تمایل به دانندمیآن 
ضوع که  نیا ستآن مهم متینظر از ق مورد یکالا دیدر خر سلامتمو  د،ابی شیسطح افزا کی ،تر ا

 ،آمده ترنییدرشلالالاد پا 2/8و  بهار، 4/7ترتید، ، بهاول تا سلالالاوا یهادر گروه یو یریاحتمال قرارگ
ضور و ش ابهار یهادر گروه یاحتمال ح ش شد افزا 2/1و  1/2، 1/3ترتید، ، بهمتا   .یابدمی شیدر

ت، متغیرهای تحصلالایلا ،کنندهمطابق نتایج الگوی عوامل مؤثر بر تمایل به پرداخت مصلالارف ،همچنین
تعداد دفعات مصلالارف محصلالاولات ارگانیک در ماه اثر  و گروه درآمدی، شلالاغل کارمندی، میزان آگاهی

دار یکننده اثر منهی و معندار و متغیر عدا اعتماد به بربسد شادرشده و فروشگاه عرضهمت ت و معنی
 .داشت خواهدپرداخت فرد اضافه بر تمایل به 

به اث ات نقش معنی به در بین  ،آلای سلالالاالمدار نگرش افراد در انتخاب ماهی قزلبا تو ه 
صرفپرورش سلامت ماهی بیش از قیمت پرورش ،کنندگاندهندگان و به در بین م دهندگانی که به 

ضافه تمایل به  ،دهندآن اهمیت می صرف ،چنیندریافت کمتر و هما سلامت گرا تمایل به م کنندگان 
ضافه  شتها صول دا شتری برای خرید این مح ضوع اند. پرداخت بی ستامیدواری  مایةاین مو ر که د ا

کننده، افزایش کمتر گرایی در بین مردا به تولیدکننده و به مصلالارفشلالاورت و ود نگرش سلالالامت
 شلالاود کهتوشلالایه می رو،از این .د بوددور از ذهن نخواهقیمت ماهی سلالاالم نسلالا ت به ماهی معمولی 

ست سلامتسیا سترش نگرش  سانهگذاران زمینه گ ی هاگرایی را در بین همه آحاد  امعه از طریق ر
های فعال در فضای مجازی فراهم سازند تا های نوشتاری و رسانهو سیما، رسانه ا تماعی اعم از شدا

سالم  از این رهگذر، صرف این محصول  سترش یابددر  امعه نیز فرهنص پرورش و م زا لاو زمینه  گ



صول فراهم  برای شکیل بازار این مح سایر نتایج مطالعه ،همچنین د.شوت نظیر  اقداماتی ،با تو ه به 
فواید تولید و مصلالالارف ماهی پرورشلالالای  در زمینةافزایش آگاهی مردا  در راسلالالاتایآموزش و ت لیغات 

سد استهاده از برب آور برایمضرات آشکار و پنهان ماهی پرورشی مرسوا، وضع قوانین الزااارگانیک و 
غذایی و  نه  برایتلاش سلالالالامت در مواد  یارا یک از طریق اعطای  گان غذایی ار کاهش قیمت مواد 

 برایدهندگان ماهی آموزش مدون به پرورش نیزبهره و حمایتی سلالالالامت و اعطای تسلالالاهیلات کم
سد  ،و همچنین ارگانیکپرورش ماهی   عدا اتکا به منظوربهشناخت بازار و راهکارهای بازاریابی منا

 شود.پیشنهاد می تولیدکننده سویافزایش قیمت از 
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