
 زودآیند
 

 

Agricultural Economics and Development 

 

 

Research Paper 

 

Estimation and Analysis of the Distribution of Benefits Resulting 

from the Choice of Marketing Channels by Rice Farmers in Guilan 

Province of Iran 

F. Hassani Diyarjan 1, H. Rafiee 2, S. S. Hosseini 3, S. Yazdani 4 

Received: 10 January, 2025 Accepted: 5 July, 2025 

 

Introduction: The agricultural sector, with a 11.7 percent share of Gross 

Domestic Product (GDP), is recognized as a key factor in growth and food 

security in Iran. This sector not only serves as a source of employment in rural 

areas but also contributes to the supply of food and raw materials for industries. 

In developing countries, agricultural market policies and efficient marketing 

systems are considered as essential components of economic development. 

Choosing marketing channels is a critical decision for small-scale farmers that 

significantly impacts their income and livelihoods. Access to sales markets and 

the correct selection of marketing channels can help reduce poverty and enhance 

the welfare of farmers. Studies have shown that participation in modern food 

distribution channels and multi-product markets has a positive effect on income 

and food security. In Guilan province of Iran, particularly in rice production, 

farmers face challenges such as price fluctuations and distribution costs. 

Examining the distribution of benefits resulting from the selection of marketing 
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channels in this province, especially for rice, is of particular importance. This 

study aimed at analyzing the effects of choosing marketing channels on the 

distribution of benefits and the increase of profits for farmers, especially in 

conditions where the issues related to channel selection impact their productivity 

and net income. 

 

Materials and Methods: Farmers choose marketing channels based on their 

understanding of the benefits associated with each channel. These benefits can 

vary, making it essential to examine the advantages derived from selecting 

efficient channels and their impact on household welfare. One dimension of 

farmer household welfare is income inequality. The study primarily investigated 

whether the distribution and sale of agricultural products through different 

marketing channels contribute to improving farmers’ welfare. To gain a better 

understanding of the contributions of various factors to income inequality, a 

decomposition approach was employed. Assuming that Y represents household’s 

income and F denotes the cumulative distribution function, the Gini 

decomposition of income sources is defined as half the difference between mean 

Gini coefficients. In addition, the Gini coefficient for each income component is 

expressed as a ratio of the covariance between household’s income and the 

cumulative income distribution. Given the above-mentioned definitions, the data 

required for this study were collected through interviews and questionnaires from 

the rice farmers in Guilan province during 2022-2023. The sampling method of 

the research was convenience sampling, and supplementary data were obtained 

from various sources, including the Ministry of Agriculture-Jahad (MAJ) and 

Statistical Center of Iran (SCI). To estimate the sample size, Cochran’s formula 

was used, resulting in a sample size of 100 participants. 

 

Results and Discussion: In this study, the characteristics of the statistical 

population of rice farmers were examined. The results indicated that 92 percent 

of the farmers were married and 53 percent lived in rural areas. In addition, 73 

percent of the farmers had a high school diploma or lower, and 82 percent had no 

source of income other than agriculture. The average area under rice cultivation 

was two hectares, and the average production was 3,330 kilograms. The rice 

farmers, on average, sold 2,600 kilograms of their product in the market, with an 

average income from sales amounting to 257,512,500 thousand rials. The analysis 

of income inequality showed that processing factories had the largest share in the 

income inequality among the rice farmers; and in the sales income section, the 

retail channel also had a significant share in the income inequality among the 

farmers. The Gini coefficient indicated that the processing factories and retail 

channels exhibited the highest levels of income inequality. The study results also 



indicated that the processing factories accounted for 40 percent of the total sales 

income, playing a pivotal role in the rice value chain. Direct sales to consumers 

ranked second with a 28 percent share. Overall, improving the performance of 

marketing channels, particularly the processing factories and the retail, might help 

reduce the income inequality among farming households. 

 

Conclusion and Suggestions: This study examined the impact of different 

marketing channels on the income inequality among the rice farmers, and the 

study results indicated that the choice of marketing channels based on farmers’ 

perceptions of the benefits of each channel significantly affects household 

welfare. The processing factories had a central role in creating the income 

inequality by capturing the largest share of income, while the retail channel also 

contributed notably to this inequality.  

 

Keywords: Guilan (Province), Rice, Gini Coefficient Decomposition, Benefit 

Distribution, Marketing Channels. 
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 توسعه و کشاورزی اقتصاد

  ، شماره ، سال

 

 پژوهشی مقاله

 وسطت بازاررسانی هایمسیر انتخاب از ناشی منافع توزیع تحلیل و برآورد

 گیلان استان کارانبرنج

 4يزداني سعيد ،3حسيني سيدصفدر ،2رفيعي حامد ،1ديارجان حسني فرزانه

14/14/1414 پذيرش: تاريخ   21/11/1413 دريافت: تاريخ

 چكيده

 و ددرآم شيافزا و فقر کاهش ،ييروستا توسعه موجب فروش بازار به مالکخرده کشاورزان يدسترس
  ،نابراينب داشت. خواهد دنبالبه را بازارها در فروش یبرا شتريب ديتول یکشاورز یسازیتجار .شوديم آنها رفاه

  وسطت بازاررساني یمسيرها همان يا هاکانال انتخاب از حاصل منافع توزيع بررسي حاضر ةمطالع اصلي هدف
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  توسط رنجب بازاررساني مختلف هایمسير انتخاب به مربوط اطلاعات منظور، ينبد بود. گيلان استان کارانبرنج
شاورزان سشنامه تکميل طريق از ک سترس در گيرینمونه» روش با پر ستان در «د  1412 سال برای گيلان ا

شان یدرآمد منابع مبنای بر ينيج ضريب هيتجز روش شد. آوریجمع  و کل درآمد بخش دو هر در که داد ن
صل درآمد صول فروش از حا شترين ،مح سير به مربوط درآمد نابرابری بي ساني م  ،فرآوری هایکارخانه بازارر

ست. 11/1 و 11/1 عددی ميزان با ترتيب،به شان زين لورنز یهايمنحن ليتحل ا  در یبرنابرا زانيم که داد ن
  يرسبر هاست.مسير ريسا از شيب کنندگانمصرف و فرآوری هایکارخانه به مربوط مسيرهای در درآمد عيتوز

  ورطبه ،فرآوری هایکارخانه که بود آن از يحاک زين برنج فروش درآمد کل از بازاررساني مسير هر درآمد سهم
 بهبود انندم مناسب یهااستيس يطراح که ددا نشان جينتا نيا دارند. را سهم نيشتريب درصد، چهل با ميانگين
 ترقاب افزايش و نوين هایفناوری در گذاریسرمايه طريق از فروشيخرده بازار و فرآوری هایکارخانه عملکرد

ست ضروری ستقيم فروش تقويت همچنين، ؛ا صرف به م سي بر نظارت و پايش نظام ايجاد و کنندهم  رهایم
  ایمساايره ژهيوبه بالا، ینابرابر با يبازاررسااان مساايرهای در درآمد عيتوز بهبود یبرا تواندمي بازاررساااني

صرف و فرآوری هایکارخانه شاورزان رفاه شيافزا به توانديم کنندگان،م ستا مناطق در فقر کاهش و ک  ييرو
 کند. کمک

  .بازاررساني مسير منافع، توزيع جيني، ضريب تجزيه برنج، ،(استان) گيلان :هاواژهكليد

 JEL : Q13, D31, C81, R22 بنديطبقه

 مقدمه
 ياصل مؤلفه عنوانبه ،(GDP) يداخل ناخالص توليد از درصد ده بودن دارا با ،یکشاورز بخش

شد محرک و شور در بلندمدت ييغذا تيامن و ر  بخش اين .(SCI, 2025) شودمي گرفته نظر در ک
 در شااود.مي لحاظ روسااتايي مناطق در ويژهبه درآمد ايجاد و زايياشااتلال برای مهم منبع عنوانبه

شورهای سعه، حال در ک ست تو شاورزی بازار هایسيا   الاب اطمينان با را کارآمد بازاريابي نظام وجود و ک
  رزیکشاو محصولات بازار د.گيرنمي نظر در کشور ایتوسعه هایسياست از ناپذيرجدايي بخش عنوانبه
 بخش خام مواد تأمين نيز و رشااد حال در جمعيت برای لازم غذايي مواد تأمين بر علاوه توانمي را

سيل همان يا توان عنوانبه ،صنعتي سب و صادرات پتان   کالاهای واردات برای نياز مورد خارجي ارز ک
 و تشويق (.Saidah et al., 2019) گرفت نظر در اقتصادی رشد و صنعتي توسعه راستای در ایسرمايه
 در بازارمحور توليدات ساامت به مالکخرده کشاااورزان عمدتاً و کشاااورزی توليدکنندگان حمايت

 غذای تأمين و موفق کشاورزی وکارکسب ارزش هایزنجيره توسعه برای توسعه، حال در کشورهای
ست. ضروری کافي، ستلزم کار اين ا  درآمد تظرفي افزايش برای بازاريابي و توليد هایشيوه بهبود م
شاورز خانوارهای ميان در توليد ست ک سي (.Omiti et al., 2009; Dinku et al., 2021) ا ستر   د

 بازار در کشاورزان مشارکت از مهم يبخش عنوانبه محصولات فروش بازار به مالکخرده کشاورزان



سعه در توجه قابل یتأثير ه،نتيج در و شودمي لحاظ ستايي تو شورهای رو سعه حال در ک  .دارد تو
شارکت ستاوردهای افزايش ،فقر کاهش بازارها در کشاورزان م  پي در را آنها درآمد افزايش و رفاهي د

  حصولم فروش برای بيشتر توليد به منجر کشاورزی هایفعاليت سازیتجاری رو،اين از داشت. خواهد
 برای بازار به دسااترسااي بهبود و بازارها بنابراين، (.Jagwe et al., 2010) شااد خواهد بازارها در

  روستايي آمددر افزايش و کشاورزی بر مبتني اقتصادی رشد افزايش برای نيازیپيش روستايي خانوارهای
ست.  هک شود ايجاد کارآمد تجاری هایمنظا و بازارها ايجاد پايه بر توليد سازیتجاری و افزايش بايد ا
سک) مخاطره و مبادله هایهزينه دارای شد ينيپا (ري ساني عوامل تمامي اختيار در اطلاعات و با   بازارر

 (.World Bank, 2021) شود داده قرار ضعيف هایزيرساخت دارای مناطق ساکن کشاورزان ويژهبه
  یديکل و ياتيح ماتيتصم از يکي] بازاررساني [ يابيبازار مسيرهای همان يا هاکانال انتخاب

  يهبازد به يابيدست و خود محصولات فروش منظوربه کشاورزان که ،است یکشاورز یخانوارها یبرا
 از يکي عنوانبه معمولاً انتخاب نيا (.Shewaye, 2016) ندپردازيم گيریتصااميم بدين شااتريب
 شااوديم شااناخته اسيمقکوچک رزانکشاااو روی پيش ماتيتصاام نيزتريبرانگچالش و نيتردهيچيپ
(Ntimbaa & Akyoob, 2017.) ساس بر ديبا کشاورزان  در یاسهيمقا یايمزا سود، یحداکثرساز ا

سان يدسترس و مذاکره نديفرآ سيرهای به آ  ن،يمچنه کنند. انتخاب را مناسب یهانهيگز ،يابيبازار م
س ستر صولات فروش یبازارها به يد ستق طوربه ،یشاورزک مح شاورز یدرآمدها با ،ميم  مرتبط یک

ست شاورزان شتيمع در و ا سير انتخاب (.Liu., 2018) کنديم فايا یمحور نقش اسيمقکوچک ک   م
 شتيمع بر قيعم یتأثير که است اسيمقکوچک کشاورزان یديکل ماتيتصم از يکي مناسب يابيبازار

  ،یاقتصااد طيشارا و بازار یازهاين محصاولات، یهايژگيو به توجه با ،کشااورزان دارد. آنها رفاه و
سيرهای صولات فروش یبرا را مختلف م   هاآن درآمد بر تنهانه انتخاب نيا .کننديم انتخاب خود مح

س بهبود به توانديم بلکه دارد، تأثير ستر  در داريپا شيافزا و يمعاملات یهانهيهز کاهش منابع، به يد
 و اورزانکش یاقتصاد تيوضع بودبه به توانديم مناسب مسيرهای انتخاب شود. منجر فروش و ديتول
 کند. کمک آنها یسودآور شيافزا

 اين ند.امواجه خود محصااولات توزيع راسااتای در گوناگون مشااکلات با معمولاً کشاااورزان
 هدف بازارهای به دسترسي هایمحدوديت و نقلوحمل هایهزينه قيمت، هاینوسان شامل مشکلات

ست سيرهای انتخاب .ا سان م  بورع هاچالش نيا از تا کند کمک کشاورزان به توانديم مناسب يبازارر
سب خود ديتول از یشتريب منافع و دکنن  عيتوز نحوه نه،يزم نيا در .(Kumar et al., 2024) کنند ک

صل منافع سعه فعالان یبرا آنها از حا ستيس و تو ست. یضرور گذارانا سا با ا   نيا ليتحل و ييشنا
  یداريپا شيافزا و کشااااورزان یاقتصااااد تيموقع تيتقو یبرا مؤثر ييهاراهبرد توانيم عوامل،



  ] بازاررساني [ يابيبازار مسيرهای انتخاب از حاصل منافع عيتوز .کرد يطراح يمحل ييذاغ یهامنظا
شاورزان يزنچانه قدرت تيتقو و ييغذا تيامن بهبود درآمد، شيافزا شامل آکار  يمحل یبازارها در ک

 و هااخترسيز در یگذارهيسرما شيافزا و يمحل تأمين یهارهيزنج تيتقو به توانديم منافع نيا است.
شاورز یهایفناور سيرهای انتخاب ،همچنين .ندک کمک یک ساني م  کاهش به توانديم آکار بازارر

  دشااو منجر کشاااورز یخانوارها يزندگ تيفيک بهبود و ييروسااتا جوامع در یاقتصاااد یهاینابرابر
(Shamsul Hoq et al., 2021; Dzanku et al., 2024).  

 کشاورزان مشارکت که دهديم نشان (Kumar et al., 2024) همکاران و کومار مطالعه جينتا
سيرهای در فلفل يابيبازار در اسيمقکوچک صاد رفاه در توجه قابل بهبود با ننوي م  همراه هاآن یاقت

ست یضرور ،رواين از و بوده ستيس که ا سعه بر گذارانا شخرده مراکز با ارتباطات تو   بودبه و يفرو
 انتخاب بررساي با ،(Chang et al., 2021) همکاران و چانگ .کنند تمرکز تاليجيد یهارسااختيز

سير شور در آن رفاهي اثرات و غذا توزيع ننوي هایم سيد نتيجه نيبدي ،تايوان ک  از ديگر يکي که ندر
سير انتخاب از پذيریتأثير با ،خانوار رفاه ابعاد ست درآمد نابرابری ،غذايي مواد توزيع نوين م  توجه با .ا

سيرهای انتخاب ،مختلف درآمدی منابع جيني تجزيه نتايج به   اثر به منجر ييغذا مواد توزيع نوين م
 کشاااورزان گنجاندن ،اساااس اين بر که شااودمي تايوان در دارمزرعه خانوارهای ميان در نابرابری

 و اندام د.انجاممي روستايي جامعه کلي رفاه بهبود به ييغذا مواد توزيع نوين مسيرهای در مالکخرده
 فروش یبازارها در مقياسکوچک کشاااورزان مشااارکت تأثير (Manda et al., 2021) همکاران

صولتک صول و يمح س را يچندمح شان پژوهش اين جينتا .کردند يبرر شارکت نيا که دهديم ن  با م
شارکت از ايمزا نيشتريب و دارد مثبت رابطة ييغذا تيامن و خانوار درآمد صول یبازارها در م   يچندمح

 هاینهادشيپ .کنديم کمک خانوارها شتيمع بهبود به بازارها نيدب يدسترس ن،يهمچن .شوديم حاصل
ستيس ساختيز در یگذارهيسرما شامل نيز پژوهش يا  کاهش یبرا یاجاده یهاشبکه بهبود و هار
ست بوده دورافتاده جوامع در نقلوحمل یهانهيهز   (Mmbando et al., 2017) همکاران و امباندو .ا
 شااتک با مقياسکوچک یکشاااورز یخانوارها رفاه بر يابيبازار مساايرهای انتخاب تأثير بررسااي به

 رسشنامهپ هایداده از استفاده با ،مطالعه اين نتايج .ندپرداخت ايتانزان در ينخودفرنگ و ذرت محصولات
شاورز صدهفت از شان ،ک شندگان با تعامل که دهديم ن شانعمده و يمحل فرو   رب مثبت تأثير فرو

صرف یهانهيهز شارکت یبرا مداخلات که کنديم شنهاديپ مطالعه نيا .اردد سرانه يم شاورزان م   ک
  ييروستا مناطق در فقر کاهش و خانوارها رفاه بهبود به توانديم سودآورتر یبازارها در مقياسکوچک
  کند. کمک



 به خارجي مطالعات از معدودی که دهدمي نشااان گرفتهصااورت مطالعات مرور بندیجمع
 هيچ زني ايران داخل در و اندپرداخته بازاررساني هایمسير انتخاب از حاصل منافع توزيع نحوه بررسي
 سيرهایم انتخاب از حاصل منافع عيتوز بررسي رو،اين از است. نگرفته صورت زمينه اين در ایمطالعه

 اداقتص و یکشاورز حوزه در مهم موضوعات از يکي کشاورزان توسط کشاورزی تمحصولا يبازاررسان
 .است برخوردار ويژه يجايگاه و اهيمت از حاضر پژوهش ،بنابراين .رودمي شماربه

 در کشاااورزان ،بازار یازهاين و برنج ديتول خاص یهايژگيو به توجه با لان،يگ اسااتان در
 هادشواری اين هستند. روروبه هاييدشواری با خود محصولات توزيع برای مناسب مسيرهای انتخاب
  ررسانيازاب مسيرهای حيصح انتخاب .است توزيع هایهزينه و بازار به دسترسي قيمت، تلييرات شامل

 یبهتر افعمن عيتوز جه،ينت در و ابندي دست ممکن سود حداکثر به تا کند کمک کشاورزان به توانديم
 منافع بر هاخابانت نيا اثرات يبررس ب،يترت نيدب شود. جاديا کنندگانمصرف و دکنندگانيتول نيب در

 ليحلت و توجه ازمندين دار،يپا توسعه و یکشاورز اقتصاد حوزه در مهم موضوع کي عنوانبه ،کشاورزان
  یاقتصاد جينتا بر که ددار کشاورزان یبرا را خود خاص یهاچالش و هافرصت مسيری هر است. قيدق
  بوده يلانگ استان در اقتصادی فعاليت هایويژگي نيترمهم از کشاورزی .گذارديم تأثير آنها يکل رفاه و
شاورزی توليدات و ستان اين ک سيار ا صولات از برخي و متنوع ب  و باراعت از ملي مقياس در نيز آن مح

ست برخوردار ويژه اهميت شاورزی فعاليت نيترمهم زراعت .ا ستان ک   بدون و درومي شماربه گيلان ا
صول ترينمهم و ترينمعروف برنج ،شک ستان اين در توليدی زراعي مح ست ا  در (.MAJ, 2023) ا
  داده نمايش 1311-1411 هایسال طي کشور کل و گيلان استان شلتوک کشت ريز سطح ،1 نمودار
 با 1331 زراعي سال به مربوط کشور کل کشت ريز سطح بيشترين ،نمودار يندب توجه با است. شده
  1331 زراعي هایسال به مربوط گيلان استان کشت ريز سطح بالاترين ،همچنين و هکتار هزار 132

ست. بوده هکتار هزار 221 ميزان به 1331 و ستان شلتوک توليد ميزان ا شور کل و گيلان ا  طي ک
 وليدت ميزان بيشترين ،نمودار يندب توجه با است. شده داده نمايش 2 نمودار در 1311-1411 هایسال

 اناست توليد مقدار بالاترين ،همچنين و تن ميليون 161/4 با 1333 زراعي سال به مربوط کشور کل در
 است. بوده تن ميليون 116/1 ميزان به 1331 زراعي سال به مربوط گيلان

 



 
 

 (MAJ, 2023) کشاورزی جهاد وزارت :مأخذ
 1831-1041 يهالسا یط لانيگ استان و كشور كل شلتوک كشت ریز سطح -1 نمودار

 
 (MAJ, 2023) کشاورزی جهاد وزارت :مأخذ

 1831-1041 يهاسال یط لانيگ استان و كشور كل شلتوک ديتول زانيم -2 نمودار
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میزان تولید کل کشور میزان تولید شلتوک استان گیلان



 طوربه ،گيلان اسااتان که دهدمي نشااان 1411 تا 1311 دورة به مربوط هایداده بررسااي
  به را کشور کل در شلتوک توليد از درصد 63/21 و شلتوک کشت زير سطح از درصد 12/31 ،ميانگين

 کل در شلتوک کشت زير سطح از استان اين سهم ،1411 سال در همچنين، است. داده اختصاص خود
شور صد 12/31 معادل ک شور شلتوک توليد کل از آن سهم و در صد 14/26 با برابر ک ست بوده در   ا

(MAJ, 2023.)  
 گرفتن رنظ در با مناسب بازاررساني مسير انتخاب و بازاررساني هایمسير در منافع توزيع موضوع

ست برخوردار ژهيو تياهم از کشاورزان یبرا سود شيافزا  .( Romero Granja & Vollni, 2018) ا
ستان که آنجا از صولات از برخي توليد در مهم مناطق از يکي گيلان ا شاورزی، مح  ،جبرن ويژهبه ک
  أثيرت محصولات توليد و وریبهره روی بازاررساني مسير انتخاب به مربوط مشکلات و رودمي شماربه

شمگير شته چ شاورزان خالص درآمد کاهش به منجر و دا  مناطق ازها آن مهاجرت و فقر کهشود مي ک
 خورداربر ويژه اهميت از بازاررساني مختلف هایمسير در منافع توزيع بررسي ،دارد پي دررا  روستايي

ست سيرهای، همچنين .ا سان م صول يبازارر ستان در برنج مح  رآمدد نييتع در ياتيح نقش لانيگ ا
س رايز دارند، دکنندگانيتول شاورز از برنج فروش و عيتوز ريم صرف به ک  شخصم را يينها کنندهم
 با ،ميمساااتقطور به تا کند کمک کشااااورزان به توانديم مناساااب مسااايرهای انتخاب .کننديم

صرف  ند.ده شيافزا را خود درآمد ،قيطر نيا از و کنند برقرار ارتباط تربزرگ یبازارها اي گانکنندم
نديم هامساااير نيا در ييآکار بهبود ن،يهمچن بت شيافزا و هانهيهز کاهش به توا قا   یريپذر

ضع بهبود به ،تينها در که شود منجر دکنندگانيتول صاد تيو ستا ناي در .کنديم کمک آنها یاقت ، را
 هدف، بنابراين وبوده  گيلان استان در برنج محصول مورد در مسئله اينبررسي  پي در حاضر مطالعه
 است. گيلان استان کارانبرنج توسط بازاررساني هایمسير انتخاب منافع توزيع بررسي آن اصلي

 هاروش و مواد

شاورزان سير ک ساني م ساس بر را خود نظر مورد بازارر سير هر از که ييايمزا از خود درک ا   م
 نصاايب محصااول فروش برای مسااير هر انتخاب از که منافعي .کننديم انتخاب ،آورنديم دسااتبه

  هایسيرم انتخاب با که رسدمي نظربه ضروری ،بنابراين ؛دنباش متفاوت بسا با همچه ،دنشومي کشاورز
شاورز منافع گونگيچ آ،کار سير در خانوار رفاه تليير ميزانو  ک ساني مختلف هایم سي بازارر  .شود برر

 هامسير ييآکار از شاخصي عنوانبه تواندمي بازاررساني مختلف مسيرهای در منافع توزيع روند بررسي
  .(Lerman & Yitzhaki., 1985) است یدرآمد ینابرابر کشاورز خانوار رفاه ابعاد از يکي .گيرد صورت
 مختلف مساايرهای انتخاب آيا که موضااوع اين بررسااي عبارت اساات از بخش اين هدفرو، از اين



ساني سط بازارر شاورزان تو صولات فروش و توزيع برای ک شاورزی، مح   ابرینابر بر تأثير طريق از ک
  املعو منابع يکل سهم در زمينة بهتر درک یبرا ؟رخي يا شودمي آنها رفاه سطح بهبود موجب درآمد،

 .(Lerman & Yitzhaki., 1985) شودمي استفاده هيتجز کرديرو از درآمد، ینابرابر در مختلف
ش يتجمع عيتوز تابع F و خانوار درآمد Y اينکه فرض با  یدرآمد منابع جيني تجزيه ، آنگاهدبا

 :شودمي تعريف (1) رابطه صورتبه است، که جيني ميانگين تفاوت نصف با برابر

(1) 
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G F Y F Y dY   
 

 صورتبه توانيم را hG ،همچنين .است درآمد ميزان بالاترين b و درآمد ميزان کمترين a ،که در آن
 :کرد انيب درآمد يتجمع عيتوز و خانوار درآمد انسيکووار
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 تعريف ky يتجمع توزيع kF(y( و درآمد ميانگين و درآمد مؤلفه ميناk عنوانبه  y̅ k و ky اگر
  نيا بر .کرد انيب (Y) خانوار درآمد نيانگيم به hG نسبت صورتبه را ينيج بيضر توانيم آنگاه ،شود

 شود:مي انيب زير صورتبه درآمد مؤلفه نيماk ينيج بيضر اساس،
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  اختلاف صفن رابطة از (Lerman & Yitzhaki., 1985) يتزهاکيي و نملر توسط رابطه نيا
ستخراج ينيج نيانگيم ست. شده ا شد، کمتر ينيج بيضر مقدار هرچه ا  هادرآمد عيتوز در ینابرابر با

 با است. درآمد یهامؤلفه k مجموع خانوار درآمد .است مطلق یبرابر دهندهنشان نيز صفر و بوده کمتر
  بر G(Y) خانوار کل درآمد ينيج بيضر که داد نشان توانيم انس،يکووار يشيافزا تيخاص از استفاده
 :(Lerman & Yitzhaki., 1985) است ريز رابطة صورتبه درآمد یاجزا اساس
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شان (4) رابطه س و ضرب با ست.هادرآمد يکل ینابرابر بر درآمد جزء هر تأثير دهندهن  ميتق
 :کرد هيتجز (1) رابطه صورتبه توانيم را درآمد ینابرابر ، y̅ k و kcov[y )]k,F(y بر (4) رابطه
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 عبارت ،درآمد مؤلفه مين k و خانوار درآمد از جيني همبستگي ضريب بيانگر فوق، رابطه در اول عبارت
 خانوار درآمد از درآمد مؤلفه نيم k سهم بيانگر سوم عبارت و درآمد مؤلفه امين k جيني ضريب دوم

 کرد: بازنويسي (6) رابطه صورتبه توانمي را (1) رابطه .است

(6)    k k k
G Y R G y S   

شد، ترمتعادل بازاررساني مسير هر به مربوط جيني ضريب هرچه ش مسير ييآکار با   بوده، تربي
  بود. خواهد کمتر مسير آن در درآمد نابرابری

ضر،  صاحبه روش از ازين مورد اطلاعاتدر پةوهش حا شنامه تکميل و م س شاورزان از پر   ک
 و آمار آوریجمع منظوربه و شااده یآورجمع 1411-1412 زراعي سااال در گيلان اسااتان کاربرنج

 ولمحص کشت به مربوط اطلاعات شناختي،جمعيت اطلاعات شامل ایپرسشنامه ،نياز مورد اطلاعات
 از ... و مبادله هایهزينه محصول، فروش هایمسير قيمت، جمله از بازار بخش به مربوط اطلاعات و

سترس در گيرینمونه روش ستاها از 1د ستفاده رو ست ا   وزارت از تکميلي هایداده ،همچنين .شده ا
 جهاد سازمان آماری سالنامه و ايران آمار مرکز گيلان، استان کشاورزی جهاد سازمان کشاورزی، جهاد

 که هدش استفاده کوکران رابطه از ،نمونه حجم برآورد منظوربه .است شده تهيه گيلان استان کشاورزی
 ه است:شد گرفته نظر در غالب صفت عنوانبه فروش هایمسير دتعدا ،آن در
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پذير کانگيری تصادفي امدر روستاها، استفاده از روش نمونه کاربرنجمشخصات کشاورزان  عدم دسترسي به نام و يا سايردليل به -1

 .ه استانجام شد «کشاورزان در دسترس»با مراجعه به روستاها و مصاحبه با  رو، گردآوری اطلاعاته و از ايننبود



 اطمينان ضريب t و مجاز احتمالي دقت d واريانس، برآوردپيش 2S آماری، جامعه حجم N که در آن،
  .شده است انتخاب نمونه حجم عنوانصد نفر به تعداد ،اساس اين بر .است

 بحث و نتایج
 یآمار اتيخصااوصاا از يبرخ ،يبررساا مورد یآمار جامعه تيماه با ييآشاانا برای نخساات،

شاورزان یديکل یرهايمتل ست. دهآم 1 جدول در کاربرنج ک ساس بر ا  32 شده،یآورجمع یهاداده ا
 افراد از درصد 13 ن،يهمچن .ندبود روستا ساکن آنها از درصد 13 و هلأمت نمونه کشاورزان از درصد
ص شت کمتر اي پلميد لاتيتح ضرمطالع در .نددا صد 12 ،ة حا شاورزاناز  در  زجبه یدرآمد منبع چيه ک

شاورز شتند و هفتادن یک صد دا سط، طوربه ند.پرداختمي زين یدامدار تيفعال به آنها از در   عدادت متو
  انيم در محصول کشت سابقه و یکشاورز سابقه ن،يهمچن بوده و نفر چهار کشاورزان خانواده یاعضا

شاورزان سط طوربه ،بيترتبه ،ک ست. شده گزارش لسا 31 و 36 ،متو سط ا شت ريز سطح متو   ک
  بود لوگرميک 3331 با برابر برنج ديتول متوسط زانيم .بود هکتار دو نمونه مزارع انيم در برنج محصول

 .ندردکيم عرضه مختلف یبازارها به را خود محصول از لوگرميک 2611 ،متوسط طوربه ،کشاورزان و
صل درآمد نيانگيم صولات فروش از حا سيرهای در مح شاورزان یبرا عيتوز مختلف م   2112 مبلغ ک

  نامهپرسش تکميل طريق از ميداني هایداده ،ة حاضرمطالع در که است ذکر به لازم .بود ريال ميليون
 سهم ميانگين، طوربهو  شد؛ آوریجمع گيلان استان منتخب روستای چهل در کاربرنج کشاورز صد با

ستا هر سخ نفر 1/2 با برابر نمونه کل از رو سبتاً توزيع بيانگر که ،بوده گوپا  در ریگينمونه متوازن ن
 .است روستايي سطح

  



 مطالعه رهاييمتغ يآمار اتيخصوص -1 جدول

 معيار رافحان )درصد( يانگينم شرح

 کيفي متليرهای

 هلأت وضعيت
 21/1 %32 هلأمت

 21/1 %1 مجرد

 سکونت محل
 11/1 %41 شهر

 11/1 %13 روستا

 تحصيلات ميزان

 44/1 %13 ترپائين و ديپلم

 31/1 %11 ديپلمفوق

 23/1 %3 کارشناسي

 11/1 %1 بالاتر و کارشناسي ارشد

 منبع
 زجبه درآمد

 کشاورزی

 31/1 %11 ليب

 31/1 %12 خير

 فرعي فعاليت

 46/1 %11 دامدار

 31/1 %11 کارمند

 31/1 %14 آزاد شلل

 /24 %6 بازنشسته

 11/1 %2 ديگر موارد

 
 کمي متليرهای

 1 4 )نفر( خانواده اعضای تعداد

 13 36 )سال( کشاورزی سابقه

 13 31 )سال( محصول کشت سابقه

 1/1 2 )هکتار( کشت زير سطح

 2111 3331 )کيلوگرم( توليد ميزان

 1611 2611 )کيلوگرم( بازار در محصول فروش ميزان

 4421 2112 ريال( )ميليون محصول فروش از حاصل درآمد ميزان 

 پژوهش هایيافته :مأخذ

 مسيرهای از کدام هر در را کشاورزان توسط برنج محصول فروش زانيم نسبي فراواني 3 نمودار 
سانيبازار شان ر ساس بر .دهديم ن صد 34/41 نمودار، نيا ا شاورزان از در صولات ک   به را خود مح

سانندمي فروش به فرآوری هایکارخانه صد 31/21 ن،يهمچن ؛ر شاورزان از در صولات ک  را خود مح
ستق طوربه صرف به ،ميم صد 13/21 ،کنندگانم شان،عمده به در صد 13/3 فرو شخرده به در  و انفرو



  يرمس نيچند از است ممکن کشاورز هر که است ذکر انيشا .کننديم عرضه هاواسطه به درصد 13/3
  کند. استفاده خود محصولات فروش یبرا

 
 پژوهش هایيافته :مأخذ

 كاربرنج كشاورزان توسط استفاده مورد بازاررسانی مسيرهاي نسبی فراوانی -8 نمودار

 گيلان استان

 توجه قابل اتتأثير توانديم که ،است یدرآمد ینابرابر کشاورز یخانوارها رفاه مهم ابعاد از يکي 
 یدرآمد ینابرابر ،ة حاضاارمطالع در رو،اين از باشااد. داشااته آنها یاقتصاااد رفاه و يزندگ تيفيک بر

 دامک هر سهم ،یدرآمد منابع ينيج هيتجز کرديرو از استفاده با است. هشد يبررس کشاورز یخانوارها
 2 جدول رد که ينيج هيتجز جينتا است. شده ييشناسا ینابرابر نيا جاديا در يبازاررسان مسيرهای از

صل بخش دو شامل ،آمده صل درآمد و کل درآمد يا صول فروش از حا ست مح شاورز کل درآمد .ا   ک
 برنج فروش از حاصل درآمد است. یرکشاورزيغ درآمد و برنج محصول فروش از حاصل درآمد شامل

ست یدرآمد نيز شاورز که ا صول فروش از ک سيرهای در برنج مح سان مختلف م ستبه يبازارر  د
را شامل  یرکشاورزيغ یهاتيفعال و منابع از کشاورز یدرآمدها یرکشاورزيغ درآمدهمچنين،  .آورديم

 شاورزک درآمدی ینابرابر در سهم نيشتريب کل، درآمد بخش در جدول، نيا جينتا به توجه با .شودمي
  .اساات درصااد 11/1 یعدد زانيم با فرآوری هایکارخانه به مربوط بازار عوامل ساااير به نساابت
 یبرا یاقتصاااد يوابسااتگ جاديا و فروش و ديخر یهامتيق کنترل با برنج فرآوری هایکارخانه

۲۵.۸۹

۳.۵۳

۲۵.۹۱

۴۰.۹۴

۳.۷۳



 عدم و بازار قدرت ليدلبه ها،هکارخان نيا دهند. شيافزا را یدرآمد ینابرابر تواننديم کشاااورزان،
  نجرم که نند،ک کسب را یشتريب سود، کشاورزان به نسبت قادرند ،یگذارمتيق یندهايفرآ در تيشفاف

صل درآمد بخش در .شوديم یدرآمد ینابرابر شيافزا به صول، فروش از حا سير مح ساني م  بازارر
 ينيج بيضر ستون به مربوط جينتا ،نيهمچن دارد. درآمد یرابرناب در را سهم نيشتريب يفروشخرده

(G(Y)) شان صل درآمد و کل درآمد ينيج هيتجز بخش دو هر در که دهديم ن سير فروش، از حا   م
 خود به را درآمد ینابرابر نيشااتريب، 11/1 و 11/1 با ،بيترتبه ،فرآوری هایکارخانه بازاررساااني

 بخش دو ره یبرا يفروشخرده بازاررساني مسير به نيز ينيج بيضر زانيم نيکمتر اند.داده اختصاص
 ذکر به لازم .شودمربوط مي 11/1 و 112/1 با ،بيترتبه ،محصول فروش از حاصل درآمد و کل درآمد
  ینابرابر و ترشيب مسير ييآکار باشد، کمتر بازاررساني مسير هر به مربوط ينيج بيضر هرچه که است
  بود. خواهد کمتر مسير آن در درآمد

 درآمد جينی تجزیه -2 جدول

 محصول( فروش از حاصل )درآمد جينی تجزیه كل( )درآمد جينی تجزیه درآمد منبع
SK GK RK G(Y) SK GK RK G(Y) 

 12/1 12/1 14/1 21/1 14/1 33/1 23/1 31/1 فروشيعمده
 14/1 14/1 16/1 31/1 113/1 21/1 11/1 11/1 واسطه

 11/1 36/1 21/1 21/1 12/1 31/1 11/1 46/1 کنندهمصرف
 11/1 31/1 26/1 31/1 11/1 46/1 61/1 11/1 فرآوری هایکارخانه

 11/1 11/1 14/1 41/1 112/1 31/1 11/1 16/1 فروشيخرده

 پژوهش هایيافته :مأخذ

  فروش از حاصاال درآمد عيتوز در ینابرابر 1تا  4 ینمودارها در شاادهارائه لورنز یهايمنحن 
صول سيرهای نيب در را برنج مح سان مختلف م شان يبازارر  يافق محور ها،يمنحن نيا در .دهندمي ن

 ددرآم يمعتج درصد انگرينما یعمود محور و درصد( صلر تا صد )از تيجمع يتجمع درصد انگرينما
صل صد )از برنج فروش از حا صد( صفر تا  ست. در شان درجه 41 خط ا   بين برابر کاملاً عيتوز دهندهن

 درجه 41 خط از لورنز يمنحن ،ینابرابر وجود صورت در اما است؛ يبازاررسان عوامل ريسا و کشاورزان
صله شد، شتريب انحنا نيا هرچه .گيردمي فا س درآمد عيتوز در شتريب ینابرابر بيانگر با ساس بر ت.ا  ا

شخص ،نمودارها اين یرو شدهانجام یهاليتحل   انيم درآمد عيتوز در ینابرابر زانيم که شوديم م
  عوامل ريسا از شيب کنندگانمصرف و کشاورزان انيم ،نيهمچن و فرآوری هایکارخانه و کشاورزان

 ددرآم کل از عمده يسهم تيعجم از کوچک يگروه ها،مسير نيا در ،سخن گريد به است. يبازاررسان



  ترسيدس در تفاوت از ناشي تواندمي نابرابری اين .است داده اختصاص خود به را برنج فروش از حاصل
شاورزان شد. مخاطره پذيرش ميزان و توليد مقياس بازاريابي، هایمهارت نهايي، بازارهای به ک   هب با

شاورزان برخي که حالي در ،شخن ديگر صت از ک ستقيم فروش فر   نند،کمي برداریبهره خوبيبه م
شاورزان توجه قابل بخش سيار درآمد ،مانده محروم ظرفيت اين از ک سير اين از کمتری ب سب م  ک

 .اساات برنج درآمد عيتوز نظام در توجه قابل یهاینابرابر وجود دهندهنشااان هاافتهي نيا .کنندمي
 یهانهيزه کشاورزان، نييپا يزنچانه قدرت جمله از مختلف ليدلا به توانديم هامسير نيا در ینابرابر

  به تنهانه هاینابرابر نيا شود. يناش تربزرگ یبازارها به يکاف يدسترس عدم و عيتوز و یفرآور یبالا
شاورزان درآمد کاهش  شبخ در یگذارهيسرما و ديتول یهازهيانگ بر توانديم بلکه شود،يم منجر ک
  بگذارد. يمنف تأثير زين یکشاورز

 
 پژوهش هایيافته :مأخذ

 و كشاورز لورنز منحنی-0 نمودار

 فروشعمده

 
 پژوهش هایيافته :مأخذ

 واسطه و كشاورز لورنز منحنی -1 نمودار

۰

۲۰

۴۰

۶۰

۸۰

۱۰۰

۰ ۹ ۱۲ ۱۶ ۱۹ ۲۸ ۳۹ ۶۳ ۷۴ ۷۷ ۹۸

مد
درآ

د 
ص

در

درصد جمعيت

منحنی لورنز

۰

۲۰

۴۰

۶۰

۸۰

۱۰۰

۰ ۸ ۳۸ ۷۷ ۸۵ ۱۰۰

مد
درآ

د 
ص

در

درصد جمعيت

منحنی لورنز



 
  پژوهش هایيافته :مأخذ

 و كشاورز لورنز منحنی -6 نمودار

 كنندهمصرف

 

 پژوهش هایيافته :مأخذ
 و كشاورز لورنز منحنی -7 نمودار

 فرآوري هايكارخانه

 
  پژوهش هایيافته :مأخذ

 فروشخرده و كشاورز لورنز منحنی -3 نمودار

 محصول فروش از حاصل درآمد کل از بازاررساني مسير هر درآمد سهم اطلاعات ،3 جدول در
  هایهکارخان کننده،مصرف واسطه، ،يفروشعمده مسيرهای جدول، نيا جينتا اساس بر است. هآمد برنج

الت خد برنج محصول فروش نديفرآ در که است بازاررساني مسير کي کدام هر يفروشخرده و فرآوری
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  نيانگيم طوربه فرآوری هایکارخانه ،3 جدول دوم سااتون در شاادهارائه اطلاعات با مطابق .ددالر
 اختصاص خود به (درصد چهل) 41/1 با را برنج محصول فروش درآمد کل از یدرآمد سهم نيشتريب

 دارد. تعلق فرآوری هایکارخانه به برنج فروش درآمد کل از درصااد چهل ،سااخن گريد به اند.داده
سطه درآمد سهم ن،يهمچن صد سه) 13/1 با برابر نيانگيم طوربه برنج فروش درآمد کل از هاوا  (در
  لجدو نيا مجموع، در .ابدييم اختصاص هاواسطه به برنج فروش درآمد کل از درصد سه ،؛ يعنياست

شان صول فروش نديفرآ که دهديم ن سير نيچند قيطر از برنج مح ساني م  و رديگيم صورت بازارر
 و فرآوری هایکارخانه ندارند. دخالت نديفرآ نيا در یانحصااار طوربه هامسااير نيا از کدامچيه

 دارند. جبرن محصول فروش درآمد کل در را سهم نيکمتر و نيشتريب ،بيترتبه ،هاواسطه

 برنج محصول فروش از حاصل درآمد كل از بازاررسانی مسير هر درآمد سهم -8 جدول

 معيار انحراف ميانگين فروش سهم

 21/1 21% فروشيعمده
 13/1 %3 واسطه

 23/1 %21 کنندهمصرف
 31/1 %41 فرآوری هایکارخانه

 11/1 %4 فروشيخرده

  پژوهش هایيافته :مأخذ

س به 3 نمودار سير از کدام هر سهم يبرر سان هایم شاورزان درآمد نابرابری در يبازارر  در ک
 جبرن محصول فروش از حاصل درآمد شامل کشاورز کل درآمد .پردازديم برنج محصول فروش نديفرآ

 کل از درصد چهل اختصاص با فرآوری هایکارخانه ،نمودار اين براساس است. یرکشاورزيغ درآمد و
 ستاي معن بدان موضوع نيا دارند. کشاورزان درآمد ینابرابر جاديا در را سهم نيشتريب فروش، درآمد

 از پس .کننديم فايا برنج محصااول ارزش رهيزنج در مهم اريبساا ينقشاا فرآوری هایکارخانه که
ستقيم فروش ،فرآوری هایکارخانه صرف به م صد 21 با کننده،م  نيدوم فروش، درآمد در سهم در

 کنندهمصرف به مستقيم فروش که دهديم نشان موضوع نيا .شوديم محسوب مهم بازاررساني مسير
  ،فروش درآمد در یدرصد سه سهم با هاواسطه دارد. برنج فروش و عيتوز در توجه قابل يگاهيجا زين

سطه که ، بدين معنيکننديم فايا رهيزنج نيا در را نقش نيکمتر سبت ،هاوا س ريسا به ن  سهم ها،يرم
 و يفروشااعمده مانند يبازاررسااان مساايرهای ريسااا .دهنديم اختصاااص خود به را درآمد از یکمتر
 ،طور کليبه اند.داده اختصاص خود به را برنج فروش درآمد از درصد 21 ،مجموع در زين فروشيخرده



شان نمودار نيا سير نيچند قيطر از برنج فروش نديفرآ که دهديم ن ساني م  و رديگيم صورت بازارر
 و نندکيم فايا رهيزنج نيا در را یمحور نقش کنندهمصرف به مستقيم فروش و فرآوری هایکارخانه
  ست.ا کشاورزان نيب در درآمد ینابرابر جاديا ياصل عوامل از یکشاورز محصولات يبازاررسان ساختار

 
 پژوهش هایيافته :مأخذ

 كشاورزان درآمد ينابرابر در بازاررسانی مسير هر یاصل سهم -9 نمودار

  یوارهاخان انيم در یدرآمد ینابرابر که گرفت جهينت توانيم ،ة حاضرمطالع جينتا به توجه با
شاورز سيرهای مختلف عملکرداز  ک سان م شيخرده کل، درآمد بخش در رد.پذيتأثير مي يبازارر   فرو
شته یدرآمد ینابرابر جاديا در را سهم نيشتريب فرآوری هایکارخانه و کمترين  در ،نيهمچن اند.دا

 رد را سهم بيشترين فرآوری هایکارخانه و کمترين هاواسطه محصول، فروش از حاصل درآمد خشب
 در فرآوری هایکارخانه گويای نقش مهم جينتا نيا .اندداده اختصااااص خود به یدرآمد ینابرابر
 همس يبررس گر،يد یسو از .ستا کشاورز یخانوارها انيم در یدرآمد ینابرابر ديتشد و یريگشکل
ل حاص درآمد کل در را سهم نيشتريب فرآوری هایکارخانه که داد نشان بازاررساني مسير هر یدرآمد

صول فروشاز  سطه و دارند برنج مح صاص خود به را سهم نيکمتر هاوا   نگرايب نکته نيا اند.داده اخت
 ،مجموع در اساات. برنج محصااول ارزش رهيزنج در فرآوری هایکارخانه یمحور نقش و تياهم

ضر شان پژوهش حا سيرهای ييآکار و عملکرد بهبود که دهديم ن سان م  یهاکارخانه ژهيوبه ،يبازارر
  یرابرناب کاهش و بازاررساني هایمسير منافع توزيع در مؤثر ينقش توانديم ها،يفروشخرده و فرآوری

 کند. فايا کشاورز یخانوارها انيم در یدرآمد
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 پيشنهادها و گيرينتيجه
ضر س به پژوهش حا سيرهای تأثير يبرر سان مختلف م  انيم در یدرآمد ینابرابر بر يبازارر

 سيرهایم انتخاب که دهديم نشان مطالعه جينتا و ؛است پرداخته گيلان استان در کاربرنج کشاورزان
سان ساس بر يبازارر شاورزان درک ا سير هر یايمزا از ک  در دارد. خانوارها رفاه بر توجه قابل تأثير م

 ،درصد چهل و 46 سهم با ترتيب،به ،فرآوری هایکارخانه ،فروش از حاصل درآمد و کل درآمد بخش
سبت کشاورزان یدرآمد ینابرابر بر را تأثير نيشتريب  نتايج با هاتهياف اين .دارند بازار عوامل ريسا به ن

  هرچند، که دادند نشااان نيز آنها راسااتاساات؛هم (Chang et al., 2021چانگ و همکاران ) مطالعه
  شود،مين منجر سنتي مسيرهای به نسبت بالاتری سودآوری به لزوماً ننوي مسيرهای طريق از فروش

 ،خنس ديگر به .دارند کشاورز خانوارهای ميان درآمدی نابرابری کاهش در مثبت نقشي هامسير اين اما
بسا چه يافته،سازمان هایفروشيخرده يا فرآوری هایزنجيره مانند ن،نوي مسيرهای به کشاورزان ورود

 .دبينجام آنها بين در درآمد ترعادلانه توزيع به

 از حاصاال درآمد و کل درآمد ينيج هيتجز در که داد نشااان ينيج بيضاار جيانت ن،يهمچن
 نيبالاتر 11/1 و 11/1 یهاینابرابر با فرآوری هایکارخانه بازاررساااني مسااير ترتيب،به فروش،
سير به مربوط ينيج بيضر نيکمتر که يحال در دارد، را درآمد ینابرابر ساني م شخرده بازارر  يفرو
ست صل درآمد و کل درآمد بخش دو هر یبرا که ا  گزارش 11/1 و 112/1 ،بيترتبه ،فروش از حا
  ،رآوریف هایکارخانه در ژهيوبه ،يبازاررسان مسيرهای ييآکار و عملکرد بهبود ،يکل طوربه است. شده

شاورزان رفاه بهبود و یدرآمد ینابرابر کاهش به توانديم ضر نتايجاين  کند. کمک ک  اب پژوهش حا
  آنها بر پاية نتايج مطالعة دارد. مطابقت (Chang et al., 2021چانگ و همکاران ) مطالعه هایيافته

  مواد وزيعت ننوين مسيرهای انتخاب که است آن از حاکي درآمد مختلف منابع جيني ضريب تجزيه نيز
شاور خانوارهای ميان درآمدی نابرابری کاهش به کنندگان،فرآوری و هاسوپرمارکت مانند غذايي،   زک
  هيلتساا برای راهبردهايي کارگيریبه که دهدمي نشااان نتايج سااوييهم اين .کندمي کمک تايوان

  عدالت بهبود برای مؤثر راهکاری تواندمي ننوي مسيرهای به مالکان،خرده ويژهبه کشاورزان، دسترسي
    .باشد کشاورزی بخش در درآمدی

  ،کشااورز خانوارهای ميان در درآمدی نابرابری کاهش برای ،ة حاضارمطالع نتايج به توجه با
 . شودمي ارائه در پي ييهاپيشنهاد

  بهبود دارند، یدرآمد ینابرابر جاديا در را سااهم نيشااتريب فرآوری هایکارخانه که آنجا از
ش توانديم رهيزنج از بخش نيا ييآکار و عملکرد شته یدرآمد ینابرابر کاهش در مؤثر ينق شد.ب دا  ا



 رهيزنج و تيريمد بهبود ،یفرآور نينو یهایفناور در یگذارهيساارما قيطر از توانيم کار را نيا
صار کاهش و بازار در فعال گرانيباز تعداد شيافزا طريق از رقابت تيتقو ،نيهمچن و تأمين  که انح

صولات تيفيک شيافزا عادلانه، یگذارمتيق بهبود به منجر توانديم  درآمد شيافزا ،تينها در و مح
شاورزان شخرده بازار کهاز آنجا  ،همچنين .ساخت محقق بخش نيا در ،شود ک  قابل سهم زين يفرو

 اهشک به توانيم نيز بازار نيا عملکرد و ساختار بهبود از رهگذر دارد، یدرآمد ینابرابر جاديا در توجه
ست کمک کرد، که خود درآمدی ینابرابر   هبودب و هامتيق تيشفاف رقابت، شيافزا قيطر از ممکن ا

  به ميمسااتق فروشمسااير  مهم نقش به توجه با شااود. محقق نقلوحمل و عيتوز یهارساااختيز
صرف سير در کنندهم ساني هایم صول بازارر سير نيا تيتقو با برنج، مح ساني م   به توانيم نيز بازارر
 ،يمحل یبازارها توسااعه و جاديا قيطر از توانيم کار را نيا د.رک کمک یدرآمد ینابرابر کاهش

 نظارت و شيپا نظام کي جاديا سرانجام، .پذير ساختامکان مسير نيدب کشاورزان يدسترس ليتسه
 یهااستيس اتخاذ و مسير هر قوت و ضعف نقاط ييشناسا به توانديم يبازاررسان مسيرهای عملکرد بر

  نايم در یدرآمد ینابرابر کاهش به توانديم ، که خودکند کمک تقوبت نقاط قوت یبرا هدفمند
 د.بينجام کشاورز یخانوارها

 منابع

1. Chang, Y. C., Wei, M. F., & Luh, Y. H. (2021). Choice of modern food 

distribution channels and its welfare effects: empirical evidence from Taiwan. 

Agriculture, 11(6), 499. DOI: 10.3390/agriculture11060499. 

2. Dinku, A., Abebe, B., Lemma, A., & Shako, M. (2021). Analysis of beef cattle 

marketing channels under transaction costs in rural Ethiopia. International 

Journal of Agricultural Research Innovation and Technology, 11(1), 37-48. 

DOI: 10.3329/ijarit.v11i1.54465. 

3. Dzanku, F. M., Takyi A. K., & Hodey, L. S. (2024). Heterogeneous market 

participation channels and household welfare. Oxford Development Studies, 

52(1), 74-93. DOI: 10.1080/13600818.2023.2289196. 

4. Jagwe, J., Ouma, E., & Machethe, C. (2010). Impact of transaction cost on the 

participation of smallholder farmers and intermediaries in the banana market 

in Burundi, Democratic Republic of Congo and Rwanda. African Journal on 

https://doi.org/10.3390/agriculture11060499
https://doi.org/10.3329/ijarit.v11i1.54465
https://doi.org/10.1080/13600818.2023.2289196


Agricultural and Resource Economics, 6(1), 302-317. DOI: 

10.22004/ag.econ.156668. 

5. Kumar, N. R., Shafiwu, A. B., & Prabhavathi, Y. (2024). Does the 

participation in modern marketing channels for dry chillies affect economic 

welfare? Evidence from India. Cogent Food & Agriculture, 10(1), 2338652. 

DOI: 10.1080/23311932.2024.2338652. 

6. Lerman, R. I., & Yitzhaki, S. (1985). Income inequality effects by income 

source: a new approach and applications to the United States. Rev. Econ. Stat. 

67, 151-156. DOI: 10.2307/1928447. 

7. Liu, Y. (2018). Determinants and impacts of marketing channel choice among 

cooperatives members: evidence from agricultural cooperative in China. 30th 

International Conference of Agricultural Economists, July 28-August 2, 

Vancouver, Canada. DOI: 10.22004/ag.econ.275898. 

8. MAJ (2023). Yearbook of agricultural statistics. Ministry of Agriculture-

Jahad (MAJ), Deputy of Planning and Economic Affairs, Tehran. Available 

at https://dpe.maj.ir. [In Persian] 

9. Manda, J., Carlo, A., Shiferaw, F., Bekele, K., Lieven, C., & Mateete, B. 

(2021). Welfare impacts of smallholder farmers’ participation in multiple 

output markets: empirical evidence from Tanzania. PloS One, 16(5), 0250848. 

DOI: 10.1371/journal.pone.0250848. 

10. Mmbando, F. E., Wale, L. J., & Baiyegunhi, J. S. (2017). The welfare impacts 

of market channel choice by smallholder farmers in Tanzania. Development 

in Practice, 27(7), 981-993. DOI: 10.1080/09614524.2017.1353066. 

11. Ntimbaa, G. J., & Akyoob, A. M. (2017). Factors influencing choice decision 

for marketing channels by coffee farmers in Karagwe district, Tanzania. 

Global J. Biol. Agric. Health Sci., 6(2), 1-10. Available at 

https://www.suaire.sua.ac.tz/handle/123456789/3348. 

12. Omiti, J. M., Otieno, D. J., Nyanamba, T., & McCullough, E. (2009. Factors 

influencing the intensity of market participation by smallholder farmers: A 

case study of rural and peri-urban areas of Kenya. African Journal of 

https://doi.org/10.22004/ag.econ.156668
https://doi.org/10.22004/ag.econ.156668
https://doi.org/10.1080/23311932.2024.2338652
https://doi.org/10.2307/1928447
https://doi.org/10.1371/journal.pone.0250848
http://dx.doi.org/10.1080/09614524.2017.1353066
https://www.suaire.sua.ac.tz/handle/123456789/3348


Agricultural and Resource Economics, 3(1), 57-82. DOI: 

10.22004/ag.econ.56958. 

13. Romero Granja, C., & Wollni, M. (2018). Dynamics of smallholder 

participation in horticultural export chains: evidence from Ecuador. 

Agricultural Economics, 49(2), 225-235. DOI: 10.1111/agec.12411. 

14. Saidah, Z., Harianto, Hartoyo, S., & Asmarantaka, R. W. (2019). Transaction 

costs and the choice of red chili marketing channels in West Java, Indonesia. 

IOSR Journal of Agriculture and Veterinary Science (IOSR-JAVS), 12(9), 63-

71. DOI: 10.9790/2380-1209026371. 

15. SCI (2023). Share of Iran’s agricultural sector in its GDP. Statistical Center 

of Iran (SCI), Tehran. Available at https://amar.org.ir/. [In Persian]  

16. Shamsul Hoq, M., Taj Uddin, Md., Kumar Raha, Sh., & Hossain, M. I. (2021). 

Welfare impact of market participation: the case of rice farmers from wetland 

ecosystem in Bangladesh. Environmental Challenges, 5, 100292. DOI: 

10.1016/j.envc.2021.100292. 

17. Shewaye, A. (2016). Econometric analysis of factors affecting haricot bean 

market outlet choices in Misrak Badawacho district, Ethiopia. Int. J. Res. Stud. 

Agric. Sci., 2(9), 6-12. DOI: 10.20431/2454-6224.0209002. 

18. World Bank (2021). Increasing and commercializing production based on the 

creation of efficient markets and trading systems. Available at 

https://www.worldbank.org.  

https://doi.org/10.1111/agec.12411
https://amar.org.ir/
https://doi.org/10.1016/j.envc.2021.100292
https://doi.org/10.1016/j.envc.2021.100292
http://dx.doi.org/10.20431/2454-6224.0209002
https://www.worldbank.org/

