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چكيده

از بهداشت مواد غذايي افزايش آگاهي مصرف كنندگان در بحث سلامت، امنيت و

اي كالا سبب مشخصات تغذيهةكنندگان به ارائتوجه و الزام توليد سويي و از سوي ديگر، 

مورد توجه ،ويژه دركشور هاي توسعه يافتههب، 4امروزه توجه به بحث برچسب زنيكهاندشده

مصرف كنندگان گوشت ةثر بر توجؤبه بررسي نقش عوامل منيز تحقيق حاضر .قرار گيرد

.پردازدمي) درنب(نشان تجاري ي دارادر شهر تهران به اطلاعات برچسب شده و شدهيبندبسته

نفري و با 150نامه براي يك نمونه اطلاعات نمونه به روش پيمايشي از طريق تكميل پرسش

متغير كه دواز آنجا. دست آمده ب1390مراجعه به فروشگاه هاي زنجيره اي در بهار سال 

ن تجاري متغيرهايي شامل توجه به اطلاعات برچسب شده و توجه به نشا،مورد بررسيةوابست

)نويسنده مسئول(انشيار گروه اقتصاد كشاورزي، واحد علوم و تحقيقات تهران، دانشگاه آزاد اسلامي د. 1

e-mail:moghaddasireza@yahoo.com
دانشجوي كارشناسي ارشد اقتصاد كشاورزي، واحد علوم و تحقيقات تهران، دانشگاه آزاد اسلامي .2

پژوهش هاي برنامه ريزي، اقتصاد كشاورزي و توسعه روستاييةسسؤاستاديار م.3
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) ايرتبه(اي از الگوي لوجيت چندجمله،به منظور تحليل اطلاعاتند،اايكيفي و چند طبقه

اثر متغيرهاي سطح تحصيلات و محل سكونت بر دست آمده نشان داد كههنتايج ب. استفاده شد

انوار منفي و بعد خدار و اثر  متغيرتوجه به اطلاعات برچسب شده مثبت ومعنيةمتغير وابست

توجه به نشان ةدرآمد، قيمت و تحصيلات اثر مثبت و معني داري برمتغير وابست. دار استمعني

دست ه براساس نتايج ب. اندشتهمتغير دااين بر متغير بعد خانوار اثر منفي و معني داروتجاري 

با ،هاتآموزش و اطلاع رساني درمناطق جنوبي شهر تهران و همچنين تعديل قيم،آمده

كنندگان بهثري در جهت افزايش توجه مصرفؤمعواملاستفاده از روشهاي گوناگون، 

.داننشان هاي تجاري

JEI:Q11,Q13,Q14طبقه بندي

:هاكليدواژه

گوشت، بازاريابي،الگوي لوجيت چندجمله اي،برچسب زني

مقدمه

ط بين سلامت و تغذيه، مصرف كنندگان تمايل ارتباةبا افزايش آگاهي در زمين،امروزه

ذكر اين . د دريافت نمايندنخرميمحصولات غذايي كه ةزيادي دارند تا اطلاعاتي دربار

از .مصرف كنندگان رادر اين مهم ياري مي رساند،اطلاعات بر روي برچسب محصولات

صنعت توجه بهلذا است،در سبد مصرف كنندگان يپروتئيني بسيار مهمةگوشت مادكهآنجا 

با ،مطابق آمار.به نظر مي رسدضروريبا كيفيت و استاندارد عرضة منظور آن بهبندي بسته

90مطالعات حاكي از اما،گوشت در كشور در حال افزايش استةاينكه ميزان مصرف سران

مين درصد كمبود ريبوفلاوين يا ويتا65درصد كمبود آهن و 70درصد كمبود دريافت كلسيم، 

B2پروتئين مصرفي در جامعه بيشتر از منابع گياهي، نان و اين مسئله بيانگر آن است كه بوده و

ه اين ب. دمآميشد، كمبود آهن به وجود چرا كه اگر از منابع حيواني استفاده مي،غلات است
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اشتن با دفقط كافي نيست و ايران هاي حيواني در ميزان مصرف پروتئينكه ترتيب، بايد گفت 

توان نتيجه گرفت كه مردم ما بيش از حد گوشت آماري از مصرف بيش از حد پروتئين نمي

مهماهميت مصرف گوشت و سلامت آن بسيار ةرساني درباراطلاع،بنابراين.كنندمصرف مي

. است

همانند هويت وسرمايه ،نشان تجاري و اطلاعاتي كه  بر روي برچسب ها ذكر مي شود

ارتقاي برند و برچسب ،آفريند و از اين روارزش مي،محصولات آنبراي سازمان و

يك برچسب هويت محصول .سازمان تبديل مي شوددرهبارمحصولات در بسياري موارد به 

ها حاوي در واقع برچسب.دكنكه محصول مورد نظر ارائه ميددهان مينشيا خدمتي را 

برچسب ها داراي . ي خريدار توصيف مي نمايدغذايي مورد نظر را براةكه ماداستاطلاعاتي 

محصولاتسازدرا قادر ميمصرف كنندگان ،مثالرايباست؛كاركردهاي گوناگوني 

استند و از اين طريق بر ميزان فروش آن محصول اثر گذار نمشابه را از هم متمايز ك

)Bernue et al.,1996.(

تواند بر مطالبي بر روي آن درج مي شود ميبرچسب ها از حيث آنكه چه،بنابراين

ذكر اين موارد بر روي،در اسپانيا. ثيرگذار باشدأتصميمات خريد مصرف كنندگان ت

ها توسط توليد كنندگان  به صورت يك قانون اجباري براي حمايت از مصرف برچسب

ا توليدكنندگان كه براساس آنه،در كنار اين قوانين اجباري. كنندگان به تصويب رسيده است

شوند بر روي برچسب هاي محصولات توليدي خود اطلاعاتي مشخص را وارد موظف مي

نمايند، به علت رقابتي كه در بازار بين توليدكنندگان براي فروش محصولات وجود دارد،

بسياري از توليدكنندگان اطلاعاتي را به صورت اختياري و داوطلبانه بر روي بسته بندي 

كنند تا بدين وسيله محصول خود را از محصولات مشابه ديگر در د ثبت ميمحصولات خو

با توجه به ماهيت فسادپذيري گوشت و ).and Montero,2008Asensio(دننكبازار متمايز 

نوسانات قيمت آن، امروزه توليد كنندگان گوشت به مباحث بازاريابي بيش از گذشته توجه 

ابت شديد در فضاي حاكم در بازار مواد گوشتي و پروتئيني، به دليل رق،از سوي ديگر. دارند

بيش از پيش رفتار مصرف كنندگان شناختامروزه توليدكنندگان اين محصولات نيازمند 
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و با توجه به اهميت آن در رژيم غذايي استيهستند چراكه گوشت جزو منابع مهم غذاي

مصرف سرانه ،آمارهاي موجودةبرپاي. گيرداي مورد استفاده قرار ميطور گستردهه ب،افراد

وزارت جهاد كشاورزي، (اي افزايش يافته استطور فزايندههب86تا 1376گوشت قرمز در دوره 

معادل 1376تنها مصرف سرانه گوشت مرغ در سال ،طبق آمار ارائه شده،مثالايبر؛)1388

مصرف كه باشدميدرحالياين . ه استكيلوگرم بود21برابر 1386كيلوگرم و درسال2/12

يافته كيلوگرم افزايش 7/13كيلوگرم به 7/12از ،شامل گوشت گاو وگوسفند،گوشت قرمز

.تاس

تواند عاملي باشد كه درك مصرف كننده ها مياطلاعات گزارش شده برروي برچسب

تسهيل ،هارا از كيفيت گوشت مصرفي افزايش دهد و انتخاب محصولات را براساس اولويت

. رسدهاي بازاريابي ضروري به نظر ميتوجه به سياست،برچسب زنيةدر مقول،ازاين رو.كند

تواند اعتماد مصرف كننده به محصول را افزايش علائم كيفي و اطلاعات برچسب شده مي

همچنين اين اطلاعات .مين كندأتواند كاهش ريسك كيفيت غذا و ايمني آن را تلذا ميد وهد

شودب كاهش عدم تقارن اطلاعات بين مصرف كنندگان و توليد كنندگان تواند موجمي

)Banterle and Stranieri, 2008.(

هايي اما مشخصه،گيردها قرار ميبا اينكه اطلاعاتي توسط توليدكنندگان برروي برچسب

طعم، لطافت و نرمي گوشت تنها توسط مصرف كننده و درطول مصرف مشخص مانند بو،

).Loureiro  and Umberger ,2007(نه در حين خريدگردد و مي

هاي زيادي ثر در توجه به نشان تجاري پژوهشؤبرچسب زني و بررسي عوامل مةدر زمين

كه به اشاره كرد )  Banterle،2008(توان به مطالعات بانترله صورت گرفته كه از آن جمله مي

لمباردي ايتاليا با ةول گوشت در منطقبررسي ترجيحات مصرف كننده و برچسب زني محص

سي ربربه مشخصاً وي در تحقيق خود. اردداختصاص از الگوي لوجيت معمولي هاستفاد

اين بررسي نشان داد كه.پرداختگوشت ةكنندرضايت مصرفعوامل مؤثر در جلب

شان طور وسيعي به برچسب گوشت و اطلاعات ذكر شده توجه نه مصرف كنندگان ايتاليايي ب
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هاي صادر شده، تاريخ انقضا و نژاد گاو از جمله علائم كيفي چون گواهي نامهدهند ومي

. اطلاعات مهم براي خريداران است

به تحليل و بررسي برچسب زني  ) Arsensio and Monterlo, 2007(آرسنيو و مونترلو 

،يداني و تحليل توصيفيبا استفاده از اطلاعات م،در مغازه هاي خرده فروشي ماهي در اسپانيا

همچنين تاريخ توليد و انقضا براي  وپرداختند و نتيجه گرفتند نژاد ماهي و زمان صيد آن

.رسدمصرف كنندگان در اين كشور ضروري به نظر مي

هاي اولويت«اي با عنوان در مقاله) ,2006Lourieiro and Umberger(لوريرو و آمبرگر

ي در مورد اطلاعات برچسب شده بر روي گوشت با كمك نسبي مصرف كنندگان آمريكاي

هاي رسمي  بازرسي سلامت  موادغذايي نامهدرج فاكتورهايي چون گواهي»الگوي پروبيت

وزارت كشاورزي امريكا را نسبت به فاكتورهايي چون نژاد گوشت مصرفي  و نوع ةارائه شد

نتشار خبر بحران بيماري جنون گاوي در علت اصلي توجه به اين فاكتور ا.تر دانستندتغذيه مهم

آمريكاي شمالي و آلودگي غذاي دام و چارپايان به دي اكسين و نيز اصلاح ژنتيكي در

.هاي قبل از انجام اين تحقيق ذكر شدسال

اي به بررسي در مقاله),1996Caswell and Mojduszka(كاسول و موجداسكا 

براي كاهش سازوكاريبه عنوان ،زني گوشتايمني و برچسب ةاهميت صدور گواهي نام

براي كاهش دادن خطر آنها. ندااز ديدگاه مصرف كنندگان پرداخته،خطر سلامت عمومي

ةسلامت عمومي ناشي از مصرف مواد غذايي، كنترل دقيق اين دسته از توليدات در طول زنجير

كنندگان دهد مصرفشان ميست كه نتايج اين پژوهش نااين درحالي. نددانستالزامي را عرضه 

دهند توليد سازگار با محيط زيست و مزه توجه و علاقه نشان ميفنونبه  ويژگي هايي همچون 

و،كه انتظار دستيابي به آن را دارند،غالباً محصولات را بر اساس ويژگي هاي ذاتيو

.كنندمييخريدار،مثل نشانه ها و علائم همراه با توليدات،هاي بيروني كيفيتشاخص

نظارت بر عملكرد بازار محصولات پروتئيني در امريكا براي گسترش ايمني ةاز كميت،بنابراين

اين . مؤثر و قابل رديابي براي چنين ويژگي هايي درخواست شده استةنامغذا يك گواهي
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، برچسب زني و ذكر اطلاعات بر روي)هانامهگواهي(مقاله به پتانسيل موجود درمجوزها 

اشاره نموده،براي كاهش خطر سلامت عمومييسازوكارهايبه عنوان ،بندي مواد غذاييستهب

بررسي اين پتانسيل ها نيازمند درك صحيحي از بازار، ايمني و ويژگي هاي كيفي .است

.محصولات غذايي است 

ه بررسي ب،با استفاده از مدل پروبيت،)Verbeke and Ronald, 2005(وربك و رونالد 

نتايج نشان داد . مصرف كننده به درج اطلاعات كيفي گوشت گاو در بلژيك  پرداختندةعلاق

. هاي تجاري دارندكنندگان، جوانان تمايل بيشتري به استفاده از نشانهكه در بين مصرف

همچنين تمايل مصرف كنندگان براي آگاهي  از فاكتور نژاد دام و ميزان كيفيت گوشت 

.بالاست

با توجه به ،كنندگانخصوصيات فردي مصرفتحقيق حاضر نيز ارتباطدر

با استفاده از الگوي ،اطلاعات برچسب شده روي بسته هاي گوشت و توجه به نشان تجاري

ثر در جهت حمايت از ؤتوان گامي ماز اين رهگذر بتا گرفت لوجيت مورد بررسي قرار 

.برداشتي به اطلاعات ضروري و مورد نيازبراي دستيابي وه،مصرف كنند

هامواد و روش

كنندگان گوشت بسته بندي در سطح مصرفةآماري تحقيق حاضر شامل كليةجامع

150،كوكرانةتعداد اعضاي نمونه با كمك رابط. باشدمي1390شهر تهران در تابستان سال 

آوري اي جمعه گيري تصادفي طبقهز طريق روش نمونعات مورد نياز اكه اطلانفر تعيين شد

شامل شمال، ،تهرانةمنطق4اي هاي زنجيرهها در فروشگاهنامهاست كه پرسشگفتني. گرديد

ابزار مورد استفاده در اين تحقيق براي گردآوري داده ها . توزيع گرديد،جنوب، شرق و غرب

هاي فردي ويژگيبهنامه ول پرسشبخش ا.بوده استينامه دو بخشو اطلاعات پرسش

در هاييبه پرسشمثل سن، تعداد فرزندان، سطح سواد، وزن و بخش دوم كنندگانمصرف

علائم برخي ازقائل شده براي و ميزان اهميت افراد نمونهگوشت ةميزان مصرف سالانمورد
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ب شده و توجه مورد بررسي توجه به اطلاعات برچسةدو متغير وابست. يافتاختصاص تجاري 

طبقه بودند كه پنج حاوي ،اي مستقل مورد مطالعهرههمانند متغي،د كه آنها نيزنابه نشان تجاري

تفاوت و زياد و هيچ، كم، بي: شامل(اي گزينه5با كمك طيف ليكرت مورد نظرالات ؤس

قالب اين ها را دراز پاسخگويان درخواست شد تا ميزان وجود گويه.شدندتنظيم ) بسيار زياد

، بسيار 4=، زياد3=تفاوت، بي2=، كم1=هيچ(ها سپس با كدگذاري پاسخ. طيف بيان كنند

.محاسبات آماري صورت گرفت) 5=زياد

اقتصاد كشاورزي نمتخصصااز نظر برخي تعيين روايي ابزار تحقيقجهت 

جهت تعيين . زم صورت گرفتاصلاحات لا،مطرح شدهياهاستفاده شد و بر اساس پيشنهاد

پس ازجمع آوري. آماري توزيع گرديدةنامه خارج از جامعپرسش20تعداد اعتبار،

دست ه ب80/0نامه تبار پرسش، اعآزمون آلفاي كرونباخاستفاده از هاي مذكور، با نامهپرسش

و ) معياردرصد فراواني، ميانگين و انحراف(هاي آمار توصيفي در اين تحقيق از روش. آمد

.استفاده شد)  برآورد الگوهاي رگرسيوني( استنباطي 

ايالگوي لاجيت چندجملهاز تحقيق، ةبا توجه به ماهيت كيفي متغيرهاي وابست

سطح  K+1دارايچنانچه متغير وابسته . استفاده شد) 2002(توسط آگرستيارائه شده 

1توان طبق فرمول ميxومتغيرهاي مستقل بين متغير وابسته مدل رگرسيونيkباشد، 

توجه به اطلاعات (مورد بررسي ةدر اين تحقيق نيز از آنجا كه متغيرهاي وابست.تعريف نمود

الگوي لوجيت از،بنابراين،باشندشامل طبقه مي) برچسب شده و توجه به نشان تجاري

:استفاده شدزير )  رتبه اي(ايچندجمله

)1(

 expام و نماد iاحتمال تجمعي سطح دهندةنشانكه نماد 

وجود معادله رگرسيوني  j=1,2,3,…k ،kكه براي بايد گفت. استتوابع نمايي مبين

.دارد
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. استثير متغير مستقل بر متغير وابسته أتدهندةست كه نشاناگرسيون ها  ضرايب ر

،  )ميزان تحصيلات(، )جنسيت(، )سن(:  ند ازامتغيرهاي مستقل تحقيق حاضرعبارت

بندي صورت بستهه بشدهخريداريشتدر صدي از گوو ) درآمد(،)محل سكونت (

،دومةبراي متغير وابست.توجه به اطلاعات برچسب شده بررسي گرديدةبر روي متغير وابستكه 

متغير هاي مستقل  ،باشدكه توجه به نشان تجاري مي

سكونت، تعداد اعضاي خانوار، قيمتبه ترتيب فاكتورهاي سن، درآمد، تحصيلات، محل

دـه شـرفتـر گـظـندي درـه بنـورت بستـصه بده ـداري شـريـخوشت ـدي از گـدرصو

Banterle and Stranieri, 2008)(.

اثر نهايي در الگوي ة با توجه به نوع متغير توضيحي، دو روش جداگانه براي محاسب

ي باشد، تغيير در احتمال موفقيت متغير وابسته بر اثر متغيري كماگر . جستيك وجود داردلا

:شودصورت زير محاسبه ميه ب،شودنام اثر نهايي خوانده ميه كه ب،Xتغيير يك واحدي در 

)2(

در اين الگو مقدار متغير در احتمال بستگي به احتمال ،شودطور كه ملاحظه ميهمان

.متغير هاي مستقل و ضرايب آنها داردةهمةهاي اوليبستگي به ارزش،اوليه و بنابراين

ايد اختلاف احتمال موفقيت متغير اثر نهايي بةبراي محاسبچنانچه متغيري كيفي باشد،

مقدار اثر نهايي متغير . دست آوردهوابسته را در دو سطح صفر و يك از متغير موردنظر ب

:استزير قابل محاسبه ةاز طريق رابطتوضيحي مجازي 

)3(

مشخص ةنحو. شودشناخته مي1تغيرها تحت عنوان حالت نمونهمقادير ثابت ساير م

كردن حالت مقدار نمونه به اين صورت است كه براي متغير هاي مجازي مقدار مد آنها و براي 

. گيردد نظر قرار ميورساير متغير ها مقدار ميانگين آنها م

1. Typical case
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ديري كه براي رود در اين الگو مقاانتظار مي،براساس مطالعات مشابه صورت گرفته

شود مثبتضرايب متغير هاي مستقل سن، سطح تحصيلات و محل سكونت و قيمت حاصل مي

تر باشند يا سطح هرچه افراد جوانكه ن است آاين اثر مثبت حاكي از .و معني دار باشد

باشد،تر تحصيلات بالاتري داشته باشند و يا اينكه  محل سكونت آنها به شمال تهران نزديك

بيشتري به نشان تجاري و نيز اطلاعات ذكر شده بر روي بسته هاي گوشت مبذولتوجه 

اهميت بيشتري به نشان تجاري و اطلاعات ذكر شده برروي پردرآمد همچنين افراد . دارندمي

.دهندميبسته هاي گوشت 

نتايج و بحث

30سني بالاتر از دهد بيشتر اعضاي نمونه در گروه بررسي اطلاعات نمونه نشان مي

طبقه تقسيم 7ميزان تحصيلات به .%)55(ند اهنث بودؤو اغلب م%) 64(اند سال قرار گرفته

داراي مدرك دكتري اقليتي نيزو %) 45(بيشتر اعضاي نمونه داراي مدرك ليسانس.شد

ن غرب اقسمت تقسيم گرديد كه ساكن4محل سكونت اين افراد در تهران به .%)2(باشندمي

.دهندتشكيل ميتعداد پاسخ دهندگان را %) 18(و شرق تهران كمترين%) 43(ران بيشترينته

توزيع فراواني افراد نمونه براساس متغيرهاي درآمد و درصدي از گوشت 1جدول 

ميزان درآمد خانوار ،مطابق اين جدول. دهدصورت بسته بندي را نشان ميه بخريداري شده

خانوارهايي با درآمد ،دست آمدهه براساس يافته هاي ب.دشم طبقه تقسي5اعضاي نمونه به 

به ترتيب با مقادير تومان، يليون ميك هزار تومان و خانوارهايي با درآمدي بيش از 400كمتر از

ست كهااين درحالي. كمترين و بيشترين تعداد اعضاي نمونه را تشكيل داده اند،%8/27و % 6

صورت بسته بندي خريداري ه گوشت مصرفي خود را ب% 100ا ت75خانوارهاي نمونه % 1/35

. تمايل به خريد گوشت بسته بندي دارند% 75تا 51آنان بين % 9/11كنند و تنها مي
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توزيع فراواني افراد نمونه براساس متغير هاي درآمد و درصد گوشت خريداري . 1جدول

صورت بسته بنديه شده ب

درصدفراوانيسطحمتغير

درآمد

هزار تومان400كمتر از 

هزار تومان600-400بين 

هزار تومان800-600بين 

ميليون تومان1تا 800

ميليون تومان1بيش از

9

31

38

31

42

6

5/20

2/25

5/20

8/27

صورت بسته ه كه بدرصدي از گوشت

بندي خريداري مي شود

درصد25كمتر از

درصد50-26بين 

درصد75-51بين 

درصد100-76بين 

44

36

18

53

2/29

8/23

9/11

1/35

يافته هاي تحقيق: منبع

آن  توجه به اطلاعات برچسب ةكه متغير وابست، نتايج برآورد الگوي لاجيت را2جدول 

LRداري كلي رگرسيون برآورد شده از آماره براي بررسي معني. باشد، نمايش مي دهدشده مي

.استفاده شد

اثر ،طور كه مورد انتظار بودهمان،و محل سكونتتحصيلات،  سطح2طابق جدولم

ست ااين درحالي.دارندتوجه به اطلاعات برچسب شدهةمثبت و معني داري بر متغير وابست

بدين مفهوم كه  ،داثر منفي و معني داري بر متغير وابسته مذكور داراعضاي خانواركه تعداد

ند در هنگام خريد توجه بيشتري به اطلاعات اي كه ساكن شمال تهرانو يا افرادترافراد با سواد

اثرجنسيتودرآمد،قيمت،مثل سن،مورد بررسيعواملديگر . برچسب شده دارند
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دهد كه تغيير آن اثر نهايي سطح تحصيلات نشان ميمقدار. دادندداري را در الگو نشان معني

درصدي احتمال توجه به 28/0سبب افزايش )مقطع دكتري(7به ) مقطع ابتدايي(1از 

همچنين مقدار اثر نهايي مربوط به . شوداطلاعات برچسب شده بر روي بسته بندي گوشت مي

4به ) مناطق جنوبي(1دهد تغيير آن از باشد كه نشان ميدرصد مي092/0متغير محل سكونت 

طلاعات برچسب شده درصدي در احتمال توجه به ا092/0سبب افزايش ) شمال تهران(

گذاران بخش كنترل و نظارت بر لذا  توليد كنندگان فراورده هاي گوشتي و سياست.شودمي

توانند مي،با سرمايه گذاري بيشتر در تبليغ براي مناطق شمالي تهران،فراورده هاي خام دامي

مقدار اثر .مين نمايندأاطمينان مصرف كنندگان اين نواحي را در سلامت و ايمني محصول ت

متغير فوق يتعداد اعضاي خانوار مبين آن است كه با افزايش يك واحدنهايي مربوط به متغير

. ديابميكاهش درصد 356/0ةاحتمال توجه به اطلاعات برچسب شده به انداز

جه به نشان تجاري توةكه متغير وابسترا،جيتنتايج برآورد الگوي لا3جدول 

ودرآمد، قيمت، تحصيلات، محل سكونت،طبق مطالعات انجام شده. دهدنشان مي،باشدمي

ةبندي اثر مثبت و معني داري بر متغير وابستصورت بستهه بخريداري شدهدرصدي از گوشت 

ولي تعداد .باشدسن معني دار نميمتغيراين درحالي است كه اثر .توجه به نشان تجاري دارند

بدين مفهوم كه هرچه ،درمذكور داةداري بر متغير وابستاعضاي خانوار اثر منفي و  معني

افراد در هنگام خريد اهميت كمتري  به نشان تجاري ،تعداد اعضاي خانوار بيشتر باشد

كنندگان از زايش ميزان درآمد مصرففدهد كه امقدار اثرنهايي متغير درآمد نشان مي.دهندمي

افزايش احتمال موجب)تومانميليونيك بيش از(5به سطح ) هزار تومان400كمتر از (1سطح 

درصد و نيز هر واحد افزايش سطح قيمت موجب افزايش287/0توجه به نشان تجاري به ميزان 

همچنين افزايش يك واحدي . دشودرصد مي240/0ن احتمال توجه به نشان تجاري به ميزا

صورت ه نوار بخاخريداري شدة درصدي مواد گوشتي يك سطح تحصيلات و متغير
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درصدي توجه به نشان تجاري 557/0و 002/0بندي به ترتيب موجب افزايش احتمال بسته

است به اين اثر فزاينده در مورد متغير محل سكونت هم صادق . گرددتوسط  اعضاي نمونه مي

ميل) مناطق شمال تهران(4به ) مناطق جنوب تهران(هرچه اين متغير از صفر اي كهگونه

اما به . يابددرصد افزايش مي167/0ن اين شهر به نشان تجاري ااحتمال توجه ساكن،ندكمي

ازاي هر واحد افزايش تعداد اعضاي خانوار ميزان  احتمال توجه به نشان تجاري به مقدار 

دهد كه تغيير آن از صفر مقدار اثر نهايي متغير جنسيت نشان مي. يابددرصد كاهش مي218/0

درصدي احتمال تمايل به توجه به 04/0سبب كاهش ) مذكر بودن(1به ) مونث بودن(

.باشداطلاعات برچسب شده مي

توجه به اطلاعات برچسب شدهةمتغير وابستبراي نتايج برآورد الگوي لاجيت . 2جدول

اثر نهايي معني داريسطح zةآمار انحراف معيار يبضر متغير

0012/0 77/0 285/0 022/0 006/0 سن

28/0 00001/0< 209/5 269/0 40/1 تحصيلاتسطح

026/0 44/0 761/0 181/0 13/0 قيمت

02/0- 59/0 532/0- 198/0 10/0- درآمد

356/0- 00001/0< 831/6- 261/0 78/1- اعضاي خانوارتعداد

092/0 02/0 323/2 200/0 46/0 محل سكونت

04/0- 62/0 494/0- 484/0 2/0- جنسيت

LR statistic= 994/227

Probability (LR ) 00001/0<

يافته هاي تحقيق          : منبع
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توجه به نشان تجاريةمتغير وابستبراي جيت نتايج برآورد الگوي لا. 3جدول 

اثر نهايي سطح معني داري zةآمار انحراف معيار ضريب متغير

021/0- 113/0 582/1- 0175/0 027/0- سن

287/0 017/0 37/2 151/0 359/0 درآمد

002/0 026/0 22/2 113/0 252/0 تحصيلات

167/0 011/0 592/1 131/0 209/0 محل سكونت

218/0- 0134/0 472/2- 11/0 273/0- اعضاي خانوارتعداد

240/0 029/0 176/2 138/0 301/0 قيمت

557/0 00001/0< 059/4 167/0 697/0

درصدي از مواد گوشتي 

ده به خريداري ش

بسته بنديصورت 

LR statistic = 157/191 Probability(LR) 00001/0<

يافته هاي تحقيق: منبع

گيري و پيشنهادنتيجه

علاوه بر معني داري، اثر مثبت  بر توجه ،سطح تحصيلات و محل سكونت،مطابق نتايج

اعضاي خانوار اثر منفي وست كه تعداداحالياين در.به اطلاعات برچسب شده دارند

انجام اقداماتي جهت افزايش ،بر اين اساس.دندار بر توجه به اطلاعات برچسب شده دارمعني

تواند اند ميي كه تحصيلات كمتري دارند و يا در مناطق جنوبي شهر تهران ساكنآگاهي افراد

به منظور ايجاد يك  ،ن و دولتيكي از راهكارها و سياست هاي اصلي توليد كنندگا

هماهنگي و تقارن بين اطلاعات محصول توليدي توسط توليد كنندگان و مصرف كنندگان بر 

.باشداساس نياز آنها 
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باشد و  مين پروتئين انسان ميأبسيار مهم و اساسي در تياز آنجا كه گوشت منبع

ار بر متغير توجه به نشان تجاري كالاي باتوجه به معني دار بودن اثر تعداد  اعضاي خانو

پيشنهاد،شده و همچنين منفي بودن اين اثرگوشت وتوجه به اطلاعات برچسب

توجه به اطلاعات وزمينة آموزش خانوارها در در امرگذاري بيشتري شود سرمايهمي

. گيردبسته بندي صورت موجود هاي نشان

عاملي مصرف كنندگان ساكن شهر تهران محل سكونت،دست آمدهه باتوجه به نتايج ب

افراد در مناطق جنوبي ،يعنياست؛بوده مورد بحث ةمتغيرهاي وابستبر مثبت يدار با اثرمعني

بندي كالاي گوشت دارند كه اين شهر تهران توجه كمتري به اطلاعات ذكر شده بر روي بسته

شتر در مناطق جنوبي شهر تهران به تبليغ تواند به توليد كنندگان اين پيام را بدهد كه بيعامل مي

.تجاري خود بپردازندنشانةو اطلاع رساني دربار

دهد كه قيمت عاملي با اثر مثبت و معني دار بر متغير نشان قيمت نشان ميمتغيربررسي 

اين مسئله حاكي از آن است كه ايجاد تناسب بين كيفيت و قيمت گوشت در .باشدتجاري مي

. باشدر جلب مشتري براي خريد محصولي با نشان تجاري خاص ميدثر ؤي مبلندمدت عامل
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