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داراي مزيت نسبي صادراتي افزايشي بوده و بر اين  نيوزلندتنها كشورهاي بلژيك، ايتاليا و 
  .انداساس بيشترين تغييرات مثبت را در الگوي صادراتي خود تجربه كرده

بندي بازارهاي هدف كيوي صادراتي در ادامه اين تحقيق، جهت بررسي و اولويت
شود با ارائه فهرستي از بازارهاي هدف بالقوه براي صادركنندگان كشور، ايران، تلاش مي

كمكي هر چند اندك به صادركنندگان ايراني شود تا بتوانند جايگاه مناسبتري در بازارهاي 
دوره مورد مطالعه ترين كشورهاي واردكننده كيوي از ايران طي اصلي. جهاني كسب كنند

تركيه، آذربايجان، روسيه، امارات متحده عربي، عراق، ارمنستان، كويت، ) 1996-2005(
عربستان و قطر بوده ولي بازارهاي هدف بالقوه ايران در صادرات كيوي، كشورهاي اسپانيا، 

 . اند استراليا، انگلستان، نروژ، سوئد، اتريش، پرتغال و آلمان بوده ،هلند، فرانسه
  

 JEl: F1،F13،Q13بندي  طبقه

  
  : ها كليدواژه

     مزيت نسبي آشكار شده، بازار هدف، صادرات، كيوي، ايران
  
  مقدمه

در . يكي از استراتژيهاي مهم در توسعه اقتصاد كشور، توسعه صادرات غير نفتي است
راستاي افزايش سياست صادرات غيرنفتي، شناخت محصولات و فعاليتهاي توليدي كشور كه 

جهت . رسدنظر ميه شرايط لازم جهت نفوذ در بازارهاي جهاني را دارا باشند، امري ضروري ب
دستيابي به اين امر لازم است اولاً ساختار فعلي اقتصاد كشور از حالت نامتوازن خارج شود، 

ثالثاً بازارهاي بالقوه صادراتي به لحاظ گردد و مشخص دار ثانياً اقدامات صادراتي مزيت
جانبه  طور همه يل وارداتي جهت هر محصول خاص شناخته شوند و نهايتاً اين صادرات بهپتانس

  ).1384عابدين و عسگري، (مورد حمايت دولت قرار گيرد 
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دهد كه حاشيه نتايج حاصل از بررسيهاي انجام شده در مناطق كيوي خيز ايران نشان مي
ويژه نواحي مركزي آن، مناسبترين مناطق براي كشت و توليد اين محصول در  درياي خزر و به

از فرانسه وارد ايران شد و  60-1347اين محصول براي اولين بار در حدود سالهاي . كشورند
 ). 1380قنبري (در شمال كشور آغاز گرديد  1363كشت تجاري آن عملاً از سال 

، بررسي وضعيت جهاني سطح زير كشت و 2005رين آمار فائو در سال براساس آخ
هكتار، و  5170و شيلي با  نيوزلنددهد كه ايران بعد از كشورهاي ايتاليا، توليد كيوي نشان مي

درصد از توليد جهاني محصول را  4/7درصد از سطح زير كشت و  5/7تن به ترتيب  86806
تن بوده  5/23061برابر  2006ت كيوي ايران در سال كل صادرا. به خود اختصاص داده است

بر اين اساس، كشور از بعد مقدار صادرات . هزار دلار داشته است 11020كه ارزشي معادل با 
در رده هشتم و از بعد ارزش صادرات در رتبه دهم در بين كشورهاي صادركننده كيوي قرار 

  . گرفته است
توليد و توسعه محصول در مناطق شمالي كشور، با توجه به توان بالقوه موجود جهت 

عنوان قطب توليد كيوي كشور، و استقبال بازارهاي جهاني مصرف از كيوي ايران به دليل  به
، لزوم توجه به مزيتهاي نسبي در امر توليد و صادرات )طعم و درشتي(كيفيت مناسب آن 

ندي بازارهاي هدف، با هدف بمحصول و دستيابي به بازارهاي جهاني مطمئن عرضه و اولويت
سازي توليدكنندگان، صادركنندگان و سياستگذاران بخش كشاورزي ضروري به نظر آگاه
  . رسدمي

بندي بازارهاي هدف صادراتي، پژوهشهاي زيادي  در زمينه مزيتهاي صادراتي و اولويت
آنها اشاره طور مختصر به برخي از  در ايران و خارج از كشور صورت گرفته كه در ادامه به

  . شود مي
به بررسي مزيت نسبي ايران در توليد و صادرات پسته با ) 1380(فرو خليل آبادي سليمي

) RCA(و مزيت نسبي آشكار شده ) DRC(كارگيري شاخصهاي هزينه منابع داخلي به
نتايج نشان داد كه ايران در هر دو زمينه توليد و صادرات پسته از مزيت نسبي . اند پرداخته

  .وردار بوده استبرخ
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بندي بازارهاي هدف  اولويت«در مقاله خود با عنوان ) 1383(و همكارانش  فر فهيمي
دار  هاي صادراتي مزيت فراورده »RCAمحصولات منتخب پتروشيمي ايران با استفاده از معيار 

كارگيري شاخصهاي پتانسيل  را مشخص و با استفاده از روش تاكسونومي عددي و با به
بندي  دار را اولويت وارداتي و جاذبه بازار، بازارهاي هدف جهت صادرات محصولات مزيت

  . ندكرد
قايسه با گروه به بررسي مزيت نسبي زيره سبز ايران در م) 1384(فرقاني و كياني ابري
اين تحقيق با استفاده از شاخص مزيت نسبي آشكار شده . اند كشورهاي منتخب پرداخته

)RCA ( درصدد تعيين جايگاه ايران در صادرات زيره سبز و رتبه آن در بين كشورهاي عمده
  . صادركننده اين محصول بوده است

تجارت عسل و  مزيت نسبي ايران و كشورهاي جهان در) 1384(عابدين و عسكري 
آنها با استفاده از معيار . همچنين بازارهاي بالقوه صادراتي كشور را مورد بررسي قرار دادند

RCA  با نبود مزيت صادراتي  96-1985نشان دادند كه ايران در صدور عسل طي سالهاي
در ادامه با . به بعد از مزيت صادراتي برخوردار بوده است 1997مواجه بوده اما از سال 

ترين بازارهاي هدف بالقوه ايران شناسايي  كارگيري شاخصهاي پتانسيل وارداتي، عمده به
  . شدند

اي نشان دادند كه ساختار توليد جهاني خرما با نوسان  در مطالعه) 1386(حسيني و هومن
. و سهم ايران از توليد جهاني رو به افزايش گذاشته است داردروست و انحصار چندجانبه  روبه

زني ايران در ميان  ساختار صادراتي خرماي ايران نشان داد كه پيوسته از قدرت چانه بررسي
  . اند در ادامه، بازارهاي هدف صادراتي ايران معرفي شده. واردكنندگان خرما كاسته شده است

كارگيري  مزيت نسبي توليد و صادرات كشمش ايران را با به) 1386(اشرفي و همكاران
) RSCA(و مزيت نسبي آشكار شده متقارن) RCA(آشكار شدهشاخصهاي مزيت نسبي 

نتايج حاكي از وجود مزيت نسبي در توليد و صادرات و مناسب بودن جايگاه . بررسي نمودند
  . اين محصول در بازارهاي صادراتي ايران بوده است
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وجود مزيت نسبي در الگوي صادراتي چين را با  (Yue and Hua, 2002)يو و هاو 
سپس تابع . مورد بررسي قرار دادند) RCA(يري شاخص مزيت نسبي آشكار شده كارگ به

صادراتي اين كشور را ارزيابي كردند و نشان دادند كه تبديل چين به يك موقعيت صنعتي 
  . اي در الگوي صادراتي اين كشور شده است توسعه يافته منجر به ايجاد مزيت نسبي برجسته

به بررسي عملكرد صادراتي و تغيير  (Wai Li & Bender, 2003)واي لي و بندر 
مزيت نسبي آشكار شده و مبادلات تجاري صادرات صنعتي كشورهاي آسياي جنوب شرقي و 

نتايج حاكي از افول مزيت نسبي اقتصاد . پرداختند RCAامريكاي لاتين با استفاده از شاخص 
هاي آسياي جنوبي و تر از مزيت نسبي كشور هاي پايين كشورهاي آسياي شرقي به رده

  . امريكاي لاتين است
در ) RCA(با استفاده از مزيت نسبي آشكار شده (Marrewijk, 2005)مارويجك 
بندي شده، به بررسي وجود شرط هيلمن جهت برقراري تطابق بين مزيت  زمينه ده كالاي طبقه

يانات تجاري تشخيص روند جربه نسبي آشكار شده و قيمتهاي پيش از تجارت، و به دنبال آن 
  . بين مناطق جهان پرداخته است

مزيـت نسـبي توليـدات    : توان به موارد زير اشاره كرداز ديگر مطالعات در اين زمينه مي
هاي طولاني توسعه الگوهاي تخصصي شدن صـادرات   دوره ،)Lee, 1995(صنعتي كشور كره 

هـايي جهـت    همزيت نسـبي آشـكار شـده و گزين ـ   ، )OECD )Dalum et al., 1996كشورهاي 
مزيت نسـبي آشـكار شـده در     ،)Laursen, 1998(بررسي معيارهاي تخصصي شدن بين المللي 
بررسي ساختار بـازار   ،)Doganer-Gonel, 2002( منسوجات تركيه در تجارت با اتحاديه اروپا

، ارزيـابي صـادرات محصـولات    )1376حسـيني،  (جهاني توليـد و بـازار صـادراتي پسـته ايـران      
صـباغ كرمـاني و حسـيني،    (اي و تعيـين بازارهـاي هـدف    ران بـه تشـكلهاي منطقـه   كشاورزي اي

ــران  ، الگــوي مزيــت)1380 ــار،  (نســبي محصــولات كشــاورزي اي ــيش به   ، )1380ســلامي و پ
، بررسي مزيت نسـبي و  )1381فر، فهيمي(بندي بازارهاي هدف صادرات پوشاك ايران اولويت
، )1381بيگـي و همكـاران،   ولـي (خودرو ايـران   بندي بازارهاي هدف صادرات قطعاتاولويت
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و مقايسـه مزيـت   ) 1383عزيـزي و يزدانـي،   (بررسي مزيت نسبي محصولات عمده باغي ايـران  
از ) 1386انويـه تكيـه،   (نسبي صادرات سيب ايران با كشورهاي عمده صادركننده اين محصول 

صـادركننده كيـوي   هدف اصلي اين پژوهش، محاسبه مزيت نسبي صادراتي كشورهاي عمـده  
در ادامه، ضمن بررسي رونـد صـادرات و   . جهان و تعيين جايگاه ايران در بين اين كشورهاست

تغييرات در الگوي صادراتي اين كشورها، بازارهاي بالفعل صادراتي كشور مورد ارزيابي قـرار  
 كــارگيري شاخصــهاي مهــم و اثرگــذار بــر واردات محصــول در در انتهــا نيــز بــا بــه. گيــرد مــي

كشورهاي عمـده واردكننـده جهـت دسـتيابي بـه بازارهـاي جهـاني مطمـئن عرضـه محصـول،           
  . بندي شدند بازارهاي هدف صادراتي كيوي كشور شناسايي و اولويت

  
  روش تحقيق 

در اين تحقيق صادرات و واردات تعداد زيادي از كشورهايي كه در امر تجارت كيوي 
س از گردآوري اطلاعات و آمار مستند، ابتدا پ. سهم قابل توجهي دارند، بررسي شده است

تعيين و سپس ) مزيت وارداتي(كشورهاي داراي مزيت نسبي آشكار و بدون مزيت نسبي 
جهت دستيابي به اين هدف، پس از . مناسبترين بازارهاي بالقوه صادراتي شناسايي شدند

اري غربال كردن، در بندي اوليه كشورهاي واردكننده كالا با استفاده از تكنيك آم اولويت
كارگيري روش تاكسونومي عددي و معرفي شاخصهاي مهم و مؤثر بر  بخش نهايي با به
اطلاعات و . بندي نهايي بازارهاي هدف صادراتي كشور پرداخته شده است واردات، به اولويت

ك آمار مورد استفاده جهت محاسبه متغيرها و شاخصهاي وارداتي با استفاده از نرم افزار بان
هاي آماري ، منابع آماري، سالنامهPc/Tasموسوم به ) ITC(اطلاعات مركز تجارت بين الملل 

و سايتهاي ) International Financial Statistic Yearbook, Unctad Secretariat(آنكتاد 
 Excel 2003 نرم افزارهاي ارائه شده با استفاده متغير. دست آمده است آماري بانك جهاني به

  .د تجزيه و تحليل قرار گرفتمور
گيري مزيت نسبي كه از ارقام بعد از تجارت استفاده ترين روشهاي اندازه يكي از ساده

كه در اين بخش ) 1384عابدين و عسگري، (باشد نمايد، معيار مزيت نسبي آشكار شده ميمي
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گيري درباره توسعه صادرات، تعيين مراحل از جمله ارزيابي توان صادراتي و تصميم
راهبردهاي بازاريابي براي محصول صادراتي و شناسايي بازارهاي هدف محصول صادراتي با 

  . ت همراه نخواهد بودموفقي
بازار هدف به بازاري گويند كه خارج از مرزهاي يك كشور قرار دارد ولي هنوز به 

شناسي و ، اما در صورت تدوين راهبردهاي صحيح بازار)1381، بيگيولي(است فعليت نرسيده 
مستمر و با المللي از رشد چنانچه يك بازار بين. توان به آن نفوذ كردالمللي ميبازاريابي بين

توان آن را بازار بالقوه يا بازار ثبات تقاضا و از مقياس مناسب اقتصادي برخوردار باشد، مي
كارگيري  بندي بازارهاي هدف با به روش اولويت). 1381بيگي، ولي(هدف به حساب آورد 

 روشها و تكنيكهاي آماري كه دربردارنده سه مرحله غربال كردن اوليه، مؤلفه اصلي و روش
مورد  1979المللي پول در سال باشد، توسط كارشناسان صندوق بينعددي مي تاكسونومي

هدف اين تحقيق، تعيين جريان تجارت ). Lorenzo and Ferretti, 1979(استفاده قرار گرفت 
. بوده است1995- 1970ات كشور كره در گستره زماني و توزيع جغرافيايي صادرات و وارد

المللي پول، تخمين معادلات عرضه و هاي تحليل كارشناسان صندوق بيندر اين مطالعه ابزار
و بررسي روند تغييرات سهم صادرات و واردات كشورهاي  تقاضاي صادرات و واردات كره

بندي عنوان شريك تجاري كره و در نهايت اولويت صنعتي و كشورهاي تازه صنعتي شده به
ين تحقيق به منظور انتخاب برترين بازارهاي در ا. بازارهاي هدف صادراتي كره بوده است

كارگيري بالقوه صادراتي، ابتدا كشورهاي واردكننده كالاي خاص شناسايي و سپس با به
به منظور ارائه فهرستي از بازارهاي . بندي شدند روشها و تكنيكهاي آماري، بازارها اولويت

سونومي عددي در مورد كشورهاي اولويت دار، دو مرحله غربال اوليه بازارها و آناليز تاك
  .به كار رفتندكننده كالاهاي مورد بررسي وارد

  
 غربال كردن. 1

در مرحله نخست، كشورهاي واردكننده كالاي مورد بررسي براساس شاخصهاي 
بندي و استفاده از به منظور يكپارچه نمودن اولويت. بندي شدندپتانسيل وارداتي اولويت
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كجا، متغير ديگري تعريف شد كه برابر با ميانگين ساده نرمال شده طور ي مجموعه شاخصها به
  ).1381فر، فهيمي(بندي اوليه قرار گرفت شاخصهاي پنجگانه بوده و مبناي اولويت

  : پنج شاخص مورد نظر جهت غربال كردن عبارتند از
ijMm(طي دوره مورد بررسي jتوسط كشور  iمتوسط واردات كالاي -   ؛)1=
(به كل واردات جهاني آن كالا  jتوسط كشور  iنسبت واردات كالاي -

Miw
M

m ij=2(؛ 

( jبه كل واردات كشور  jتوسط كشور  iنسبت واردات كالاي -
Mj
Mijm  ؛)3=

( iدر خصوص كالاي jشاخص عدم مزيت كشور -
Wiw

jij

MM
MM

m
/
/

4  ؛)=

ijMrm(طي دوره مورد بررسي  jتوسط كشور  iمتوسط رشد واردات كالاي - .5 =.(  
تك شاخصهاي فوق اين امكان وجود دارد كه كشوري در برخي از  در مورد تك

شاخصها داراي اولويت پايين و در برخي ديگر داراي اولويت بالاتري باشد كه اين امر 
بندي بازارها به  معياري جهت اولويتسازد؛ لذا معرفي بندي آنها را با مشكل مواجه مياولويت

به اين جهت معيار زير كه همه متغيرهاي فوق . رسدلحاظ شاخصهاي فوق ضروري به نظر مي
  ): 1381فر، فهيمي(گيرد، جهت ارزيابي بازارها در نظر گرفته شد طور يكجا در بر مي را به

H j =∑
= ⎥

⎥
⎦

⎤

⎢
⎢
⎣

⎡ −5

1i j

Kkj MM
δ

/5 

ام در كشورهاي مورد  kميانگين شاخص  j ،KMام براي كشور  kشاخص  M kjآن در كه 
  ميانگين ساده شاخصهاي استاندارد شده فوق Hjام و  kانحراف معيار شاخص δk بررسي و

در  Hjكارگيري اين روش، تعدادي مشخص و محدود از كشورها كه شاخص  با به. باشدمي
بندي نهايي  ددي نسبي برخوردار است، جهت استفاده در اولويتمورد آنها از بالاترين مقدار ع

  . انتخاب شدند

  آناليز تاكسونومي عددي. 2

تعدادي از  1950د، در سال داپيشنهاد ) 1763(ندرسن آكه اولين بار را اين روش 
هاي كم و  اين روش قادر است يك مجموعه را به زيرمجموعه. دنرياضيدانان لهستاني بسط داد
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برخي منتقدان، بر اين . بندي بازارها ارئه دهد همگن تقسيم كند و مقياسي براي اولويتبيش 
برخي  امكان دارديكي از مهمترين آنها عبارت است از اينكه  كه اند روش ايراداتي وارد نموده

دست  و نتايج بهباشندبندي با يكديگر همخطي داشته  شاخصهاي مورد استفاده براي اولويت
اما روش مزبور امكاني براي نمايش و يا حذف  ؛ت تأثير انحرافي خود قرار دهندآمده را تح

 هاي اصليروش مؤلفهدر مطالعات تكميلي جهت پرهيز از بروز اين مشكل، از . همخطي ندارد
دست آوردن متغيرهاي جديد كه ضمن استفاده از اطلاعات شاخصهاي اصلي، مشكل  جهت به

پس از تعيين سي كشور عمده واردكننده كيوي جهان براساس . شود مزبور را ندارد، استفاده مي
بندي نهايي بازارهاي هدف صادراتي كشور به روش روش غربال كردن، جهت اولويت

بندي نهايي به  جهت اولويتتاكسونومي عددي، شاخصهاي دهگانه مهم و مؤثر بر واردات 
   ):1381ولي بيگي،(شرح زير معرفي شدند

اين شاخص نشاندهنده ظرفيت  :)1X(محصول كيوي برحسب دلار  واردات سرانه. 1
بالفعل كشور مورد بررسي جهت واردات محصول و بزرگي نسبي آن به مفهوم بيشتر بودن 

 .باشدپتانسيل وارداتي كشور مي

اين  :)2X(متوسط رشد واردات محصول طي دوره مورد بررسي برحسب درصد . 2
  . دهدشاخص وضعيت روند و ثبات واردات محصول مورد نظر را براي دوره دهساله نشان مي

اين شاخص كشورهاي واردكننده خالص  :)3X(خالص واردات به واردات محصول . 3
 .دهداز محصول را نشان مي

اين شاخص ): 4X(ميانگين وزني نرخ تعرفه محصولات كشاورزي برحسب درصد . 4
اي از موانع ورود به كشورها در نظر گرفته شده و به جهت كمبود آمار و مايندهبه عنوان ن

هاي محصولات هاي محصول كيوي، به عنوان ميانگين نرخ تعرفهاطلاعات در مورد تعرفه
  . كار رفته است كشاورزي منظور شده كه به صورت معكوس در عمليات محاسباتي به

كنندگان بيانگر قدرت خريد مصرف:)5X(دلار توليد ناخالص داخلي سرانه برحسب  .5
  . باشددر بازارهاي هدف صادراتي مي



  76شماره   نوزدهم،سال  –و توسعه  اقتصادكشاورزي

۹۴ 

شاخص تغيير در  :)6X(متوسط نرخ رشد اقتصادي در طي دوره برحسب درصد. 6
طور نسبي  رشد مثبت و به. دهدوضعيت اقتصادي كشور را طي دوره مورد بررسي نشان مي

كشور جهت توسعه تقاضاي وارداتي محصول در  انداز روشنتر آينده بزرگتر اين شاخص، چشم
  .سازدبازار آتي را نمايان مي

. اين ضريب نشاندهنده سطح توزيع درآمد در جامعه است :)7X( 1ضريب جيني .7
  .تر باشد، وسعت بازار بيشتر خواهد بودمسلماً هر چه سطح توزيع درآمد در جامعه عادلانه

اين شاخص نشاندهنده ثبات  ):ICRG )8Xشاخص ثبات ريسك اقتصادي و سياسي  .8
دهنده نشانهر چه مقدار اين شاخص بيشتر باشد، . اقتصادي و اجتماعي كشورهاست -سياسي

  . ثبات بيشتر در كشور مورد بررسي است
وردي، ااين نرخ بر :)9X(برحسب درصد ) ده سال آينده(رشد جمعيت در آينده .9

بر اين اساس . دهددر سالهاي آتي را نشان ميچشم انداز گسترش بازار و تقاضاي محصول 
نرخ رشد بالاتر، در بالا بردن ميزان مصرف و به دنبال آن توسعه بيشتر تقاضاي وارداتي 

  . محصول مؤثر است
عد مسافت اين شاخص نشاندهنده ب10X :()(1-4(شاخص فاصله جغرافيايي .10

  مبينكمتر باشد، فاصلهچه اينهر . باشدمحصول ميواردكنندهكشورمان ازسايركشورهاي
  . هزينه حمل و نقل كمتر و نتيجتاً حاشيه سود بالاتر خواهد بود

  
  روش تاكسونومي عددي

ير ميان شاخصهاي مورد بيان شد، در صورت وجود همخطي چشمگطور كه  همان
آيد، اصلي به دست ميهاي كه براساس روش مؤلفه) E(بررسي، از ماتريس مبدل شاخصها 

ماتريس . شودجهت نيل به شاخصهاي جديد كه همخطي ميان آنها از بين رفته استفاده مي
در ماتريس ) X(ضرب ماتريس اوليهحاصل: نشان داده شده عبارت است از Yجديد كه با 

.Y=X(فتبندي مورد استفاده قرار خواهد گر كه جهت اولويت )E(مبدل شاخصها  E( .  

                                                            
1. Gini 
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خطي هم) Xماتريس(آماري مشخص شود كه بين شاخصهاي اوليه اما اگر در بررسيهاي
هاي اصلي نيست و وجود نداشته يا قابل چشمپوشي است، نيازي به استفاده از تكنيك مؤلفه

بيدآبادي، (بندي مورد استفاده قرار خواهد گرفت جهت اولويت) شاخصهاي اوليه( Xماتريس 
 65از آنجا كه در مطالعه حاضر با در نظر گرفتن حداقل ميزان ضريب همبستگي  ).1362

درصد، هيچ دو شاخصي همبستگي شديدي با يكديگر نداشتند، لذا از توضيح اين روش و 
  . نظر شد مراحل انجام آن صرف

يا در صورت لزوم ماتريس  Xماتريس (بندي با استفاده از شاخصها  فرايند انجام اولويت
Y (عبارت است از :  

ها تعيين و برمبناي آنها ماتريس استاندارد به صورت زير )شاخص(مؤلفه : مرحله اول
  :گرددتشكيل مي
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 فاصله متغيرهاي دو) Dab(ها كه عناصر آن در اين مرحله، ماتريس فاصله: مرحله دوم
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همچنين عناصر . ها، ماتريس متقارن استيعني ماتريس فاصله Dab=Dbaبديهي است كه 
  .باشدقطر اصلي آن، صفر مي

در اين مرحله با استفاده از اطلاعات ماتريس به دست آمده از مرحله سوم، : مرحله سوم
گردد كه يك ماتريسي تشكيل ميبه اين ترتيب . شوددر هر سطر كوچكترين عدد انتخاب مي
  .ترين فاصله كشورهاستستون آن كشورها و ستون ديگر آن كوتاه

ترين سوم، ميانگين و انحراف معيار كوتاهمرحلهنهايياز ماتريسبا استفاده: مرحله چهارم
   :آيدها به دست ميفاصله
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)1(با فاصله اعتماد α−درصدي براي متغير  dj شوددر نظر گرفته مي: 

dd SdLI 2(1. −=−α  )2 dSdL +=  
در بين دو حد محاسبه شده فوق باشد، به عنوان كشورهاي  آنها djكشورهايي كه 

  كشورهايي كه خارج از فاصله اعتماد قرارشوند و بندي ميهمگن در يك گروه طبقه
  .شوندهمگن از مجموعه حذف ميگيرند، به عنوان كشورهاي غيرمي

در اين مرحله اگر فاصله كشوري با بقيه كشورها تفاوت آشكاري داشته : مرحله پنجم
اگر كشوري از مجموعه (گردد شود و دوباره تمام مراحل قبلي تكرار ميباشد، حذف مي

توان ادامه داد، در غير اين صورت با حذف كشور يا حذف نشود كار را ميكشورها 
  ).كشورهايي بايد محاسبات مجدداً از اول تكرار گردد

در اين مرحله ماتريس جديد بعد از حذف برخي كشورها، مجدداً : مرحله ششم
اتريس در م. آيدهمچنين ماتريس استاندارد شده از روي آن به دست مي. شودبازنويسي مي

 Z i,max آل و ياكنيم و نام آن را مقدار ايده استاندارد براي هر ستون بزرگترين مقدار را پيدا مي

ها، براي هر يك از كشورها آل در مورد هر يك از مؤلفهپس از يافتن مقادير ايده. ناميممي
  :شودبه صورت زير محاسبه مي) سرمشق جاذبه بازار( Cjمقدار 



  ..... رسي مزيتهاي نسبي وبر

 ۹۷  

∑
=

−=
k

i
iijj ZZC

1

2
max, )(  

پس از  .كوچكتر باشد، پتانسيل بازار بزرگتر خواهد بودZijدر اين رابطه، هر اندازه 
   . شوندها، ميانگين و انحراف معيار آنها نيز محاسبه ميC iتعيين 
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   :گرددزير تعيين ميمطابق رابطه ) *C(و برمبناي فوق، حد مطلوب سرمشق جاذبه بازار 
cSCC 2* +=  

بندي  كه براساس آن بتوان بازارهاي صادراتي را اولويت) ضريب اهميتي(نهايتاً معياري 
  ): ضريب اهميت كشور از حيث شاخصهاي جاذبه بازار(آيد نمود، از رابطه زير به دست مي

=iF *
1

C
C  

صعودي  Fiتوان بازارهاي هدف صادراتي را براساس ، ميFiبا به دست آوردن 
به صفر نزديكتر باشد، پتانسيل بالفعل و بالقوه  Fiدر اين رابطه هر چه شاخص . بندي نمود رتبه

  . آن بازار در مقايسه با ساير بازارها بالاتر خواهد بود
  

  نتايج و بحث
  جهانتوليد و تجارت كيوي در ايران و . 1

  توليد كيوي در ايران و جهان. 1.1

دهد كه ميزان كيوي توليد شده در جهان بررسي وضعيت توليد جهاني كيوي نشان مي
كشورهاي . افزايش يافته است 2005تن در سال  1176423به  1996تن در سال  962860از 

 3/35(تن  415052ي برابر ترتيب با ميزان توليد ، شيلي، ايران، فرانسه و يونان بهنيوزلندايتاليا، 
 76635، )درصد 4/7(تن 86809، )درصد 8/12(تن 150000، )درصد 27(تن 318000، )درصد

ترين توليدكنندگان كيوي جهان هستند كه ، عمده)درصد 4/5(تن 63848و ) درصد 5/6(تن
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 اين. اندبه خود اختصاص داده 2005مقامهاي اول تا ششم را در توليد اين محصول در سال 
براساس ). 1نمودار(اند درصد از كل كيوي جهان را توليد كرده 4/94شش كشور در مجموع 

دهد ، بررسي وضعيت جهاني سطح زير كشت كيوي نشان مي2005آخرين آمار فائو در سال 
، 5/13، 7/16، 2/31ترتيب با  ، شيلي، ايران، فرانسه و يونان بهنيوزلندكه كشورهاي ايتاليا، 

درصد از سطح زير كشت جهاني محصول را به خود  3/81درصد، در مجموع  4/6و  5/7،4/6
   .انداختصاص داده

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 www.fao.org: مأخذ

  )تن(توليدكنندگان عمده كيوي براساس ميزان توليد. 1نمودار 

دهد كه متوسط نشان مي بررسي عملكرد در هكتار كشورهاي توليدكننده كيوي جهان
كيلوگرم در هكتار بوده و كشورهاي  45/17038در حدود  2005عملكرد جهان در سال 

گرم كيلو 4/26444و  27739، 31100ترتيب با عملكردي معادل  و اسلووني به نيوزلنداسرائيل، 
 4/24594 ايران با عملكردي معادل. باشنددر هكتار بيشترين عملكرد را در سطح جهان دارا مي

بررسي روند توليد . هاي فوق در جايگاه چهارم قرار داردگرم در هكتار بعد ازكشوركيلو
ميلادي براي دوره  2005كشورهاي عمده توليدكننده و كل جهان براساس ميزان توليد سال 
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بيشترين نرخ  نيوزلندحاكي از اين است كه كشورهاي ايران، پرتقال، يونان و  1996-2005
اند و كشورهاي نه را در توليد محصول در طول دوره مورد بررسي تجربه نمودهرشد سالا

  .اندو شيلي بيشترين سهم را در توليد محصول در جهان به خود اختصاص داده نيوزلندايتاليا، 
مورد  بررسي روند سطح زير كشت نهال و بارور توليد كيوي كشور در طي دوره

هكتار در سال  600ميزان سطح زير كشت كيوي از دهد كه نشان مي) 84-1370(بررسي 
كه روند آن در طول دوره با  طوري رسيده است به 1384هكتار در سال  6/5170به  1370

دهد كه ميزان توليد بررسي روند توليد نيز نشان مي. آهنگ تقريباً يكنواختي صعود داشته است
غ شده و آهنگ رشد نسبتاً صعودي بال 1384تن در سال  86809تن به  2000از  1370در سال 

  ).1جدول(داشته است 
دهد كه كل توليد كشور در نشان مي 85-1384بررسي وضعيت توليد كيوي، در سال 

درصد از كل  5/71(تن  62038تن بوده كه استان مازندران با توليدي معادل  86809حدود 
ترتيب با توليد  ن و گلستان بهدر جايگاه نخست قرار گرفته است و استانهاي گيلا) توليد كشور

، مقامهاي دوم و )درصد از كل توليد كيوي كشور 5/1درصد و  27(تن  5/1244و  4/23526
گرم در كيلو 4/24594متوسط عملكرد دراين سال حدود . اند سوم را به خود اختصاص داده

  ).2جدول(هكتار بوده است 
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  84-1370ان طي سالهاي سطح زير كشت، توليد و عملكرد كيوي اير. 1جدول 

 سال
 )هكتار(كشت  زير سطح

 )تن(عملكرد )درصد(رشد )تن(توليد  )درصد(رشد
 جمع بارور نهال

71-1370  225/9 374/1 600 50 2000 567 3/33 

72-1371 175 825 1000 6/66 6000 200 6 

73-1372 418/3 781/7 1200 20 10000 6/66 8/33 

74-1373 736 764 1500 25 12000 20 8 

75-1374 623/5 976/5 1600 6/6 18000 50 25/11 

76-1375 772/8 927/2 1700 3/6 30000 7/66 17/64 

77-1376 434/5 1395/4 1829/9 6/7 33617/3 12 09/24 

78-1377 496/2 1368/6 1864/8 9/1 34253/4 9/1 03/25 

79-1378 347/7 1711 7/2058 4/10 42829 25 03/25 

80-1379 636/3 1764/5 8/2400 6/16 46457/5 5/8 26/33 

81-1380 592/9 3/1950 2/2543 9/5 45618/5 8/1- 23/39 

82-1381 1620/8 9/2215 7/3836 9/50 54887/5 3/20 24/77 

83-1382 1061/2 2/2733 4/3794 1/1- 63811/7 3/16 23/35 

84-1383 1362/7 7/2975 4/4338 3/14 72157/9 1/13 24/25 

85-1384 1619/3 33/35516/5170 7/18 86808/9 3/20 24/59 

  84-1370هاي كشاورزي سال زراعي آمارنامه: مأخذ
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سطح زير كشت نهال و بارور، توليد و عملكرد در هكتار كيوي استانهاي عمده . 2جدول 

  1384- 85كننده در سال زراعي توليد

  عملكرد

 )تن(

 )هكتار(زير كشت سطح  )تن(ميزان توليد

سهم از كل   استان

  كشور

مقدار 

  توليد

سهم از كل 

 كشور
  نهال  بارور  جمع

  مازندران 35/649 65/2554 3204 22/62  62038  47/71  289/24

  گيلان 9/931 945 9/1876 45/36  23526  1/27  895/24

  گلستان 38 5/30 5/68 33/1  5/1244  43/1  803/40

 كشوركل 25/1619 33/3551 6/5170   86809    594/24

  1384-85آمارنامه كشاورزي سال زراعي : مأخذ

  روند صادرات جهاني كيوي. 2.1

تن  911230، كل صادرات جهاني كيوي در حدود 2005براساس آمار فائو در سال 
مقدار صادرات كيوي در جهان با متوسط . هزار دلار داشته است 971062بوده كه ارزشي برابر 

افزايش  2005تن در سال  911230به  1996تن در سال  604740درصد از  96/4رشد سالانه 
طوري  رو به رشد بوده به 2005-1996ي كيوي نيز طي دوره ارزش تجارت جهان. يافته است

 2005هزار دلار در  971062به  1996هزار دلار در  525557كه صادرات اين محصول از 
هزار دلار  288219با صادرات كيوي به ارزش  نيوزلندكشور  2005در سال . افزايش يافته است

رهاي ايتاليا، بلژيك، شيلي، فرانسه، در رأس صادركنندگان جهاني قرار داشته است و كشو
، 37313، 37789، 74920، 172563، 262206هلند، يونان، آلمان، امريكا و ايران به ترتيب با 

در . اندهزار دلار صادرات در جايگاه بعدي قرار داشته 10779و  11429، 17986، 28052
  . شده استصادرات ايران و ده كشور عمده صادركننده كيوي آورده  2نمودار 
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  )تن(صادركنندگان عمده كيوي براساس ميزان صادرات . 2نمودار 

هاي عمده صادركننده كيوي حاكي از آن است كه بررسي وضعيت صادرات كشور
ترتيب  ايران، آلمان و اسپانيا به، شيلي، بلژيك، يونان، هلند، فرانسه، نيوزلندكشورهاي ايتاليا، 

كشور ايران در . باشندمقامهاي اول تا دهم را از لحاظ ميزان صادرات كيوي در جهان دارا مي
ميلادي از بعد مقدار صادرات كيوي در رده هشتم و از بعد ارزش صادرات در رتبه  2005سال 

  .دهم در بين كشورهاي صادركننده كيوي قرار داشته است
 

  روند واردات كيوي در كشورهاي عمده واردكننده. 3.1

 2005دهد كه كل واردات جهاني كيوي در سال بررسي وضعيت واردات نيز نشان مي
كنندگان ترين واردعمده. استدلار بوده 1169219تن و به ارزش  894110معادل رقميميلادي

امريكا، انگلستان، چين و روسيه كيوي كشورهاي آلمان، اسپانيا، ژاپن، فرانسه، ايتاليا، هلند، 
. اندترتيب مقامهاي اول تا دهم را در ميزان واردات محصول به خود اختصاص داده هستند كه به

هزار دلار در رأس  167048كشور آلمان با واردات كيوي به ارزش  2005در سال 
 73394، 152767 ،156246واردكنندگان و كشورهاي ژاپن، اسپانيا، هلند و فرانسه به ترتيب با 
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تن در  562700واردات جهاني كيوي از . اندهزار دلار در جايگاه بعدي قرار داشته 69509و 
ميليون  17/1هزار دلار به  5/625و ارزش آن در همين دوره از  2005تن در  894110به  1996

طور  هميزان واردات جهاني كيوي نيز در طول اين دوره سالانه ب. دلار افزايش داشته است
ايران در طول اين دوره واردات بسيار ناچيزي داشته كه . درصد رشد داشته است 7/5متوسط 

واردات كشورهاي عمده واردكننده كيوي آورده  3در نمودار . باشدمقدار آن قابل توجه نمي
  . شده است
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  )تن(گان عمده كيوي براساس ميزان واردات واردكنند. 3نمودار 

  بازارهاي بالفعل كيوي صادراتي ايران. 2

دهد كه براساس آخرين آمار موجود در بررسي وضعيت صادرات كيوي ايران نشان مي
 1385هاي آماري گمرك جمهوري اسلامي ايران، كل صادرات كيوي در سال سالنامه
مقدار، ارزش و . هزاردلار داشته است 11020تن بوده و ارزشي در حدود  5/23061برابر

متوسط قيمت صادراتي كيوي ايران به كشورهاي عمده واردكننده و سهم كشورهاي مذكور 
  . آورده شده است 3در جدول  85-1380از صادرات كيوي ايران در طي دوره 
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كيوي ايران به كشورهاي عمده واردكننده و صادراتيو متوسط قيمتمقدار، ارزش. 3جدول 
  )تن - دلار( 85- 1380سهم كشورهاي مذكور از صادرات كيوي ايران در طي دوره 

 ازصادرات سهم 1385 1384 1383 1382 1381 1380  كشور
 ايران

 تركيه
 33/27 8146 11031 16203598577810277مقدار
 366697333/15 5131584 405056103819018214694772196ارزش
  450/1 465/2 250288/6315/2464/4قيمت

 آذربايجان
 07/14 4696 3928 860107826804025مقدار
 210624013/24 1764363 2063193019898458221540336ارزش
  448/6 449/2 240280/1315/5382/7قيمت

 روسيه
 16/27 2902 2301 364245160975844مقدار
 130581112/16 1058834 9111171947819741622443183ارزش
  450 460/2 250/1293/5323/8418قيمت

 امارت
 13/28 1934 1536 2758170322632075مقدار
 123076806/14 817512 7091474279767116411154836ارزش
  636/5 532/2 257/1251/3314/5556/5قيمت

 عراق
 5/65 1262 1015 3482063783511مقدار
 5/58 643687 538521 83966580831157398155974ارزش
  510/1 530/6 241/2281/3305/9304/9قيمت

 ارمنستان
 06/3 1014 908 219254428852مقدار
 24/3 470942 466207 5472893408129175410026ارزش
  464/3 513/4 250/1367/4301/5481/4قيمت

 بحرين
 3/32 882 718 417496314605مقدار
 30/3 402337 341788 10431614261498338271743ارزش
  456/1 476/1 250287/3312/9449/5قيمت

 كويت
 2/64 544 196 481468426294مقدار
 2/65 323934 97657 120505118807129257123751ارزش
  595/5 498/7 250/4253/9303/1421/1قيمت

تركمنستان
 0/82 334 219 625124769مقدار
 0/98 228096 137777 15499152767469437334ارزش
  682/8 628/2 250/1301/7302543/5قيمت

 گرجستان
 0/40 322 136 7134211مقدار
 0/38 144897 60397 18543209128067709ارزش
  450 445 249/9250305/4721/8قيمت

 كل
  23061 22661 8728112992351925275مقدار
 219483031942067412809112259221077881311020326ارزش
  477/9 475/7 251/5282/7315/2444/2قيمت

  و محاسبات تحقيق 85-1380سالنامه آمار گمرك جمهوري اسلامي ايران سالهاي : مأخذ
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ترتيب به كشورهاي تركيه،  دهد صادرات كيوي كشور بهنتايج بررسيها نشان مي
آذربايجان، روسيه، امارات، عراق، ارمنستان، بحرين، كويت، تركمنستان و گرجستان بوده 

ترين طرفهاي تجاري ايران  اين كشورها تركيه، آذربايجان، روسيه و امارات عمده در بين. است
  .كه در اكثر سالها سهمشان از بازار صاردراتي ايران حفظ شده است طوري به شمار آمده به

دلار به ازاي هر تن صادرات  476معادل  1384متوسط قيمت صادراتي ايران در سال  
هاي مذكور از در حالي كه متوسط قيمت وارداتي كشور. ستها بوده اكيوي به اين كشور

دلار براي كشور كويت در  1221دلار براي كشورتركيه تا 189طور متوسط از  ساير كشورها به
كه اين كشورها از جمله تركيه و آذربايجان با صادرات مجدد اين  طوري نوسان بوده است به

  . اندات دريافت نمودهمحصول، قيمتهاي بالاتري به ازاي هرتن صادر
با بررسي روند صادرات ايران به كشورهاي فوق و بررسي ساختار توليد و صادرات 
كشورهاي پيشرو در امر صادرات كيوي در سطح جهان و علل موفقيت اين كشورها در 

توان مشكلات دسترسي به بازارهاي هدف مطمئن و سپس با تدوين برنامه صادراتي جامع مي
  .ر را در اين زمينه مرتفع نمودصادراتي كشو

در ادامه ضمن محاسبه مزيت نسبي صادراتي كشورهاي عمده صادركننده كيوي و 
بررسي عملكرد و الگوي صادراتي آنها، بازارهاي هدف بالقوه صادراتي كشور جهت دستيابي 

  .بندي شدند به بازارهاي مطمئن صادرات محصول در سطح جهان، اولويت
  

  صادراتيمزيت نسبي . 3
مزيت نسبي آشكار شده صادراتي كيوي ايران در فاصله سالهاي  بررسي شاخص

كشور ايران در طول . حاكي از وجود مزيت نسبي در صادرات كيوي بوده است 1991-2005
داراي مزيت نسبي بالايي بوده و روند رو به رشدي در الگوي صادراتي  1998-1991سالهاي 

ين روند رو به رشد بر رقابتي شدن الگوي صادراتي كشور در كيوي تجربه نموده است كه ا
مزيت نسبي صادراتي ايران در سالهاي پس از  روند شاخص. كندطول اين دوره تأكيد مي

مزيت نسبي آشكار شده  اي كه مقدار شاخصبا نوسانهاي زيادي مواجه بوده به گونه 1998
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)RCA ( كاهش يافته و در طول اين سالها  2002در سال  82/0به  1998در سال  2/2آن از
اما مجدداً مقدار اين شاخص تا . كشور در صدور كيوي مزيت نسبي خود را از دست داده است

كه كشور در سالهاي انتهايي، به مزيت نسبي  طوري روندي افزايشي طي نموده به 2005سال 
  ). 4جدول(صادراتي دست يافته است 

دهد كه در سالهاي اوليه مورد بررسي، متوسط ن ميبررسي نتايج حاصل از تحقيق نشا
مزيت نسبي بيشتر از متوسط مقادير سالهاي انتهايي دوره بوده است؛  مقادير محاسباتي شاخص

عبارتي مزيت كشور در سالهاي انتهايي كمتر از مزيت در سالهاي ابتدايي دوره مورد بررسي ه ب
برابر اين مقدار در سال  -44/0يت نسبي، مقدار شاخص مز 2005بوده به نحوي كه در سال 

توان گفت كه مزيت نسبي صادراتي دست آمده مي در مجموع مطابق نتايج به. شده است 1991
كه  طوري ً با ثبات نبوده است بهايران در طول دوره مورد بررسي داراي نوسان بوده وكاملا

گوي صادراتي جهان دور بوده از ال) 98-1991به جز سالهاي اوليه (الگوي صادراتي ايران 
به عبارتي كشور ايران درطول دوره مورد مطالعه، روند افزايشي سالهاي اوليه دوره را در . است

تخصصي شدن الگوي صادراتي خود از دست داده و موقعيت رقابتي كشور در صحنه تجارت 
  .جهاني محصول تضعيف شده است

  2005- 1991مزيت نسبي صادراتي ايران طي دوره .  4جدول 
 سال مزيت نسبي سال مزيت نسبي

726/0 1999 59/3 1991 

745/0 2000 78/2 1992 

875/0 2001 12/2 1993 

819/0 2002 34/2 1994 

01/1 2003 84/2 1995 

99/1 2004 78/1 1996 

01/2 2005 
76/1 1997 

22/2 1998 

 2005-1991متوسط شاخص طي دوره 84/1

 1991به2005مزيت نسبينسبت تغيير -44/0

  هاي آماري فائو و آنكتاد  محاسبات تحقيق براساس داده: مأخذ
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جهت بررسي جايگاه كيوي ايران در بين كشورهاي عمده صادركننده، مقادير محاسبه 

ميلادي بالاترين ميزان  2005نسبي سي كشور عمده صادركننده كه در سال شده مزيت

در جدول  2005-1991همراه ميزان تغيير اين شاخص طي دوره  اند، بهصادرات كيوي را داشته

شود، در بين كشورهاي مورد بررسي در سال طور كه مشاهده مي همان. آورده شده است 5

، شيلي، يونان، ايتاليا، بلژيك، ايران و هلند كشورهايي بودند كه نيوزلندتنها كشورهاي  2005

داشتند و بقيه كشورها با عدم مزيت روبه رو  در صحنه تجاري دنيا در صادرات كيوي مزيت

، شيلي، يونان و ايتاليا به ترتيب بيشترين نيوزلند، كشورهاي 2005-1991در طول دوره . اند بوده

ها در مقايسه با اند و الگوي صادراتي كيوي اين كشورمزيت نسبي را در صادرات كيوي داشته

ميزان تغيير در . الگوي صادراتي جهان از درجه رقابتي و تخصصي بالايي برخوردار بوده است

و ايتاليا نسبت به ابتداي دوره، مثبت و مقدار  نيوزلندشاخص مزيت نسبي صادراتي كشورهاي 

  . اين تغيير براي كشورهاي شيلي و يونان منفي بوده است

ورهاي صادركننده كيوي، بيشترين مزيت نسبي صادراتي را در بين كش نيوزلندكشور 

اين كشور با بيشترين سهم از توليد و صادرات . در طول دوره به خود اختصاص داده است

هاي قابل توجهي در جهت توسعه صادرات اين محصول نموده  ريزي كيوي در جهان، برنامه

 و همچنين برنامه استراتژيك بلندمدت به دليل پشتوانه تجربي بالا نيوزلندصادرات كيوي . است

و تشكيلات منظم در سيستم صادراتي آن از توان رقابتي بالايي در مقابل ساير رقبا برخوردار 

در بازارهاي خارجي و تحت پوشش قرار دادن  نيوزلندتر  اين امر حضور گسترده. استبوده 

  .تعداد بيشتري از كشورها را تقويت نموده است
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كيوي ايران در مقايسه با كشورهاي عمده صادركننده كيوي حاكي از  بررسي جايگاه

وجود مزيت نسبي صادراتي در طول دوره و بهبود روند تخصصي شدن الگوي صادراتي در 

اي كه علي رغم از دست دادن مزيت نسبي صادراتي در فاصله گونه باشد بهسالهاي اخير مي

الگوي مزيت نسبي در طول دوره، مزيت نسبي  و به دنبال آن عدم ثبات 2002-1999سالهاي 

هر چند مقدار اين مزيت نسبي در حد . صادراتي كشور در دوره مورد بررسي حفظ شده است

بيشترين . پاييني بوده، اما كشور ايران بعد از كشورهاي فوق در مقام پنجم قرار گرفته است

باشد، زيرا در سال  يك ميتغيير در شاخص مزيت نسبي صادراتي جهان مربوط به كشور بلژ

اين كشور اگرچه در سالهاي ابتدايي . شده است 1991برابر سال  360مقدار شاخص آن  2005

به بعد روند تخصصي شدن را با سرعت  2000دوره مورد مطالعه مزيت نسبي نداشته اما از سال 

كشور . است زيادي دنبال كرده و بعد از كشورهاي فوق، رتبه ششم را به خود اختصاص داده

هلند علي رغم مزيت نسبي ضعيف در طول دوره مورد بررسي، داراي ثبات در مزيت نسبي 

ساير كشورها در هيچ يك از . بوده و بعد از بلژيك رتبه هفتم را به خود اختصاص داده است

سالهاي مورد بررسي مزيت نسبي نداشته و در طول دوره، فاقد مزيت نسبي در صادرات 

  .ندامحصول بوده
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كشورهاي عمده صادركننده كيوي (RCA)شاخص مزيت نسبي آشكار شده . 5جدول 
  2005- 1991طي دوره  تجارت كلبراساس 

 تغييرات نسبت
 2005-1991

 دورهمتوسط
 2005-1991 2005-2003 2002-2000 99-1997 96-1994  كشور 93-1991

0/62 10/62 10/48 26/12 11/68 9/87 8/82  ايتاليا
0/26 147/76 178/78 168/41 137/92 117/26 136/40  نيوزلند

18/0- 37/18 26/30 39/84 40/75 06/45 33/97  شيلي
360/02 1/98 5/81 03/4 0/03 0/02 0/02  بلژيك

0/06 0/94 08/1 20/1 0/89 0/79 0/76  فرانسه
47/0- 31/1 14/1 13/1 28/1 1/35 1/63  هلند

0/14 14/72 14/20 16/83 15/56 11/92 07/15  يونان
60/0- 0/20 0/12 0/12 0/15 0/29 0/32  امريكا

29/3 0/13 0/17 0/10 0/15 0/14 0/07  آلمان
03/7 0/51 0/58 0/63 0/83 0/30 0/19  اسپانيا
44/0- 1/84 1/67 0/81 1/57 2/32 2/83  ايران
91/0- 0/92 0/29 0/28 0/88 19/1 1/95  هند

0/01 0/31 0/20 0/59 0/38 0/21 0/18  استراليا
5/80 0/05 0/07 0/07 0/04 0/05 0/02 انگلستان
3/67 0/34 0/64 0/19 0/42 0/25 0/20  پرتقال

20/62 0/02 0/04 0/05 0/02 0/01 0/00  چين
98/0- 1/74 0/14 0/23 1/58 2/73 4/00  مصر
87/0- 0/07 0/07 0/02 0/05 0/09 0/14  اتريش
97/0- 0/05 0/00 0/00 0/01 0/11 0/11 مكزيك
91/0- 4/74 0/99 2/83 7/46 5/62 6/79  لبنان
98/0- 0/69 0/06 0/05 0/95 13/1 25/1  سوريه
 افريقاي 0/08 0/04 0/10 0/09 0/11 0/09 -24/0

 شمالي
23/0- 0/10 0/12 0/10 0/07 0/06 0/15 آرژانتين
35/0- 0/04 0/02 0/02 0/02 0/10 0/05  ايرلند

16/23 0/11 0/20 0/03 0/21 0/07 0/03 اكيواسلو
78/0- 0/22 0/13 0/18 0/20 0/21 0/39  پرو

11/37 0/03 0/06 0/04 0/04 0/02 0/01  چك
96/0- 0/02 0/00 0/00 0/01 0/04 0/05  اندونزي
76/0- 0/17 0/13 0/12 0/15 0/21 0/22  تونس

08/7 0/02 0/03 0/03 0/01 0/01 0/01 دانمارك
   www.Fao.org. 1: خذĤم
2 .International Financial Statistic Yearbook, UNKTAD secretariat  
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شود، كشورهاي بلژيك، اسپانيا، پرتقال، اسلوواكي، فرانسه،  طور كه مشاهده مي همان
به ترتيب بيشترين  نيوزلندچك، انگليس، چين، افريقاي شمالي، ايتاليا، دانمارك، استراليا و 

. اندتغييرات مثبت را در الگوي صادراتي خود تجربه كرده و ساير كشورها تغييرات منفي داشته
مزيت نسبي صادراتي خود را با  نيوزلنداين كشورها، تنها كشورهاي بلژيك، ايتاليا و در بين 

روند رو به رشدي در طول دوره افزايش داده و بقيه كشورها در طول دوره مزيت نسبي 
  .اندنداشته

  
  بندي بازارهاي هدف بالقوه اولويت. 4

بازارهاي هدف صادراتي بندي به منظور شناسايي كشورهاي منتخب در جهت اولويت
عنوان شاخصهاي  كيوي، در مرحله اول با توجه به اهداف مورد مطالعه، پنج شاخص عمده به

پتانسيل وارداتي مورد استفاده قرار گرفتند كه ارزيابي اين شاخصها ودر نهايت انتخاب 
و  (UN)، سازمان مللFAOهاي آماري كشورهاي مورد نظر براساس اطلاعات و آمار سالنامه

براساس آخرين آمار . صورت گرفته است 2005- 1996در دوره ) ITC(المللمركز تجارت بين
كشور به عنوان  92، بالغ بر 2005الملل، در سال و اطلاعات فائو و مركز تجارت بين

از  50/810عنوان واردكننده كيوي در گروه كالايي كشور به 103صادركننده كيوي و 
ان نيز در آن از مزيت نسبي صادراتي آشكار شده برخوردار است، ، كه ايرSITCبندي  طبقه

طور كه گفته شد، كشورهاي واردكننده كيوي با استفاده از پنج شاخص  همان. اندحضور داشته
متوسط واردات، سهم از : اين شاخصها عبارتند از. شوند بندي مي پتانسيل وارداتي اولويت

شاخص نبود مزيت و متوسط رشد واردات طي  واردات كشوري، سهم از واردات جهاني،
  اين پنج شاخص وضعيت تقاضاي فعلي كشورهاي واردكننده را نشان. دوره مورد بررسي

 Hiبندي و استفاده يكجا از مجموع شاخصها، متغيير به منظور يكپارچه نمودن اولويت. دهدمي
در اين مرحله از . باشد، محاسبه شدكه ميانگين ساده نرمال شده شاخصهاي پنجگانه فوق مي
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- را دارا بودند، جهت اولويت Hiكشور اول كه بيشترين  30كشور واردكننده كيوي،  103ميان 

  . است آورده شده 6بندي اوليه در جدول نتايج حاصل از اولويت. بندي نهايي انتخاب شدند
براساس روش  كشور عمده واردكننده كيوي جهان 30در اين مرحله بعد از تعيين 

بندي نهايي بازارهاي هدف صادراتي كشور براساس ده شاخص مهم و غربال كردن، اولويت
در . مؤثر بر واردات كشورهاي مورد بررسي با استفاده از روش تاكسونومي عددي انجام شد

  . ، شاخصهاي دهگانه فوق براي سي كشور مورد بررسي آورده شده است7جدول 
مورد بررسي، كشورهاي بلژيك، كويت و آذربايجان به  كشور 30در مجموع، از 

عنوان كشورهاي غير همگن از فهرست كشورهاي مورد بررسي حذف شدند و كشورهاي 
هاي بازار آرژانتين، مولداوي و چين به دليل تفاوت آشكار از لحاظ ساختار اقتصادي و جاذبه

ات، از مجموعه كشورهاي مورد در مقايسه با ساير كشورهاي منتخب و ايجاد تورش در محاسب
بندي نهايي بازارهاي هدف صادراتي بررسي حذف شدند و ادامه محاسبات جهت اولويت

  . مانده، صورت پذيرفتكشور همـگن باقي 24كيوي ايران با 
دهد كه كشورهاي اسپانيا، هلند، صعودي نشان مي Fiدست آمده براساس  نتايج به

وژ، سوئد، اتريش، پرتقال و آلمان به ترتيب با دارا بودن ضريب فرانسه، استراليا، انگلستان،نر
رتبه اول تا دهم را  67/0و  66/0، 65/0، 65/0، 64/0، 63/0، 63/0، 62/0، 52/0، 51/0اهميت 

دار تعيين شده در اين كشورها به همراه سـاير كشورهاي اولويت. اندبه خود اختصاص داده
آيند كه لازم بالقوه صادراتي كيوي ايران به حساب مي ، جزء مناسبترين بازارهاي7جدول 

است در خصوص توسعه صادرات كيوي به اين بازارها، سياستهاي حمايتي لازم از سوي دولت 
  . جهت حمايت از صادركنندگان صورت پذيرد
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  بندي اوليه كشورهاي واردكننده كيويشاخصهاي پنجگانه جهت اولويت. 6جدول 
)1996 -2005(  

=m1 كشوررتبه ijM
m2=Mij/Miwm3=Mij/Mj دلار

M4=(Mij/Mj)/
(Miw/Mw) 

m5= r Mij
 Hj دلار

3/73 19319951 941902530/13070/000534/82اسپانيا 1
2/91 13266048 1073165420/13360/000302/75ژاپن 2
2/70 11611700 1164030370/14290/000211/95آلمان 3
14/2 412098658 124407310/02300/000080/76بلژيك 4
1/44 8587459 462840920/06280/0002415/2هلند 5
02/1 10658110 406274460/05410/000161/49ايتاليا 6
0/98 13851184 393957650/05940/0001431/1فرانسه 7
0/97 3851141 181793530/02700/000272/41استراليا 8
0/91 15023996 194531860/04500/000201/83كره 9

0/86 592430 1810410/00070/0003407/3مولداوي 10
0/77 239340 1776680/00050/000322/89ارمنستان 11
0/60 752098 3130190/00010/000282/50آذربايجان 12
0/60 2539292 148986320/01760/000201/85لهستان 13
0/59 624327 102889100/01050/0002308/2پرتقال 14
0/56 6998054 117089860/02230/000191/71روسيه 15
0/55 5186457 341106040/04050/000100/89انگلستان 16
0/29 2176744 295300110/03490/000060/56چين 17
0/29 579965 14495580/00250/000191/76ليتواني 18
0/27 111852 30328400/00280/000191/69كويت 19
0/27 240767 13367610/00150/000191/74لاتويا 20
0/23 399409- 429171760/03240/000020/20امريكا 21
0/19 1773488 93601610/01250/0001319/1سوئد 22
0/17 916569 108169600/01250/0001210/1اتريش 23
0/15 175487 215765640/02110/000080/69كانادا 24
0/14 693038 47783260/00660/0001428/1نروژ 25
0/12 1362953 34844600/00600/0001427/1يونان 26
0/10 96925 75296250/00810/0001212/1چك 27
0/08 217574 16307910/00230/000130/1اسيوكرو 28
0/04 164728 21489650/00230/000120/1اسلووني 29
0/02 474202- 70660190/00290/000105/1آرژانتين 30
 www.Fao.org. 1: خذĤم
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  صعودي i Fبندي نهايي بازارهاي هدف براساس  اولويت. 7جدول 
  ١٠XFi ٩X  ٨X ٧X ٣X ۴X  ۵X  ۶X ٢X ١X كشوررتبه

0/514 3 0/4 7/3412 3/550/130/93210/1243608/2اسپانيا 1
0/517 3 0/3 9/3012 4/500/120/49210/1355607/2هلند 2
0/620 3 0/3 7/3212 15/10/200/45610/1338969/1فرانسه 3
0/626 1 1 2/3510 1/570/120/9471/43316908/3استراليا 4
0/628 3 0/3 12 36 0/790/110/94010/1354856/2انگلستان 5
0/637 3 8/255/110/5 1/670/090/9990/71544654/3نروژ 6
0/650 3 0/3 12 25 1/610/120/99310/1385253/2سوئد 7
0/650 3 0/1 1/2912 1/790/060/97910/1357661/2اتريش 8
0/662 3 0/3 5/3812 17/10/050/79710/1159706/2پرتقال 9

0/674 3 0 3/2812 02/20/070/89210/1332125/1آلمان 10
0/679 1 0/8 6/3212 0/760/011/0002/50305862/3كانادا 11
0/755 1 0/9 8/4012 0/6990/91398832/3-0/1301/0امريكا 12
0/768 3 0 12 36 10/1291436/1-09/10/17147/3ايتاليا 13
0/770 4 0/1 3/3411 10/1185607/2-0/630/19009/3يونان 14
0/771 2 0/3 6/315/9 10/10/291/0000/05141365/5كره 15
0/788 3-1/0 4/2810 1/340/060/9900/30161154اسلووني 16
0/789 4-4/0 11 36 0/850/200/9270/8364804/1ليتواني 17
0/809 3-1/0 5/3411 0/530/120/9780/1563467/4لهستان 18
0/829 2 0 9/2412 22/10/081/0000/26361823/1ژاپن 19
0/887 3-1/0 4/2512 0/920/010/9050/24104754/1چك 20
0/908 3-2/0 9 29 0/580/080/9990/2577247/1واسيوكر 21
0/910 4-2/0 8/338 0/190/421/0000/3010175/1ارمنستان 22
0/911 4-5/0 7/3711-0/750/140/9660/1858681/0لاتويا 23
1/017 4-5/0 9/399-0/180/271/0000/1240428/1روسيه 24

 www.Fao.org. 1: خذĤم
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  گيري و پيشنهادنتيجه
 2005هزار تن در سال  8/86به  1991سال  هزار تن در 2ميزان توليد كيوي كشور از 

بيشترين سطح زير كشت و توليد اين محصول به ترتيب مربوط به استانهاي . افزايش يافته است
هزار دلار در سال  9/3ميزان صادرات كيوي ايران از . باشدمازندران، گيلان و گلستان مي

ند رو به رشدي در طول دوره مورد افزايش يافته كه رو 2005هزار دلار در سال  8/10به  1996
 74/0سهم صادرات كيوي كشور از كل صادرات جهاني محصول از . بررسي داشته است

  .افزايش يافته است 2005درصد در سال  1/1به  1996درصد در سال 
، شيلي، يونان، ايتاليا، بلژيك، ايران و هلند كشورهايي هستند كه در نيوزلندكشورهاي 
در . انداز مزيت نسبي صادراتي برخوردار بوده 2005كيوي جهان در سال  بين صادركنندگان

- 1996افزايشي را طي دوره  RCAو ايتاليا مقدار شاخص  نيوزلندبين اين كشورها تنها بلژيك، 
اند و كشور بلژيك بيشترين تغيير مثبت را در مقدار شاخص مزيت نسبي تجربه نموده 2005

  . ور داشته استصادراتي خود در طي دوره مذك
بررسي جايگاه كيوي ايران در مقايسه با كشورهاي عمده صادركننده كيوي حاكي از 

اي كه علي رغم گونه باشد بهمي 2005-1991وجود مزيت نسبي صادراتي كشور در طول دوره 
و به دنبال آن عدم ثبات  2002-1999از دست دادن مزيت نسبي صادراتي در فاصله سالهاي 

. ت نسبي، مزيت نسبي صادراتي كشور در طول دوره مورد بررسي حفظ شده استالگوي مزي
هر چند مزيت نسبي كشور در سالهاي انتهايي دوره، كمتر از مزيت در سالهاي ابتدايي بوده و 
مقدار مزيت نسبي حاصله در حد پاييني بوده، اما روند آن در سالهاي اخير رو به بهبود گذاشته 

  .است
دهد بيشترين صادرات كيوي كشور درات كيوي ايران نشان ميبررسي روند صا

ترتيب به كشورهاي تركيه، آذربايجان، روسيه، امارات، عراق، ارمنستان، بحرين، كويت،  به
بوده است كه در بين آنها كشورهاي تركيه، آذربايجان، روسيه مربوط تركمنستان و گرجستان 

اند و در اكثر سالها سهمشان از بازار از ايران داشتهو امارات بيشترين سهم را در واردات كيوي 
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اما بازارهاي بالقوه ايران جهت صادرات كيوي عبارت بودند . صادراتي ايران حفظ شده است
اسپانيا، هلند، فرانسه، استراليا، انگلستان، نروژ، سوئد، اتريش، پرتقال، آلمان، كانادا، آمريكا، : از

ي، ليتواني، لهستان، ژاپن، چك، كروواسي، ارمنستان، لاتويا و ايتاليا، يونان، كره، اسلوون
رغم افزايش سهم توليد كيوي ايران از توليد جهاني آن، سهم دهد عليبررسيها نشان مي. روسيه

جهت دستيابي كشوربه . صادراتي كشور از كل صادرات جهاني محصول كاهش يافته است
هاي  جهاني كيوي، تقويت و توسعه زيرساخت جايگاه مناسب و شايسته خود در صحنه تجارت
  در اين راستا راهكارهاي زير پيشنهاد. رسدمناسب صادرات محصول ضروري به نظر مي

  :شودمي
با توجه به نتايج تحقيق در : تنوع بخشي به بازارهاي هدف جهت صادرات محصول -

ادراتي فعلي كشور، لزوم زمينه بازارهاي بالقوه صادراتي و تفاوت آشكار آنها با بازارهاي ص
در اين . باشدتوجه به بازارهاي هدف مناسب يكي از راهبردهاي اساسي در توسعه بازار مي

مقاله فهرستي از بازارهاي هدف بالقوه جهت صادرات كيوي ارائه شده است كه راهگشاي 
  . ريزان كشور جهت صدور اين محصول خواهد بودصادركنندگان و برنامه

بندي محصول با توجه به استانداردها و نياز  هاي بازاريابي وبستهاختتقويت زيرس -
جهت دستيابي به بازارهاي مطمئن مصرف توجه به مقررات و استانداردهاي : بازار مصرف

كنندگان در نوع، اندازه و كيفيت ميوه  كشورهاي هدف و تقاضاكننده محصول، سليقه مصرف
  .رسدهاي مختلف ضروري به نظر مي و اندازهبندي مناسب آن دراشكال متنوع  و بسته

هاي از آنجا كه هزينه: تسهيل قوانين صادراتي و رفع كاستيهاي حمل و نقل محصول -
هاي صادركنندگان است، حذف موانع صادراتي ترين هزينهحمل ونقل محصول از جمله عمده

پيمان ارزي و پرداخت  و ضوابط و قوانين زائد و دست و پاگير گمركي، قرنطينه، استاندارد،
يارانه براي حمل ونقل محصول و ايجاد امكانات ارزان دولتي همچون ساير كشورهاي موفق، 

  . كندها و تسريع صادرات كمك مي به كاهش هزينه
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گسترش : توسعه تشكلهاي توليدي و صادراتي با تأكيد بر توليد صادراتي محصول -
اندازي مراكز  نگر و راهاليتهاي تحقيقاتي صادراتنگاه صادراتي در فرايند توليد، توسعه فع

  . تحقيقاتي صادرات محصول در مراكز عمده توليد
دولت با حمايت از ايجاد تشكلهاي بازاريابي منسجم، دفاتر : تقويت تشكلهاي تجاري -

فروش محصول در كشورهاي مقصد و ايجاد نمايشگاههاي تخصصي از مصارف محصول در 
بط سياسي و اقتصادي مناسب بين دولتها و رايزنيهاي ند از طريق برقراري رواتوااين كشورها مي

لازم جهت كاهش موانع تجاري كشورهاي واردكننده كيوي از ايران، در جهت تسهيل 
  . صادرات اقدام نمايد
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