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چكيده

خل و صادراتي محصولات منتخب اين مطالعه با هدف تحليل انتقال قيمت ميان بازار دا

به اين . كشمش، پسته و زعفران و تحليل آثار رفاهي ناشي از انتقال نامتقارن صورت گرفت

قيمت آزمون عليت نشان داد . استفاده شد2009-1970هاي سري زماني دورة منظور از داده

لت قيمت كشمش و پسته علت قيمت داخلي است و در مورد زعفران قيمت داخلي عصادراتي 

همچنين نتايج حاصل از آزمون انتقال قيمت نشان داد در مورد كشمش و . صادراتي مي باشد

در مورد پسته انتقال . زعفران انتقال قيمت در بلندمدت متقارن اما در كوتاه مدت نامتقارن است

ن همچني. يند انتقال قيمت بلندمدت نامتقارن ارزيابي شداكوتاه مدت متقارن و فردر قيمت 

تحليل رفاهي انتقال نامتقارن نشان داد كه افزايش قيمت موجب افزايش رفاه مجموع 

تان و بلوچستاناستاديار دانشكدة اقتصاد دانشگاه سيس. 1
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كاهش قيمت موجب و شود كنندگان داخلي، توليدكنندگان و صادركنندگان ميمصرف

شود، اما مقدار مطلق تغييرات رفاهي ناشي از كاهش قيمت بيشتر ها ميكاهش رفاه مجموع آن

.از افزايش قيمت است

JEL:P42  ،L11 ،Q11بندي طبقه

:ها كليدواژه

انتقال قيمت، صادرات، آثار رفاهي، كشمش، زعفران، پسته

مقدمه

. تقارن انتقال قيمت ميان بازارهاي مختلف بسيار مورد توجه و بحث قرار گرفته است

يك مرحله يا از(انتقال نامتقارن به اين معني است كه انتقال قيمت از يك بازار به بازار ديگر 

ها در حال افزايش باشد يا كاهش، متفاوت است بسته به اينكه قيمت) بازاريابي به مرحله ديگر

)Meyer and Cramon-Taubadel, 2004 .(به اين پديده نيز در تحليل انتقال بايد،از اين رو

يند انتقال قيمت متقارن نباشد ممكن است ادر صورتي كه فر. تغييرات قيمت توجه شود

مند رود بهرهگذاري در كشاورزي آن گونه كه انتظار ميكنندگان از اصلاحات سياستمصرف

لذا توزيع رفاه تحت شرايط انتقال نامتقارن قيمت در مقايسه با حالت متقارن متفاوت . نشوند

ه گونكه معمولاً نيز اين(ناشي از قدرت بازار باشد اگر انتقال نامتقارن قيمتهمچنين. خواهد بود

). Meyer and Cramon-Taubadel, 2004(هاي رفاهي به دنبال خواهد داشت ، زيان)است

,Peltzman)يند انتقال قيمت در مطالعات متعددي همانند پلتزمن افر مورد توجه قرار (2000

. اما به آثار رفاهي آن چندان توجه نشده است،گرفته است

120محصول مختلف، از جمله 282در بررسي جامع (Peltzman, 2000)پلتزمن 

از . محصول كشاورزي، عنوان كرد كه انتقال نامتقارن قيمت بيشتر يك قانون است تا استثناء
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بيني و قادر به پيشهاستاندارد ارائه شده براي بازارها صحيح نيست، زيرا اين نظريةنظري،اين رو

مچون گوتر و زاپاتااز سوي ديگر، مطالعاتي ه. توضيح تعديل نامتقارن قيمت نيست

(Gauthier &  Zapata, 2001)  و ون كرامون توبادل و مير(Von Cramon-Taubadel & 

Meyer, 2000) پيشنهاد دادند در برخورد با مسئله عدم تقارن، به دليل مشكلات روش شناسي

دو مسئله باعث اهميت . هاي تجربي، لازم است جانب احتياط رعايت شودمربوط به آزمون

هاي اقتصادي و دوم نخست ترديد در مورد صحت تئوري:  بالاي انتقال نامتقارن شده است

كه اين ) Meyer and Cramon-Taubadel, 2004(لزوم تغيير در استنباط هاي رفاهي گذشته 

تواند در انتقال نامتقارن مي. كندها را دچار چالش جدي ميامر نيز به نوبة خود اتخاذ سياست

. دازه انتقال قيمت و يا هر دو بروز نمايدسرعت يا ان

بر خلاف آنكه در ميان مطالعات داخل تنها در حد آزمون موردي انتقال قيمت ديده 

هاي زيادي از اين مبحث شود، ادبيات اين مقوله به سرعت در حال توسعه بوده و جنبهمي

ت از ساختار بازار غيررقابتي اغلب مطالعات انجام گرفته در زمينه انتقال قيم. روشن شده است

از سوي ). Meyer and Cramon-Taubadel, 2004(اند عنوان علت عدم تقارن ياد نمودههب

معتقدند در شرايط قدرت بازار و انحصار،  نگراني از (Ward,1982)برخي همانند وارد ،ديگر

ش قيمت در مقايسه با تر كاهكاهش در سهم بازار به دنبال افزايش قيمت منجر به انتقال سريع

هاي تجربي كمي در خصوص آزمون ارتباط ميان كنون تلاشتا. افزايش آن خواهد شد

هاي تعديل و برخي از وجود هزينه. قدرت بازار و انتقال نامتقارن قيمت صورت گرفته است

ده است عمده انتقال نامتقارن ذكر شناشي از تعديل حجم فعاليت از ديگر منابعاجراييهايهزينه

)Meyer and Cramon-Taubadel, 2004.(هاي اجرايي و تعديل ممكن بودن هزينهالبته بالا

درصد از 35تا 27است علت انتقال نامتقارن باشد، زيرا مشخص شده است كه به طور متوسط 

). Dutta et al., 1999؛ Levy et al., 1997(دهند حاشية سود خالص را اين هزينه ها تشكيل مي

در مورد انتقال قيمت فضايي علاوه بر عوامل (Bailey and Brorsen, 1989)ايلي و بررسن ب

اي از انتقال نمونه. انداطلاعات نامتقارن و گزارش قيمت نامتقارن را نيز مؤثر عنوان كرده،فوق
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ود شقيمت نامتقارن فضايي نيز در بازار ذرت در غنا و در ميان بازارهاي محلي مختلف ديده مي

)Abdulai, 2000 .(

تر افزايش قيمت نسبت تر و كاملدر اغلب مطالعات، انتقال نامتقارن به صورت انتقال سريع

اما در بازار گوشت گاو و گوساله . شودمشاهده مي) انتقال قيمت مثبت(به كاهش قيمت 

اه مدت نشان دادند كه در كوت(Bailey and Brorsen, 1989)سن رايالات متحده بايلي و بر

بندي به دنبال تلاش براي حفظ فعاليت واحد در سطح ها در واحدهاي بستهممكن است حاشيه

در ايران نيز مشخص گرديد كه در بازار گوشت مرغ . ظرفيت كامل كاهش يابد) يا نزديك به(

و ) 1389؛ قدمي كوهستاني و همكاران، 1387؛ حسيني و همكاران، 1385حسيني و نيكوكار، (

ميان بازار سرمزرعه و ) 1389؛ نيكوكار و همكاران، 1385زاده، حسيني و قهرمان(مز گوشت قر

تر از كاهش خرده فروشي انتقال قيمت نامتقارن بوده و افزايش قيمت از بازار سرمزرعه سريع

، )1385(براي محصول پسته نيز حسيني و دورانديش . گرددآن به بازار خرده فروشي منتقل مي

. انتقال قيمت از بازار داخل به بازار جهاني و بالعكس را مورد تأييد قرار دادندعدم تقارن در

نشان دادند كه انتقال قيمت ميان بازار ) 1389(زاده و اسماعيلي هاي مطالعه فرجهمچنين يافته

البته درمورد . مدت نامتقارن استداخلي و صادراتي پسته در بلندمدت متقارن اما در كوتاه

نيز نشان داد، (Peltzman, 2000)طور كه مطالعه جامع پلتزمن همان،كشاورزيمحصولات 

در اين خصوص آگوير و سانتانا . تر از انتقال متقارن استانتقال نامتقارن عمدتاً معمول

(Aguiar and Santana, 2002) در مرور كلي مطالعات ذكر كردند كه در مورد محصولات

البته مواردي از تقارن . يند انتقال قيمت نامتقارن مشاهده شوداد فرروكشاورزي عمدتاً انتظار مي

انتقال قيمت ميان (Bakucs and Ferto, 2006)شود؛ براي مثال باكوكس و فرتو نيز ديده مي

فروشي گوشت خوك را در مجارستان در كوتاه مدت و بلندمدت بازار سرمزرعه و خرده

.متقارن ارزيابي كردند

متعدد عمدتاً بر روي منابع ايجاد انتقال نامتقارن بوده است تا پيامدهاي كوشش مطالعات 

سن ريلي و برا، ب(Ward, 1982)توان به مطالعة وارد از جمله اين مطالعات مي. رفاهي آن
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(Baily and Brorsen, 1989)دامانيا و يانگ و(Damania and Yang, 1998) اشاره نمود

و براون و (Balke et al., 1998)همچنين بالك و همكاران . نددانكه قدرت بازار را مهم مي

تباني در جهت سود بالاتر را عاملي در جهت انتقال (Brown and Yucel, 2000)يوسل 

.نامتقارن عنوان كردند

در اغلب مطالعات داخل نيز انتقال قيمت ميان عوامل مختلف بازاريابي مورد توجه بوده 

قيمت ميان بازار داخل و بازار صادراتي، علي رغم اهميت آن، كمتر است، در حالي كه انتقال

زاده و و فرج) 1385(در اين خصوص حسيني و دورانديش . مورد توجه قرار گرفته است

از معدود مطالعاتي هستند كه به تحليل انتقال قيمت پسته ميان دو بازار ) 1389(اسماعيلي 

كه در مورد اثرات رفاهي ناشي از انتقال نامتقارن اند، در حالي صادراتي و داخل پرداخته

.شودشواهدي مشاهده نمي

در راستاي فراهم نمودن شواهدي از تغييرات رفاهي ناشي از انتقال نامتقارن قيمت، اين 

تحليل آثار رفاهي ناشي از انتقال نامتقارن قيمت ميان بازارهاي داخلي و صادراتي در مطالعه 

در خصوص اهميت محصولات . باشدميشمش، زعفران و پسته محصولات منتخب شامل ك

49حدود 2009- 1982منتخب بايد گفت كه سه محصول ياد شده به همراه خرما در دورة 

همچنين در دورة ). 2009فائو، (درصد از ارزش صادرات كشاورزي را در اختيار داشته اند 

درصد از 7/6ادرات و حدود درصد از مقدار ص2/10طور متوسط بيش از ه ب1961-2009

63اين ارقام براي پسته به ترتيب بيش از . ارزش صادرات كشمش متعلق به ايران بوده است

2009-1980ارقام ياد شده در مورد زعفران نيز براي دوره . باشددرصد مي58درصد و بيش از 

كه به عنوان هدف اين مطالعه افزون بر تحليل رفاهي، ). 2009فائو، (درصد است 30بيش از 

به اين ترتيب كه ابتدا با . اصلي مطالعه ذكر شد، وجه تمايز ديگري نيز با مطالعات ديگر دارد

ياماموتو جهت اثرگذاري قيمت ها يا جهت انتقال مشخص شد و - استفاده از روش عليت تودا

.سپس اقدام به تحليل هم جمعي و انتقال قيمت گرديد
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مباني نظري و روش تحقيق 

ر ادبيات انتقال قيمت، مباحث مربوط به عدم تقارن را بر اساس سه معيار مي توان تقسيم د

. پردازدمعيار اول به وجود يا عدم وجود تقارن در سرعت يا اندازه انتقال قيمت مي. بندي نمود

عدم تقارن در اندازة انتقال . شودعدم تقارن در سرعت انتقال قيمت منجر به انتقال موقت مي

معيار دوم براي . شود، اما بخشي از تغيير قيمت منتقل مي شودمت منجر به يك انتقال دائم ميقي

APTاگر قيمت محصول در مقابل افزايش قيمت . گيردطبقه بندي مثبت و يا منفي در نظر مي

"مثبت"تر از كاهش قيمت نهاده واكنش نشان دهد عدم تقارن تر يا سريعنهاده به طور كامل

هاي نهاده به سوي البته انتقال قيمت لزوماً جريان از سوي قيمت. شود و بالعكسميناميده

همچنين ممكن است تغييرات . باشدنمي) آن گونه كه تا اينجا فرض شد(هاي محصول قيمت

معيار سوم بر حسب . هاي نهاده منتقل شودقيمت محصول در نتيجة انتقال تقاضا به قيمت

پردازد كه انتقال بندي آن ميقال قيمت عمودي و يا فضايي به تقسيمبر انتAPTتأثيرگذاري 

. كندقيمت در مراحل مختلف بازارساني مانند عمده فروشي و خرده فروشي را ارزيابي مي

,Ward)دارد هاي اخير تصريح به منظور آزمون الگوي انتقال قيمت در سال بيشتر (1982

: تصريح به صورت زير استاين. مورد توجه و استفاده بوده است
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است كه در آن (Houck, 1977)تصريح فوق حالت تعميم يافتة الگوي هوك 

Wعملگر تفاضل مرتبه اول،∆
tpوD

tp،به ترتيب قيمت در بازار مبدأ و بازار مقصد+
1β و

−
1β ،به ترتيب ضرايب مقادير افزايشي و كاهشي قيمت بازار مبدأK وL ،طول وقفهtε وtγ

Dجملات پسماند و
tp∆ت رصوهبD

0
D
t pp در معادلات فوق، جمع بازگشتي تمامي . است−−−−

.گيردتغييرات مثبت و منفي در قيمت مبدأ به عنوان متغيرهاي توضيحي مورد استفاده قرار مي

هاي مورد استفاده ارائه شده است و در تصريح فوق بدون توجه به ايستايي سري

جمعي با استفاده از الگوي تصحيح خطا هاي ناايستا بر اساس رهيافت همخصوص سري
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)ECM(توان به تصريح شود، مي، كه طي آن جملات تعديل نامتقارن وارد معادله مي

عي نيزجمبه منظور آزمون هم. تري براي آزمون انتقال قيمت نامتقارن دست يافتمناسب

بر اساس اين رهيافت، در شرايطي. گيردقرار ميابتدا رهيافت انگل و گرنجر مورد استفاده 

گيري ايستا شوند، در تحليل الگوي انتقال قيمتكه متغيرها پس از يك بار تفاضل

جمعي استفاده گرديد از بازار جهاني به بازار داخل نيز از رابطة زير براي بررسي هم

)Thompson et al., 2000 ; Engle and Granger, 1987(:

)3           (t
W
t

D
t pp µαα ++= 1

Wكه در آن 
tp وD
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:در ادامة اين روش با استفاده از معادلة زير ايستايي جملات پسماند مورد بررسي قرار گرفت

)4                                                                                                          (ttt ερµµ +=∆ −1

Dكه تغييرات در. برآورد شد) ECM(در گام بعد، يك الگوي تصحيح خطا 
tp را به

Wتغييرات 
tp  و همچنين اصطلاحاً جمله تصحيح خطا)ECT (مرتبط مي نمايد.ECTحراف ان

Wاز تعادل بلندمدت ميان 
tp وD

tpگيرد؛ بنابراين، قرار دادن آن در را اندازه ميECM به
D
tpدهد تا نه تنها به تغييرات در اجازه ميW

tp واكنش نشان دهد بلكه هرگونه تحريف از

هاي گذشته بر جاي مانده باشد نيز تصحيح تعادلي بلندمدت را كه ممكن است از دورهمقدار

: نمايدمي

)5     (
tt

L

j

W
jttj

W
jtj

k

j

Dt
t ECTpDpDp γφββα ++∆+∆+=∆ −

=
+−

−−
+−

++

=
∑∑ 1

1
11

1
)()(

+عملگر تفاضل مرتبة اول،  ∆كه در آن 
1β و−

1βشي و كاهشي به ترتيب ضرايب سري افزاي

جملات پسماند tγطول وقفه  و Lو K،ضريب عبارت تصحيح خطاφقيمت بازار جهاني،

. است

گرنجر، ايستايي جملات پسماند با فرض تعديل متقارن - جمعي به روش انگلدر تحليل هم

ل به بالا و پايين با يكديگر متفاوت گيرد، درحال كه عموماً سرعت تعديقيمت صورت مي

براي چنين شرايطي اندرز ). Abdulai, 2000(است و اين امر شايد منجر به خطاي تصريح شود 
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,Enders and Granger)و گرنجر  الگوي خطاي تصريح ديگري ارائه كردند كه (1998

اساس اين آزمون، بر . گرددجمعي ضمن در نظر گرفتن انتقال نامتقارن آزمون ميتحت آن هم

اي يند خودتوضيح آستانهاصورت يك فرهب3انحراف از رابطة بلندمدت حاصل از رابطة 

(TAR)1شودچنين در نظر گفته مي:

)6(tttttt II εµρµρµ +−+=∆ −− 1211 )1(

شود صورت زير بيان ميه ناميده مي شود و بHeavisideشاخص tIكه در رابطه فوق

)Abdulai, 2000:(

)7(
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از متأثرآن مقادير تعديلدر نظر گرفت كه طياييند تعديل را به گونهافرتوانبر اين، ميافزون

):Abdulai, 2000(صورت زير خواهد بود هياد شده بحالت، شاخصدر اين. دورة قبل نيز باشد

)8                              (
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اي ، به ويژه وقتي كه عدم تقارن به گونه7در مقايسه با شاخص  8استفاده از شاخص 

بسيار مفيد مي باشداست كه تغييرات در يك جهت بيشتر از جهت ديگر است،

)Enders and Granger, 1998 .(آزمون انحراف از رابطة بلندمدت به صورت ،در اين حالت

-M)1گشتاوري  - اييند خودتوضيح آستانهايك فر TAR)است   .

هاي را به ترتيب با استفاده از آمارهM-TARو TARجمعي در الگوي همةبررسي رابط

µΦوµ
∗Φ، كه توسط اندرز و گرنجر(Enders and Granger, 1998) ،محاسبه شده است

021صورت  هدر اين آزمون، فرض عدم ب. توان انجام دادمي == ρρ يا عدم وجود رابطه

ار گيرد جمعي مورد تأييد قردر صورتي كه رابطه هم. گيردگرايي مورد آزمون قرار ميهم

تقسيم ) ECT-(و منفي ) +ECT(لازم است سري جملات پسماند نيز به دو گروه مقادير مثبت 

.شود

1. Momentum-Threshold Autoregressive
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به اجزاي مثبت ECTتجزية ،(Enders and Granger, 1998)اندرز و گرنجر به اعتقاد

امكان آزمون ) ECT-و  +ECT- يعني انحراف مثبت و منفي از تعادل بلندمدت(و منفي 

Wمشتمل بر تغييرات ECM. قال قيمت نامتقارن در بلندمدت را فراهم مي نمايدكردن انت
tp

صورت زير خواهد بوده توأم با وقفه و اجزاي مثبت و منفي عبارت تصحيح خطا ب

)Von Cramon-Taubadel and Loy, 1996  :(

)9     (
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بر . از رابطه فوق به منظور آزمون توأمان انتقال در بلندمدت و كوتاه مدت استفاده گرديد

+مدت به معني برابري ضرايب اين اساس، انتقال متقارن در كوتاه
jβ و−

jβخواهد بود.

بيانگر انتقال متقارن در بلندمدت φ−و φ+همچنين برابري ضرايب عبارت تصحيح خطا يعني 

.   خواهد بود

يند انتقال قيمت در بازارهاي صادراتي و داخلي، بـا توجـه بـه سـهم بـالاي      ادر تحليل فر

موتو جهت تأثيرگذاري يا انتقـال قيمـت احتمـالي مـورد     ياما-ايران در بازار، ابتدا از روش تودا 

):Toda and Yamamoto, 1995(اين روش به صورت زير است . آزمون قرار گرفت
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. قيمت صادراتي محصولات منتخب مي باشدXPاخلي و قيمت دDPدر رابطة فوق، 

01در روابط فوق، اگر  ≠iβ عليت از قيمت صادراتي به سوي قيمت داخلي خواهد بود و ،

01اگر  ≠iθاين الگو . باشد، عليت از قيمت داخلي به سوي قيمت صادراتي خواهد بود

نيز بر اساس رهيافت لوتكپول Kتعداد وقفه . برآورد مي گرددSURروش معمولاً با استفاده از

(Lutkepohl, 1993)به صورت زير تعيين مي شود:

)12      (3
1

Tmlagm =×
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تعــداد مشــاهدات Tو ) k(تعــداد وقفــه mlagتعــداد متغيرهــاي درون زا، mكــه در آن 

نيز با استفاده از سـاير معيارهـا هماننـد    dmax، مقدار kپس از تعيين ،بر اساس اين رهيافت. است

AICگرددتعيين مي .

شته مي تواند استنباط هاي بسيار مهمي در مورد رفاه داAPTهمان طور كه عنوان شد

از همين رو،  در مطالعة حاضر اقدام به برآورد آثار رفاهي ناشي از انتقال نامتقارن قيمت . باشد

ترين معيار براي مناسب. در ميان بازار داخل و صادراتي محصولات صادراتي منتخب شد

اي هايي مانند عدم تناسب براما اين معيار داراي محدوديت. باشدگيري رفاه مطلوبيت مياندازه

لذا . باشدها بدون توجه به فاصله آن ها ميبيش از دو گروه و تمركز بر روي رتبه گروه

مطالعات ). Hosoe, 2001(گيرد شاخص معادل تغييرات رفاه بيشتر مورد استفاده قرار مي

,Rutherford and Tarr؛ Felloni et al., 2000: مانند(متعددي   Arunanondchai؛ 2002

,Fugazza and Maur؛ Lee et al., 2004؛ 2003 ,Winchester؛2008 و 2009

(Kitwiwattanachai et al., 2010در اين مطالعه نيز . انداز معيار معادل تغييرات استفاده كرده

اين معيار به . معادل تغييرات به عنوان معياري از تغييرات رفاه مورد استفاده قرار گرفته است

:شودصورت زير بيان مي

)13       (),(),( cmcc uPEuPEEV −=

. باشدمي Pهايدر سطح بردار قيمتuتابع مخارج براي دستيابي به مطلوبيت Eكه در آن 

وجود قدرت (شرايط انحصاري تحت دهندة مقادير متغيرها به ترتيب نشان cوmهاي بالانويس

كنندگانسه گروه مصرفبرايمعيار فوق. باشدمي)بازاروجود قدرتعدم(و رقابتي)بازار

در مورد . گرديدمنتخب محاسبهمحصولاتن و صادركنندگاداخلي، توليدكنندگان

حصاري كنندگان، حاصل عبارت فوق تفاوت مخارج آن ها تحت شرايط رقابتي و انمصرف

همچنين در مورد توليدكنندگان و صادركنندگان، تفاوت درآمد در دو حالت رقابتي و . است

براي محاسبة مقدار تغييرات تقاضا، عرضه و صادرات . انحصاري به عنوان معيار رفاه منظور شد
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هاي قيمتي ابتدا تغييرات قيمت متوسط در دورة مطالعه انتخاب و سپس با استفاده از كشش

.  رات متناظر در مقدار محاسبه گرديدتغيي

در اين مطالعه، داده هاي مورد استفاده شامل قيمت صادراتي و داخلي محصولات منتخب 

داده هاي مورد استفاده از پايگاه اطلاعاتي . باشدمي2009- 1970و همچنين نرخ ارز در دوره 

شامل كشمش، زعفران و محصولات مورد بررسي نيز . فائو و سازمان ملل متحد به دست آمد

.استفاده گرديدEviews 7افزاري براي تخمين معادلات از بسته نرم. پسته مي باشد

نتايج و بحث

باشد به اين ترتيب كه ابتدا عليت ميان دو هاي مختلف ميهاي مطالعه داراي بخشيافته

سپس . گرديدياماموتو بررسي -قيمت داخلي و صادراتي محصولات با استفاده از روش تودا

پس . ميان دو قيمت ياد شده تحت فرض تقارن و عدم تقارن آزمون شده استجمعيهمةرابط

آثار رفاهي ناشي از همدر انتها . جمعي نيز الگوي انتقال قيمت ارزيابي گرديداز بررسي هم

ائه شده هاي مطالعه در قالب چهار بخش ارلذا يافته. الگوي انتقال قيمت نامتقارن برآورد گرديد

.است

تحليل عليت 

هاي قيمت داخلي و جهاني يا صادراتي محصولات منتخب به منظور استفاده از داده

هاي حاصل از آزمون ايستايي نشان داد قيمت يافته. ها مورد آزمون قرار گرفتابتدا ايستايي آن

اساس نتايج بر. گيري داراي رفتار ايستا مي شوندصادراتي و داخلي پس از يك بار تفاضل

، قيمت داخلي كشمش و پسته از قيمت جهاني آن ها متأثر مي شود، اما قيمت جهاني 1جدول 

بر اين اساس، انتظار مي رود قيمت از بازار . اين محصولات از قيمت داخلي تأثيري نمي پذيرد

در مورد زعفران جهت عليت عكس دو محصول ياد شده . جهاني به بازار داخلي انتقال يابد

يند تشكيل قيمت صادراتي آن داراي نقش ادر مورد اين محصول قيمت داخلي در فر. باشدمي
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تعيين كننده است و علت قيمت صادراتي قيمت داخلي مي باشد در حالي كه عكس آن صادق 

لذا . كننده داخل براي زعفران نيز حكايت داشته باشداين امر مي تواند از تقاضاي تعيين. نيست

.اي زعفران قيمت صادراتي تابعي از قيمت داخلي در نظر گرفته شددر ادامه بر

آزمون رابطة علي ميان قيمت داخلي و قيمت جهاني محصولات منتخب با نتيجه .1جدول 

ياماموتو-استفاده از روش تودا 

)عدم وجود رابطه عليت: فرض صفر(آزمون عليت متغير  وابستهمحصول

Fننتيجه آزموآماره

كشمش
.قيمت داخلي علت قيمت جهاني نيست39/0)53/0()  صادراتي(قيمت جهاني 

.علت قيمت داخلي است) صادراتي(قيمت جهاني 70/3)05/0(قيمت داخلي

زعفران
.قيمت داخلي علت قيمت جهاني است17/8)00/0()صادراتي(قيمت جهاني 

.لت قيمت داخلي  نيستع) صادراتي(قيمت جهاني 92/0)33/0(قيمت داخلي

پسته
.قيمت داخلي علت قيمت جهاني نيست26/0)61/0()صادراتي(قيمت جهاني 

.علت قيمت داخلي است)  صادراتي(قيمت جهاني 20/3)07/0(قيمت داخلي

هاي تحقيقيافته: مأخذ

رابطة هم جمعي

ي، رابطة جمع، به منظور تحليل رابطة هم1از مشخص شدن جهت عليت در جدول پس

در مورد . ارائه شده است2اين رابطه در جدول . بلندمدت دو متغير ياد شده برآورد گرديد

درصد حائز 99كشمش و پسته اثر قيمت جهاني كشمش بر قيمت داخلي آن در سطح اطمينان 

افزون بر اين، در مورد كشمش مشاهده مي شود ميان قيمت دو بازار . اهميت آماري است

توان گفت قيمت جهاني اين دار وجود دارد و بر حسب ضريب عرض از مبدأ مياختلاف معني

ر بر اساس ضرايب به دست آمده د. محصول  همواره از قيمت داخلي آن بالاتر قرار دارد

قيمت صادراتي يا قيمت جهاني يدرصد10با افزايشرودمعادلات كشمش و پسته انتظار مي
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. درصد افزايش دهد10و بيش از 5/9را به ترتيب قيمت داخلي آن ها اين محصولات، 

10رود در بلندمدت همچنين بر اساس رابطه بلندمدت به دست آمده براي زعفران نيز انتظار مي

زعفران به ميزان ) جهاني(درصد افزايش در قيمت داخلي موجب افزايش قيمت صادراتي 

از مبدأ داراي اهميت آماري افزون بر اين مشاهده مي شود كه عرض . درصد شود8حدود 

است و مقدار مثبتي نشان مي دهد، به اين معني كه قيمت صادراتي همواره به اندازه مقداري 

تصريح ارائه شده براي محصولات منتخب داراي ويژگي . ثابت بالاتر از قيمت داخلي است

بسته را در درصد از تغييرات متغير وا96هاي مطلوب اقتصادسنجي است و مي تواند حداقل 

. بلندمدت تشريح نمايد

مقادير سري جملات پسماند محاسبه گرديد تا 2پس از برآورد تصريح يادشده در جدول 

گرنجر و -هم جمعي متغيرهاي قيمت داخلي و جهاني با استفاده از آزمون هاي هم جمعي انگل

.قرار گيردگشتاوري مورد آزمون -ايهمچنين آزمون هاي هم جمعي آستانه اي و آستانه

رابطة بلندمدت ميان قيمت داخلي و قيمت جهاني.2جدول 

متغير وابسته

آماره هامتغير مستقل

2RD.WFJarqu-Beraقيمت داخليقيمت جهانيعرض از مبدأ
tآماره ضريبtآماره ضريبtآماره ضريب

قيمت داخلي 

كشمش
16/2-67/5-07/182/19--97/099/1***507)43/0(64/1

قيمت جهاني 

زعفران
34/307/6--78/027/1996/000/2***360)33/0(16/2

18/0)91/0(621***98/080/1--05/013/095/092/20قيمت داخلي پسته

هاي تحقيقيافته: مأخذ

درصد 1معني دار در سطح : ∗∗∗
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منظور بررسي وجود هز آزمون ايستايي جملات پسماند بيافته هاي حاصل ا3در جدول 

گرنجر از آمارة مك –در روش انگل . رابطة بلندمدت ميان دو قيمت ياد شده ارائه شده است

آمارة ياد شده براي اين آزمون در سطوح . استفاده گرديد(MacKinnon, 1991)كينون 

با در نظر گرفتن . است-13/3و - 46/3، -12/4درصد به ترتيب برابر با 10و 5، 1داري، معني

توان گفت وجود ريشه واحد در سري جملات پسماند حاصل درصد مي10داري سطح معني

توان نتيجه از رابطه بلندمدت ميان قيمت داخلي و قيمت جهاني پذيرفته نمي شود از اين رو مي

داخلي و قيمت جهاني رابطة بلندمدت ميان قيمت ،گرنجر–بر اساس روش انگل گرفت كه 

). 3جدول (محصولات منتخب وجود دارد 

گشتاوري در واقع در مجموع چهار فرض مورد آزمون- اياي و آستانهدر روش آستانه

01به صورت آزمون ابتدا فرض صفر . قرار مي گيرد =ρ 02و =ρ است و عدم تأييد فرض

البته با توجه به . خواهد بود كه ميان دو متغير رابطة بلندمدت وجود داردصفر به معني آن 

هاي آزمون دو فرض ديگر ارائه ارائه شده تنها يافتهtآزمون انفرادي اين فروض و مقادير آماره 

2ρفرض ديگر به صورت . شده است ρ=1يند اباشد كه تأييدش به معني آن است كه فرمي

اين فرض را مي توان با استفاده از . به صورت متقارن بوده و فاقد يك آستانه استتعديل

02فرضيه).Enders and Granger, 1998(آزموداستانداردFتوزيع  ======== ρ1ρ نيز وجود

مقادير بحراني براي اين آزمون در روش . نمايدرابطة بلندمدت ضمن فرض تقارن را بررسي مي

و كمتر به ترتيب 50درصد و براي تعداد مشاهدات 1و 5، 10اي در سطوح معني داري، هآستان

گشتاوري در –اي مقادير بحراني متناظر براي روش آستانه. است64/8و  19/6، 15/5برابر با 

). Enders, 2004(است 59/8و 05/6، 02/5درصد به ترتيب برابر با 1و 5، 10سطوح اطمينان 

بر اساس نتايج به دست آمده . شودخته مياردپ3تحليل ساير يافته هاي جدول حال به

2ρدر مورد كشمش، فرض  ρ=1گيرد؛ به بيان ديگراي مورد تأييد قرار نميدر روش آستانه،

براي Fهمچنين مقدار آمارة . اي در فرآيند تعديل مهم استهصفر به عنوان يك مقدار آستان

0ρمون آز 2 == ρ1 داري مي باشد كه در هر سه سطح معني71/8در روش آستانه اي برابر با
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توان گفت الگوي اي ميبه اين ترتيب بر اساس روش آستانه. فرض صفر پذيرفته نمي شود

. دپذيرانتقال قيمت متقارن مورد تأييد قرار نمي گيرد اما اين روش وجود رابطة بلندمدت را مي

گشتاوري داراي اهميت آماري –اي مقادير ضرايب به دست آمده در روش آستانه

درصد حايز 10در سطح معني داري 2ρپايين هستند؛ البته در تصريح كشمش مقدار ضريب 

2ρدر اين روش هر دو فرض . اهميت آماري است ρ=1 0وρ 2 == ρ1 مورد پذيرش قرار

گشتاوري بر وجود انتقال قيمت متقارن تأكيد –اي لذا مي توان گفت روش آستانه. مي گيرد

با استناد به يافته هاي دو روش انگل . باشددارد و ميان دو قيمت نيز قائل به رابطة بلندمدت نمي

راتي و قيمت در بازار توان وجود رابطة هم جمعي ميان دو قيمت صاداي ميگرنجر و آستانه–

گشتاوري در خصوص –اي اي و آستانهاما ميان دو روش آستانه. كشمش را پذيرفتيداخل

اي وجود آستانه در در حالي كه روش آستانه. تقارن در الگوي تعديل اختلاف وجود دارد

در .  كنداي را تأييد نميگشتاوري چنين نتيجه–اي دهد روش آستانهالگوي تعديل را نشان مي

. شودمياين خصوص در ادامه، تحليل بيشتري ارائه 

-داري مورد استفاده در روش انگلدر تصريح زعفران، بر اساس هر سه سطح معني

گرنجر، وجود ريشه واحد در سري جملات پسماند حاصل از رابطة بلندمدت ميان قيمت 

توان گفت بر اساس روش ياز اين رو م. گيردداخلي و قيمت جهاني مورد پذيرش قرار نمي

. گرنجر رابطة بلندمدت ميان قيمت داخلي و قيمت جهاني زعفران وجود دارد–انگل 

براي هر دو ضريب داراي اهميت آماري بالا tاي نيز مقادير آمارة در روش آستانه

مارة اما همان طور كه مقادير آ. لذا برابر با صفر بودن اين ضرايب را نمي توان پذيرفت. هستند

F  21استاندارد مربوط به آزمون فرضية ρρ نشان مي دهد، الگوي تعديل متقارن است و لذا ====

يند ابه عبارت ديگر، فر؛توان پذيرفتعدم تقارن در الگوي تعديل در رابطة بلندمدت را نمي

ين در مورد  همچن. تعديل قيمت زعفران به صورت متقارن مي باشد و فاقد يك آستانه است

0ρفرض 2 == ρ1 نيز كه وجود رابطة بلندمدت ضمن فرض تقارن را بررسي مي نمايد بر
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توان گفت رابطة بلندمدت ميان قيمت ميFاساس مقدار به دست آمده براي ضريب آماره 

. داخلي و صادراتي وجود دارد

حايز اهميت آماري 2ρب گشتاوري براي زعفران تنها ضري-ايدر تصريح روش آستانه

21به اين ترتيب كه فرض . باشداي مياست، اما ساير نتايج مشابه روش آستانه ρρ مورد =

اما همانند روش . پذيرش قرار گرفته و تقارن در الگوي تعديل قيمت زعفران مشاهده مي شود

به اين ترتيب مي توان گفت هر سه روش . ي توان پذيرفتاي وجود رابطة بلندمدت را مآستانه

مورد استفاده بر وجود رابطة بلندمدت ميان قيمت داخلي و صادراتي زعفران دلالت دارند اما 

الگوي تعديل متناظر با اين رابطه بلندمدت متقارن است و تعديل در هر دو جهت كاهش و 

. افزايش قيمت صادراتي مشابه مي باشد

گرنجر حاكي –اي حاصل از آزمون هم جمعي در تصريح پسته به روش انگل يافته ه

(MacKinnon, 1991)مك كينونبر اساس مقادير آمارة. مي باشدρاز معني داري ضريب 

داري حايز اهميت آماري است و توان گفت مقدار ضريب ياد شده در هر سه سطح معنيمي

در مورد پسته . گيردي بر اساس روش انگل گرنجر مورد تأييد قرار ميوجود رابطة هم جمع

خواني ديده مي شود، گشتاوري هم–هاي حاصل از دو روش آستانه اي و آستانه اي ميان يافته

اهميت آماري در سطح بالايي حايز2ρو 1ρبه اين ترتيب كه در هر دو روش مقادير ضرايب 

21(همچنين در مورد هر دو روش فروض عدم تقارن الگوي تعديل . است ρρ و همچنين ) =

021(جمعي تحت فرض تقارن رابطة هم ==ρρ (به اين ترتيب. گيردمورد تأييد قرار مي

قيمت داخلي پسته ايران مي توان گفت ميان دو قيمت صادراتي و3هاي جدول اساس يافتهبر

. باشدجمعي وجود دارد و الگوي تعديل جملات اخلال به صورت نامتقارن ميرابطة هم

دهند به اين آماره هاي تشخيص مورد استفاده نيز مطلوب بودن تصريح ها را نشان مي

نيز به طور جدي مشاهدهARCHبستگي در سطح پايين قرار دارد و اثر ترتيب كه خودهم

.توزيع جملات اخلال نيز به جز در يك مورد نرمال مي باشد. شودنمي
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جمعي ميان قيمت داخلي و صادراتينتايج حاصل از آزمون رابطة هم. 3جدول 

محصول

آماره هامتغير مستقل

روش 

جمعيهم

ρ1ρ2ρARCH

LM
LM

)Wald(F

21 ρρ =

)Wald(F

021 ==ρρ

Jarqu

-Bera tآماره ضريبtآماره ضريبtآمارهضريب

كشمش

05/1)59/0(--73/0)40/0(95/0)39/0(----33/3-446/0رنجر-انگل

62/0)73/0(84/371/8)06/0(88/1)18/0(14/0)93/0(-89/1-384/0-73/2-498/0--آستانه اي

-ايآستانه

گشتاوري

--415/0-76/1-153/0-673/0-)62/0(24/0)15/0(99/1)43/0(64/08/1)65/0(84

زعفران

-انگل

گرنجر

02/1-20/5-----)18/0(78/1)18/0(91/1--)38/0(92/1

04/2)36/0(88/012/13)77/0(61/0)61/0(93/1)15/0(-19/4-06/1-95/2-95/0--آستانه اي

-ايآستانه

گشتاوري

--25/0-76/0-68/1-74/2-)48/0(49/0)32/0(04/1)56/0(34/003/16)01/0(77/1

پسته

-انگل

گرنجر

90/0-56/5-----)17/0(80/1)08/0(73/2--)96/0(07/0

81/1)40/0(06/1855/67)00/0(28/2)12/0(09/0)75/0(-67/2-36/0-30/10-20/1--آستانه اي

-ايآستانه

گشتاوري
--42/0-03/5-42/0-08/5-)36/0(05/1)10/0(91/2)01/0(82/858/28)58/0(09/1

يافته هاي تحقيق: مأخذ
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الگوي انتقال قيمت

، الگوي پس از آزمون وجود رابطة بلندمدت و شناخت الگوي تقارن انتقال قيمت

الگوي تصحيح 4ابتدا در جدول . آمده است6تا 4تصحيح خطاي متناظر با آن ها در جداول 

اين نتايج تحت دو فرض تقارن و عدم تقارن در الگوي . خطاي مربوط به كشمش آمده است

اي و هاي آستانهانتقال قيمت كشمش ارائه شده كه متناظر با نتايج متفاوت حاصل از روش

.است3گشتاوري در جدول - ايآستانه

شود كه در تصريح اول در بلندمدت انتقال قيمت ميان دو بازار مشاهده مي4در جدول 

با در نظر گرفتن . متقارن است اما در كوتاه مدت اين انتقال داراي الگويي نامتقارن مي باشد

جهاني مدت افزايش قيمت در بازار توان گفت در كوتاهضرايب حايز اهميت آماري مي

درصد خواهد 8/1درصد موجب افزايش قيمت در بازار داخلي به ميزان 10كشمش به ميزان 

درصد ميزان كاهش در قيمت داخلي 10در حالي كه با كاهش قيمت جهاني به ميزان . شد

درصد خواهد بود؛ به بيان ديگر، افرايش قيمت جهاني كشمش كمتر از 5كشمش حدود 

اين يافته حاكي از آن است كه كاهش قيمت با . ثرگذار خواهد بودكاهش آن بر بازار داخل ا

. باشدشود و نشان دهندة توان بالاتر صادركنندگان ميشدت بيشتري به قيمت داخلي منتقل مي

در حالي كه صادركنندگان تمايل دارند نيمي از كاهش قيمت جهاني را به قيمت داخلي، كه 

اين مقدار براي افزايش . ي مي كنند، منتقل نماينددر آن محصول صادراتي خود را خريدار

. درصد قرار دارد20قيمت در سطح كمتر از 

به اين ،توان انتقال نامتقارن را مشاهده نمودبر حسب زمان انتقال تغييرات قيمت نيز مي

ترتيب كه افزايش قيمت در همان دوره از بازار جهاني به بازار داخل منتقل مي شود اما كاهش 

. يمت عمدتاً تنها پس از يك دوره وقفه به بازار داخل منتقل مي شودق



.....انتقال قيمت ميان بازار داخلي 

195

شود، مقادير ضرايب تصحيح خطا از نظر آماري نيز مشاهده مي4همان طور كه در جدول 

توان گفت فرآيند تعديل چندان حايز اهميت به طور كلي مي. باشندحايز اهميت آماري نمي

درصد 85ي جملة تصحيح خطا در سطح اطمينان نمي باشد؛ البته ضريب جملة سري كاهش

تصريح ارائه شده تحت فرض عدم تقارن جملات تصحيح خطا قادر . حايز اهميت آماري است

هاي تشخيص نيز درصد از تغييرات قيمت داخلي كشمش را تبيين نمايد و ساير آماره49است 

ارائه شده فاقد اثر است كه تصريحيهمچنين گفتن. دال بر مطلوب بودن تصريح مي باشد

ARCHمي باشد .

الگوي تصحيح خطا، ضمن متقارن فرض نمودن جملات 4در بخش ديگري از جدول 

يافته هاي اين تصريح با تصريح ديگر اين جدول تفاوت اندك . تصحيح خطا، ارائه شده است

ماري دارد و مهم ترين تفاوت به ضريب جمله تصحيح خطا مربوط مي شود كه داراي اهميت آ

- تقسيم جملات تصحيح خطا به دو گروه موجب از ميان رفتن روند معني،است؛ به بيان ديگر

توان گفت هر گونه انحراف بر اساس ضريب به دست آمده مي. گرددداري الگوي تعديل مي

قيمت داخلي از روند بلندمدت آن در نتيجة شوك وارده از سوي قيمت جهاني پس از حدود 

توان داري ضرايب جملات تصحيح خطا ميبا توجه به عدم معني. اهد شددوره تعديل خو6

گفت تصريح تحت فرض تقارن جملات تصحيح خطا از اهميت و مقبوليت بيشتري برخوردار 

هاي روش گشتاوري بر يافته-ايهاي حاصل از روش آستانهمي باشد و به طور متناظر يافته

.دبرتري دار3اي محصول كشمش جدول آستانه
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نتايج حاصل از الگوي تصحيح خطا نامتقارن انتقال قيمت ميان بازار داخلي و .4جدول 

صادراتي كشمش

نوع الگوي تصحيح خطا

متغير

الگوي تصحيح خطا با فرض عدم 

تقارن جملات تصحيح خطا

الگوي تصحيح خطا با فرض تقارن 

جملات تصحيح خطا

أعرض از مبد

ري افزايشي قيمت جهانيس

سري كاهشي قيمت جهاني

وقفه مرتبه اول سري كاهشي قيمت جهاني

سري افزايشي جمله تصحيح خطا

سري كاهشي جمله تصحيح خطا

سري جمله تصحيح خطا

tآماره انحراف معيارضريبtآماره انحراف معيارضريب

*13/006/098/1*14/005/072/2

*18/010/087/1*16/009/071/1

18/016/014/121/015/044/1

**48/021/032/2**40/017/034/2

06/0-23/024/0----

22/0-15/042/1----

---*17/0 -10/076/1-

F
2R

LM

Jarqu-Bera

Wald)انتقال متقارن كوتاه مدت(

Wald)برابري ضرايب جملات

)خطاصحيحت

ARCH LM

65/5--56/0--

49/0--)28/0(19/1--

)55/0(35/0--)50/0(37/1--

)33/0(18/2--)10/0(57/2--

)10/0(27/2--)37/0(82/0

)61/0(27/0--56/0--

)47/0(51/0)28/0(19/1--

يافته هاي تحقيق: مأخذ

درصد 5، 10ي دار در سطح معن: ترتيب به ∗∗و∗

اثبات 3براي محصول زعفران نيز متناظر با رابطة بلندمدت، كه وجود آن در جدول 

با توجه به اينكه الگوي تعديل بر اساس . ارائه شده است5رابطة تصحيح خطا در جدول ،شد

گشتاوري متقارن ارزيابي گرديد، لذا سري جملات-ايآستانهاي وهر دو روش آستانه

شود، همان طور كه در اين جدول مشاهده مي. تصحيح خطا تنها در قالب يك متغير لحاظ شد
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انتقال قيمت در كوتاه مدت الگويي نامتقارن دارد در حالي كه افزايش قيمت داخل در 

. درصد شود3درصد مي تواند موجب افزايش قيمت صادراتي تا سطح 10مدت به ميزان كوتاه

2/17درصد قيمت صادراتي مي تواند تا سطح 10داخلي به ميزان در صورت كاهش قيمت 

رسد صادركنندگان تنها قادرند بخشي از افزايش به اين ترتيب به نظر مي. درصد كاهش يابد

راتي منتقل نمايند؛ به بازار صاد،شودها نيز محسوب ميكه قيمت خريد براي آنراقيمت داخل

يابد ها كاهش مياتي از قيمت داخلي در شرايطي كه قيمتتغييرات قيمت صادربه بيان ديگر،

با كاهش قيمت داخلي و افزايش عرضه محصولات صادراتي توسط . به مراتب بيشتر است

اين . يابدقيمت صادراتي كاهش بيشتري مي،به دليل كاهش هزينه هاي توليد،صادركنندگان

ايران در بازار صادراتي زعفران حكايت تواند از سهم بالا و تأثيرگذار صادركنندگان امر مي

.داشته باشد

نتايج حاصل از الگوي تصحيح خطا نامتقارن انتقال قيمت ميان بازار داخلي و . 5جدول 

صادراتي  زعفران

tآمارة انحراف معيارضريب

متغير

14/004/035/3***عرض از مبدأ

30/016/071/1*سري افزايشي قيمت داخلي

72/143/004/4***هشي قيمت داخليسري كا

-19/093/2-55/0***جمله تصحيح خطا

هاآماره

F50/6--
2R45/0--

LM)21/0(67/1--

Jarqu-Bera)27/0(60/2--

Wald)89/9)00/0()انتقال متقارن كوتاه مدت--

ARCH LM(3) )54/0(37/0

افته هاي تحقيقي: مأخذ

درصد 1و 10معني دار در سطح : به ترتيب ∗∗∗و ∗
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به اين ترتيب كه ،جملة تصحيح خطا نيز داراي اهميت آماري بالا و ضريب بالاست

انتظار مي رود بيش از نيمي از هر گونه تحريف قيمت صادراتي از روند بلندمدت آن در نتيجه 

هر دوره تعديل شود و در مجموع تنها دو سال شوك وارده از سوي قيمت داخلي زعفران در

تصريح تصحيح خطاي ارائه شده قادر . زمان براي تعديل كامل شوك وارده نياز خواهد بود

آماره هاي . درصد از تغييرات در متغير قيمت صادراتي در كوتاه مدت را توضيح دهد45است 

.تشخيص نيز دال بر مطلوب بودن اين تصريح مي باشد

البته اين جدول . آمده است6يت نيز الگوي تصحيح خطاي محصول پسته در جدول در نها

گيرد كه ابتدا تصريح ارائه شده در سمت راست مورد بررسي قرار نيز دو تصريح را در بر مي

يند انتقال قيمت در ادهد كه فرالگوي تصحيح خطاي برآورد شده نشان مي. گرفته است

متقارن ) الگوي انتقال قيمت بلندمدت(بلندمدت الگوي تعديل مدت متقارن است اما دركوتاه

رود انحراف به صورت افزايش قيمت داخلي نسبت به قيمت در حالي كه انتظار مي. باشدنمي

صادراتي در كمتر از دو دوره تعديل شود، اين سرعت تعديل در شرايطي كه قيمت داخلي 

به بيان ديگر، در ؛وره به طول خواهد انجاميدد10پايين تر از قيمت صادراتي باشد، بيش از 

صورتي كه قيمت داخلي بالاتر از قيمت صادراتي باشد، صادركنندگان تمايل بالايي دارند تا 

افزايش قيمت داخل را به روند بلندمدت آن برگردانند، در حالي كه با كاهش قيمت داخلي 

به اين ترتيب هر گونه . قرار داردترينسبت به روند بلندمدت آن اين تمايل در سطح پايين

انحراف قيمت داخلي نسبت به روند بلندمدت آن به صورت قرارگرفتن بالاتر از قيمت 

صادراتي به سرعت تعديل خواهد شد و قيمت داخلي به سمت مقادير پايين تر هدايت خواهد 

ي به كندي تمايل شد، در حالي كه قرار گرفتن آن در مقادير پايين تر از مقادير قيمت صادرات

اين نتيجه تلويحاً حاكي از توان . به افزايش و نزديك شدن به قيمت صادراتي خواهد داشت

تأثيرگذاري بالاي صادركنندگان دارد كه تمايل دارند در صورت افزايش قيمت صادراتي به 

را به هاي پايين محصول حساسيت چندانيمقادير بالاتر آن را تعديل نمايند، در حالي كه قيمت

. همراه ندارد
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البته نكته . بر خلاف انتقال قيمت در بلندمدت، در كوتاه مدت اين انتقال متقارن است

حايز اهميت آن است كه تفكيك متغير قيمت صادراتي به مقادير افزايشي و كاهشي باعث 

ئه شده الگوي ارا. دار بر قيمت داخلي باز بمانندشده است تا هر دو متغير از اثرگذاري معني

به اين ترتيب كه خودهمبستگي در سطح پاييني ،داردقبولي هاي اقتصادسنجي قابل ويژگي

افزون بر اين، كل تصريح حائز . قرار دارد و نرمال بودن جملات اخلال نيز پذيرفتني است

.درصد از تغييرات در قيمت داخلي پسته را تشريح نمايد41اهميت آماري و قادر است 

ايج حاصل از الگوي تصحيح خطا نامتقارن انتقال قيمت ميان بازار داخلي و نت. 6جدول 
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ارائه شده است كه در آن، 6الگوي تصحيح خطاي ديگري در سمت چپ جدول 

هاي افزايشي و قيمت صادراتي به صورت مقادير تفاضلي مورد استفاده قرار گرفته و به سري

مدت نيز اثر قيمت صادراتي در كوتاه،بر خلاف تصريح قبل. كاهشي تقسيم نشده است

افزون بر اين، عدم تقارن انتقال قيمت در بلندمدت تشديد شده . دارددار بر قيمت داخليمعني

بر اساس يافته هاي اين جدول انتظار مي رود تنها مقادير انحراف قيمت داخلي از روند . است

بلندمدت آن به صورت بالاتر قرار گرفتن مقادير قيمت داخلي از قيمت صادراتي موجب ايجاد 

كه هرگونه انحراف قيمت داخلي، به صورت پايين تر قرار واكنش و تعديل شوند در حالي

هاي ساير ويژگي. بسيار ناچيزي برخوردار خواهد بودواكنش گرفتن آن از قيمت صادراتي، از 

نيز در سطح پاييني ARCHكه در تصريح جديد اثر بايد گفت .  الگو مشابه تصريح قبل است

. قرار گرفته است

ال نامتقارن قيمتآثار رفاهي ناشي از انتق

در اين بخش آثار رفاهي ناشي از انتقال نامتقارن قيمت ميان بازار صادراتي و بازار 

به اين منظور بايد به مقادير كشش هاي . داخل بر حسب معيار معادل تغييرات محاسبه شده است

از مقادير هدر اين مطالع. قيمت عرضه و تقاضاي محصولات منتخب دسترسي داشت

استفاده ) 1390(و محمدي ) 1390(ارائه شده در مطالعة موسوي و محمدي هايكشش

البته در مورد پسته انتقال قيمت در كوتاه مدت حايز اهميت آماري نبوده و تنها انتقال . 1گرديد

از همين رو، اين بخش از تحليل رفاهي براي زعفران و . نامتقارن در بلندمدت مشاهده گرديد

.آمده است7هاي اين بخش در جدول افتهي. كشمش ارائه گرديد

در تحليل آثار رفاهي، ابتدا افزايش قيمت متوسط در دورة مطالعه براي هر يك از 

قيمت ها در نظر گرفته شد و سپس به صورت متقارن، درصد كاهش قيمت نيز برابر با افزايش 

مقدار كشش ها از تقسيم مقدار بر تغييرات قيمت قابل دستيابي7گفتني است كه بر اساس نتايج جدول .1

.مي باشد
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ت به دست آمده، البته در مورد كشمش با توجه به جهت علي. قيمت ياد شده اعمال گرديد

افزايش قيمت صادراتي انتخاب و تغييرات قيمت داخلي بر اساس مقادير ضرايب انتقال قيمت 

اما در مورد زعفران ابتدا تغييرات قيمت داخلي انتخاب و سپس بر اساس .محاسبه گرديد

.ضرايب انتقال قيمت به دست آمده تغييرات قيمت صادراتي محاسبه گرديد

3/17متوسط ص گرديد قيمت صادراتي در دورة منتخب به طور در مورد كشمش مشخ

8/2افزايش قيمت صادراتي منجر به افزايش قيمت داخلي به ميزان . درصد رشد داشته است

رود اما اگر به همين ميزان قيمت صادراتي كاهش يابد، آنگاه انتظار مي. درصد خواهد شد

،دو حالت افزايش و كاهش قيمت صادراتيالبته در هر . درصد كاهش يابد9/6قيمت داخلي 

شود، اما در هر صورت افزايش قيمت صادراتي كمتر از قيمت داخلي به ميزان كمتري متأثر مي

افزايش قيمت صادراتي و همچنين افزايش . كاهش آن بر قيمت داخلي اثرگذار خواهد بود

درصد 8/2ميزان درصد موجب كاهش تقاضاي داخلي به 8/2قيمت داخلي كشمش به ميزان 

البته افزايش . همچنين موجب افزايش عرضة داخلي و عرضة صادرات خواهد شد. خواهد شد

. درصد افزايش خواهد يافت11اما عرضة صادرات . درصد است1/0عرضه داخلي تنها 

درصد موجب كاهش رفاه آن ها به ميزان 7/1كنندگان به ميزان كاهش تقاضاي مصرف

افزايش اندك عرضه كشمش نيز موجب افزايش رفاه . خواهد شدميليارد ريال7/115

كنندگان به البته بخشي از افزايش رفاه عرضه. درصد خواهد شد3/11توليدكنندگان به ميزان 

همچنين افزايش قيمت صادراتي و افزايش عرضه صادرات . باشددليل افزايش قيمت داخل مي

در مجموع، از . ميليارد ريال خواهد شد3/135موجب افزايش رفاه صادركنندگان به ميزان 

مجموع كارگزاران اقتصادي فعال در بازار ،درصد3/17افزايش قيمت صادراتي به ميزان 

ميليارد ريال افزايش رفاه تجربه خواهند نمود كه عمدتاً توسط 31كشمش حدود 

.صادركنندگان كسب مي شود

اي تمامي موارد ياد شده داراي مقدار اثر سناريوي كاهش قيمت كشمش به طور خلاصه بر

مطلق بيشتر و داراي جهت معكوس مي باشد؛ به بيان ديگر، اثر كاهش قيمت صادراتي از نظر 
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توان گفت اثر كاهش به طور متوسط مي.  اندازه فراتر از اثر افزايش قيمت صادراتي است

در حالت افزايش قيمت برابر اثر آن 2بيش از 7قيمت صادراتي بر متغيرهاي منتخب جدول 

درصد موجب ايجاد 3/17رود كاهش قيمت صادراتي به ميزان در مجموع انتظار مي. باشدمي

ميليارد ريال شود كه اين رقم عمدتاً از كاهش قيمت و مقدار 2/77زيان رفاهي به ميزان 

البته افزايش تقاضاي داخل و كاهش قيمت پرداختي . صادرات حاصل شده است

به اين ترتيب مشاهده مي شود كه . گان بخشي از زيان رفاهي را جبران مي كندكنندمصرف

البته در هر دو حالت . باشدافزايش قيمت صادراتي داراي اثر رفاهي كمتر از كاهش قيمت مي

تقاضاي داخلي به عنوان عاملي در جهت كاهش تغييرات رفاهي ناشي ،افزايش و كاهش قيمت

به اين ترتيب ،نظر توزيعي نيز تغييرات رفاهي حايز اهميت استاز. كنداز صادرات عمل مي

كنندگان داخلي صادركنندگان به قيمت كاهش رفاه مصرف،كه با افزايش قيمت صادراتي

كنندگان به همين ترتيب با كاهش قيمت صادراتي، مصرف. افزايش رفاه تجربه خواهند نمود

. كنندش رفاه كسب ميداخلي به قيمت كاهش رفاه صادركنندگان افزاي

در مورد زعفران تغييرات قيمت داخلي بر اساس روند آن در دورة  مطالعه انتخاب و سپس 

درصد افزايش 8/24بر اين اساس، سناريوي تغيير قيمت . به قيمت صادراتي منتقل شده است

افزايش قيمت داخلي به ميزان ياد شده موجب افزايش قيمت . قيمت انتخاب شده است

درصد خواهد شد؛ به بيان ديگر، تنها كمتر از يك سوم از افزايش قيمت 4/7راتي به ميزان صاد

8/24داخلي به قيمت صادراتي منتقل خواهد شد، در صورتي كه كاهش قيمت داخلي به ميزان 

البته تغييرات مقدار . درصد خواهد شد42درصد موجب كاهش قيمت صادراتي فراتر از 

به اين ترتيب كه ،ات قيمت و مطابق انتظار، عكس تغييرات قيمت مي باشدتقاضا كمتر از تغيير

درصد 4/14درصد تغيير در قيمت موجب تغيير مقدار تقاضا در جهت عكس به ميزان 8/24

اي كه تغييرات دهد به گونهبرخلاف تقاضا، عرضه واكنش بسيار بيشتري نشان مي. خواهد شد

48وجب تغييرات عرضه در همان جهت به ميزان بيش از درصد م8/24قيمت داخلي به ميزان 

در اين خصوص گفتني است كه تغييرات عرضه معادل تغييرات توليد در . درصد خواهد شد
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عرضه صادرات . نظر گرفته شده و لذا اثر تغيير توليد نيز بر روي صادرات لحاظ گرديده است

ه قيمت صادراتي نيز به شدت نسبت به تغييرات در عرضة داخلي و نسبت قيمت داخلي ب

درصد عرضة صادرات بيش 8/24اي كه با افزايش قيمت داخلي به ميزان حساس است به گونه

در مورد سناريوي كاهش قيمت، اين حساسيت بسيار فراتر است . درصد افزايش مي يابد37از 

ات درصد كاهش صادر80تواند بيش از درصد مي8/24و كاهش قيمت داخلي به ميزان 

. زعفران را موجب شود

برخلاف تغييرات رفاهي مشاهده شده در مورد كشمش، در مورد زعفران تغييرات رفاهي 

در حالي كه افزايش قيمت داخلي به ميزان . باشدمصرف كنندگان حايز اهميت كمتري مي

م اين رق.دهدميليارد ريال كاهش مي68كنندگان را تنها كمتر از درصد رفاه مصرف،8/24

تغييرات رفاهي . ميليارد ريال افزايش رفاه در پي دارد485براي توليدكنندگان بيش از 

صادركنندگان به مراتب بالاتر از توليدكنندگان است و اين گروه از افزايش قيمت صادراتي 

توان گفت به اين ترتيب مي. ميليارد ريال افزايش رفاه به دست خواهند آورد658بيش از 

صادراتي در نتيجة افزايش قيمت داخلي ضمن آنكه افزايش رفاه بالايي براي دو افزايش قيمت

آورد، كاهش رفاه اندكي را در ميان   گروه توليدكنندگان و صادركنندگان به ارمغان مي

1076هاي ياد شده بيش از اي كه در مجموع، گروهكنندگان در پي دارد به گونهمصرف

.  نمايندربه ميميليارد ريال افزايش رفاه تج

كنندگان از كاهش البته مصرف. كاهش قيمت داخلي آثار رفاهي به مراتب بيشتري دارد

نمايند، اما در مقايسه با زيان رفاهي دو گروه شوند و افزايش رفاه را تجربه ميقيمت منتفع مي

فزايش رفاه اي كه در مقابل اباشد به گونهديگر اين تغييرات رفاهي چندان حايز اهميت نمي

ميليارد ريال و 1124ميليارد ريال، توليدكنندگان حدود 68كنندگان به ميزان  حدود مصرف

در مجموع نيز كاهش . ميليارد ريال زيان تحمل خواهند نمود1419صادركنندگان حدود 

ميليارد ريال زيان رفاهي در پي خواهد داشت، 2475درصد حدود 8/24قيمت داخلي به ميزان 

درصد كمتر از نصف رقم ياد شده افزايش رفاه در 8/24الي كه افزايش قيمت به ميزان در ح

. پي دارد
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هر چند انتظار مي رود افزايش قيمت داخلي موجب زيان رفاهي براي مصرف كنندگان 

داخلي شود، اما بايد توجه داشت كه افزايش قيمت از سوي ديگر، موجب افزايش رفاه براي 

در مورد كشمش عمدتاً به . خواهد شد،ني توليدكنندگان و صادركنندگاندو گروه ديگر، يع

دليل بالا بودن مقياس مصرف داخلي در مقايسه با صادرات، تغييرات رفاهي مصرف كنندگان 

اما در مورد زعفران با توجه . در سطح بالا و نزديك به تغييرات رفاهي صادركنندگان قرار دارد

كنندگان داخلي ايسه با مصرف داخلي، تغييرات رفاهي مصرفبه غالب بودن صادرات در مق

اما در مورد هر دو محصول مشاهده شد كه . باشددر مقايسه با صادركنندگان فاقد اهميت مي

. كاهش قيمت آثار رفاهي به مراتب بالاتر از افزايش قيمت دارد

ميان بازار داخلي رن قيمتنتايج حاصل از محاسبه آثار رفاهي ناشي از انتقال نامتقا. 7جدول 

و صادراتي

محصول

سناريو

زعفرانكشمش

كاهش قيمتافزايش قيمتكاهش قيمتافزايش قيمت

-4/77/42-3/173/17)درصد(تغييرات قيمت صادراتي 

-8/248/24-8/29/6)درصد(تغييرات قيمت داخلي 

4/14-2/44/14-7/1)درصد(تغييرات تقاضاي داخلي 

-6/486/48-1/03/0)درصد(تغييرات عرضه داخلي 

-3/373/80-114/27)درصد(تغييرات عرضه صادرات 

6/67-2/2896/67-7/115)ميليارد ريال(تغييرات رفاهي مصرف كنندگان 

-5/4856/1123-3/112/28)ميليارد ريال(تغييرات رفاهي توليدكنندگان 

-7/6587/1418-3/1352/338)ميليارد ريال(رات رفاهي صادركنندگان تغيي

-7/10767/2474-9/302/77)ميليارد ريال(تغييرات رفاهي كل 

هاي تحقيقيافته: مأخذ
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گيري و پيشنهادهانتيجه

اين مطالعه با هدف عمدة تحليل انتقال قيمت ميان بازارهاي داخلي و صادراتي 

شامل كشمش، زعفران و پسته و محاسبة اثر رفاهي ناشي از انتقال محصولات صادراتي

ابتدا به منظور تعيين جهت انتقال قيمت از آزمون عليت . نامتقارن ميان دو بازار صورت گرفت

در مورد كشمش و پسته جهت انتقال از بازار جهاني يا صادراتي . ياماموتو استفاده گرديد-تودا

. شودر مورد زعفران تغييرات قيمت داخلي به قيمت صادراتي منتقل مياما د. به بازار داخلي بود

هايي ميان بازار محصولات ياد شده، اما اين الگوي تعيين قيمت حاكي از علي رغم شباهت

اين در حالي است كه در مورد تمامي . باشدتفاوت در ساختار بازار داخلي اين محصولات مي

مقياس كوچك و جامعه توليدكننده تعداد زيادي را        آن ها توليدكنندگان داخلي داراي 

كنندگان در بازار داخلي زعفران پس از توليدعرضهةرسد در حلقاما به نظر مي. گيرددر بر مي

.   از توان بالايي براي تأثيرگذاري بر قيمت صادراتي برخوردارند

اتي در مجموع براي كل هاي تحليل رفاهي نشان داد افزايش قيمت داخلي و صادريافته

كنندگان داخلي و صادركنندگان، با افزايش جامعه ياد شده متشكل از توليدكنندگان و مصرف

لذا توصيه مي شود در وهلة . رفاه كل همراه است و كاهش قيمت موجب زيان رفاهي مي شود

با افزايش اول همواره تلاش شود تا قيمت صادراتي افزايش يابد يا مانع كاهش آن شوند، زيرا

هر چند كه مصرف كنندگان داخلي (قيمت محصولات منتخب كل جامعه منتفع خواهند شد 

اين . در حالي كه زيان رفاهي كاهش قيمت به مراتب بالاتر است) با زيان رفاهي مواجه شوند

امر با توجه به سهم ايران در بازارهاي صادراتي از طريق حفظ يا افزايش سهم خود در بازار 

.ي محصولات منتخب مقدور استجهان
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مشاهده شد كه آثار كاهش قيمت به مراتب نافذتر خواهد ت مقيبه دليل انتقال نامتقارن 

اين امر مي تواند به توليد اين محصولات منتخب، كه نوعاً محصولات چندساله هستند، . بود

مل فعال ايراني در شود در جهت انتقال متقارن قيمت ميان عوالذا توصيه مي. آسيب وارد نمايد

بازار اين محصولات كوشش شود تا علايم بازار به طور صحيح ميان حلقه هاي مختلف بازار 

تواند نهايتاً موجب اثر انتقال ناصحيح علايم قيمتي ميبر جا شود، زيرا آسيب ديدن توليد هجاب

هاي د تشكلايجا. وارد آمدن زيان به موقعيت ايران در بازار صادراتي اين محصولات شود

. تواند موجب انتقال متقارن قيمت شوديند تشكيل قيمت ميامربوطه به منظور تأثيرگذاري بر فر

طور كه در ابتدا نيز اشاره شد، در مورد محصولات منتخب، ايران داراي پتانسيل اعمال همان

نيز ) 1390(هاي مطالعه فرج زاده و بخشوده همچنين در مورد پسته يافته. قدرت بازار است

به بيان ديگر، با اينكه ؛حاكي از وجود قدرت بازار در بازار صادراتي اين محصول مي باشد

صادركنندگان در بازار جهاني براي محصولات خود قيمتي بالاتر از قيمت رقابت كامل تعيين 

.شوندكنندگان داخلي ميكنند، مانع از دريافت قيمت بالاتر توسط توليدكنندگان يا عرضهمي

براي حفظ سهم بالا در بازار جهاني محصولات منتخب لازم است انگيزة لازم در ميان 

در مورد فراهم نمودن امكان . توليدكنندگان براي حفظ يا افزايش سطح توليد نيز ايجاد شود

انتقال متقارن قيمت ميان صادركنندگان و توليدكنندگان داخلي به طور مشخص، افزايش تعداد 

كاهش سهم آن ها به منظور كاهش توان اعمال قدرت در تعيين قيمت در صادركنندگان و

. البته در مورد پسته، در كوتاه مدت، انتقال متقارن ارزيابي گرديد. گرددبازار داخلي توصيه مي

.مدت نامتقارن استاما براي كشمش و زعفران انتقال در كوتاه
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