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 چكيده
. اسـت ش   بررسي مزيت نسبي ايران در توليد و صادرات كشـم          ،هدف اصلي اين تحقيق   

-1340در سـالهاي     سري زماني    صورت  بهآمار و اطلاعات جهت محاسبه مزيت نسبي صادرات         
شهرسـتانهاي  ( تحقيـق پيمايشـي از اسـتان خراسـان    وسيله بهمزيت نسبي توليد براي محاسبه  و   80

ي مزيـت نسـبي     شاخصـها ن منظـور از     اي ـ  هب. ده است ش آوري  جمع) خليل آباد، بردسكن    كاشمر،
 جهت محاسبه مزيـت نسـبي       )RSCA( 2و مزيت نسبي آشكار شده متقارن     ) RCA( 1آشكار شده 
 . استفاده شده است)PAM( 3ماتريس تحليل سياستياز مزيت نسبي توليد  محاسبه وبراي صادرات

ده در دوره قبل از شدهد ميانگين شاخص مزيت نسبي آشكار نتايج مطالعه نشان مي
همچنين  .ي بين آنها وجود داردمعنيدارو اختلاف ت اس 39 و 31انقلاب و بعد از آن به ترتيب 

محصول در بازار ن اي  هايران طي دوره موردمطالعه در صادرات كشمش مزيت داشته و جايگا
صادراتي ايران در دوره بعد از انقلاب مناسبتر بوده و درجه اطمينان براي ادامه حضور در بازار 

در توليد را  نتايج وجود مزيت نسبي ،افزون بر اين. جهاني نيز در اين دوره افزايش داشته است
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revealed comparative advantage(RCA).1  

2.revealed symmetric comparative advantage(RSCA) 
policy analysis matrix(PAM).3  



  )هاي كشاورزيسياستويژة  (۵۸ شماره - اقتصاد كشاورزي و توسعه

 ۴۰

برداران   به بهره،ها همچنين دولت در زمينه نهاده. است  داده نشانكشمش در منطقه موردمطالعه 
ي دولت و شرايط بازار داخلي سياستها ،در كلولي ده كريارانه مستقيم و غيرمستقيم پرداخت 

 سودآوري خالص ،علاوه بر اين.  بوده استندهتوليدكن به ضرر ،مؤثر شاخص حمايت براساس
 .  هزار تومان بوده است46اجتماعي براي يك تن كشمش توليدي بالغ بر 

 
 :ها  واژهكليد

مزيت نسبي آشكار شده متقارن، ماتريس  مزيت نسبي آشكار شده، شاخص شاخص 
 تحليل سياستي، مزيت نسبي، صادرات غير نفتي، كشمش، ايران

 
 مقدمه

ن آي كـه ميـزان صـادرات    طور بهرود،   اقلام مهم صادراتي ايران به شمار مي كشمش از  
در حـالي  افزايش يافته اسـت؛   1381 ميليون دلار در سال 75 به 1360 ميليون دلار در سال  30از  

اي  ، بـه گونـه    داشـته  حجم تجارت جهاني كشمش رشد كاهشي        1381 تا   1360كه طي سالهاي    
 1381 ميليـون دلار در سـال        569 بـه    1360يليون دلار در سـال       م 686كه صادرات جهاني آن از      

 بـه   1360 هزار تن در سال      85در كشور از    محصول  ن  ايهمچنين ميزان توليد    . كاهش يافته است  
 .(FAO) رسيده است1381 هزار تن در سال 170

ي پايين عامل ور بهرهران در توليد كشمش با مشكل اي هدهد ك شواهد آماري نشان مي
يدكنندة تول  رتبه بيست و پنجم را در ميان كشورهايت كه از اين باباي گونه،به بودهرو هروب زمين

از عملكرد جهاني محصول نيز ن اي عملكرد .استكسب كرده  2003عمدة جهان در سال 
كشورهاي عمده از قيمت صادراتي  قيمت صادراتي كشمش ايران ،به علاوه. استبوده تر  پايين

ايران از  به رغم دوم بودن ي كه در سالهاي اخيرطور به، هدوب حصول كمتر ن ماي  هصادركنند
هاي بعدي قرار گرفته   ولي از لحاظ ارزشي در رده، كشمشگانصادركننددر ميان لحاظ وزني 

 . (FAO)است
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 بيعيطمزيت نسبي به طور مستلزم وجود اي  از آنجا كه توسعه صادرات در هر زمينه
كسب مزيت نسبي پويا با استفاده از علوم و فناوري نوين است، لذا با  ويا )مزيت نسبي ايستا(

يت ايران در توليد و صادرات كشمش، بررسي مزيت نسبي اين محصول در زمينه موقعه بتوجه 
تواند اطلاعات سودمندي در زمينه تدوين راهبرد توسعه و صادرات آن در  توليد و صادرات مي

پردازان معتقدند كه  نظريهبيشتر  ،از سوي ديگر. اران قرار دهدان و سياستگذريز برنامهاختيار 
 ، از جمله اقدامات ضروري، شناسايي مزيتهاي نسبي،براي توسعه صادرات در هر كشوري

توسعه توليد و صادرات اين صنايع وي گذاري ر دار و سرمايه بندي صنايع مزيت اولويت
 ).1381فتحي، (است

 
 پيشينة تحقيق

ي صـها  بـا اسـتفاده از شاخ  )Mc Intire and et al., 1985( همكـارانش مـك اينتـاير و   
 مزيـت نسـبي     ،ثر، سـوددهي خـالص و هزينـه منـابع داخلـي           ؤثر، ضـريب حمايـت م ـ     ؤحمايت م 

در نتـايج نشـان داد      . دنـد كرمحصولات زراعي را در دو كشور بوركينافاسـو و نيجريـه بررسـي              
هـاي    در شيوه  )به غير از ذرت سنتي    (حصولات   براي هر كدام از م     ها  DRCبوركينافاسو ميانگين   

دلالت بر اين دارد كه محصولات عمده كشـوري كـه           اين امر   . مختلف توليد بيش از يك است     
مزيـت نسـبي   نبـود   در وضعيت ،كنند  درصد جمعيت آن از طريق كشاورزي امرار معاش مي        90

 حمايـت از بخـش      نشـاندهنده ن  اي ـ  ه ك ـ باشـد   مـي  بـيش از يـك       هـا   EPCتمـامي   . شـود   توليد مي 
 وجود ةنشانن امر   اي  ه ك باشد  ميي نيجريه كمتر از يك      ها  DRCكليه  از سويي،   . كشاورزي است 

 . مزيت نسبي در تمامي محصولات است
 بـا اسـتفاده از معيـار هزينـه منـابع      )Leonardo and et al., 1993(ديگـران  و  لئونـاردو 

ه بررسي مزيت نسـبي پـنج محصـول          و سودآوري اجتماعي ب    مؤثرداخلي، نرخ حمايت اسمي و      
نتـايج نشـان    . عمده كشاورزي اندونزي شامل برنج، ذرت، سويا، شكر و آرد كاسـاوا پرداختنـد             

 اما مزيت نسـبي ذرت از       ،داردنسبي  مزيت  توليد برنج و ذرت در مقايسه با واردات آنها           داد كه 
ست و گسـترش توليـد آن   لايي توليد آن بسيار باا سويا نشان داد كه كار    DRC. برنج بيشتر است  
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 بـه دليـل   ن امـر عمـدتاً  ي ـا. تواند جاي ساير محصولات پربـازده مثـل ذرت و بـرنج را بگيـرد             مي
ــد اعمــالحمايتهــاي دولــت ــراي سوياســت قيمتهــا  مانن . ي حمــايتي و محــدوديتهاي واردات ب

 . نداردمحاسبات مربوط به شكر نشان داد كه توليد شكر در مقايسه با واردات كارايي اقتصادي 
با استفاده از روش ماتريس تحليل  )Nelson and Panggabin, 1991(و پانگابين  نلسون

نتايج نشان داد كه از . كردندي، سياستهاي اتخاذشده در توليد شكر در اندونزي را بررسي    تسياس
ضرر اجتماعي توليد، زيـان  .  توليد شكر در اندونزي سودآور نيست   ،منظر خصوصي و اجتماعي   

 ميليـون روپيـه   112 و 263 ،465اثر توليد شكر بـه ترتيـب   بر كنندگان و خسارت دولت     مصرف
 .  شدبراورد

يافتـه بـه بررسـي     ي تعـديل ت، با استفاده از روش ماتريس تحليل سياس)Yao , 1997(يائو 
در ايـن بررسـي دو منطقـه از         . وضعيت توليد و مزيت نسبي سويا، نخـود سـبز و بـرنج پرداخـت              

د كه در هر دو منطقه، بـرنج        انتايج نشان د  .  انتخاب شد  93-1992ايلند در سالهاي    شمال كشور ت  
اما كشـاورزان   . است) سويا و نخود سبز   (از نظر اجتماعي سودآورتر از دو محصول رقيب ديگر          

ي بـالاي سـويا و نخـود سـبز، درصـدد      قيمتهـا هـا و     اعطايي به نهاده   يها  هبه دليل استفاده از ياران    
  .ج و جايگزيني محصولات رقيب هستندكاهش كشت برن

 را محاسـبه و بـه       ايـران صـولات زراعـي     مزيت نسـبي مح   ) 1371(ضرغاميموسي نژاد و    
 يصـها نتـايج حاصـل از شاخ     . ثير مداخله دولت در توليـد ايـن محصـولات پرداختنـد           أبررسي ت 

DRC   وEPC   گنـدم آبـي، ذرت، لوبيـاي       ( در توليد هفت محصـول زراعـي         كشور هنشان داد ك
ي دولت آثار منفي   تهاداراي مزيت نسبي بوده ولي دخال     ) زميني  سفيد، قرمز و چيتي، پياز و سيب      

 . داشته استاين محصولات بر توليد 
 نسبي توليد محصولات زراعـي در منـاطق مختلـف            به بررسي مزيت  ) 1375(موسي نژاد   

اي مزيـت نسـبي     كشور پرداخت و نتيجه گرفت كه توليد محصولات در مناطق عمده توليد دار            
اي كـردن توليـد       لـذا منطقـه   .  حال آنكه همين محصولات در كـل كشـور مزيـت ندارنـد             ؛است

 . دفته شونظر گرر اي كشور د هاي توسعه ريزي  محصولات در سطح كشور بايد در برنامه
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ولات به بررسي مزيـت نسـبي صـادراتي سـه گـروه از محص ـ             ) 1380(بهار  سلامي و پيش  
 بـا اسـتفاده از معيارهـاي        78 تا   1368طي دوره   ايران   )وري شده ا و فر  باغي، زراعي، (كشاورزي  

د دانتايج اين مطالعه نشان     . پرداختند شده متقارن آشكار  شده و مزيت نسبي     آشكار  مزيت نسبي   
ايران مزيت نسبي روشن و در خور توجهي در  ،RSCA و RCA معيارهاي براساسدر حالي كه   

ي كشـور و رفتـار اقتصـادي        سياسـتها    ولـي مجموعـه    ،ه دارد توليد بيشتر محصولات مورد مطالع    
 و مناسـب    بموقـع  بوده كه نتوانسته است بـه واكـنش          اي  گونهتوليدكنندگان و صادركنندگان به     

ساختار صادراتي كشور در برابر تغييرات ساختار صادراتي كشورهاي منطقه خاورميانه و جهـان              
 . بينجامد

مزيت نسبي آشكار شده بـه تجزيـه و تحليـل مزيـت     با استفاده از شاخص  ) 1381(فتحي  
و نتيجـه    پرداخـت    98-1994سـالهاي   ايران در   نسبي صادراتي گروههاي مختلف صنايع غذايي       

هاي دريايي، ايران نه تنها سهم خود را دربازار جهاني حفـظ نكـرده    فراوردهكه در زمينه    گرفت  
ايران در حال از دست      ، مورد مطالعه  در دوره همچنين  . بلكه بخشي از آن را از دست داده است        

توانسته است سهم    بوده ولي ملاس  و  دادن بازار صادراتي خود در زمينه قند و شكر تصفيه نشده            
خود را در بازار جهاني نانهاي شيريني و بيسكويت و همچنين عملكرد صادراتي و مزيت نسـبي                 

 كنسـرو و    ، مـورد انـواع كمپـوت      در. خود را در زمينه انواع ماكاروني و اسپاگتي افـزايش دهـد           
ولي در زمينه صـادرات انـواع خـوراك دام و طيـور توفيـق              ،  بهبود يافته  صادرات   ،ها  مرباي ميوه 

 . ده استشچنداني كسب ن
بـه بررسـي مزيـت نسـبي ايـران در توليـد و               )1381(آبـادي     فر و ميرزايـي خليـل       سليمي  

منابع داخلي براي بررسي مزيـت نسـبي   در اين تحقيق از شاخص هزينه . صادرات پسته پرداختند  
اين محصول  توليد پسته و از شاخص مزيت نسبي آشكار به منظور بررسي مزيت نسبي صادرات        

 تـايي   70هاي توليد پسته از يك نمونه         آمار و اطلاعات مورد نياز براي هزينه      . استفاده شده است  
توليـد و   يـت نسـبي ايـران در         وجـود مز   حاكي از نتايج  . آوري گرديد   ان رفسنجان جمع  كار  پسته

 . است  بودهصادرات اين محصول
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 مواد و روشها
 مزيت نسبي صادرات

ي نسبي بارها مورد استفاده بسـياري از        مزيتهاگيري    يي كه براي اندازه   صهايكي از شاخ   
قـرار گرفتـه، شـاخص مزيـت نسـبي          . .اقتصاددانان نئوكلاسيك نظير بالاسا، والراس، بوون لي و       

 .)1379پور،  حسن(ه است بودشده آشكار
ــوان شــاخص مزيــت نســبي  )Balassa,1965( 1965بالاســا در ســال  ــا عن  شاخصــي را ب

 : شده به صورت زيرتعريف و ارائه كردآشكار
)1(                                      

Twiw

Tjij
ij XX

XX
RCA = 

 .استن  كل جهاW كل صادرات و T  صادرات،Xكشور،  jنوع كالا،  iكه در آن 

 و مخـرج    j از كل صادرات كشـور       iدر رابطه فوق صورت كسر، سهم كالاي صادراتي         
اي از    از كل صادرات جهان، منطقه يا مجموعـه        i ننده كالاي ككسر، سهم كل كشورهاي صادر    

 . كشورهاي جهان است
مقدار . گيرد نهايت به خود مي شده مقاديري بين صفر و بيآشكارشاخص مزيت نسبي 

 در توليد اين صادركنندهدهد كه كشور  ز يك شاخص براي محصول نشان ميبزرگتر ا
مقادير . محصول مزيت نسبي داشته و به سوي تخصصي شدن توليد آن حركت كرده است

 ؛كند كمتر از يك اين شاخص هم نبود مزيت نسبي را در توليد كالاهاي مورد نظر نمايان مي
تواند وضعيت مزيت نسبي آن  اتي مير كالاي صاد براي هر  مقادير شاخص پيشگفته،بنابراين

 تغييرات شاخص يادشده در ،افزون بر اين. اي نشان دهد كالا را در بازارهاي جهاني و يا منطقه
اين تغيير در مزيت نسبي . شود طي زمان نيز تغيير در جايگاه مزيت نسبي يك كالا تلقي مي

يد كالا، تغيير در نرخ مبادله ارز و يا تغيير ممكن است به دلايلي همچون كاهش نسبي هزينه تول
 ).1380سلامي و پيش بهار، (در موانع تجاري داخلي و يا كشورهاي متقاضي كالا باشد

 يكـي از نقـاط ضـعف ايـن          1 شده در رابطه     آشكارنامتقارن بودن شاخص مزيت نسبي       
ده صفر تا يـك     آيد؛ بدين معنا كه نبود مزيت نسبي يك محصول در محدو            شاخص به شمار مي   
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 1گردد شود، در حالي كه وجود مزيت نسبي در محدوده يك تا بي نهايت بيان مي                نشان داده مي  
(Laursen, 1998). 

همچنين در اين مطالعه به شـرط هـيلمن نيـز كـه از جملـه شـرايط معنيـدار بـودن نتـايج                        
 . 2شاخص مزيت نسبي آشكار است، توجه شده است

 

 مزيت نسبي توليد

 ،ي مزيت نسبيشاخصهااضر جهت محاسبه مزيت نسبي توليد و تحليل در تحقيق ح
ان در بردار بهره از توليدكننده هزينه ة پرسشنام67از طريق  پيمايشي صورت بهآمار و اطلاعات 

 3ي مهم توليد كشمشهاكه از قطب(آباد و بردسكن در استان خراسان  ي كاشمر، خليلنهاشهرستا
 پرسشنامه براي 38 ،ها كه از كل پرسشنامهيد گفت با.  شده استآوري جمع) ندكشور
 پرسشنامه قبل از بازده اقتصادي تهيه 29اقتصادي باغ و زده ي توليد بعد از باها هزينه

 .است گرديده
                                                 

 (Brasili & etal., 2000):ده است شزيرارائه  صورت به ضعف، شكل متقارني ازاين شاخص براي رفع اين.1

 1
1
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−
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ij
ij RCA
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در مطالعه حاضر نيـز     . گيرد   به خود مي   + 1 و   -1مقادير بين   ) رابطه فوق (شده متقارن   آشكار  نسبي  شاخص مزيت   

 ).1380سلامي و پيش بهار، (ده است شاز اين شاخص در تعيين مزيت نسبي محصولات صادراتي ايران استفاده 
 مزيت نسبي داشـته     iدر كالاي    jهيلمن نشان داد كه براساس قيمتهاي نسبي پيش از تجارت براي اينكه كشور              . 2

 :)1378فتحي، (د شرط لازم و كافي زير برقرار باشد يباشد، با
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 : شود صورت زير محاسبه مي شاخص هيلمن به
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 .است صادرات X كل جهان و W كل صادرات، T كشور، j نوع كالا، iكه در روابط فوق 

گيري و تشخيص مزيـت       رار باشد، شاخص مزيت نسبي آشكار، معيار مناسبي براي اندازه         زماني كه رابطه فوق برق    
 .نسبي خواهد بود

 
 . استشده شود، بررسي   كه قسمت اعظم توليد مناطق مورد مطالعه را شامل مي، در اين تحقيق كشمش دودي.3
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 براسـاس  ي دولت در مورد كشـمش     تهامزيت نسبي توليد و ارزيابي سياس      در اين تحقيق  
 2ضـريب حمايـت اسـمي از محصـول        ،  )DRC( 1هزينه منابع داخلـي   ي مزيت نسبي رايج     هامعيار

)NPC(،     3ضريب حمايت اسمي از نهاده )NPIC(،      4مـؤثر ضـريب حمايـت )EPC(،   سـودآوري
شـده  اسـبه  ح طراحـي و م )PAM( مـاتريس تحليـل سياسـتي       در قالـب   )NSP( 5خالص اجتماعي 

رهـا، بـه   گبراوردسازد تا در كنار محاسبه مقادير   ماتريس تحليل سياستي محقق را قادر مي  .است
  .ي سياستي مناسبي را ارائه نمايدها تحليل سياستي نيز بپردازد و توصيه

 : زير محاسبه شده استهايصورت بهاستفاده در اين تحقيق موردي مزيت نسبي صهاشاخ
  :)DRC( روش محاسبه هزينه منابع داخلي . 1

DRC=( اي هزينه عوامل داخلي به قيمت سايه )/( اي  درآمد سايه-اي  جارت به قيمت سايهت هاي قابل  نهاده هزينه(  
 .  كمتر از واحد باشدDRCزماني توليد محصول داراي مزيت است كه  ،براساس اين معيار

 =NPC)درآمد بازاري/اي هدرآمد ساي(                 :)NPC(ضريب حمايت اسمي از محصول . 2
 و مقـادير كمتـر از       توليدكننـده  نشاندهنده تعلق يارانه غيرمسـتقيم بـه         NPCمقادير بيش از يك       

  . استتوليدكنندهتحميل ماليات غيرمستقيم به  آن مبين يك
 :)NPIC( نهاده زضريب حمايت اسمي ا. 3

 بـه   ها  مبادله به قيمت بازار به هزينه همان نهاده        ي قابل ها  اين شاخص از نسبت هزينه نهاده     
 در اسـتفاده از ايـن       توليدكننـده  ، بزرگتر از يك باشد    NPICاگر   .شود   حاصل مي  اي  هقيمت ساي 

و اگر كـوچكتر از يـك باشـد، يارانـه غيرمسـتقيمي بـراي               زد  پردا ميها مالياتي غيرمستقيم      نهاده
 . شود  پرداخت ميتوليدكنندههاي قابل تجارت توسط دولت به  نهاده

 :)EPC(ثر ؤضريب حمايت م. 4
حمايـت مـؤثر   ضريب  گيري مزيت نسبي محصولات كشاورزي،     معيار ديگر براي اندازه   

هـا وبـازار محصـول        هاي دولت را در بازار نهاده       توان آثار مداخله    از طريق اين ضريب مي    . است

                                                 
1.domestic resource cost 
2.nominal protection coefficient 
3. nominal protection of inputs  coefficient  
4.effective protection coefficient 
5. net social profit  
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تقسـيم اخـتلاف درآمـد بـازار از هزينـه نهـاده بـر               از   EPC مقـدار    .همزمان بررسي كـرد    طور  به
مبـين   EPC يـك  از   مقـادير بيشـتر    .آيـد   مـي  دسـت   بـه  هـا    از هزينه نهاده   اي  هاختلاف درآمد ساي  

ر دتبعيض مـؤثر    نشاندهنده  ن  آيك   از   كمتر مقادير ثر دولت از بازار توليد و نهاده و       ؤحمايت م 
 . هاي دولت به زيان توليد اين محصول عمل كرده است يعني مداخلهاست؛ بازار توليد و نهاده 

  :)NSP(سودآوري خالص اجتماعي . 5
اي محصول و  ي سايهقيمتهاارگيري اين معيار سود حاصل از توليد محصول را با به ك

اي از  هاي سايه اين شاخص از كسر هزينه. كند هاي توليد داخلي و خارجي محاسبه مي نهاده
 بزرگتر از NSPاگر . سودآوري اجتماعي محصول استمبين شود و  اي حاصل مي درآمد سايه

يت توليدي فاقد صورت فعال درغيراين مزيت نسبي وجود دارد و صفر باشد، در توليد محصول
 . تاسسودآوري اجتماعي ومزيت نسبي 

ي واقعي اين قيمتها .شوند و داخلي تقسيم مي به دو دسته خارجي ها نهادهبايد گفت كه 
ي قيمتهاي بازاري با قيمتها. پردازند ها همان قيمت بازاري است كه توليدكنندگان مي نهاده
ي قيمتهابراي محاسبه در اين تحقيق . حقيقي به علت دخالت دولت تفاوت دارداي يا  سايه
 براي زمينهدر اين . استي مرزي استفاده گرديده قيمتهاتجارت از  اي كالاهاي قابل سايه

 صادراتي از )يها نهاده ( و براي كالاهاي)CIF( 1 وارداتي از قيمت سيف)ها نهاده (كالاهاي
اي عوامل  ي سايهقيمتهاعيين براي ت. )1375موسي نژاد، (شده است استفاده )FOB( 2قيمت فوب
بدين مفهوم كه جهت به دست به كار رفته است،  هزينه فرصت مناسب آنها ،توليد داخلي

آوردن هزينه فرصت هر نهاده، موقعيتي كه براي به كارگيري نهاده بالاترين هزينه پرداخت 
 در ،را داشته استواسطه شركت در توليد، بالاترين دريافتي ه شده است، يا موقعيتي كه نهاده ب

آبادي،  خليلو ميرزايي سليمي ( نهاده استاي هاين هزينه معادل قيمت ساي. شود نظر گرفته مي
 ارز از روش برابري قدرت خريد به صورت زير اي ههمچنين براي محاسبه نرخ ساي ).1381

  RER= ER(WPI/CPI)                                                                       :استفاده گرديده است
                                                 

1. cost insurance and freight 
2. free on board 
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فروشي در خارج از كشور است و به عنـوان يـك تقريـب             شاخص عمده  WPIكه در اين رابطه     
 شاخص قيمت عمـده فروشـي كشـور آمريكـا در نظـر گرفتـه شـده               ، به جاي اين متغير    ،نزديك
 .است نرخ اسمي ارز موجود در بازار ERفروشي داخلي و  شاخص قيمت خردهنيز  CPI. است

ذيري هر نهاده به امكـان مبادلـه و فـروش آن در بازارهـاي خـارجي                 پ است مبادله گفتني  
مـثلاً امكـان صـدور نيـروي انسـاني          . اين امكان بين صفر تا صد درصـد قـرار دارد          . بستگي دارد 

در   كود شيميايي و سـموم     ،از طرف ديگر  و  رسد   ممكن به نظر مي   نابخش زراعي يا غير زراعي      
ي اضـافي مثـل     هـا   تقبـل هزينـه   آنهـا    امـا لازمـه فـروش        ، المللي قابل فروش هستند    بازارهاي بين 

و صد درصـد    است  پذيري آنها از كل ارزش داخلي كمتر          لذا ارزش مبادله   .است.. .بندي و  بسته
  ).1382ريزي و اقتصادكشاورزي،  مؤسسه پژوهشهاي برنامه(هم نخواهد بود
 نتايج و بحث

ي صـادرات كشـمش و سـپس مزيـت نسـبي توليـد ايـن           در اين بخش ابتـدا مزيـت نسـب        
 سهم ارزش صادراتي كشمش ايران از كـل صـادرات           ،بر اين   افزون .استشده  محصول بررسي   
 و  )S2(، سهم ارزش صادراتي كشمش ايران از صـادرات كشـمش جهـان            )S1(كشاورزي ايران 

 دوره   نيـز طـي    )S3(سهم ارزش صادراتي كشمش ايران از كشمش كشورهاي در حـال توسـعه            
 . استذكر شده  1كه نتايج در جدول گرديده  محاسبه 2001-1990زماني 

 ميـانگين سـهم ارزش صـادراتي كشـمش          ،دشو  مشاهده مي  1گونه كه در جدول      همان 
 درصـد  7/4معـادل   مذكورايران از كل صادرات محصولات كشاورزي كشور طي دوره زماني           

م ارزش صـادراتي كشـمش ايـران از كـل           كـه سـه   دهد    نشان مي نرخ رشد اين سهم     . بوده است 
  درصد5حدود به طور متوسط سالانه  ياد شدهصادرات محصولات كشاورزي طي دوره زماني 

 . افزايش يافته است
سهم ارزش صادراتي كشـمش كشـور از كـل صـادرات كشـمش      يانگين مدر اين دوره    

 ،افـزون بـر ايـن     .  درصـد افـزايش داشـته اسـت        4/29به طور متوسـط     بوده كه    درصد   4/6جهان  
سهم ارزش صادراتي كشمش ايران از صـادرات كشـمش كشـورهاي در حـال توسـعه                  ميانگين

 . داشته است درصد افزايش 5/20به طور متوسط كه  بوده درصد 1/14
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ي مزيت نسـبي آشـكار شـده، مزيـت نسـبي آشـكار شـده                صهامقادير محاسبه شدة شاخ   
 1380-1358و  ) قبـل از انقـلاب     (1357-1340مـاني   هـاي ز     هيلمن طـي دوره     متقارن و شاخص  

 .آمده است 3 و 2 هايدر جدول) دوره بعد از انقلاب(
 و ارقام   RCA شاخص    وجود ارقام بزرگتر از يك براي      ،3 و   2ي  جدولهابراساس نتايج   

  . استي مذكور ها  صادراتي كشمش در دوره وجود مزيت نسبيمبين RSCAاخص مثبت ش
ي مزيت نسبي بـراي محصـول كشـمش         شاخصها از آن است كه      شرط هيلمن نيز حاكي   

كـه مزيـت نسـبي آشـكار شـده          دهـد     نشـان مـي   همچنين نتايج   . باشد  در دو دوره قابل استناد مي     
كـه  حـالي    درصـد كـاهش يافتـه در         2 متوسـط    طـور   بـه ،  57-1340محصول كشمش طي دوره     

 درصـدي برخـوردار     6/3از رشد متوسـط     ) بعد از انقلاب   (80-1358شاخص مذكور طي دوره     
بوده بدين مفهوم كه جايگاه مناسب ايـن محصـول در بـازار جهـاني طـي دوره قبـل از انقـلاب                       

 .دوره بعد از انقلاب افزايش يافته استدر كاهش و 
 ميـانگين شـاخص     يادشـده،  هاي آمده از جدول   دست  بهنتايج   بايد متذكر شد كه براساس    

 طبـق    و باشـد   مـي  39 و   31ز انقـلاب بـه ترتيـب        بعـد ا   و   مزيت نسبي آشكار شـده در دوره قبـل        
 از آنجا كـه هـر قـدر مقـدار عـددي             .ي بين اين دو ميانگين وجود دارد      معنيداراختلاف   ،tآماره

 جايگاه محصول مورد نظر در بازار مورد مطالعه         ،شاخص مزيت نسبي آشكار شده بزرگتر باشد      
 و  سـلامي (وجـود دارد  ر بازار جهاني     اطمينان بيشتر براي ادامه حضور د      همچنينو  مناسبتر است   

ه توان گفت جايگاه محصول كشمش در بازار صادراتي ايـران در دور              لذا مي  ،)1380،پيش بهار 
درجه اطمينان براي ادامه حضور در بازار جهاني نيـز در ايـن دوره              بعد از انقلاب مناسبتر بوده و       

 . افزايش داشته است
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 نشان داده شـده  4اي در جدول      هاي بازاري و سايه     ه تفكيك هزينه  هاي توليد يك تن كشمش ب       هزينه
 . است

 )ريال ده: واحد( اي و سايه بازاري هاي هزينه تفكيك به كشمش هاي توليد يك تن هزينه. 4جدول 
هزينه براساس  ها همصرف نهاد

 قيمت بازاري
اس هزينه براس
 **اي قيمت سايه

  قيمت و      

 هزينه             

  هاي هزينه نوع

 توليد
 مقدار واحد

قيمت 
 واحد

 هزينه
قيمت 
 واحد

 هزينه

درصد 
اي  مبادله
 *نهاده

هاي  هزينه
بازاري 
 اي مبادله

هاي  هزينه
اي  سايه
 اي مبادله

 5567 3208 85 6549 59 3774 34 111 گرمكيلو كود شيميايي
 - - 0 3010 8/2 3010 8/2 75/10 گرمكيلو كود حيواني

 6462 3589 85 7602 3904 4231 2169 95/1 گرمكيلو ومانواع سم

نفر  نيروي انساني
 - - 0 108000 3000 9000 2500 36 روزكار

 7997 4080 34 23520 - 12000  - - ماشين آلات
مواد و لوازم 
 - - 0 11067 - 11067  - - بسته بندي

 - - 0 2511  2511  - - ابزار و وسايل

 متر آب
 - - 0 18330 8/9 13260 1/7 1950 مكعب

 9729 4964 34 28616 - 14600  - - حمل ونقل
 - - 0 19330 19330 19330  1 هكتار زمين

سود سرمايه 
 - - 0 53892 %24 33682 %.15  درصد و مديريت

 - - 0 123000  123000  - - ساير
 29755 15841  438874  352335   - هزينه توليد

فروش 
 - - - 485100 485 380000  1000 گرمكيلو محصول

 - - - 146223  127665  - - سود بازار
 اطلاعات پيمايشي : مأخذ 

 . ت اس اخذ شده)12منبع (اين قسمت از كتاب بررسي مزيتهاي نسبي محصولات كشاورزي منتخب  ∗: 
دست   ريال به4144تعيين شده كه مقدار آن ارز در كشور واقعي در اين تحقيق با استفاده از مفهوم برابري قدرت خريد، نرخ   ∗: ∗

 .ستاآمده 

 نشـان  5ماتريس تحليل سياستي براي توليد يك تن كشمش در منطقه موردمطالعـه در جـدول           
 . داده شده است
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 )ده ريال: واحد( نتايج ماتريس تحليل سياستي .5جدول 
 ها هزينه

 سود شرح
هاي قابل  نهاده عوامل داخلي

 تجارت
 درآمد

 380000 15893 336494 127665 سب قيمتهاي بازاريبرح
 485100 29755 409119 1462226 اي برحسب قيمتهاي سايه

 -105100 -13862 -72625 -18561 اختلافات
 هاي تحقيق  يافته: مأخذ

متغيرها مقدار آن هم تغيير خواهد        مزيت نسبي محصولات پوياست و با تغيير       از آنجا كه  
نـرخ   تغييـرات . توان براي محصولات مزيت نسبي ايجاد كرد        ي صحيح مي  ريز  برنامهبا    لذا ،كرد
 كـه موجـب حفـظ و يـا ايجـاد مزيـت نسـبي بـراي                  - هـا   قيمت محصولات و قيمـت نهـاده       ارز،

 . دگرد  در اين قسمت ارائه مي- شود محصولات مختلف زراعي و باغي مي
دو طريق تبـديل     نرخ ارز از   زيرا   ؛رداي ارز اهميت زيادي دا       نرخ سايه  DRCدر محاسبه   

 را متـأثر  DRC،هـاي قابـل تجـارت       ر قيمت نهـاده   دو نيز تأثير آن      قيمت جهاني كشمش به ريال    
 لذا براي ، از آنجا كه روشهاي محاسبه نرخ واقعي ارز تقريبي است.)1375 ،موسي نژاد (كند    مي

ي شاخصـها به مقـادير     آمده در مورد اين نـرخ، بـه محاس ـ         دست  بهحصول اطمينان بيشتر از نتايج      
 دسـت   شـود كـه بـراي بـه         يادآوري مي  .پرداخته شده است  ي مختلف ارز    هادر نرخ مزيت نسبي   

هـاي     مجهول گرفته و با استفاده از داده        آن را  ،كند  برابر يك مي    را DRCي كه   نرخ ارز آوردن  
 : شود  محاسبه ميDRC =1ديگر 

1=)17726-e29-e6/1170/(409119= DRC 
9/373 =e 

 تومـان برسـد، كشـور در توليـد كشـمش مزيـت             9/373اين اگر نرخ ارز به كمتر از        بنابر
. لذا در نرخ ارز موجود، ايران در توليد كشمش داراي مزيت نسـبي اسـت    . نسبي نخواهد داشت  

 براسـاس  .رفته شـده اسـت    گ در نظر تومان   850ارز كشور نيز    رسمي   نرخ   شود كه     يادآوري مي 
ي مختلـف ارز    هـا  در نرخ  ي مزيـت نسـبي    شاخصـها  سياسـتي،    نتايج حاصـل از مـاتريس تحليـل       
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 ريـال   4144 برابـر    اي ارز بـراي هـر دلار         در ايـن تحقيـق نـرخ سـايه         .)6جدول  (اند   محاسبه شده 
 . آمده استدست به

 )ده ريال: واحد( ي مزيت نسبيشاخصها نتايج حاصل از محاسبه .6جدول 
 شاخص

 DRC NPC NPIC EPC NSP نرخ ارز

300 26/1 12/1 08/1 6/0 84365- 
9/379 1 85/0 87/0 56/0 0 
4/414 89/0 8/0 78/0 53/0 46229 

700 52/0 44/0 46/0 42/0 372275 
850 43/0 36/0 38/0 38/0 543515 

1000 36/0 31/0 32/0 34/0 714755 
 هاي تحقيق يافته: خذمأ

 نـرخ ارز    راسـاس ب محاسـباتي  DRC مقدار   ،دشو مشاهده مي  6گونه كه در جدول       همان
 است كه وجود مزيت نسـبي بـراي محصـول كشـمش در         89/0 برابر   )4/414(محاسباتي تحقيق   

 ريـال   100 به عبارت ديگر با توليد كشمش در داخل كشور بـه ازاي هـر                .دهد  را نشان مي  ايران  
 . ريال هزينه پرداخت شده است     89،   كه به علت وارد نكردن كشمش وجود داشته        ،جويي  صرفه
 بـدين   ،برابر يك شده كه نقطـه سـر بـه سـر مـي باشـد               تومان   9/379 براي نرخ ارز     DRC مقدار

ي كمتـر  هـا كشور داراي مزيت نسبي و در نرخ   تومان   9/379مفهوم كه در نرخ ارزهاي بيشتر از        
 كـوچكتر از يـك و       )8/0( آمده دست  به NPC .استمزيت نسبي در توليد كشمش       بدون   از آن 

ي دولـت در    سياسـتها  يعنـي    ؛اسـت يرمستقيم بر توليـد ايـن محصـول          ماليات غ  اعمالنشاندهنده  
 بـه عبـارت ديگـر اگـر توليـد كشـمش در شـرايط                .جهت حمايت از توليد داخلي نبـوده اسـت        

 در شرايط دخالتهاي مستقيم دولـت و شـرايط بـازار            ، ريال درآمد داشته باشد    100تجارت آزاد   
يـات غيرمسـتقيم بـر توليـد كشـمش در ايـران             ن نشاندهنده مال  اي  ه ريال درآمد دارد ك    80داخلي  
سـت كـه بـازار     اآنمبـين   و 53/0 ايـران   براي محصول كشـمش  NPICهمچنين شاخص   . است
 درصـد  47هـاي كشـمش    هاي اين محصول مورد حمايت دولت است و از اين محل هزينه   نهاده
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قابـل تجـارت    هاي    ف خريد نهاده  وصرم ة ريال هزين  100هر  از   بدين مفهوم كه     ،  يابد  كاهش مي 
بـه عنـوان    را   ريـال ديگـر      47گيرد و      ريال را از توليدكنندگان مي     53از بازارهاي جهاني دولت     

  كـوچكتر از يـك و حـاكي از آن   EPCمقـدار  ، 6طبق نتايج جدول   . زدپردا ميها    يارانه به نهاده  
تي كـه   به عبارتي ماليـا   . هاي دولت به زيان توليد اين محصول عمل كرده است           ست كه مداخله  ا

 كـه   بـوده اي     غيرمستقيم بر محصول كشمش ايران در نظر گرفته بيش از يارانـه            صورت  بهدولت  
افزوده در شـرايط تجـارت        ريال ارزش  100 يعني به ازاي هر      ؛ پرداخت كرده است   ها  نهادهبراي  

افـزون بـر   . باشد  ريال مي80افزوده  آزاد، در شرايط دخالت دولت و بازارهاي داخلي اين ارزش      
كـه  باشـد      تومان مـي   46229 براي يك تن كشمش توليدي در كشور         NSP مقدار شاخص    ،ينا

و توليـد ايـن محصـول داراي         توليد و صادرات محصول منافع اجتماعي در بردارد       دهد    نشان مي 
اي، سودآوري    ي سايه قيمتها يعني توليد يك تن كشمش با احتساب         ؛سودآوري اجتماعي است  

 بـا افـزايش نـرخ       ،دشـو   ونه كه مشاهده مي   گ همان. ندك تومان ايجاد مي   هزار   46اجتماعي بالغ بر    
 .ي مزيت نسبي محصولات تقويت مي شودشاخصها تمامي ،ارز

  قيمت محصول  مزيت نسبي نسبت بهحساسيت
 دلار در نظـر     6/1170در تحقيق حاضر قيمت جهاني محصـول كشـمش بـراي هـر تـن                

 ،شـود    برابـر يـك مـي      DRCكـه در آن     را  تـي   تـوان قيم     مي DRCطبق فرمول   . گرفته شده است  
 : محاسبه كرد

1)=29755-pw4/414)/(409119=( DRC 
 دلار  1/1059معـادل    pw ،براسـاس فرمـول فـوق     . باشـد    قيمت جهاني كشمش مي    pwكه در آن    

دهد كه قيمت جهاني كشمش حتي اگـر تـا            آيد و اين نشان مي      مي دست  بهبراي هر تن كشمش     
 . اردتوليد كشمش مزيت نسبي د ن كاهش يابد، همچنان دلار براي هر ت1/1059

  ها  قيمت نهاده مزيت نسبي نسبت بهحساسيت

هـاي كشـاورزي از جملـه بـرق و گازوئيـل               نهـاده  يارانـه دولت سالانه مبالغ زيادي بابت      
در مـورد  . گيـرد  ها در استحصال آب كشـاورزي مـورد اسـتفاده قـرار مـي       پردازد و اين نهاده     مي
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در ايـن تحقيـق سـعي       ،هـا  يارانـه عدم دسترسي به مقدار اين      ، به دليل    اي آب    سايه  تمحاسبه قيم 
 . دشو نيز بررسي  اي اين نهاده  نسبت به قيمت سايهDRCحساسيت است شده 

 مسـاوي يـك   DRCاي آب را كـه در آن     تـوان قيمـت سـايه        مـي  DRCبراساس فرمول   
 :  زير محاسبه كردصورت به ،شود مي

455345)/Pwater1950+390789=(1= DRC 
 1/33 آب، اي ه قيمـت سـاي  ،براسـاس فرمـول فـوق     . استاي آب      قيمت سايه  Pwater كه در آن  

 تومان باشد، هنـوز در      1/33 آب تا    اي  هحتي اگر قيمت ساي   دهد    نشان مي ه   ك  آمد دست  بهتومان  
يـن   مزيـت نسـبي ا     ،توليد محصول كشمش داراي مزيت نسبي خواهيم بود و بيشتر از اين قيمت            

 .محصول از دست خواهد رفت
وجود نوسانهاي فراوان در شاخص مزيت نسـبي آشـكار شـده محصـول كشـمش نشـان                  

هاي حساب شده نيست، بلكه بيشـتر   دهد كه راهبرد توسعه صادرات در كشور همراه با برنامه       مي
هـاي    برنامـه  آيـد، لـذا در دسـتور كـار قـرار گـرفتن              به صورت مقطعي و موردي به اجـرا درمـي         

 پـذير تجـاري   ي فعـال و انعطـاف  تها و سياس ـمدت حساب شـده در زمينـه توسـعه صـادرات       رازد
  .جامداني نسبي كشور در بخش كشاورزي مزيتهاگيري بهتر و بيشتر  تواند به بهره مي

با توجه به وجود مزيت نسبي در زمينه توليد محصول كشمش در منطقـه موردمطالعـه و                 
ي باعـث  ور بهـره افـزايش  نظر به اينكه و طلبد   مستمر را مي  از آنجا كه حفظ مزيت نسبي تلاشي        

ي جوانـان كشـاورز در   هاجـاد تشـكل  اي هتقويت و حفظ مزيت نسبي خواهد شد، لذا در اين زمين ـ        
 و انتقـال    قالب باشگاههاي جوانان روستايي و افزايش دانش و آگهي اين افراد و نظارت بر اجرا              

الحسـنه روسـتايي بـراي اعطـاي         ي قـرض  هايل صـندوق  ي ترويجي به آنها و همچنين تشك      ها  يافته
و تقويـت مزيـت      يور  بهره كه منجر به افزايش      - ي كشاورزي ها   تهيه نهاده  جهتي بموقع   هاوام

 .گردد يشنهاد ميپ - نسبي خواهد شد
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