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نسبي بندي مزيتدر رتبه. استبوده75/0و 07/11، 58/603براساس سبد كالاي دوم به ترتيب 

چهارم و كشورهاي افغانستان، ةصادراتي كشمش بر اساس صادرات غيرنفتي، ايران در رتب

همچنين بر اساس صادرات بخش كشاورزي، . قرار دارندتا سومهاي اول يونان و تركيه در رتبه

ةوجود رابطبررسي. ددارنجايهاي اول تا چهارمافغانستان، ايران، يونان و تركيه در رتبه

بلندمدت صادرات كشمش ايران با كشورهاي اصلي صادركننده اين محصول با استفاده از 

بلندمدت صادرات كشمش ايران با كشور شيلي بوده و ةنشان داد كه تنها رابطRCAشاخص 

لذا به منظور كسب سهم بيشتر از بازار كشمش . ثيرپذير استأصادرات ايران از كشور شيلي ت

هاي تجاري كشورهاي يونان، تركيه و توجه خاص به بازار كشور جهان توجه ويژه به سياست

.استشيلي ضروري 

JEL:N50 ،O57 ،Q17طبقه بندي

:هاكليدواژه

مزيت نسبي صادراتي، كشمش، ايران

مقدمه

پذيري در سطح جهاني، منابع، علاوه بر گسترش رقابتةتجارت بر مبناي تخصيص بهين

صادرات ةاستراتژي توسع. سازدپذير ميصادراتي محصولات گوناگون را امكانةيند توسعارف

توليد ةتوسعةگذاري در زمينهاي نسبي و سرمايهدر هر كشور، براساس شناسايي مزيت

هاي نسبي تخصيص منابع كشور را بهبود مزيت. گرددمحصولات داراي مزيت تعيين مي

با .  سازدهاي درآمدزايي كشور فراهم ميناخت امكانات و پتانسيلبخشيده و زمينه را براي ش

هاي مهمي چون تنوع آب و هوايي، تنوع زمين، ها و مشخصهتوجه به اينكه ايران داراي مزيت

به فناوري پيچيده و امكانات گسترش است، بخش كشاورزي وابستگي كمتري... كار و نيروي 

و توسعه و گسترش صادرات محصولات اين بخش تكيه بر بخش كشاورزي. توليد دارد

مند تواند سهم ايران را در بازارهاي جهاني افزايش داده و اقتصاد كشور را از مزاياي آن بهرهمي
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باز يكي از محصولات كشاورزي مهم صادراتي كشور از دير). 1381حسيني و پرمه،(گرداند

اشرفي و همكاران، (كرده استر كشمش بوده كه درآمد ارزي قابل توجهي را نصيب كشو

رسد درصد مي5در صادرات كالاهاي كشاورزي به حدود اين محصولسهم .)1386

هاي انجام شده در مورد صادرات كشمش در سطح جهان بررسي). 1389آمارنامه گمرك، (

هزار تن در سال 804به 1995هزار تن در سال 553دهد كه ميزان صادرات آن از  نشان مي

توان صادركننده كشمش در جهان ميةاز كشورهاي عمد). 2011فائو، (رسيده است 2009

كه (راايران، آمريكا، تركيه، شيلي، هلند، آلمان، افغانستان، آرژانتين، چين، يونان و آفريقا 

نام )باشنددرصد از سهم كل صادرات اين محصول در بازارهاي جهاني را دارا مي88حدود 

كشور ايران با مقدار صادرات 2009هاي صورت گرفته، در سال طبق بررسي). عهمان منب(برد 

13/6سهم (چهارم از لحاظ وزني ةميليون دلار، رتب58هزار تن كشمش به ارزش 49

را براي اين ) درصدي46/4سهم (پنجم از لحاظ ارزش صادرات جهان ةو رتب) درصدي

، آمريكا)درصد33سهم (كشورهاي تركيه همچنين). همان منبع(محصول در اختيار دارد 

با احتساب وزن صادرات و همچنين كشورهاي تركيه) درصد7/9(و شيلي ) درصد19(

با احتساب ارزش ) درصد5(و چين ) درصد9(، شيلي )درصد22(، آمريكا )درصد31(

همان (دارند هاي بالاتر از ايران در صادرات كشمش به بازارهاي جهاني قرار صادرات، در رتبه

پذيري صادرات كشمش ايران و كشورهاي به همين منظور، بررسي وضعيت رقابت). منبع

توان از معيارهاي مختلفي اصلي صادركننده اين محصول مفيد بوده و براي دستيابي به آن مي

از آنجا كه دنياي امروز دنياي رقابت اقتصادي بوده و هر كشور به دنبال اما . استفاده نمود

هاي نسبي به عنوان توان از مزيتزايش امكان حضور خود در بازارهاي بين المللي است، مياف

.ريزي توليد و صادرات استفاده نموديكي از معيارهاي مهم اقتصادي جهت برنامه

شايد اين تعريف تا حدودي » نسبيمزيت«براي دستيابي به يك مفهوم كاربردي از 

گر توانايي يك كشور در توليد و صدور كالايي با هزينه نسبي بيانمزيت«جامع باشد كه 

مزيت نخست توسط ةمقول).1386پورمقيم، (است» تر و كيفيت بالاتر در سطح جهانيارزان
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بر مبناي نظرات اسميت، چنانچه هر يك . المللي مطرح شدبراي تبيين تجارت بين1آدام اسميت

دارند و ورود كالاهايي كه در ) برتري(مزيت از كشورها مبادرت به صدور كالايي كه در آن 

به بيان ديگر، ؛نفع خواهند برد) دادوستد(آن مزيت ندارند كنند، هر دو كشور از اين مبادله 

بنگاه و ياد كه نشانگر توانايي يك كشوروشاز اين مبادله تحصيل مي2مطلقنوعي مزيت

اما در شرايط .باشدمياز رقيب كمتراي هزينهبايك محصول يا خدمت ةاقتصادي به عرض

در هر دو كشور يكسان و همگن باشد، » ارزاني«خاص كه قدرمطلق توليد كالا از نظر معيار 

با نظريه 3بر همين اساس، ريكاردو. )1386پورمقيم، (بهره گرفتمطلقتوان از مزيتنمي

توليد در صادرات كالا ةسازي هزيندر واقع، حداقل. تجاري را معين كردةمبادلنسبي،مزيت

.در نظر گرفته شدمعياري براي مبادلات تجاري كشورها 

...) و5، هابرلر4مارشال(ريكاردو توسط اقتصاددانان ديگر » نسبيمزيت«ةبعدها نظري

تشخيص داده نسبي غيرضروري مزيت ةمورد نقد قرار گرفت و مفروضات آن براي اثبات نظري

ز ئنسبي حاة نظريه هزينةرا براي عرض6كارارزشةخود، نظريديدگاهةئاراهابرلر در. شد

كالا برابر مقدار كالاي دومي است كه با توليد ةبلكه هزين،اهميت و ضروري قلمداد نكرد

هر ،در اين صورت. )2004اوتكولو و سيمن، (پوشي كردكالاي اولي بايد از توليد آن چشم

پورمقيم، (باشدكمترآن 7فرصتةرداخت كه هزينكشور به توليد و صدور كالايي خواهد پ

كننده بيشتر باشد، هاي فرصت بين دو كشور مبادلهبدون ترديد، هرقدر تفاوت هزينه. )1386

تاكنون مطالعات زيادي در زمينه مزيت نسبي در . مبادله و تجارت نيز بيشتر خواهد بودةانگيز

از شاخص مزيت نسبي آشكار شده به عنوان ) 1990(هيلنر . ايران و جهان انجام گرفته است

مدت استفاده و بيان معياري براي سنجش استراتژي تجاري صادرات برخي كالاها در كوتاه

1. Adam Smit
2. Absolute
3. Ricardo
4. Marshal
5. Haberler
6. Labour Theory of Value
7. Opportunity Cost
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نوسانات مزيت نسبي و قدرت رقابتي كالاهاي صادراتي ةدهندنشانRCAكه اگر معيار كرد

گيري هتوان اندازميند،رثؤمRCAكه بر نوساناترا،تجاري كشورهايسياستباشد، مجموعه

تواند او معتقد است كه روند تغييرات مزيت نسبي آشكار شده در طول زمان مي،بنابراين. نمود

.استراتژي صادراتي براي آن كالا باشدةدهندنشان

، 1هاي مزيت نسبي مانند شاخص ميچليشاخصدربارةخود ةدر مطالع) 1998(لارسون 

معيار ةدهندنشانRSCAشده به اين نتيجه رسيد كه شاخص مزيت نسبي آشكار ،دويكا

.مناسبي براي مزيت نسبي مي باشد

به بررسي مزيت نسبي و رقابت پذيري صادرات بخش هاي ) 2004(اوتكولا و سيمن 

از روش بالاسا براي تعيين مزيت نسبي ،در اين مطالعه. مختلف تركيه به اتحاديه اروپا پرداختند

تايج نشان داد كه اگر مصرف مداوم كالاها بين تركيه و اتحاديه اروپا پيشرفت ن. استفاده شد

.پذيري خواهد داشتنسبي و رقابتداري روي مزيتكند، اثر معني

المللي به بررسي ساختار مزيت نسبي خدمات بين،خودةدر مطالع) 2007(هيساناگا 

وجود ةنتايج نشان دهند. ه پرداختايالات متحده با استفاده از شاخص مزيت نسبي آشكار شد

.باشدمزيت نسبي بالا در خدمات مبتني بر دانش در اين ايالات مي

به بررسي عملكرد تجاري بر مبناي مزيت نسبي آشكار شده،)2009(امي و اسماعيل 

. صنعتي در كشورهاي فيليپين، اندونزي، سنگاپور و تايلند پرداختندمحصول ميوه و سبزي13

بادام زميني، فندق، آلو، (محصول5حاصل از اين تحليل نشان داد، كشور سنگاپور در نتايج 

گوجه فرنگي آماده يا محفوظ شده، گوجه (محصول 3؛ كشور فيليپين در )زردآلو و گردو

مركبات و (؛ كشور تايلند و مالزي در دو محصول به ترتيب )فرنگي كامل يا تكه تكه و گيلاس

؛ كشور اندونزي در يك محصول داراي مزيت )گوجه فرنگي و سيبآب ،آب ميوه و سبزي

.باشندنسبي مي

1. Michaely Index
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انداز صادرات پسته چشم«اي با عنوان در مطالعه) 2011(كلاشمي پاكروان و كاوسي

اين منظور، به. كشور پرداختند3به بررسي وضعيت صادرات پسته اين »ايران، تركيه و آمريكا

بخش كشاورزي و كل اقتصاد به طور جداگانه محاسبه و با بر مبناي صادرات RCAشاخص 

نتايج نشان داد كه با . بيني شدپيش2013- 2008زماني ةبراي دورARIMAاستفاده از روش 

2007-1982زمانيةدر نظر گرفتن هر دو سبد كالايي، كشورهاي ايران و تركيه در دور

بر مبناي هر RCAبيني شاخص همچنين پيش.اندبودهمزيت فاقدداراي مزيت و كشور آمريكا

آمريكا ة، وضعيت صادراتي پست2013-2008دو سبد كالايي نشان داد كه در دوره زماني

.ايران و تركيه در حال كاهش استRCAبيني شاخص بهبود يافته، اما مقادير پيش

د و بررسي مزيت نسبي ايران در تولياي به در مطالعه) 1386(اشرفي و همكاران 

ميانگين شاخص مزيت نسبي آشكار داد كهنتايج مطالعه نشان . پرداختندصادرات كشمش 

داري بين و اختلاف معنيبوده39و 31قبل از انقلاب و بعد از آن به ترتيب ةشده در دور

مورد مطالعه در صادرات كشمش مزيت ةهمچنين ايران طي دور. داشته استها وجود آن

تر بوده و بعد از انقلاب مناسبةمحصول در بازار صادراتي ايران در دورداشته و جايگاه اين

.اطمينان براي ادامه حضور در بازار جهاني نيز در اين دوره افزايش داشته استةدرج

با رانسبي و موقعيت تجاري صادرات خرماي ايران مزيت) 1389(مهرابي و همكاران 

. بررسي كردندTM(1(ريزي تجاري ن و نقشه، هيلمRCA ،RSCAهاي از شاخصاستفاده

نسبي بوده و در صادرات خرما داراي مزيت2005-1995كه ايران طي دورهدادنتايج نشان 

بندي در رتبه. بوده است74/0و 32/7براي اين دوره RSCAو RCAهاي متوسط شاخص

ةن پس از تونس در رتبصادركننده خرماي جهان نيز ايراةنسبي صادراتي كشورهاي عمدمزيت

.داشته استدوم قرار 

خود به منظور گسترش صادرات محصولات ةدر مطالع) 1390(هاتف و همكاران

13بخش كشاورزي به بررسي مزيت نسبي صادراتي ةثر بر توسعؤباغي به عنوان يك عامل م

1. Trading Map
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متقارن و ةهاي مزيت نسبي آشكار شده و آشكار شدمحصول باغي ايران با استفاده از شاخص

وجود مزيت نسبي ةدست آمده نشان دهندهنتايج ب. پرداختند86- 1340زمانيةدو در دوركاي

در محصولات پسته و خرما و نبود مزيت نسبي در محصولات انگور، پرتقال، هلو و زردآلو 

. باشدمي

نسبي و موقعيت تجاري صادرات پسته مزيتبه بررسي ) 1390(پاكروان و همكاران 

هاي مزيت نسبي آشكارشده، اين منظور از شاخصهب. يران و كشورهاي رقيب پرداختندا

نتايج نشان داد . استفاده شد)TM(ريزي تجاري متقارن، هيلمن و نقشهةنسبي آشكارشدمزيت

متوسط . باشدنسبي ميمورد بررسي در صادرات پسته داراي مزيتةكه ايران طي دور

نسبي بندي مزيتدر رتبه. است11/39و 94/0اين دوره برايRSCAوRCAهايشاخص

ةصادركننده پسته جهان بر اساس صادرات غيرنفتي، ايران در رتبةصادراتي كشورهاي عمد

همچنين بر اساس . هاي بعدي قرار دارندكنگ، تركيه و آلمان در رتبهاول و كشورهاي هنگ

هاي كنگ، آلمان و تركيه در رتبهگصادرات بخش كشاورزي، كشورهاي ايران، آمريكا، هن

.نسبي صادراتي پسته قرار دارنداول تا چهارم مزيت

، )1986(، يونيدو )1981(توان به مطالعات ديگري مانند آكينوهمچنين ميدر اين باره،

، پيكاني و همكاران )1387(كرباسي و پيري ، )1997(، ليم)1991(ون هالست و همكاران

آبادي خليلفر و ميرزاييسليمي، )1389(، رضايي و همكاران )1387(فيعي ، حسيني و ر)1388(

، )1385(، عزيزي و يزداني )1383(، عزيزي و يزداني )1386(، اميرتيموري و چيذري )1381(

.كرداشاره ) 1388(علمدارلو و حسني و نجفي)1386(، انويه تكيه )1380(بهار سلامي و پيش

ه اهميت توليد و صادرات كشمش به عنوان يك محصول در پژوهش حاضر با توجه ب

صادراتي بخش كشاورزي كشور، به بررسي وضعيت صادراتي اين محصول از نظر ةعمد

صادركننده جهان ةنسبي صادراتي و بررسي ارتباط بلندمدت آن با كشورهاي عمدمزيت

بين شاخص مزيت نسبي بررسي ارتباط بلندمدتةمشابهي در زمينةكنون مطالعتا. شدپرداخته

توان يك نوآوري در نتايج صادراتي يك محصول خاص صورت نگرفته است و به نوعي مي

. اين مقاله را شاهد بود
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روش تحقيق

:كردارائه شكل زيربه ) 1958(اولين بار لايزنر را RCAشاخص ساده مزيت نسبي 

)1(

پس از ). اروپاةمثل اتحادي( هاست اي از كشورمجموعهnكالا وjصادرات، Xكه در آن، 

:معرفي شد) 1965(توسط بالاسا ،به عنوان شاخص مزيت نسبي،2ةآن، رابط

)2(

مجموعه اي tكالاي كشمش، jكشور مورد بررسي، iارزش صادرات، X، 2ةدر رابط

ت بار هم صادرابار صادرات محصولات كشاورزي و يكحاضر يكةكه در مطالع(از كالاها 

حاضر مبناي ةدر مطالع(اي از كشورهاست مجموعهnو ) غير نفتي مد نظر قرار گرفته است

باشد، كشور در آن كالا RCA>1اگر ). محاسبات سطح بازارهاي جهاني مد نظر قرار گرفت

وقتي كه اندازه مخصوصاً، نبودن وارداتحاصل اين شاخص اساساً. و صنعت مزيت نسبي دارد

در پژوهش حاضر از شاخص ). 1993، گريناوي و ميلنر(د، مي باشد كشور اهميت دار

اي طور گستردهكه تاكنون به،متقارن بالاساةنسبي آشكار شدنسبي آشكارشده و مزيتمزيت

اين شاخص بر اساس .استفاده شد،)1380بهار، سلامي و پيش(مورد استفاده قرار گرفته است 

اطلاعات تجاري هر كشور نمايانگر موقعيت رقابتي ،آنكه طبقاستريزي شدهالگويي پايه

:استزيرنسبي آشكار شده به صورتشاخص مزيت. باشدميآن در بازارهاي جهاني 

)3(

ايران، آمريكا، تركيه، (كشور مورد بررسي j، )كشمش(كالاي مورد بررسي iكه در آن 

كالاهاي aارزش صادرات، X،)يونان و آفريقاشيلي، هلند، افغانستان، آلمان، آرژانتين، چين، 

كشاورزي يا تكل صادرات محصولاwكشاورزي يا غيرنفتي كشورهاي مورد بررسي و 

صادرات كالاي ijtXهمچنين).1965بالاسا، (باشد سال مورد نظر ميtغيرنفتي جهان و 
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،tصادرات كالاي كشمش در سطح جهاني و در زمان t ،iwtXدر زمان jتوسط كشور كشمش

ajtX صادرات كالاهاي كشاورزي و يا غيرنفتي توسط كشورj در زمانt ،awtX صادرات

چنانچه مقدار عددي . باشندميtكالاهاي كشاورزي و يا غير نفتي در سطح جهاني در زمان 

در اين صورت گفته مي شود كه كشور ،تر از يك باشدر مورد كالاهايي بزرگاين شاخص د

همچنين هر چه مقدار شاخص . مورد نظر در صادرات آن كالاها از مزيت نسبي برخوردار است

در . اولويت و مزيت نسبي كالاها را براي كشور مورد نظر نشان مي دهد،تر باشدفوق بزرگ

ي برخي از كالاها كمتر از يك باشد، در اين صورت كشور مقابل، چنانچه شاخص فوق برا

بررسي . نسبي برخوردار نمي باشدصادرات اين نوع كالاها از مزيتةمورد نظر در زمين

مزيتةدهد كه شاخص مذكور شاخصي مناسب براي مقايسنشان مي) 1980(مطالعات هيلمن

ي نشان داده است كه شاخص عملكرد شواهدي تجربةبا ارائ) 1985(يتس . نسبي كالايي نيست

يك شاخص ترتيبي يا عددي مناسب به منظور بررسي مزيت نسبي آشكار ةصادراتي در ارائ

هاي نسبي پيش از هيلمن در تحقيقات خود نشان داد كه بر اساس قيمت. كشورها ناتوان است

به بايدو كافيمزيت نسبي داشته باشد، شرط لازمiدر كالاي jتجارت براي اينكه كشور 

:)1381فتحي، ( برقرار باشد 4ةصورت رابط

)4(

):همان منبع(مي شود زير محاسبهشاخص هيلمن به صورت 

)5(

كل صادرات Wنمايانگر كل، Tكشور مورد بررسي، jنوع كالا، iكه در روابط فوق 

كه يكي از گفتني است. صادرات استXمحصولات كشاورزي يا غيرنفتي  در جهان و

تغييرات آن بسيار زياد مي باشد و نمي تواند شدت و ةاين است كه دامنRCAمعايب شاخص 

شكل)2000(براسيلي و همكاران. خوبي نشان دهدهمزيت نسبي يا عدم مزيت نسبي را بةدرج
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ةمحاسبجهت»)RSCA(آشكارنسبيمزيت«عنوانتحتراشاخص مذكورازديگري

اين ها پيشنهاد كردند كه براي رفع مشكل فوق، آن،در اين روش. ي كردندمعرفنسبيمزيت

اين هب. توان با يك تبديل يكنواخت به شاخص قرينه و يا نرمال تبديل نمودشاخص را مي

:شودتعريف ميچنيننسبي آشكار قرينه شده شاخص جديد مزيت،منظور

)6(

ةت مي باشد، مشاهده مي شود كه دامنبين صفر و بي نهايRCAبا توجه به اينكه  

به SRCAهر چه ،بنابراين. مي باشد+ 1و - 1فوق بين ةتغييرات شاخص تعديل شده و قرين

هر چه از صفر به ،و در عوضشود در اين صورت مزيت نسبي بيشتر ،تر باشدنزديك1عدد 

اين شاخص در روند افزايشي. گرددعدم مزيت نسبي تشديد مي ،ميل نمايد-1سمت عدد 

بهبود موقعيت رقابتي يك كالا در سطح جهان و يا يك منطقه خاص در ةطي زمان نشان دهند

.راستاي فرصت هاي مناسب و يا استفاده از فرصت هاي پيش آمده تلقي مي شود

ةكشورهاي مورد نظر، اقدام به بررسي وجود رابطRCAشاخص ةپس از محاسب

ايستايي شاخص ها پرداخته ةبدين منظور، ابتدا به بررسي مرتب. ها شدبلندمدت بين اين شاخص

: حالت كلي امكان پذير استچندها، هم انباشتگي شاخصةبر اساس ماهيت مرتب. شودمي

دوم اينكه دو شاخص انباشته از مرتبه يك ونخست اينكه هر دو شاخص در سطح ايستا باشند

در صورتي كه هر دو . شاخص متفاوت باشدباشند و حالت سوم اينكه درجه انباشتگي دو 

اگر وجود خواهد داشت احتمالاًمدت بلندةاول باشند، حداقل يك رابطةانباشته از مرتبشاخص

بلندمدت، اقدامةپس از تشخيص وجود رابط. دو طرفه بين دو متغير برقرار باشديعلّةيك رابط

برداريبرآورد الگوي خودتوضيحهدف،كهدر شرايطي. خواهد شدبهينهتعداد وقفهتعيينبه

)(VECM1بهترين ملاك براي انتخاب وقفه بيزين براي هر حجم نمونه-ارتزباشد، معيار شو

سازي نشان دادند كه در انتخاب نيز براساس مطالعات شبيه) 1994(ليپ و پلوبرگر يف. الگوست

1. Vector Error Correction Model (VECM)

1
1

+
−

=
RCA
RCASRCA
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بدين منظور و پس از بررسي . استبهتر از معيار آكائيكرتز عموماًابهينه، معيار شوةوقف

جوسليوس به منظور تحليل –نمايي جوهانسنشرايط فوق و تعيين، از روش حداكثر درست

روش با پيروي از . شودانباشتگي براي بررسي ارتباط بلندمدت بين متغيرها استفاده ميهم

تغيرها با يك انباشتگي بين م، بررسي هم)1990(و جوهانسن و جوسليوس ) 1998(جوهانسن 

:گرددآغاز ميPبا بعدZهاي از بردار دادهVARنمايش  

)7(tktktt ZZZ ξµ ++∏++∏= −− ...11

جوهانسن به . باشندبردار مقادير ثابت ميµمتغير وPيك بردار از Ztو i.i.dN(0,∑) ~ξكه 

:دهدقرار ميVARترين فرم تصحيح خطاي را در مناسب7ة روش زير معادل

)8(tktktktt ZZZZ ξµ ++∏+∆Γ++∆Γ=∆ −−−−− 1111 ...

)كه  )ii I ∏−−∏−−=Γ ...1 ،( )121 −= Ki ,...,, ،( )kI ∏−−∏−−=∏ ...1 ،( )L−=∆ Lو 1

ةبه اندازاي انتخاب شده است كه پسماند تقريباًبه گونهKةحداكثر وقف. عملگر با وقفه است

باشد كه برابر است با تعداد بردارهاي مي∏ه ترين جزء در تحليل، رتبمهم. نوفه سفيد باشد

: ند ازاوجود دارد كه عبارت∏سه حالت براي رتبه . tZكننده متغيرها در انباشتگي متصلهم

ايستا tZبرداردهدميرتبه كامل را دارد كه ∏در اين مورد (باشدPبرابر با ∏ةرتب.1

در تفاضل VARعبارت است از tZبرابر با صفر باشد كه در اين صورت∏ةرتب.2؛)است

انباشتگي وجود بردار همrاين صورت به تعداد باشد كه درPبين صفر و ∏ةرتب.3اول و 

در . tZمتغيرها درةكنندعبارت است از تعداد بردارهاي هم انباشتگي قطعي متصلrدارد كه 

∏صورت هتواند بمي∏اين مورد، ماتريس  =αβ' بازنويسي شودكهα وβهاي يسماتر

rPكامل ةستوني با رتب انباشتگي است يك ماتريس از پارامترهاي هم،βدر اينجا . باشدمي×

قبل از بررسي خصوصيات . باشندبردار هم انباشتگي قطعي ميrةهاي آن تشكيل دهندو رديف

با ، تعيين شود كه در اين مطالعهVARدر سيستم )K(، نياز است كه طول وقفه ∏ماتريس 

و كافي شودميساده شروعةبا وقفههمراVARبا يك اين امركوچك نمونه،ةتوجه به انداز

دو آزمون براي تعيين ). 2007شريف و تران، (بودن تعداد وقفه مورد بررسي قرار مي گيرد 
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هاي مشخص زمون حداكثر ريشههاي آزمون تريس و آكننده به نامتعداد بردارهاي هم انباشته

.وجود دارد

هاي فوق، آمار صادرات كشمش با استفاده از روش،حاضرةبه منظور انجام مطالع

هاي فائو از آمارنامه2008-1975زماني ةاين محصول براي دورةكشورهاي اصلي صادركنند

.شدارزيابي Eviews6افزار استخراج و با استفاده از نرم

نتايج و بحث

ابتدا لازم ة كشمش جهانكشورهاي صادركنندبرايRCAبه منظور برآورد شاخص 

HIشاخص . شاخص، بررسي گرددةبه عنوان پيش شرط محاسب،است تا شاخص هيلمن

دهد كه شرط اوليه براي محاسبات مورد بررسي نشان ميةهاي دورمحاسبه شده در تمام سال

اساس سبد برRCAحاصل از بررسي شاخص نتايج. باشدشاخص مزيت نسبي برقرار مي

براساس نتايج اين جدول، متوسط شاخص . ارائه شده است1كالاي كشاورزي در جدول 

RCAباشد كه حاكي از وجود مزيت نسبي در صادرات مي7/33مورد بررسي ةايران در دور

دارددر صادرات اين محصول مزيت2006- 1975هاي ايران در تمامي سال. استكشمش 

قدرت رقابتي بالاي اين محصول در بازارهاي جهاني و همچنين سهم بالاي ةنشان دهنداينكه

همچنين بيشترين مقدار اين . اين محصول از سبد كالاي صادراتي كشاورزي كشور است

بررسي شاخص مزيت صادراتي كشمش ساير . باشدمي1980شاخص نيز مربوط به سال 

نتين و چين با در نظر داشتن سبد كالاي اشورهاي هلند، آلمان، آرژدهد كه ككشورها نشان مي

ةدر دورRCAبيشترين ميزان شاخص . به عنوان مرجع، فاقد مزيت نسبي هستند،كشاورزي

.باشدمورد بررسي، به ترتيب مربوط به كشورهاي افغانستان، ايران و يونان مي
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اس گروه كالاي كشاورزيكشورهاي صادركننده كشمش براسRCAشاخص .1جدول 
آفريقايونانچينآرژانتينافغانستانآلمانهلندشيليتركيهاكآمريايرانسال
19756/4502/15/2362/102/002/07824/03/06/439/0
19767/4999/02/163/203/004/06/7637/032/04/404/0
19772/4086/03/2425/204/007/09/8728/049/06/489/0
19787/2579/07/2268/205/007/05/10527/046/0437/1
19792/3276/01/2558/305/004/05/14018/021/02/431/3
198010192/01/2346/209/003/09/13521/011/08/392/3
19812/8693/03/1798/115/006/08/15511/008/02/391/3
19824/4911/15/151/415/007/01/16017/012/08/318/3
19837/2601/14/1261/323/007/08/20012/011/0266/5
19841899/05/1298/226/007/06/1181/009/09/346/7
19851/2939/17/1516/423/009/05/13316/005/04/362/7
19864/1754/15/1718/423/005/06/18124/004/05/274/6
19878/2366/19/1674/424/007/07/1713/004/0241/6
19882/981/18/2102/627/007/08/16122/002/09/248
19899/859/18/1928/817/007/01/25737/006/05/202/4
19904/1881/12/2288/916/011/05/22036/002/02/248/5
19913301/26/187/1018/011/04/16642/004/0172/6
19929/2808/26/2047/618/009/06/9247/012/02/208/8
19931/2707/24/1912/824/01/06/8035/01/0162/11
19944/261/21/241/1128/012/03/8353/013/06/139/5
19953/2709/28/2898/822/01/05/9555/027/08/139/6
19962/2905/27/2541/825/01/01/7152/009/04/131/7
19978/1809/27/256/1017/02/08/17065/007/06/135/9
19982/2112/23/2735/819/018/01/17655/009/0156/5
19999/2813/29/2752/918/015/04/17976/01/02/136/9
20008/2861/12/334/1016/011/05/11158/004/08/242/6
20013/4191/15/2999/822/01/08/14149/008/02/127
20024/4514/27/3368/824/012/08/16584/029/0103/8
20031/4311/27/39925/019/01/2105/051/099
20045532/21/29102/018/04/13999/08/03/93/7
20058/3937/27/224/1217/015/04/1341/178/094/6
20063228/25/288/1128/018/09/22398/009/19/88/7
20076/4815/2321/1228/032/09/10424/12/16/84/12
20086/6312/22/278/1324/03/09/14695/029/12/78/8
7/3351/161/212/513/009/053/1434/024/088/2973/4متوسط
10137/274/3381/1328/032/008/25724/129/125/544/12بيشترين

94/865/042/1203/0001/002/01/711/002/017/711/0كمترين

نتايج تحقيق: خذأم
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شمش كشورهاي مورد نظر برصادرات كبراي RCAنتايج حاصل از بررسي شاخص 

. ارائه شده است2در جدول اساس سبد كالاهاي غيرنفتي 

كشورهاي صادركننده كشمش براساس گروه كالاي غيرنفتيRCAشاخص .2جدول 

آفريقايونانچينآرژانتينافغانستانآلمانهلندشيليتركيهآمريكاايرانسال

197555/110807/104/001/02/38428/15/06/1091/1

19764/45/18/8215/105/001/06/43103/243/010749/0

197743/19/11865/108/003/07/47549/156/06/12793/0

19787/23/19/12109/208/003/04/5734/15/04/11557/1

19791/43/16/13108/209/002/01/72303/122/08/11239/2

19806/86/17/12582/116/002/01/66924/111/07/9355/2

19819/66/13/807/128/003/051667/007/03/9283/2

198238/13/6157/329/003/01/44794/01/08/8532/3

19838/17/17/451/345/003/09/61382/01/07/7828/3

19847/16/18/3636/351/003/01/65967/008/08/9825/4

19855/48/11/4159/546/004/04/493105/01/10356/4

19864/98/11/5187/649/003/072748/104/01/8394/3

19872/1027/4277/656/003/03/79276/104/01/7302/4

19884/33/28/5649/763/003/07/99135/102/05/6434/5

19894/326/4939/1039/003/04/197705/205/08/677/3

19907/42/25/5785/1438/006/03/150421/202/06/7976/4

1991123/28/5421/1743/006/08/106764/204/05/579/4

19926/104/23/5082/1045/006/05/35788/209/08/7172/6

19939/134/29/5071/1457/006/02/33397/107/02/5575/7

19942/164/22/5996/1867/007/08/31388/21/08/4635/5

19955/186/22/6611/1445/005/02/36309/317/02/4827/6

19962/165/28/5932/1651/006/07/47142/206/05074/6

19977/103/28/6163/1931/012/02/98364/304/02/4402/10

19983/222/27/6009/1934/011/07/8742/305/03/5171/5

19992/202/21/6095/2039/009/08/85383/405/07/4836/10

20003/168/15/6713/2431/008/05/62567/302/06/8492/6
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2ادامه جدول 

20014/272/21/5725/234/006/04/122697/204/07/4285/7

20021/285/24/4714/2447/007/04/99627/513/03/3545/9

20031/296/25/4372/2151/012/013493/321/07/2836/10

20047/277/22/4169/194/012/01/47982/627/05/2806/8

2005227/28/3774/2234/01/043583/726/03/3072/7

20065/216/29/3485/1755/013/03/61487/634/08/292/8

2007158/23/3186/1854/022/04/52667/937/08/2569/11

20081233377/2344/022/07/65431/735/01/2201/9

07/1185/101/678/828/005/073/72042/219/098/9153/4متوسط

14/2995/258/13114/2467/022/067/967/956/067/19369/11بيشترين

73/1127/31004/0001/0003/059/059/002/009/2213/0كمترين

نتايج تحقيق: خذأم

ي غيرنفتي، ميزان شاخص دهد كه با در نظر گرفتن سبد كالاي صادراتنتايج نشان مي

RCAباشد كه حاكي از توان مي07/11زماني مورد نظر ةمحصول كشمش ايران در دور

اين . باشدهاي صنعت و خدمات ميرقابت اين محصول با ساير كالاهاي صادراتي از گروه

به يك استراتژي صادراتي دهد كه ايران در صادرات محصول كشمش موضوع نشان مي

يثباتبي زماني مورد نظر، حاكي از ةست، اما وجود نوسانات در شاخص در دورنزديك شده ا

تقريباًطي اين دوره به ترتيب،همچنين بيشترين و كمترين مقدار شاخص. اين استراتژي است

نسبي كشورهاي هلند، آلمان و چين نيز با احتساب سبد كالاي غير نفتي مزيت. باشدمي2و 29

كشورهاي افغانستان، يونان و تركيه به ترتيب بيشترين . ندارندمش در صادرات محصول كش

شاخص ةنتايج مربوط به محاسب. را در شرايط كالاهاي غير نفتي دارندRCAمقدار شاخص 

SRCAوHI شاخص با توجه به. ارائه شده است3در جدولSRCA بر اساس گروه

تر از صفر نتين و چين كوچكاژتنها مقدار شاخص كشورهاي هلند، آلمان، آركشاورزي،

همچنين براساس . باشدبوده و حاكي از عدم مزيت نسبي در صادرات محصول كشمش مي

تر از يك كشورهاي مورد بررسي بزرگةبراي همHIجدول، مقدار شاخص ايننتايج

.استهاي مزيت نسبي برقرار بودن شرط اول بررسي شاخصةدهندباشد كه نشانمي
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كشورهاي صادركننده SRCAو HI ،RCAسط مقدار شاخص هاي متو.3جدول 

كشمش جهان

SRCA

براساس كل 

صادرات

RCA براساس

كل صادرات

شاخص هيلمن 

براساس كل 

صادرات

SRCA بر

اساس گروه 

كشاورزي

RCA براساس گروه

كشاورزي

شاخص هيلمن 

براساس گروه 

كشاورزي

كشور

967/0 007/67 036/104 906/0 608/21 94/22 تركيه

27/0 846/1 323/2571 167/0 508/1 482/338 آمريكا

479/0 525/4 637/1746 438/0 732/4 8/266 آفريقا

617/0- 275/0 62/175573 779/0- 133/0 37/47679 هلند

755/0 073/11 58/603 93/0 704/33 662/17 ايران

97/0 977/91 995/113 909/0 882/29 083/29 يونان

911/0- 049/0 44/184396 84/0- 091/0 88/7525 آلمان

705/0- 192/0 75/68857 675/0- 224/0 34/4927 چين

244/0 801/8 067/38008 307/0 197/5 54/1459 شيلي

245/0 42/2 8/2458 479/0- 398/0 79/1600 آرژانتين

245/0 32/720 8/2458 98/0 52/143 79/1600 افغانستان

قنتايج تحقي: خذأم

4در جدول RCAاساس شاخص در جهان بركشمشةكشورهاي صادركنندبنديرتبه

اساس مرجع قرار دادن سبدكالاي كشاورزي، كشورهاي افغانستان، ايران، بر. ارائه شده است

اساس همچنين بر. هاي اول تا هفتم قرار دارنديونان، تركيه، شيلي، آفريقا و آمريكا در رتبه

رنفتي، كشورهاي افغانستان، يونان، تركيه، ايران، شيلي و آرژانتين در صادرات كالاهاي غي

كشورهاي شيلي، آلمان، ةبراساس نتايج اين جدول، رتب. قرار دارندهاي اول تا هفتمهبرت

مابقي كشورها با تغيير ةتغييري نيافته و رتب،با احتساب هر دو سبد كالايي،افغانستان و آفريقا

ايران با احتساب صادرات غير نفتي نسبت به صادرات بةرت. كرده استيير سبد كالاي مرجع تغ

نكته جالب توجه در مورد كشور هلند مقدار توليد . كشاورزي دو پله سقوط داشته است

اين كشور سهم بسيار ناچيزي در . باشدآن مي) عامل اصلي توليد كشمش(محصول انگور 

آن در شاخص مزيت نسبي از كشور ة، اما رتب)ددرص001/0حدود (داردتوليد جهاني انگور 
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كشور چين در حالت صادرات غيرنفتي بيشتر است كه از وضعيت و همچنين آلمان در هر دو

ممكن است كه به دليل كيفيت بسيار اولاً. اين موضوع از دو جهت قابل توجيه خواهد بود

نسبت به احتمالاًثانياً؛باشدبالاي كشمش اين كشور، قيمت جهاني تقاضا براي آن بسيار بالا

ممكن ثالثاًكند و ساير كشورها سهم بيشتري از محصول انگور خود را تبديل به كشمش مي

و با تبديل به كشمش، درصدد حفظ كردهاست بخش اعظمي از انگور ساير كشورها را وارد 

شمش صادراتي همچنين ممكن است كه مقدار زيادي از ك. باشدسهم خود از بازارهاي جهاني 

با نام تجاري بندي هاي شكيل و قيمت بالاترستهاين كشور متعلق به ساير كشورها بوده و با ب

آمريكا سهم كمتري از همچنين كشور ايران نسبت به كشور. شودكشور هلند وارد بازار مي

RCAتري نسبت به اين كشور در مقدار شاخص ، اما وضعيت مناسبداردتوليد جهاني انگور 

.دارد

رتبه بندي قدرت تجاري كشورهاي صادركننده كشمش در جهان.4جدول 

آفريقايونانچينآرژانتينافغانستانآلمانهلندشيليتركيهآمريكاايران

سبدكالاي 

كشاورزي
2745101118936

سبدكالاي 

غيرنفتي
4835911171026

درصدتوليد 

انگوردرجهان
32/376/928/668/3001/092/158/021/368/33/158/2

نتايج تحقيق: خذأم

صادرات كشمش ةبلندمدت كشورها در زمينةبعد و به منظور آگاهي از رابطةدر مرحل

نتايج حاصل از بررسي ايستايي . شدبررسيهاايستايي شاخصةبه بازارهاي جهاني، ابتدا مرتب

در حالت سبد كالاي صادرات غير RCAكه شاخص از آنجا. ارائه شده است5در جدول 

بلندمدت بين ة، امكان وجود حداقل يك رابطشودنفتي با يك بار تفاضل گيري ايستا مي

صادرات كشمش ايران و كشورهاي آمريكا، تركيه و شيلي وجود دارد كه بايد RCAشاخص 

.مورد آزمون قرار گيرد
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صادراتي محاسبه شده براساس صادرات پايايي شاخص مزيت نتيجه آزمون.5جدول 

بخش كشاورزي و كل صادرات غيرنفتي كشورها

يكبار تفاضل گيريسطح
ةدرج

ايستايي كشور
مبناي محاسبه 

RCA
tةآمار

سطح 

داريمعني
tةآمار

سطح 

داريمعني

آمريكا

براساس بخش 

كشاورزي

95/0-76/0
642/6-000/0)1(I

I)1(000/0-85/0351/7-63/0براساس كل صادرات

تركيه

براساس بخش 

كشاورزي

2-28/0
592/9-000/0)1(I

I)1(000/0-59/063/6-35/1براساس كل صادرات

آفريقا

براساس بخش 

كشاورزي
918/4-001/0--)0(I

I)0(--000/0-443/5براساس كل صادرات

ايران

براساس بخش 

كشاورزي
589/3-009/0--)0(I

I)1(000/0-27/0838/7-61/2براساس كل صادرات

يونان

براساس بخش 

كشاورزي
933/3-018/0--)0(I

I)0(--002/0-656/4براساس كل صادرات

شيلي

براساس بخش 

كشاورزي
637/3-037/0--)0(I

I)1(017/0-48/0381/3-19/2براساس كل صادرات

تينآرژان

براساس بخش 

كشاورزي

72/199/0
95/4-0012/0)1(I

I)0(--008/0-64/3براساس كل صادرات

افغانستان

براساس بخش 

كشاورزي
637/0-037/0--)0(I

I)0(--000/0-403/7براساس كل صادرات

نتايج تحقيق: خذأم
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وجود 6اوليه، در جدول VARبهينه با استفاده از يك مدلةپس از تعيين مقدار وقف

ارائه شده رابطه بلندمدت بين شاخص مزيت صادرات كشمش كشورهاي اصلي صادركننده

ايران و كشور شيلي وجود RCAبلندمدت بين شاخص ةاساس نتايج جدول، تنها رابطبر. است

ي مصرف و قدرت رقابتي ايران در بازارهاي جهاني در بلندمدت به كنترل بازارهاي داخلرد دا

.كشمش اين كشور بستگي دارد

بلندمدت بين شاخص مزيت صادرات كشمشةبررسي وجود رابطنتيجة .6جدول 

كشورهاي اصلي صادركننده

فرض صفر EigenvaluesmaxλTraceλكشور

H0:r

مقدار بحراني

درصد5در سطح 

)maxλ(
درصد 5در سطح 

)Traceλ(

ايران

آمريكا
252/065/1312/20038/1987/25

128/047/647/6151/1251/12

تركيه
137/096/604/12038/1987/25

102/008/508/5151/1251/12

شيلي
462/092/2777/35038/19*87/25

16/085/785/7151/12*51/12

آرژانتين
43/078/244/29038/19*87/25

09/061/461/4151/12*51/12

آمريكا

تركيه
281/054/1521/20038/1987/25

094/067/467/4151/1251/12

آرژانتين
244/09/1203/18038/1987/25

105/013/513/5151/1251/12

شيلي
232/041/1254/20038/1987/25

158/013/813/8151/1251/12

تركيه

آرژانتين
147/034/771/13038/1987/25

129/036/636/6151/1251/12

شيلي
189/089/964/14038/1987/25

096/074/474/4151/1251/12

شيليآرژانتين
135/07/669/12038/1987/25

122/098/598/5151/1251/12

نتايج تحقيق: خذأم
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دار در بلندمدت از سمت شيلي به ايران مثبت و معنيةمحاسبات حاكي از وجود رابط

دهد كه بيشترين مقدار واردات عيت واردات كشور شيلي نشان ميـي وضـبررس. باشدمي

دليل سهم بالاي بازار واردات كشمش اين كشور از ايران بوده و اين ارتباط بلندمدت به

اين موضوع كه كشور شيلي گذاران امر صادرات بايد بهسياست. باشدشور شيلي از ايران ميـك

سهم مشابهي از توليد انگور را با ايران در جهان دارد، اما با صادرات محصول خود و وارد 

توجه راتي بوده است هاي اخير داراي مزيت نسبي صادنمودن كشمش ايران، همواره در سال

.داشته باشند

گيري و پيشنهادنتيجه

حاضر، بررسي شاخص مزيت صادراتي محصول كشمش ايران و كشورهاي ةدر مطالع

اصلي صادركننده اين محصول نشان داد كه در بين صادرات هر دو گروه كالاهاي غيرنفتي و 

33و 11به ترتيب RCAكشاورزي، كشور ايران داراي مزيت نسبي بوده و مقدار شاخص 

دوم ةايران رتب،بر اين اساس، با مرجع قرار دادن سبد صادراتي كالاي كشاورزي.محاسبه شد

. باشددر صادرات اين محصول دارا ميراچهارمةايران رتب،سبد صادراتي غير نفتيبا لحاظو

ي كشاورزي با به عنوان يك كالا،شود با توجه به قدرت رقابت اين محصوللذا پيشنهاد مي

ها، توجه خاصي به امر توليد و صادرات آن ساير كالاها و خدمات صادراتي از ساير بخش

هاي صادراتي از سوي ، اعطاي مشوقصادركنندگانتسهيلات بانكي به ةارائ. صورت پذيرد

هاي كارخانهدولت، حمايت از بخش خصوصي به منظور ورود در صادرات محصول و تجهيز 

. باشداز راهكارهاي پيشنهادي حفظ مزيت صادرات اين محصول ميوري كشمشارتوليد و ف

شاخص مزيت نسبي ةشود كه به منظور محاسبپيشنهاد مي،براساس اين مطالعه،از سوي ديگر

صادراتي يك محصول، سبدهاي مرجع متفاوتي مورد بررسي قرار گيرد، زيرا نتايج ممكن 

.است متفاوت از هم باشند
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كه كشوري مانند چين تنها دادشاخص مزيت صادراتي كشورهاي رقيب نشان بررسي 

شده و در صورت تعلل مند بهرهاين محصول ةمزيت صادراتي در عرضازسه سال است كه 

هاي ذيربط در حمايت از توليدكنندگان و صادركنندگان محصول كشمش، اين دولت و بخش

زنگ خطر براي از دست دادن سهم بازارهاي موضوع در بازارهاي بين المللي به عنوان يك

كمتوليدهلند با دارا بودنكشوركه دادها نشان همچنين بررسي. شودجهاني محسوب مي

وري اپس از فر،كشورهاي توليدكنندهساير از اين محصول و يا كشمشبا وارد كردن انگور، 

از خصوص بايددر اين .كندني ميبازارهاي جهاةبندي مناسب آن را با ارزش بيشتر روانو بسته

بندي صنعت بستهةو توسعكشمشبراي افزايش ارزش افزوده محصول رقيبكشورهاي ةتجرب

درآمدهاي حاصل از صدور محصولات ترين عامل در افزايشوري به عنوان مهماو فر

رغم وجود كيفيت مناسب محصول كشمش صادراتي همچنين علي. استفاده كردكشاورزي

كه نمايدكسببازار جهانيدرراخودصادراتيجايگاهاست ن، كشور ما هنوز نتوانسته ايرا

سيستمبه دليل فقدانامراين.استاين موضوع كنندة ييدأنوسانات شاخص مزيت نسبي ت

ها نشان داد كه شاخص مزيت همچنين بررسي. كشمش صادراتي استبرايمناسببازاريابي

ثير أقدرت رقابت پذيري كشور تدرردات محصول كشمش ايران، به سبب وا،صادراتي شيلي

وع رفتار توجه به ن. سازدته كه اين امر لزوم توجه به بازارهاي كشور شيلي را روشن ميـگذاش

ر وري مورد نظابندي و فرنوع بستهةانجام مطالعات در زمينكنندگان كشور شيلي ومصرف

از صادرات اين محصول به بازارهاي بيشترمصرف كنندگان آن كشور منجر به سودآوري

.كشور شيلي و حفظ سهم بازار در آن كشور خواهد شد
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