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خوري و خشكبارمحصول انگور در دو مسير تازهبازاريابيةارزيابي شبك
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چكيده

محصولات كشاورزي موضوع بازاريابي توليدبا گذار از كشاورزي سنتي و افزايش 

كننده و قيمت قيمت پرداختي مصرفدرهاي بازاريابي هزينه. يافته استاي اهميت فزاينده

. شوديگذارد و كاهش آن موجب بالارفتن رفاه كل جامعه مثير ميأدريافتي توليدكننده ت

در خوري و خشكبار بازاريابي محصول انگوردر دو حالت تازهةارزيابي شبكمطالعههدف اين 

مورد بررسي متشكل از ةنمون. در شهرستان ملاير استان همدان است90-1389سال زراعي 

مقاديرراستا،ايندر.استفروش خرده60فروش و عمده14، نفر كشاورز انگوركار379

كاراييوبازاريابية هزينضريببازاريابي،ة درحاشيبازاريابيعواملسهمبازاريابي،ة حاشي

و خشكبار خوريبازاررساني انگور تازهةمسير عمدها نشان داد كهيافته. شدمحاسبهبازاريابي

روستايي، دانشگاه صنعتي اصفهانةكارشناسي ارشد توسعةآموختدانش.1

)نويسندة مسئول(دانشگاه صنعتي اصفهان،روستاييةتوسعاستاديار گروه.2

e-mail: ayousefi@cc.iut.ac.ir
گروه توسعة روستايي، دانشگاه صنعتي اصفهاناستاديار. 3
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-وليدكنندهـت«و » روشـفردهـخ- يـدارمحلـريـخ- دهـدكننـوليـت«كل از ـب متشـرتيـتآن به

سود خالص كشاورز به ازاي هر كيلوگرم خشكبار همچنين. است» فروشخرده-فروشعمده

ست ومورد بررسي بالاةبازاريابي در منطقةاز طرفي، حاشي. بيشتر از هر كيلوگرم انگور است

نشان داد كهنيز كاراييةنتايج محاسب. باشدفروشي ميعمدهةفروشي بيش از حاشيخردهةحاشي

.ندارندسبي بازاررساني كارايي مناةمسيرهاي عمد

JEL:Q13, L11, L66طبقه بندي

:هاواژهكليد 

شهرستان ملايرحاشيه و كارايي بازاريابي، انگور، خشكبار، 

مقدمه

هاي كشورهاي در حال توسعه ترين برنامهاز مهممدار يكيپيشبرد اهداف توسعه

هاي مبادله كاهش هزينهيافتگي، مطلوبيت توسعهةثر بر كسب درجؤيكي از عوامل م. باشدمي

بازاريابي شامل ). 1381شجري،(باشد و بازاريابي در بازارهاي مصرف كالا و خدمات مي

ارزش محصول با گذر از هر . استبندي، حمل و نقل و انبارداري مراحل مختلف فراوري، بسته

افزوده است يك جريان افزايش ارزشيابد، لذا فرايند بازاريابييك از مراحل فوق افزايش مي

موجب ،گذر از مراحل فوق مستلزم صرف هزينه بوده و در نتيجه).1389اميرنژاد و رفيعي،(

اين . گرددكننده و قيمت دريافتي توليدكننده ميبروز اختلاف بين قيمت پرداختي مصرف

چنين فرايندي در محصولات كشاورزي مناطقي كه داراي . نامندبازاريابي ميةشكاف را حاشي

استان همدان با مساحتي). 1381شجري،(داردباشند اهميت يت نسبي در توليد محصول ميمز

و ردهاي كشور را در اختيار دادرصد از وسعت تاكستان6هزار كيلومترمربع حدود 20كمتر از 

برتري نسبي شهرستان ملاير در ،در اين ميان. كنددرصد انگور كشور را توليد مي13بيش از 

بهشود، اين منطقه رادانه، كه عمدتاً به كشمش تبديل مير و خصوصاً انگور بيتوليد انگو
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هزار 19بيش از . كرده استتبديل يكي از مناطق شناخته شده در توليد اين محصول در كشور

انگور و محصولات توليدي آن كسب هاي خانوار در اين منطقه درآمد خود را از طريق باغ

با توجه به اهميت اين محصول در ).1392، كشاورزي استان همدانسازمان جهاد (نمايندمي

توليدكنندگان انگور همواره با .داردمنطقه، بررسي وضعيت بازاريابي آن اهميت قابل توجهي 

طوري اند بهوجود قيمت پايين اين محصول در زمان برداشت، با مشكلات فراواني مواجه بوده

به كشت محصولات با بازدهي انددادهها ترجيح و بيشتر آنتدريج از توليد دلسرد شده بهكه

سهم توليدكنندگان و بررسي مسيرهاي بازاريابي انگور و توجه به،روايناز.دنبيشتر بپرداز

يك سيستم بازاريابي كارامد تواند در برپاييبدون شك ميشناسايي نقاط ضعف و قوت بازار،

.بديل داشته باشداثري بي

كلانتري و . انجام شده استمطالعات مختلفيبازاريابي محصولات كشاورزية در زمين

به ترتيب عوامل ) 1389(و خالدي و همكاران ) 1386(زاده و چيذري ، بيك)1384(همكاران 

كردندو، سيب زميني و گوشت مرغ را بررسي هاي توليد دام وطيورتعاونيثر بر بازاريابيؤم

فروش و فروش، خردهكننده، عمدهي بازاريابي در ايران را توليدنتيجه گرفتند كه كانال اصل

در ادامه بيان داشتندكه به دليل ) 1384(كلانتري و همكاران . دندهكننده تشكيل ميمصرف

كلانتري و (بازاريابي ايجاد شده است ةهاي فرعي در شبكهاي فراوان، كانالورود واسطه

).1384همكاران،

ترين عوامل در مسير بازارساني محصول ران محلي را از اصليخريدا) 1388(محمدي 

غوره، انگور، مويز و سهم توليدكننده از قيمت نهاييوانگور ديم در شهرستان ممسني دانسته 

مقادير كارايي فني محصولات . درصد ارزيابي كرده است64و 61،63،74شيره را به ترتيب 

.ده استفوق نيز بيشتر از كارايي قيمتي بيان ش

هاي در شهرستان جهرم وجود واسطهدر بازاريابي خرماي شاهاني)1381(شجري 

مرتضوي و . استكارايي نظام بازاريابي بيان كردهفراوان در مسير بازاريابي را از دلايل نا
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نتيجه فرنگي در شهرستان مرودشتارزيابي مسيرهاي بازاررساني گوجهبا ) 1387(فلاحي 

.كنندگان بالاتر خواهد بودتر باشد، سهم توليدگرفتند كه هر چه مسيرهاي بازاررساني كوتاه

بررسي در ) 1389(سهم عوامل از قيمت مصرف كننده، اميرنژاد و رفيعي ةدر زمين

فروشان بيشترين سهم از بيان داشتند كه عمدهحاشيه و كارايي بازار برنج در استان مازندران

نيز ) 1378(كرباسي و همكاران .)1389اميرنژاد و رفيعي،(آورنددست مينهايي را بهقيمت 

) 2007(از نظر پوكرل و تافا .دست يافتندنتيجه مشابهيدر بررسي بازار گل رز هلندي به

نيز ) 1993(ماهشوري. بازار پرتقال نپال دارندفروشان بيشترين سهم را در قيمت نهاييعمده

فروشانِ كاماتاكا رسيده و بالاترين سود را از آنِ آنان دانسته ه در مورد عمدههمين نتيجبه

بازاريابي گل رز هلندي در شهرستان در بررسي) 1388(در مقابل، واثقي و بخشوده .است

فروشان بيشترين سهم از قيمت نهايي محصول را به اين نتيجه دست يافتند كه خردهاصفهان

در) 1387(همچنين باريكاني و همكاران ). 1388و بخشوده ،واثقي(آورند ميدست به

فروشي را بيشتر از خردهةسبز در شهرستان سبزوار، حاشيةبررسي شبكه بازارساني زير

).1387باريكاني و همكاران ،(فروشي ارزيابي كرده اند حاشيه عمده

بازاريابي ةعمدهاي بندي را از جمله هزينهبستهةهزين) 1389(استخر و اسماعيلي 

كارايي نظام ) 1384(كلانتري و همكاران .اندخرما در شهرستان كازرون معرفي كرده

هاي اند و علت اين ناكارايي را هزينههاي دام و طيور را پايين ارزيابي كردهبازاريابي تعاوني

يكاني و اي در مطالعات بارچنين نتيجه. اندبالاي بازاريابي و ضايعات فراوان بيان كرده

.شودنيز مشاهده مي) 1389(و زارع ) 1387(همكاران 

محصول تحليل اقتصادي حاشيه بازاريابيدر) 1388(فرخاني نژاد و نيكخواهكاظم

ها را از جمله علل مهم ناكارايي بيش از حد از نهادهةنيز استفادبرنج در استان مازندران

مسائل بازاريابي و صادرات خرماي يبررسنيز در ) 1381(شجري . اندنظام بيان كرده

هاي فراوان در مسير بازاريابي را از دلايل ناكارايي نظام بازاريابي بيان وجود واسطهجهرم،

.استكرده
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فروشي خردهةدر بررسي حاشي) 1996(همكاران و زريچاردةتوان به مطالعميهمچنين

اشاره كرد كه معتقدند شمال، جنوب، شرق و غرب كاليفرنياةمحصول ليمو در چهار منطق

از اهميت قابل توجهي ،بويژه در بخش كشاورزيبه لحاظ اقتصاديوجود يك بازار كارآ

.برخوردار است

هاي غذايي در آفريقا بيان داشتند به در بررسي سياست) 2008(، تروپ و جين در نهايت

نخست اينكه با :هاي بازاريابي در محصولات كشاورزي شدهزينهچند دليل بايد مانع بالا رفتن 

رود و يا قيمت براي كشاورز پايين كننده بالا ميقيمت براي مصرفياهاي بازاربالارفتن هزينه

دوم اينكه در محصولات ؛كه هر دو نتيجه روي امنيت غذايي تاثير منفي دارندآيدمي

دهند، نوسانات قيمتي كنندگان را تشكيل ميمصرفهاي كه سهم زيادي از هزينه،كشاورزي

ثير أو نرخ دستمزد تطور مستقيم بر روي عرضه و تقاضا هشود كه اين مسئله بايجاد مي

. گذاردمي

هزار نفر 350كيلومتر مربع و جمعيتي معادل3210شهرستان ملاير با وسعتي برابر با 

انگور رين محصول كشاورزي اين شهرستانتمهم. باشددومين شهر پرجمعيت استان همدان مي

انگور عرضه ةهاي تازه، خشكبار و شيرهزار تن است كه به شكل204با توليد متوسط سالانه 

دراين منطقه، بازاري مناسب و جامع براي فروش محصول انگور وجود ندارد و . گرددمي

از طرفي، . گيردرت ميهاي كاملاً سنتي صووري محصول بيشتر توسط كشاورزان و با روشافر

را ) كشمش تيزاب(بندي خشكبار نيز تنها نوع خاصي از خشكبار انگور هاي وسيع بستهكارخانه

هاي بيشتر يكي از شكل،محصول انگورةدر مطالعات قبلي انجام شده در زمين. كنندتوليد مي

ةست كه شبكااين مطالعه به دنبال آنحالي كهدرآن مورد بررسي قرار گرفته استةعرض

و مسيرهاي مختلف كندبررسيراخوري و خشكباربازاريابي انگور در دو مسير تازه

.نمايدشان از عرضه، ارزيابي با توجه به سهم فعلياين محصول رابازاررساني 

:ازاندهاي اختصاصي اين پژوهش عبارتهدف
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انگور ديم ياهتوليدي باغبررسي و شناخت مراحل و عمليات بازاررساني محصولات . 1

در شهرستان ملاير

در منطقهبازاريابي انگور و خشكبار آنةتعيين مسير و شبك. 2

خدمات بازاريابيةبرآورد هزين. 3

حاشيه و تعيين كاراترين مسير بازاريابيةمحاسب. 4

راهكار مناسب جهت بهبود وضعيت بازاريابي اين دو محصول در منطقهةارائ.5

تحقيقروش 

بازاريابيةحاشي

هايي است كه در جريان مسير بازاريابي بازاريابي تمام هزينهةطور كلي، حاشيهب

. اد شده استجكننده ايدست مصرفهمحصول از زمان برداشت تا پيش از رسيدن محصول ب

زير ةصورت رابطهشود و ببازاريابي درآمدي است كه نصيب توليدكننده نميةاين حاشي

:شودتعريف مي

)1(Mr=Pr – Pw

)2(Mw= Pw – Pf

)3(Mm=Mr + Mw

ةبه ترتيب حاشيMrو Mwكل بازاريابي، ةحاشيMm:ندازامتغيرهاعبارتروابطاين در

قيمت Pwو فروشيقيمت خردهPrقيمت سر مزرعه، Pfفروش، فروشي و خردهعمده

بازاريابي در نظر گرفت و با توان حاشيه را سود ناخالص عوامل مي،به علاوه.فروشيعمده

.خدمات بازاريابي از آن در هر مرحله از مبادلات بازار، سود خالص محاسبه شودةكسر هزين

سهم عوامل بازاريابي

:شودسهم عوامل بازاريابي با استفاده از فرمول زير محاسبه مي
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)4(SHf = ( Pf  / Pr ) * 100

)5(SHw = [ (Pw – Pf)/Pr )] * 100

)6(SHr = [ (Pr – Pw)/Pr )] * 100

فروش از قيمت سهم عمدهSHwسهم كشاورز از قيمت نهايي، SHfدر اين روابط،

؛ داو و 1987؛ ديگبي، 1970والن و ترنر، (استفروش از قيمت نهاييسهم خردهSHrنهايي و 

).1376؛ حسن پور، 2008همكاران، 

: عقيده بر اين است كه اختلاف قيمت شامل دو جزء استة كارايي بازاريابيمحاسبدر

شامل (هاي بازاريابي ، هزينهIMچنانچه سهم دلالي را با . هاي بازاريابيسهم دلالي و هزينه

:نشان دهيم، خواهيم داشتMWهاي ضايعات را با و هزينهMCرا با ) هاي فرصتهزينه

)7(IM = Pr –Pf –MC

يك سيستم بازاريابي به دو جزء ناكارايي قيمتي و ناكارايي كلي،در اين پژوهش

:گرددناكارايي فني تقسيم شده كه با استفاده از روابط زير تعريف مي

)8(PI= (Pr –Pf –MC)/ Pr –Pf=IM/ Pr –Pfناكارايي قيمتي

)9(TI= MW / Pr –Pfناكارايي فني

)10(MI= PI+TI=(MM+MW)/ Pr –Pfكلناكارايي

تر باشد، كارايي مسير يي كمتر و به صفر نزديكاهرچه مقدار ناكار،بالادر روابط

. بازاريابي بيشتر است

به صورت اسنادي از منابع سازمان جهادكشاورزي در اين پژوهشاطلاعات مورد نياز 

در اين پژوهش، گروه . آوري شداز ميدان پژوهش جمع90- 1389و پيمايشي در سال زراعي 

باشد در شهرستان ملاير مي) انگوركار(نفر توليدكننده 19429آماري متشكل از ةاول در جامع

نفر 379كوكران استفاده و تعداد نمونه برابر با ةكه براي به دست آوردن حجم نمونه از رابط

اي استفاده خوشهاز روش نمونه گيري تصادفيجهت انتخاب اعضاي نمونه . برآورد گرديد

هاي فروشان و واسطهفروشان، خردهآماري شامل عمدهةهاي بعدي در جامعگروه. شد
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ها در باشد كه به دليل تعداد كم و محدود آنمي) بنديبستههايهمخصوصاً كارخان(بازاريابي 

بندي مورد سرشماري نه بستهكارخا25خرده فروش و 60فروش، عمده14منطقه، در مجموع 

حضوري و تكميل سه نوع ةاطلاعات مورد نياز پژوهش از طريق مصاحب. قرار گرفتند

و با استفاده از شدفروشان جمع آوريفروشان و خردهتوليدكنندگان، عمدهةويژةنامپرسش

.نرم افزار اكسل مورد بررسي قرار گرفتند

نتايج و بحث

درصد محصول توليدي 95ها، مشخص شد و تحليل دادهاطلاعاتآوريپس از جمع

از طرفي، مسير . رسدخوري ميدرصد به مصرف تازه5وارد مسير فراوري شده و تنها 

خوري انگور ترين مسير تازهمهم» كنندهمصرف- فروشخرده-خريدار محلي-توليدكننده«

). 1شكل (شود سير توزيع ميخوري از اين مدرصد مصرف تازه70باشد كه حدود دانه ميبي

و )درصد3/1(كننده قسمت ديگري از محصول توليدي توسط توليدكننده به تبديل

بازاررساني خشكبار عبارت ةهمچنين مسير عمد. شودعرضه مي) درصد64/0(فروش خرده

-توليدكننده«سپس مسير . »كنندهمصرف–فروشخرده- فروشعمده-توليدكننده«:است از

داراي بيشترين سهم در » كنندهمصرف- )در ساير شهرها(فروش خرده- هاهكارخان-واسطه

.استبازاررساني 

كشاورزان انگوركاري هستند كه به ،توليدكنندگان فعال در مسيرهاي خشكبار،در ضمن

توليد خشكبار در ةواحد صنعتي فعال در زمين،عبارتيبه؛كنندفراوري محصول خود اقدام مي

اين مسير عبارت است ازشستشو، هايهباشد و فعاليت اصلي كارخانموجود نميمنطقه 

گونه عامل هيچ،نكته قابل ذكر اينكه مطابق تحقيقات به عمل آمده. بنديبندي و درجهبسته

خشكبار مشغول به ةفروشان در عرضفروشي فعال در بازار انگور وجود ندارد و عمدهعمده

. )1شكل (باشند فعاليت مي
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الص خالص دريافتي توليدكنندگان به ازاي يك كيلوگرم خشكبار بيشتر از خ،عبارتيبه؛است

. باشددريافتي از فروش انگور مي

طور متوسط معادل هضريب تبديل انگور به كشمش ب،هاي انجام شدهمطابق با پژوهش

همچنين . شودكيلوگرم كشمش توليد مي1كيلوگرم انگور، 4به ازاي ،عبارتيبه؛باشدمي4/1

600تقريبي معادل طورهكيلوگرم ارزيابي شده كه ب2500متوسط توليد انگور در منطقه 

خوري و بدين ترتيب سود خالص كشاورز در فروش تازه. كندكيلوگرم كشمش توليد مي

بيشتر ،به همين جهت. باشدريال مي15540000و 9832500خشكبار به ترتيب برابر با

.كنندعرضه ميرشكل فراوري شده به بازاكشاورزان محصول انگور خود را به

)ريال(ها و درآمد توليدكنندگان براي هر كيلوگرم محصولوضعيت هزينه. 1جدول

خشكباردانهانگور بيشرح

3462كلهاي بازاريابيهزينه

1119بنديهزينة بسته

2343هزينة حمل و نقل

920-هزينة فراوري

-175ضايعاتةهزين

400030000متوسط قيمت دريافتي توليدكننده

396629938توليدكنندهخالص دريافتي

195625938سود خالص توليدكننده

هاي پژوهشيافته: خذأم

دهد خالص نيز نشان مي2فروشي و خرده فروشي در جدول نتايج بررسي بازار عمده

همچنين سود . باشدفروشان انگور بيشتر از خالص دريافتي توليدكنندگان ميدريافتي خرده

فروش براي هر كيلوگرم خشكبار به فروش و خردهبازاريابي عمدهخالص دريافتي عمليات 

هر چند خالص دريافتي . ها بوده استدرصد قيمت دريافتي آن15/7و 36/22ترتيب معادل 

فروشان در بازار خشكبار بيشتر است، سود خالص عمليات بازاريابي فروشان از عمدهخرده
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اين امر به دليل پايين بودن قيمت خريد خشكبار . دباشفروشان ميفروشان بيشتر از خردهعمده

.استاز كشاورز

فروشان براي هر كيلوگرم فروشان و خردهها و درآمد عمدهوضعيت هزينه. 2جدول

)ريال(محصول

فروشانخردهفروشانعمدهشرح

خشكباردانهانگور بيخشكبار

105612681782كل بازاريابيهايهزينه

74912521723محل كسبةهزين

--189انبارداريةهزين

1181659حمل و نقلةهزين

-733-ضايعاتةهزين

400001000045000متوسط قيمت دريافتي

38944873243218خالص دريافتي 

894447323218سود خالص عوامل بازاريابي

هاي پژوهشيافته: خذأم

بازاريابيةحاشي

فروشي، كل و سهم عوامل بازاريابي از ، خردهيفروشعمدهةنيز حاشي4و 3هاي جدول

2500خوري انگور بين بازاريابي در مسيرهاي تازهةميزان حاشي. دهندقيمت نهايي را نشان مي

همچنين بيشترين سهم كشاورز از قيمت نهايي در . هر كيلوگرم  استيريال به ازا5000تا 

در آن ديگري ةگونه عامل واسط، كه هيچاستخوري مربوط به مسير نخستفروش تازه

ها در شود، با افزايش تعداد واسطهمشاهده مي4و 3هاي در جدولكه حضور ندارد چنان

.يابدخوري سهم توليدكننده نيز كاهش ميمسيرهاي تازه
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خوريسير تازهدانه در ممقاديرحاشيه و سهم عوامل بازاريابي انگور بي. 3جدول

كلفروشخردهفروشعمدهتوليدكنندهمسير

مسير اول
----)ريال(حاشيه 

100--100)درصد(سهم عوامل بازاريابي 

مسير دوم
50005000--)ريال(حاشيه 

50100-50)درصد(سهم عوامل بازاريابي 

مسير سوم
2500-2500-)ريال(حاشيه 

100-67/6633/33)درصد(بازاريابي سهم عوامل 

مسير 

چهارم

250025005000-)ريال(حاشيه 

502525100)درصد(سهم عوامل بازاريابي 

هاي پژوهشيافته: خذأم

هر يريال به ازا17000تا 15000حاشيه بازاريابي در مسيرهاي خشكبار انگور 

- مسيرهاي بازاررساني خشكبار، مجموع حاشيه خردهاز آنجا كه در بيشتر . باشدكيلوگرم مي

هاي فراوان در اين وجود واسطهتوان بهباشد، ميفروشي با حاشيه كل برابر نميفروشي و عمده

.خوري كمتر استاي در مسيرهاي تازهچنين مسئله. مسيرها اشاره داشت

ي و خشكبارخوربازاريابي انگور در دو شكل تازهةطور كلي، در بررسي حاشيهب

شود كه در هر دو حالت ميزان حاشيه قابل توجه بوده و تقريباً در تمامي مسيرها مشاهده مي

بازاريابي در ةاز طرفي، مقدار حاشي. فروشي استعمدهةفروشي بيشتر از حاشيحاشيه خرده

سهم فروش از قيمت نهايي نيز بيشتر ازباشد و سهم خردهخوري ميفروش خشكبار بيش از تازه

.فروشي ارزيابي شده استعمده
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دانهمقاديرحاشيه و سهم عوامل بازاريابي خشكبار بي. 4جدول

كلفروشخردهفروشعمدهتوليدكنندهمسير

مسير اول
----)ريال(حاشيه 

100--100)درصد(سهم عوامل بازاريابي 

مسير دوم
1500015000--)ريال(حاشيه 

30100-70)درصد(بازاريابي سهم عوامل 

مسير سوم
8000800015000-)ريال(حاشيه 

701416100)درصد(سهم عوامل بازاريابي 

مسير چهارم
20001200017000-)ريال(حاشيه 

3/6784/307/23100)درصد(سهم عوامل بازاريابي 

مسير پنجم
500012000170000-)ريال(حاشيه 

3/6761/907/23100)درصد(عوامل بازاريابي سهم 

مسير ششم
20001000017000-)ريال(حاشيه 

3/6784/323/19100)درصد(سهم عوامل بازاريابي 

مسير هفتم
1000017000--)ريال(حاشيه 

23/19100-3/67)درصد(سهم عوامل بازاريابي 

مسيرهشتم
1300015000--)ريال(حاشيه 

26100-70)درصد(سهم عوامل بازاريابي 

مسير نهم
1200017000--)ريال(حاشيه 

07/23100-3/67)درصد(سهم عوامل بازاريابي 

مسير دهم
----)ريال(حاشيه 

100100--)درصد(سهم عوامل بازاريابي 

هاي پژوهشيافته: خذأم

كارايي بازاريابي

در نگاهي . ندارددانه كارايي مناسبي ، بازاررساني انگور بي5هاي جدول دادهمطابق با 

ناكارايي فني مقاديري را به خود اختصاص داده توان دريافت كه در تمامي مسيرها،دقيق مي
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توان از دانه را ميهاي ضايعات در مسير تازه خوري انگور بيهزينهعبارتي، بالا بودنبه؛است

.ثر بر ناكارايي كل بيان كردؤجمله عوامل م

كننده در آن قرار مسير سوم كه عوامل بازاررساني توليدكننده، خريدار محلي و مصرف

ارايي فني بالاتر در اين مسير كارايي قيمتي و تا حدودي ك. دارد، داراي بيشترين كارايي است

وري از اين مسير انجام درصد از توزيع انگور تازه خ5در حال حاضر، تنها . ستاز ساير مسيرها

) كنندهتوليدكننده و مصرف(مسير اول كه حداقل عوامل بازاريابي در آن قرار دارند . پذيردمي

خدمات بازاريابي خاصي ،ايجاد شدهةحاشييزيرا در ازا،نيز كمترين مقدار كارايي را دارد

به عهده خوري را ازهدر ضمن مسير چهارم، كه سهم اعظم بازاررساني ت. انجام نپذيرفته است

. فني از ساير مسيرها بيشتر استييناكارا،در اين مسير. نداردي چندان مناسبي يكارادارد، 

. ي بازار را بهبود بخشيديهاي ضايعات بتوان كارارسد كه با كاهش هزينهبه نظر مي،بنابراين

.كار بردتوان براي ساير مسيرها نيز بهچنين تفسيري را مي

دانهانگور بيبازاررسانيكارايي مسيرهاي5جدول 

ناكارايي قيمتيمسير
ناكارايي 

فني

ناكارايي 

كل

رتبه كارايي 

مسير

سهم هر مسير 

از مصرف تازه 

)درصد(خوري

99/001/099/0434مسير اول

73/018/091/0323مسير دوم

2/012/032/015/5مسير سوم

34/02/054/025/37مسير چهارم

هاي پژوهشيافته:خذأم

همچنين . نداردي چندان مناسبي ي، بازاررساني خشكبار انگور كارا6مطابق با جدول

هاي وجود هزينهاين مسئله به. سترايي قيمتي در بيشتر مسيرها بالادهد كه كانتايج نشان مي

دليل ضايعات كم خشكبار، نكته قابل توجه اين است كه به. باشدميبالاي بازاريابي مربوط 
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بندي در آن حضور بستههاي هكارايي فني در بيشتر مسيرها، به استثناي مسيرهايي كه كارخان

.باشدميحداكثردارند،

،)كنندهتوليدكننده و مصرف(كه كمترين عوامل بازاريابي در آن قرار دارند ،مسير اول

كارايي قيمتي نادر اين مسير ،شوده ميطور كه مشاهدهمان. دكمترين مقدار كارايي را دار

،دليل فقدان خدمات بازاريابي مناسب باشدتواند بهخورد كه اين امر ميبالايي به چشم مي

مسير ششم كه عوامل بازاررساني . گردددرصد خشكبار از اين مسير توزيع مي3هرچند تنها 

كننده در آن قرار دارد، مصرففروش وبندي، خردهبستهةفروش، كارخانتوليدكننده، عمده

. شوددرصد خشكبار از اين مسير بازارساني مي5/2داراي بيشترين كارايي است، ولي تنها 

ييشوند، بيشترين كارارا در مسير شامل ميهاي بسته بنديمسيرهاي ششم و هفتم كه كارخانه

نشان هفتم بيشتر است كه از طرفي، كارايي مسيرششم از . ندرا در مقايسه با ساير مسيرها دار

ها در مسير بازارساني كارايي بيشتري ايجاد وجود عمده فروشان در مقايسه با واسطهدهدمي

.كندمي

خشكبار انگوركارايي مسيرهاي بازاررساني.6جدول 

هاي پژوهشيافته:خذأم

مسير

ناكارايي 

قيمتي

ناكاراييناكارايي فني

كل

رتبه كارايي

مسير 

سهم هر مسير از 

)درصد(كل توليد 

99/0099/093/3مسير اول

54/0054/075/7مسير دوم

47/0047/0341مسير سوم

5/005/045/5مسير چهارم

53/0053/0619مسير پنجم

26/007/033/0114/2مسير ششم

3/007/037/0219مسير هفتم

51/0051/0510/1مسير هشتم

56/0056/082/2مسير نهم
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در مسير سوم و پنجم انجام ) درصد60حدود (در حال حاضر، سهم اعظم بازاررساني خشكبار 

. اندسوم و ششم را از نظر كارايي كسب نمودهةمسير رتب9در بين اين مسيرها، . پذيردمي

به ،بنابراين. بسته بندي استهايتفاوت اين مسيرها با مسيرهاي ششم و هفتم در نبود كارخانه

شده، خدمات بهتري نيز ارائه دايجاةهاي بسته بندي متناسب با حاشيرسد، كارخانهنظر مي

.اندنموده

هاپيشنهادگيري و نتيجه

در پژوهش حاضر ضمن معرفي و مقايسه مسيرهاي مختلف بازاررساني محصول انگور 

. شدياد شده ارزيابي و تجزيه و تحليل مسيرهايو خشكبار آن در شهرستان ملاير، هر يك از 

درصد محصول انگور توليد شده وارد مسير 95بيش از ،دست آمدههبراساس اطلاعات ب

-توليدكننده: ند ازارساني انگور و خشكبار عبارتراترين مسيرهاي بازمهم. شودفراوري مي

چنين . فروشخرده-فروشعمده- فروش و در خشكبار توليدكنندهخرده- خريدار محلي

نيز مشاهده ) 1389(و خالدي و همكاران ) 1386(زاده و چيذري نتايجي در مطالعات بيك

.شودمي

سود خالص . باشدحمل و نقل ميةبازاريابي انگور و خشكبار هزينةترين هزينمهم

علاوه، خالصبه. باشدكشاورز در فروش خشكبار بيشتر از سود خالص فروش انگور مي

-هر چند خالص دريافتي خرده. فروش بيشتر از خالص دريافتي توليدكننده استدريافتي خرده

- فروشان در بازار خشكبار بيشتر است، سود خالص عمليات بازاريابي عمدهفروشان از عمده

نيز به ) 2007(و پوكرل و تافا ) 1389(اميرنژاد و رفيعي . باشدفروشان ميفروشان بيشتر از خرده

دليل پايين بودن قيمت خريد خشكبار اين واقعيت به. اندنتايجي مشابه با اين پژوهش دست يافته

فروش و بيشترين سهم از قيمت نهايي به ترتيب نصيب كشاورز، خرده. باشداز كشاورز مي

مسيرهاي بازاررساني كارايي . بازاريابي در اين محصولات بالاستةحاشي. شودفروش ميعمده

نيز ) 1996(و ريچاردز و همكاران ) 1384(، زارع )1384(كلانتري و همكاران . ندارندمناسبي
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مسيري است ناكاراترين مسير در اين دو محصول، . انددر مطالعات خود به نتايج مشابهي رسيده

كارايي قيمتي در اين مسير . رساندكننده ميمصرفطور مستقيم بههكه كشاورز محصول را ب

در مسيرهايي همچنين. باشدخدمات بازاريابي محدود كشاورزان ميةدهنده نشانپايين است ك

. بندي وجود دارند، كارايي بيشتري در بازارساني خشكبار وجود داردهاي بستهكه كارخانه

منظور فروش محصولات است به نحوي كه بهةروي كشاورزان نحوهيكي از موانع روب

طور مستقيم يا از هچندان بالا برا به قيمتي نهشوند آنميجلوگيري از خرابي محصول، حاضر

هاي دهي بازار محصولات كشاورزي و تقويت تشكلبا سازمان.فروش برسانندطريق واسطه به

تك كشاورزان در از خرد بودن و درنتيجه سهم كوچك تكناشيتوان ناتواني مردمي مي

از جمله مشكلات اساسي ديگر در بازاريابي و فروش، .فرايند بازاريابي را بهبود بخشيد

جهت جلوگيري از . اي انگور و خشكبار آن استبندي نامناسب و غيربهداشتي و فلهبسته

مردمي نيز زمينه را براي فروش مستقيم هايعاونياي اين محصولات، ايجاد تفروش فله

.نمايدا ميهاي موجود در مسير بازاررساني مهيكشاورز و كاهش واسطه
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