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همچنين با . اندلند، ايالات متحده آمريكا، آلمان، بريتانيا و ايران فاقد اين مزيت بودهبلژيك، تاي

ايران در مقابل كشورهاي ةبريدضريب همبستگي شاخص مزيت نسبي گل شاخهةمحاسب

رقيب مشخص شد كه رقباي اصلي ايران در بازارهاي جهاني كشورهاي هلند، كنيا، كلمبيا و 

بريده ايران هاي مناسب در جهت افزايش مزيت صادراتي گل شاخهسياستلذا اتخاذ. تايلندند

. استضروري 

JEL :F10, F14بندي طبقه

:هاكليدواژه

شاخص مزيت نسبي آشكارشده، گل شاخه بريده، ايران، كشورهاي عمده صادركننده 

مقدمه

اقتصادي كشور توسعه صادرات ةيكي از راهبردهاي مهم توسع،هاي گذشتهسالدر 

رشد جهشي براي صادرات ،هاي توسعه اقتصاديبه همين دليل، در برنامه. غيرنفتي بوده است

هاي خالي و نيز غيرنفتي در نظر گرفته شده است بدين مفهوم كه با استفاده از ظرفيت

دستيابي به . يش يابدجديد، صادرات غيرنفتي به چندين برابر ميزان فعلي افزاهايگذاريسرمايه

د، اقلام واين هدف ممكن نيست مگر اينكه ساختار فعلي اقتصاد از حالت نامتوازن خارج ش

دار مشخص گردد، بازارهاي بالقوه صادراتي به لحاظ پتانسيل وارداتي جهت صادراتي مزيت

جانبه دولت قرارهر محصول خاص شناخته شود و در نهايت اين صادرات مورد حمايت همه

).1384عابدين و عسگري،(گيرد

توليد گل و گياهان زينتي از جمله محصولاتي است كه در برخي از نقاط ايران قابل

. عنوان يكي از كالاهاي عمده غيرنفتي در تركيب صادرات كشور قرار گيردتواند بهبوده و مي

هاي و محيطويژه توليد خارج از فصل در شرايطامروزه، توليد و پرورش گل و گياه به

اي به يك فعاليت مهم اقتصادي در بخش كشاورزي تبديل شده و بسياري از شده گلخانهكنترل
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ويژه با گيري از دانش و تجهيزات و ارقام مناسب به توليد اين محصول بهكشورها با بهره

ي در ايران نيز استفاده از گياهان زينتي در طراح. پردازنداهداف صادراتي و ارزآوري مي

. گرددميسال قبل باز90فضاي سبز از ساليان دور رواج داشته اما قدمت تجاري آن به حدود 

هاي تجارت سازمان ملل متحد، مقدار صادرات گل و گياهان زينتي ايران طي بر اساس داده

به 1997هزارتن در سال 482درصدي از 5با متوسط كاهش سالانه 2006- 1997ساله دوره ده

رغم كاهش مقدار صادرات، ارزش كه عليدر حالي،رسيده است2006ن در سال هزارت298

دلار ميليون827دلار به ميليون160درصد از 20صادرات در همين دوره با ميانگين رشد سالانه 

زايش ارزش فا.)www.uncomtrade.com(استطي دوره مورد بررسي افزايش يافته

رغم كاهش مقدار صادرات، خود نشان از اهميت ارزآوري اين علي،صادرات اين محصول

هاي زينتي، ترتيب و نيز با توجه به امكانات موجود در زمينه توليد گلبدين. محصول دارد

محصول نيز مشخص شود تا بر اساس آن راهكارهاي اينصادراتتوسعهبايست راهبردمي

.ريزي بازرگاني كشور ارائه گردددركنندگان و مسئولان امر در برنامهعملي براي صا

137ميليون گل گلداني، 36سالانه بيش از دو ميليارد گل شاخه بريده، در ايران،

در . شودميليون بوته گياهان فصلي و نشايي توليد مي840ميليون اصله درخت و درختچه و 

15شاخه و در كشور ما كمتر از 150مصرف سرانه گل در كشورهاي اروپايي ،همين حال

توان نتيجه گرفت كه هنوز ارزش واقعي گل و گياه در از اين اعداد و ارقام مي. شاخه است

درستي فرد آن زبانزد خاص و عام بوده بهكشوري مانند ايران كه تنوع آب و هوايي منحصر به

).1385و همكاران، چيذري (شناخته نشده است

و صادراتي، مطالعات انجام شده مندبا وجود اهميت گل به عنوان يك محصول ارزش

. باشدبازارهاي صادراتي گل شاخه بريده و مزيت ايران در اين بازارها اندك ميدر خصوص

مقايسه مزيت نسبي صادرات گل «اي تحت عنوان در مقاله) 1383(در اين خصوص، نصابيان

به بررسي مزيت »ساير كشورها با استفاده از روش مزيت نسبي آشكار شده متقارنايران و

وي نتيجه گرفت . كشور بزرگ دنيا و ايران  پرداخت10نسبي صادرات گياهان زينتي در بين 
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گل و كشور ايران، كشورهاي كنيا، اكوادور، هلند، ةصادركنندةكه در بين ده كشور عمد

زيت نسبي در صادرات گل و كشورهاي كانادا، ايتاليا، آمريكا، دانمارك و بلژيك داراي م

. باشندآلمان و ايران فاقد مزيت نسبي در صادرات اين محصول مي

به بررسي بازارهاي هدف صادراتي ) 1385(در مطالعه ديگري چيذري و همكاران

ل و گياهان در اين مطالعه بازارهاي هدف صادراتي انواع گ. گياهان زينتي ايران پرداختند

ريزي خطي و المللي با استفاده از برنامهزينتي ايران بر اساس كدهاي سيستم هماهنگ شده بين

نتايج نشان داد كه كشورهاي اردن و امارات متحده عربي در .آرماني مورد بررسي قرار گرفت

هاي خوراكي؛ كشورهاي آذربايجان و امارات متحده عربي در هاي ميوهدرختچهدرخت و

كشور روسيه ؛هاي زينتيهاي چندساله، جنگلي و سبزيكشور قطر در درختچه؛بوته گل رز

اي هاي شاخهكشورهاي عربستان، پاكستان و كويت در گل؛هاي شاخه بريده تازهدر گل

شده و سرانجام كشور كويت در درخت نوئل و نراد در اولويت واردات از خشك و رنگ

.ايران قرار دارند

نقاط قوت، ضعف، فرصت ها و تهديدهاي بازار ) 1390(در مطالعه ديگري ادريسي 

وي با كاربرد روش . گل و گياهان زينتي ايران در جهان را مورد تجزيه و تحليل قرار داده است

SWOTگل و گياهتوليداتبنديپهنهويابيمكانمطالعاتيطرحمواردي از جمله اجراي

تجهيزبهكمكباداخلينقلوحملشبكهكشت، گسترشلگوياارائهباهمراهكشور

مباديدرانباروسردخانهتكميلياوسيسأزينتي؛ توگياهانگلنقلوشبكه حمل

وتكثيريمعتبرموسساتايجادبهكشور؛ كمكگلتوليدهايقطبكشور و خروجي

خارجوداخلآموزشيهايدورهخارجي؛ برگزاريبازاريابيوتبليغاتاصلاحي؛ توسعه

و گياه را گلصنعتدرمهمفعالاناطلاعاتيبانكمتمركزسيستميككشور و ايجاداز

.ها براي توسعه صنعت گل و گياه ارائه نمودترين توصيهبه عنوان مهم

مطالعات زيادي در خصوص مزيت صادراتي ساير محصولات بخش كشاورزي انجام 

بندياولويتونسبيهايمزيتبررسياي به در مقاله) 1384(عابدين و عسگري. شده است

ايران با استفاده از روش مزيت نسبي آشكار شده و صادراتيهدف عسلبازارهاي
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. هاي پتانسيل وارداتي پرداختندبندي به روش غربال كردن كشورها براساس شاخصاولويت

برزيل، پرو، پاكستان، نپال و پرتقال در توليد عسل در بررسي نشان داد كه كشورهاي اين نتايج 

2003-1984ها طي دوره اند و مقدار شاخص آناز مزيت نسبي برخوردار بوده2003سال 

اما ايران در گروه كشورهايي قرار داشته كه در سال ،افزايشي و داراي بيشترين تغيير بوده است

ن طي دوره مذكور در ميان اين كشورها شاخص آاند؛ وليمزيت صادراتي نداشته2003

.بيشترين تغيير را داشته است

بررسي مزيت نسبي توليدي و صادراتي به ) 1387(علاوه بر موارد فوق، حسيني و رفيعي

ترين مشكل ايران در توليد اين محصول فقدان بزرگپسته ايران پرداختند و نتيجه گرفتند كه 

هاي داخلي بايد بر مبناي گسترش عملكرد گذاريلذا  سياست.مزيت كارايي عملكردي است

.و استفاده از تكنولوژي پيشرفته در توليد اين محصول باشد

بررسي مزيت نسبي صادراتي "در مطالعه خود تحت عنوان ) 1388(پيكاني و همكاران

سبي به بررسي مزيت نسبي صادراتي اين محصول با استفاده از شاخص مزيت ن"كيوي ايران

، داراي مزيت صادراتي 2005-1990ايران در طي دوره آشكار شده پرداختند و دريافتند كه 

. در محصول كيوي بوده است

به"جهانيبازاردربرزيلرقابت برنج"عنوانباتحقيقيدر) 2008(واندر و همكاران

دريافتندوپرداختندبرزيلوتوليدكنندهعمدهكشورهايبيندربرنجصادراتوتوليدبررسي

چرانيستندآنصادركنندگانترينبزرگالزاماًجهاندربرنجتوليدكنندگانترينبزرگكه

صادراتوتوليددربرزيلهمچنين.كنندميتوليدبرنجداخلي،مصرفمنظوربهعمدتاًكه

بهايمطالعهدر) 2008(علاوه بر اين، اكسينهوا.نداردنسبيمزيتجهانيبازارهايدربرنج

درنسبيمزيتهايشاخصازاستفادهباميگوصادراتوتوليدنسبيمزيتتحليلوتجزيه

دورهطيكهدادنشانو پرداختواردكنندهوصادركنندهتوليدكننده،عمدهكشورهايبين

فيليپينواندونزيتايلند،چين،كشورهايبرايRCAشاخص،)2003-1990(بررسيمورد

تايلند،كشورهايبرايشاخصاينمقدارهمچنين.استيافتهكاهشايملاحظهقابلطوربه
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طوربه. استميگوصادراتدركشورهااينبالاينسبيمزيتدهندهنشانويتناموفيليپين

.استشدهضعيفآسياميگويتوليداتدررقابتبررسي،مورددورهدر،كلي

گل و گياهان زينتي در كشور و با توجه به مطالعات با عنايت به اهميت صادراتي 

گرفته در زمينه مزيت نسبي صادراتي اين محصول و جايگاه ايران در بين اندك صورت

هاي مناسب صادراتي، ضرورت انجام كشورهاي عمده صادركننده و نيز لزوم اتخاذ سياست

ررسي مزيت نسبي صادراتي گل منظور مطالعه حاضر با هدف ببدين. شوداين تحقيق بارزتر مي

و همچنين تبيين جايگاه ايران 2010- 1997و گياهان زينتي ايران و روند تغييرات آن طي دوره 

.  در بين كشورهاي عمده صادركننده اين محصول انجام شده است

تحقيقروش

. يافته استبسطنيزآنگيرياندازههايشاخصمزيت،نظريمبانيتوسعهدنبالبه

مزيتتعيينبراي2تجارتازبعداطلاعاتاز1958سالدركهبوداقتصاددانياولين1لايزنر

با تعديل شاخص لايزنر به ارائه الگويي تحت ) 1965(پس از وي، بالاسا .كرداستفادهنسبي

پرداخت و از اين شاخص جهت برآورد و سنجش RCA(3(عنوان مزيت نسبي آشكار شده

محاسبات مربوط به مزيت نسبي . عملكرد صادراتي كشورها و كالاهاي منتخب استفاده نمود

:آشكار شده براساس شاخص بالاسا به شرح زير است

RCAij = ( Xij / Xtj) / (Xiw / Xtw)

،كشورصادراتكلارزشi ،Xtjاز محصول  jوركشصادراتارزشX ijدر رابطة بالا 

Xiwمحصولازجهانصادراتارزشi وXtwباشدميجهانصادراتكلارزش.

يعني سهم (اي دارد؛ اگر مقدار آن كمتر از واحد باشداين شاخص تفسير نسبتاً ساده

د دهمينشان) جهاني باشدصادراتدر كل iمحصولسهمازكمترjدر كشور iمحصول 

1. Liesner
2. Post - Trade
3. Revealed Comparative Advantage
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ازبيشترشاخصاينمقداراگروداردآشكار شدهنسبيمزيتعدمiمحصول دركشورآن

).1379پور، حسن(استiدر محصول jكشور دهنده مزيت نسبي آشكار شدهنشانباشد،يك

طوربهراوارداتوصادرات،بالاساشاخصبرانتقادبا،1983سالدر1بونهري

خالصتجارتبرگيرندهدرنسبيمزيتمفهومكهحاليدر،دادقرارتوجهموردجداگانه

،راخودشاخصبون،شاخصازانتقادبا،1987سالدر4مورايو3فورستنر،2بالانس. است

اشارهضمننيز) 1991(والراس. دادندارائهگرفت،ميبردربا همراوارداتوصادراتكه

نسبيمعيارهايكهكردبيانودانستهداراي محدوديتراهاآنبالاسا،ولايزنرهايشاخصبه

كشورهايبرايكمترودارندپيشرفتهكشورهايصادراتوتوليدبربيشتريتمركزصادرات،

شاخصتعديلباوي. ندكاربرد داركشاورزيمحصولاتدارايوميان درآمدوكم درآمد

:نمودبه شكل زير معرفيرابالاسايافتهتكاملشاخصيكبالاسا،

RCAi
a= ( Xi

a / Xi
t) / (Xw

a / Xw
t)

تمامبيانگرtبررسي،موردكالايمعرفa،كشورمعرفiانديسشاخص،ايندر

RCA. استجهانصادراتيالاهايكتمامبيانگرwو كشوريكصادراتيكالاهاي

بهيكبرابرويكازتركوچكRCAونسبيمزيتوجودمفهومبهيكازتربزرگ

صادراتباقياسدرخاصكشورتوسطنظرموردكالايتجارتدرنسبيمزيتنبودمعني

عنوانبهMگرفتننظردربا،وارداتينسبيمزيتمحاسبهدررفتهكاربهرابطه. استجهاني

:ازاستعبارتواردات،معرف

RCAi
m= ( Mi / Mi

t) / Mw / Mw
t)

1. Bownen
2. Balance
3. Forstner
4. Murray



87شماره م،بيست و دوسال–توسعهواقتصادكشاورزي

���

دهنده وارداتي در واقع از يكسو نشانشود كه شاخص مزيت نسبي البته يادآوري مي

نبود مزيت يك كشور در صادرات يك كالا و از سوي ديگر مبين اهميت بازار مذكور در 

.طرف تقاضاي محصول است

شده با استفاده از شاخص مزيت نسبي منظور دستيابي به اهداف تبيينبه،در اين مطالعه

آشكارشده به بررسي مزيت صادراتي گل و گياهان زينتي ايران و كشورهاي عمده صادركننده 

جهان شامل هلند، ايتاليا، اسپانيا، كنيا، اكوادور، كلمبيا، بلژيك، تايلند، ايالات متحده آمريكا، 

پس از محاسبه . پرداخته شد2010-1997هاي مان و بريتانيا طي سالفلسطين اشغالي، آل

منظور مشخص شدن رقباي اصلي ايران در بازارهاي جهاني، همبستگي شاخص مزيت نسبي، به

RCA ها و اطلاعات داده. گرديدگل شاخه بريده ايران در مقابل كشورهاي رقيب محاسبه

الملل و سازمان ملل، بانك جهاني، مركز تجارت بينهاي اطلاعاتي سازمانمورد نياز از پايگاه

دليل فقدان آمار تجارت گل و گياهان شايان ذكر است كه به. آوري شدتجارت جهاني جمع

.صورت پذيرفتبه بعد، محاسبات ايران تا سال مذكور 2007زينتي ايران از سال 

بحثونتايج

صادركنندهعمدهكشورهايوايرانبريدهشاخهگلصادراتينسبيمزيت1جدول

دركهطورهمان. دهدمينشانRCAشاخصازاستفادهبا2010-1997هايسالطيراجهان

ود مزيت و مقادير نبدهنده نشانRCAتر از يك مقادير بزرگشد،بياننيزتحقيقروش

. دهنده عدم وجود مزيت استتر از يك آن نشانكوچك



.....بررسي و مقايسة

119

مزيت نسبي صادرات گل شاخه بريده ايران و كشورهاي عمده نتايج محاسبه .1جدول 

1997-2010صادركننده جهان طي سالهاي 
ميانگين19971998199920002001200220032004200520062007200820092010كشور

37/747/752/730/756/647/876/721/650/695/6∗48/814/803/746/8هلند

89/080/071/061/007/250/043/040/036/030/022/023/017/020/056/0ايتاليا

98/091/082/069/056/257/046/038/029/020/023/021/015/013/061/0اسپانيا

45/978/782/921/1014/5317/1237/1533/2149/1823/1601/9168/10571/8053/7778/37كنيا

00/027/164/1240/1386/6286/1876/1675/1655/2062/1835/3310/3571/3314/3579/22اكوادور

58/1805/1861/1995/2200/060/2719/2766/2466/2425/2005/4447/3430/2751/3149/24كلمبيا

00/000/000/033/013/130/027/029/027/026/024/026/039/062/031/0بلژيك

38/044/044/049/000/055/054/055/064/051/062/052/043/042/047/0تايلند

11/012/010/009/035/010/009/007/007/006/007/008/006/006/010/0آمريكامتحدهايالات

29/1854/1741/1142/934/3178/800/799/645/698/382/130/174/172/220/9فلسطين اشغالي

13/010/010/007/036/011/011/010/014/011/005/005/004/003/011/0آلمان

13/013/015/017/079/024/020/018/022/023/010/008/007/006/019/0بريتانيا

3/0∗∗∗∗03/002/003/003/010/003/005/005/004/003/0ايران

.آمار موجود نيست* محاسبات تحقيق: خذأم

در تمامي كه تقريباًدهد نشان مي) 1جدول (RCAارقام محاسبه شده براي شاخص 

هاي مورد مطالعه، كشورهاي هلند، كنيا، اكوادور، كلمبيا و فلسطين اشغالي داراي مزيت سال

بريده و كشورهاي ايتاليا، اسپانيا، بلژيك، تايلند، ايالات صادرات گل شاخهنسبي صادراتي در 

كشور كلمبيا در ،2007تا سال . اندمتحده آمريكا، آلمان، بريتانيا و ايران فاقد اين مزيت بوده

صدر كشورهاي عمده صادركننده گل شاخه بريده در جهان قرار داشته و از سال مذكور 

، كشورهاي 99-1997هايدر فاصله سال. كنيا اشغال شده استجايگاه اين كشور توسط

اند و پس از آن و از كلمبيا و فلسطين اشغالي پيشتاز صادرات گل شاخه بريده در جهان بوده

، رقابت اصلي صادراتي اين محصول در جهان مابين كشورهاي كلمبيا، اكوادور و 2000سال 

هاي اخير در زمينه صادرات گل تضعيف ويژه در سالجايگاه فلسطين اشغالي به. كنيا بوده است

ها، هلند نيز از جايگاه صادراتي قدرتمندي پس از كشورهاي مذكور و علاوه بر آن. شده است

توجه در خصوص صادرات گل شاخه بريده اين كشور، و نكته قابلبودهدر جهان برخوردار 

.ثبات تقريبي صادرات آن است
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فاقد مزيت نسبي 2006-1997هاي كشور ايران در سال،بيان شدنيز طور كه قبلاًهمان

بريده در جهان بوده و روند شاخص مزيت نسبي گل شاخه بريده ايران در صادرات گل شاخه

تر، الگوي صادراتي به بيان ساده). 1نمودار (هاي مذكور، روند باثباتي نبوده استطي سال

به جهان داشته ضمن اينكه نوسانات زيادي نيز محصول گل شاخه بريده ايران شباهت ضعيفي 

ود يك استراتژي صادراتي مشخص در محصول گل شاخه بريده ايران نبو اين حاكي از داشته

.است

شاخه بريده ايرانروند شاخص مزيت نسبي صادراتي گل.1مودارن

2006-1997هاي سالطي

كشورهاي عمده دره ديگل شاخه برپس از بررسي روند مزيت نسبي صادراتي

ضريب همبستگي شاخص مزيت نسبي گل صادركننده و ايران، در ادامه به بررسي مقادير 

جدول (طي دوره مورد مطالعه پرداخته شده استبريده ايران در مقابل كشورهاي رقيبشاخه

با محاسبه شاخص همبستگي، رقباي ايران در زمينه صادرات اين محصول شناسايي شده و . )2

.راهكارهايي جهت رشد صادرات گل ايران ارائه خواهد شد
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بريده ايران در مقابل كشورهاي رقيبگل شاخهRCAضريب همبستگي .2جدول
همبستگي19971998199920002001200220032004200520062007200820092010كشور

-00/038/747/752/730/756/647/876/721/650/668/0∗48/814/803/746/8هلند

89/080/071/061/007/250/043/040/036/030/022/023/017/020/080/0ايتاليا

98/091/082/069/056/257/046/038/029/020/023/021/015/013/078/0اسپانيا

-45/978/782/921/1014/5317/1237/1533/2149/1823/1601/9168/10571/8053/7745/0كنيا

00/027/164/1240/1386/6286/1876/1675/1655/2062/1835/3310/3571/3314/3525/0اكوادور

-58/1805/1861/1995/2200/060/2719/2766/2466/2425/2205/4447/3430/2751/3179/0كلمبيا

00/000/000/033/013/130/027/029/027/026/024/026/039/062/052/0بلژيك

-38/044/044/049/000/155/054/055/064/051/062/052/043/042/058/0تايلند

11/012/010/009/035/010/009/007/007/006/007/008/006/006/077/0آمريكامتحدهايالات

29/1854/1741/1142/934/3178/800/799/645/698/382/130/174/172/275/0فلسطين اشغالي

13/010/010/007/036/011/011/010/014/011/005/005/004/003/090/0آلمان

13/013/015/017/079/024/020/018/022/023/010/008/007/006/089/0بريتانيا

03/002/003/003/010/003/005/005/004/003/000/000/000/000/01ايران

محاسبات تحقيق: خذأم

بريده ايران كه ضريب همبستگي مزيت نسبي صادراتي گل شاخه، 2با توجه به جدول 

شود كه بين ايران و كلمبيا رابطه دهد، ملاحظه ميرا در مقابل كشورهاي رقيب نشان مي

با كاهش مزيت صادراتي ايران در بازار جهاني، مزيت ،به بياني ديگر؛استمعكوس برقرار 

اين رابطه بيانگر اين است كه كلمبيا در زمينه . نسبي صادراتي براي كلمبيا افزايش يافته است

كشورهاي هلند، تايلند . شودصادرات گل شاخه بريده يك رقيب قوي براي ايران محسوب مي

به عبارت ديگر، چنانچه به ؛آيندشمار ميايران بهكشورهاي رقيبءو كنيا نيز بعد از كلمبيا جز

هر علت مزيت صادراتي ايران كاهش يابد، صادرات گل شاخه بريده كلمبيا، هلند تايلند و كنيا 

چرا كه با كاهش مزيت صادراتي گل شاخه بريده ايران، مزيت تواند جايگزين آن شودمي

ي ايران در حال حاضر در بازار جهاني، رقباي اصل. يابدصادراتي اين كشورها افزايش مي

.باشندكشورهاي كلمبيا، هلند، تايلند و كنيا مي

بريده به رشد مزيت صادراتي هر كشور يا ناشي از افزايش صادرات گل شاخه،در واقع

صادرات محصولات كشاورزي آن كشور خواهد بود و يا ناشي از كاهش سهم صادرات گل 
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هرچه اين .باشدكل صادرات محصولات كشاورزي جهاني ميشاخه بريده جهاني نسبت به 

تر دهنده موفقيت بيشتر و مناسبافزايش مزيت صادراتي ناشي از مورد نخست باشد، نشان

، مزيت صادرات ايران 2با توجه به جدول. كشور صادركننده در بازارهاي جهاني خواهد بود

كه با افزايش صادرات طوري باشد بهميمتأثر از ميزان صادرات آن در طي دوره مورد بررسي 

همين رابطه در مورد ساير كشورها . يابدبريده، ميزان مزيت صادراتي نيز افزايش ميگل شاخه

.نيز برقرار است

اهگيري و پيشنهادنتيجه

ارزش صادرات گل شاخه بريده ايران، سهم صادرات گل ايران از كل صادرات 

) 2010-1997(ن محصول طي دوره مورد بررسيجهاني ايغيرنفتي و سهم آن در صادرات 

اين در حالي . طور متوالي افزايش و كاهش يافته استثبات و پرنوساني را داشته و بهروند بي

ويژه در بريده با ثبات و رو به رشد بوده است؛ بهكه روند جهاني صادرات گل شاخهباشدمي

بودن سهم صادرات از جمله دلايل پايين. تدرصد داشته اس291كه رشدي معادل 2002سال 

توان به عواملي نظير فقدان امنيت بريده ايران از كل صادرات غيرنفتي ميگل شاخه

گذاري، ضعف مديريت شديد در مديريت صادرات كشور، نبود امكانات لازم جهت سرمايه

جهت ورود به ريزيحمل و نقل محصول، وجود شرايط تورمي، ثبات نرخ ارز، فقدان برنامه

همچنين با توجه به همبستگي منفي و بالاي مزيت .داشاره كربازارهاي خارجي و غيره 

صادراتي ايران با كشورهاي هلند، كلمبيا و تايلند، اندكي سستي در بازار جهاني گل 

بريده از جانب ايران سبب خواهد شد كه اين كشورها مزيت صادراتي خود را بيشتر شاخه

بيشتريهاي مناسب جهت افزايش مزيت صادراتي ايران اهميت لذا اتخاذ سياست.تقويت كنند

:توان به شرح زير خلاصه نمودها را ميبرخي از اين سياست. دردا

بريده و نزديكي به بازار مصرف به رغم استعداد طبيعي ايران در صادرات گل شاخه-

. فارس و آسياي ميانه، سهم ايران در تجارت جهاني اين كالا بسيار اندك استحوزه خليج



.....بررسي و مقايسة

123

بريده توسط كشورهاي همسايه، اهميت رفع مشكلات و حجم بالاي واردات گل شاخه

دهد؛ بنابراين زايش سهم ايران در بازار جهاني نشان ميصادرات اين محصول را در زمينه اف

هايي در جهت رفع كمبودهاي زيرساختاري توليد و صادرات گل لازم است سياست

بندي استاندارد و حمل كارگيري سيستم مكانيزه بستهبريده نظير توليد در گلخانه سنتي، بهشاخه

. و نقل سريع، مطمئن و مناسب اتخاذ شود

سمت توليد انبوه و كاهش قيقات در زمينه تغيير روش توليد گياهان زينتي بهانجام تح-

منظور انطباق توليد با الگوي قيمت تمام شده توليد، شناخت بازارهاي گل و گياهان زينتي به

.مصرف جهاني و قوانين و مقررات صادرات گياهان زينتي ضروري است

ردهاي اجباري، مقررات بهداشتي و لحاظ تمهيدات اساسي در بازاررساني، استاندا-

.الزامي است... گرايي با جهاني شدن وبهداشت نباتي، هم
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