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بازار گوشت گوسفند از انتقال نامتقارن قيمت ةاثرپذيري حاشي

2علي محمد ميرزاده فيروزآباد، 1يزدان سيف
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چكيده

ثير انتقال نامتقارن قيمت بر حاشيه بازار گوشت گوسفند أتةتحقيق حاضر به بررسي نحو

ةبازاريابي به صورت تركيب الگوي هزينةالگوي حاشي،اين منظورهب. در ايران پرداخته است

قيمتدرافزايشبر اساس نتايج مطالعه، متغيرهاي . دشورد آبربازاريابي و آزمون هاك 

حفاظت از گوشت و متغير ةروند زماني، هزينگوسفند زنده،قيمتدركاهشگوسفند زنده، 

علامت ضريب تمام . دارندثير معنادار بر حاشيه بازار گوشت گوسفند أموهومي فصل بهار ت

همچنين نتايج نشان داد كه . استمتغيرهاي مذكور به استثناي متغير موهومي فصل بهار مثبت 

انتقال قيمت در ونتقل نمي شودتغييرات قيمت گوسفند زنده به طور كامل به خرده فروشي م

. كوتاه مدت و بلند مدت نامتقارن است
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:هاكليدواژه

گوسفند، قيمت، انتقال نامتقارنحاشيه بازار، گوشت

مقدمه

هاي اساسـي بخـش كشـاورزي    ناكارايي نظام بازاريابي محصولات كشاورزي از چالش

نوسـان قيمـت، نوسـان    . ويژه در كشورهاي كمتر توسعه يافته مي باشددر بسياري از كشورها به 

توليد محصولات كشاورزي، ساختار بازار محصولات كشاورزي و بالا بـودن حاشـيه بازاريـابي    

ــه  ــه شاخص ــوب       از جمل ــش محس ــن بخ ــولات در اي ــابي محص ــارايي بازاري ــلي ناك ــاي اص ه

توليـد  بازار محصولات كشاورزي برساختار،به طور كلي). 1387حسيني و همكاران، (شودمي

. ثيرگذار استأتجامعههاي مختلفگروهمنافعهمچنين بروكشاورزيمحصولاتو قيمت

زمينـة دركافيبه اطلاعاتدستيابينيازمندخود،منافعكردنحداكثرمنظوربهبازارفعالان

ووروددرجـة آزادي نظيـر هـايي ويژگـي .هسـتند بازاريـابي مختلفسطوحدرقيمتيرفتار

از عوامـل هـا بنگـاه اقتصـادي سـوددهي وكالاهـا همگنـي درجـة اطلاعـات، تقارنخروج،

و بـازار كـارايي وقـدرت تـوان مـي هـا آنشناساييباكهشوندميمحسوببازارهاتفكيك

.)1387حسيني و همكاران، (كرد تعيينرابازاردرقيمتتعيينماهيتهمچنين

ساختار بـازار بـر نحـوه و چگـونگي انتقـال قيمـت يـك كـالا از طريـق          گفتني است كه 

ثير گذاشته و رفاه مصرف كننـده و  أعواملي مانند قابليت انبارداري و وجود ساختار غير رقابتي ت

بـه اعتقـاد برخـي از محققـين ماننـد ميـر و وان كرامـون        . ثير قرار مي دهدأتوليدكننده را تحت ت

بازار مواد غذايي داراي سـاختار غيـر رقـابتي بـوده و     ) 1989(رورسن ، بيلي و ب)2004(تايوبادل 

از جملـه مسـائلي كـه    ).  1389حسـيني و همكـاران،   (همه شرايط بازار رقابـت كامـل را نـدارد    

ايـران ازجملـه وتوسـعه حالدركشورهايدركشاورزيمحصولاتبازاررسانيدرهمواره

كالا،نوعبهزياديبستگيكه استكنندهمصرفوتوليدكنندهقيمتاختلافاست،مطرح

سيسـتم هـا، جادهوكيفيتكميتها،زيرساختبازار،ساختاركنندگان،مصرفهايويژگي
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مشـخص بيشـتر وقتـي بـازار حاشـيه اهميت. داردمحصولعرضهزمانومكاننقل،وحمل

نباشـد متقـارن كننـده مصـرف قيمـت بـر توليدكننـده قيمتكاهشياافزايشاثركهشودمي

وجود تقارن در بازار حاكي از انتقال كامل تغييرات قيمت در يك ). 1385حسيني و نيكوكار، (

در انتقال نامتقارن در كوتـاه مـدت و يـا    . به سطوح ديگر است) افزايش يا كاهش(سطح از بازار

طـور كامـل بـه سـطوح ديگـر منتقـل       ه بلند مدت اثر افزايش يا كاهش قيمت در يـك سـطح ب ـ  

يـا افـزايش فـوري اثـر ميـزان كـه افتـد مـي اتفاقهنگاميمدتكوتاهتقارنعدم. شودمين

يكسـان آنمدتبلنداثرامانبوده،يكسانفروشيخردهبر قيمتكنندهتوليدقيمتكاهش

كننـده توليـد قيمـت درافزايشكهمي افتداتفاقوقتيمدتبلندتقارنهمچنين عدم. باشد

متفاوتياثر)كاملدوره تعديلازپس(مدت بلنددرقيمتكاهشبهنسبتمدتكوتاهدر

پايدارطوربهراخودحاشيههاواسطهاينكهيعنيمدتبلندتقارنعدم،بنابراين. باشدداشته

رابـازار حاشـيه رويموقـت اثـر يكمدتكوتاهتقارنعدمكهدر حاليدهندميافزايش

.)1994همكاران، وهانسن(نشان مي دهد 

با توجه به توضيحات بالا، مطالعه حاضر با هدف بررسي و تحليل اثرپذيري حاشيه بـازار  

بـه  طبر اساس آمـار و ارقـام مربـو   . گوشت گوسفند از نحوه انتقال نامتقارن قيمت شكل گرفت

شركت سهامي پشتيباني امور دام، (قيمت گوسفند زنده و قيمت خرده فروشي گوشت گوسفند 

هـزار تومـان   10بيش از 1391وان گفت كه حاشيه بازار گوشت گوسفند در سال ، مي ت)1392

نيز 1392كه اين رقم در شش ماهه نخست سال ) درصد قيمت خرده فروشي6/55حدود (بوده 

اين ميزان حاشيه در . بالغ شده است) درصد قيمت خرده فروشي5/54حدود (هزار تومان 13به 

كه در اثر ساختار بازار گوشت ،يجاد گردد كه يكي از اين عواملاثر عوامل مختلفي مي تواند ا

افـزايش حاشـيه بـازار موجـب كـاهش      . گوسفند مي تواند باشد، انتقال نامتقارن قيمت مي باشـد 

.رفاه توليد كننده و مصرف كننده مي شود

بر اساس آمار و اطلاعات مركز آمار ايران، سرانه مصـرف گوشـت قرمـز در كشـور در     

كيلـوگرم در سـال   7/14درصد بـه  2/2كيلوگرم بوده كه با متوسط رشد 12حدود 1380سال 
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درصــد در ســبد خــوراكي 8/17همچنــين ســهم هزينــه گوشــت قرمــز از . رســيده اســت1390

در سـبد  . كـاهش يافتـه اسـت   1388درصـد در سـال   1/14بـه  1370خانوارهاي شهري در سال 

با توجـه بـه اهميـت    ،بنابراين. درصد مي باشد3/12خوراكي خانوار روستايي نيز نسبت مذكور 

ثر بر حاشيه ؤطور كه در بالا نيز اشاره شد، اين مطالعه به منظور شناسايي عوامل مموضوع همان

.بازار گوشت گوسفند با تمركز بر نحوه انتقال قيمت شكل گرفت

جـام  با توجه بـه اهميـت موضـوع، محققـان مطالعـات زيـادي در حـوزه انتقـال قيمـت ان         

ــرايداده ــد؛ ب ــالان ــار و ســانتانا ،مث ــراي محصــولات  ) 2002(آگوي مكــانيزم انتقــال قيمــت را ب

فرنگي، پياز، پودر قهوه، شير خشك، برنج و حبوبات با استفاده از رهيافـت هـاك انجـام    گوجه

نتايج اين مطالعه مبين آن است كه افزايش قيمت در بازار گوجه فرنگي، پودر قهوه، شير . دادند

اما در مورد پيـاز و بـرنج انتقـال قيمـت     . تر از كاهش آن منتقل مي شودخشك و حبوبات سريع

. نامتقارن است

در خصوص چگونگي انتقال قيمت در بازار گوشت قرمز مطالعات مختلفي انجـام شـده   

قيمـت انتقالچگونگياي به منظور بررسيمطالعه) 1389(جمله نيكوكار و همكاران از . است

درقيمـت انتقـال كهدادنشاننتايج.انجام دادندايرانگاوگوشتبازارمختلفوحسطبين

تـا گـاوداري ازمـدت كوتـاه درومتقارندر بلندمدتايرانگاوگوشتبازارسطوحتمام

نشـان قيمـت انتقـال هـاي كشـش . اسـت نامتقـارن كشـتارگاه تاگاوداريازوفروشيخرده

فروشيخردهسطحبهبيشتريشدتباگاوداريدرزندهگاوقيمتهايكه افزايشدهدمي

. يابـد مـي انتقـال بالاتر بازارسطوحبهكنديبهقيمتهايكاهشكهحاليدرشودميمنتقل

ايـران بيـانگر آن اسـت    گوشـت در بـازار ) 1384(فلسفيان وزادهمطالعه قهرمانهمچنين نتايج 

تـر سريعبسيارگردد،ميبازاريابيحاشيهكاهشبهمنجركه،توليدكنندهقيمتكه افزايش

نتيجـه كـه كنندههاي توليدقيمتدركاهشتاگرددميمنتقلفروشيخردههايقيمتبه

واستفاده كـرده بازارقدرتازهاواسطه،بنابراين. استگوشتبازاريابيحاشيهافزايشآن
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نهادهقيمتكاهشحالتبهنسبتكامل،طوربهاحتمالاًوسريعاًراهانهادهقيمتافزايش

.كنندميمنتقلكنندهبه مصرفها

بازاريـابي حاشيةضمن براورد الگوي) 1387(در مطالعه اي ديگر، حسيني و همكاران 

فروشيو خردهمزرعهسطوحدربازاريقدرتبراوردوسنجشبه،گوسفندوگاوگوشت

بـازار قيمـت در تعيـين رفتـار كهدادنشانتحقيقهاي اينيافته.اندپرداختهمحصولاتاين

از شـواهدي واسـت رقـابتي ايـران گوسـفند وگـاو گوشـت فروشـي خردهومزرعهسطوح

.نيستدستدرمحصولاتاينبرايبازاريابيسطوحايندربازاريقدرت

را ازمـرغ گوشـت قيمـت انتقـال نحـوه ايمطالعـه در) 1385(نيكوكـار  وحسـيني 

نتـايج ايـن پـژوهش   . بررسي كردند1381تا 1377هاي سالطيكنندهمصرفتوليدكننده به

منتقلفروشيخردهبهكاملاًمرغگوشتقيمت توليدكنندهدرافزايشيهرگونهكهدادنشان

ونيسـت كامـل صـورت بـه فروشـي سطح خردهبهقيمتكاهشانتقالكهدرحاليشودمي

.شودميصنعت تأييدايندربلندمدتومدتكوتاهدرقيمتينامتقارنانتقال

با هدف بررسـي  ) 1387(مطالعه ديگري در بازار گوشت مرغ توسط حسيني و همكاران 

نتـايج مطالعـه مـذكور    . الگوي انتقال قيمت در ساختار بازار گوشت مرغ ايران انجام شده اسـت 

نشان داد كه افزايش قيمت مرغ زنده در مرغداري بـا شـدت بيشـتري بـه سـطح خـرده فروشـي        

. اهش قيمت به كندي به سطوح بالاتر بازار انتقال مي يابدمنتقل مي شود در حالي كه ك

رفتـار قيمتـي توليدكننـدگان و مصـرف كننـدگان در      نيـز  ) 1389(رحماني و اسماعيلي 

الگـوي واريـانس   وردآنتـايج بـر  . قـرار دادنـد  بررسـي  را مـورد بازار گوشت مرغ استان فـارس 

ــراي ب) GARCH(ناهمســان شــرطي خــود توضــيح تعمــيم يافتــه   هــاي ررســي رفتــار قيمــتب

هـاي توليدكننـده و   كنندگان بيـانگر وجـود رابطـه انتقـالي ميـان قيمـت      توليدكنندگان و مصرف

وجـود يـك رفتـار قيمتـي متقـارن در      ، در دوره مـورد بررسـي  . اسـت كننده و برعكس مصرف

.ييد قرار گرفتأمورد تمدت و بلندمدت كوتاه
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بررسي الگـوي انتقـال قيمـت ميـان بـازار      به در مطالعه اي) 1389(فرج زاده و اسماعيلي 

ميـان قيمـت   لّـي رابطـه ع بر اساس نتايج اين مطالعـه، . پرداختندجهاني و بازار داخلي پسته ايران 

داخلي و قيمت جهاني نشان داد كه ميان قيمـت داخلـي و جهـاني پسـته رابطـه علـي دوطرفـه و        

ي زمـاني حـاكي از الگـوي انتقـال     هـاي سـر  نتايج حاصـل از تحليـل داده  . بلندمدت وجود دارد

مـدت نيـز   فرايند انتقال كوتاه. قيمت متقارن بلندمدت در هر دو بازار داخلي و جهاني پسته است

تـر از افـزايش   تـر و كامـل  نامتقارن ارزيابي و مشخص شد كه كاهش قيمت در هـر بـازار سـريع   

نشـان داد كـه واكـنش بـازار     ورد الگوهاي انتقـال قيمـت   آبر. شودقيمت به بازار ديگر منتقل مي

داخلي در مقابل تغييرات قيمت بازار جهاني بيشتر از واكـنش بـازار جهـاني نسـبت بـه تغييـرات       

.بازار داخلي است

كنجالـه  ي هاهاي جهاني نهادهنحوه انتقال قيمت) 1391(حيدري كمال آباد و شاهنوشي 

بـا  89-1380هاي ماهانه فاصله زماني با استفاده از دادهراهاي داخليسويا و پودرماهي به قيمت

نتايج اين مطالعه نشان داد كه افزايش و كـاهش  . بررسي كردندگيري از مدل تصحيح خطابهره

. هـا دارد آنهاي جهاني كنجاله سويا و پودرماهي اثر مثبتـي روي تغييـرات قيمـت داخلـي    قيمت

مـدت انتقـال قيمـت از    مـدت و كوتـاه  كـه در بلند دادهر دو نهاده نيز نشـان انتقال قيمتآزمون

. بازارهاي جهاني به بازارهاي داخلي متقارن است

در مطالعـه اي در خصـوص تحليـل رابطـه ميـان قـدرت بـازار و انتقـال         )2000(پلتزمان 

نامتقارن هر چند آثار متناقضي را مشاهده كرد، اما در عين حـال مشـخص كـرد كـه بـا كـاهش       

قيمـت نامتقـارن انتقـال ،بر اساس نتايج اين مطالعـه . فزايش مي يابدتعداد بنگاه ها عدم تقارن ا

برخـورداري عدمدليلبهبازارهااستانداردنظريه،روايناز.استثناتاقانون استيكبيشتر

.نمي باشدصحيحقيمت،نامتقارنتعديلو توضيحپيش بينيتواناز

اثر انتقال قيمت بر حاشيه بازار نيز مطالعاتي در ايـران انجـام شـده كـه بـه طـور       مورددر 

اشـاره  ) 1389(و حسيني و همكاران ،)1385(مشخص مي توان به تحقيقات حسيني و نيكوكار 

ثير انتقال نامتقارن قيمت بـر  أكه به منظور بررسي ت) 1385(نتايج مطالعه حسيني و نيكوكار . كرد
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كـه افـزايش قيمـت    در حـالي دهـد نشـان مـي  وشت مرغ ايران انجام شده اسـت،  حاشيه بازار گ

كننـده  كاهش قيمت به طور كامل به مصرف،توليدكننده كاملاً به مصرف كننده منتقل مي شود

منتقل نمي شود و به عبارتي انتقال نامتقارن قيمتي در كوتـاه مـدت و بلندمـدت در ايـن صـنعت      

.استييد شده أت81-1377طي دوره 

در مطالعه اي به تحليل ساختار بازار و اثـر انتقـال قيمـت بـر     ) 1389(حسيني و همكاران 

نتايج اين مطالعه نيز نشـان داد كـه   . حاشيه بازاريابي در صنعت گوشت گاو در ايران پرداخته اند

پراكنش نامناسب كشتارگاه ها و تعداد زياد واسطه ها در زنجيره بازاريابي موجـب غيـر رقـابتي   

ــدگان و       ــد كنن ــاه تولي ــزايش و رف ــازار اف ــيه ب ــه حاش ــده و در نتيج ــازار گردي ــاختار ب ــدن س ش

ورد الگوي حاشيه بازار نشـان داد كـه در بـازار    آهمچنين بر. كنندگان كاهش يافته استمصرف

ها و هزينه بازاريابي نامتقارن بوده كه اين مسـئله باعـث افـزايش    گوشت گاو ايران، انتقال قيمت

. زار شده استحاشيه با

تـر كامـل وتـر سـريع انتقـال به صـورت نامتقارنانتقالمطالعاتاغلبدر مجموع در

بـازار درامـا مـي شـود،  مشـاهده )مثبـت قيمتانتقال(قيمتكاهشنسبت بهقيمتافزايش

مـدت كوتـاه دركهدادندنشان) 1989(گوساله ايالات متحده، بيلي و بررسن وگاوگوشت

سـطح يـا  درواحـد فعاليـت حفـظ برايتلاشدنبالبهبسته بنديواحدهايدراستممكن

.يابدكاهشظرفيت حاشيه هابهنزديك

اي تاكنون در ايـران در  بررسي مطالعات گذشته نشان مي دهد كه مطالعه،به طور كلي

. خصوص نحوه اثرگذاري انتقال قيمـت بـر حاشـيه بـازار گوشـت گوسـفند انجـام نشـده اسـت         

با هدف بررسي و تحليل اثرپذيري حاشيه بازار گوشت گوسفند از نحوه حاضر مطالعه ،بنابراين

. انتقال نامتقارن قيمت شكل گرفت

روش تحقيق

. قابل انجام استهاي گوناگوني مدلدرقالبعوامل مؤثر بر حاشيه بازاريابي شناسايي

ها شامل مدل اضافه بها، مدل حاشيه نسبي، مدل هزينه بازاريابي و مدل انتظارات اين مدل
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در اين مطالعه به منظور تبيين اهداف مطالعه، از ). 1383نژاد، نجفي و كاظم(عقلايي هستند 

و ) 1385(، حسيني و نيكوكار )1999(همكارانوفرايگنالگوي مورد استفاده در مطالعات 

وبازاريابيهزينهالگويتركيببهره گرفته شد كه در واقع ) 1389(همكاران حسيني و

مزيت اين روش اين است كه به علت لحاظ نمودن مقدار .مي باشد) 1977(هاكرهيافت

محصول توليد شده به عنوان يك متغير مستقل در الگو، نيازي به اعمال فرضيه وجود بازدهي 

در حالت كلي با فرض وجود رقابت ). 1389ني و همكاران، حسي(ثابت نسبت به مقياس نيست 

:خواهد بود1به صورت رابطه بازاريابيهزينهالگويدر بازار، 

)1(( )ZQfMM ,=

اين . بازاريابي استشاخص هزينهZمقدار محصول و Qحاشيه بازاريابي،MMكه در آن 

حال . ارائه شده است) 1987(مولن مدل مكمل مدل قيمت نسبي بوده و توسط ولگنت و

اما . در دوره صفر معتبر است1چنانچه بازار داراي ساختار رقابتي در دوره صفر باشد، رابطه 

خواهد بود 1شكل تابعي الگو متفاوت از رابطه ت قيمت از دوره يك شروع شود اگر نوسانا

به پيروي از - ين مطالعه شكل نهايي الگوي مورد استفاده در ا). 1385حسيني و نيكوكار، (

و حسيني  همكاران ) 1385(حسيني و نيكوكار ، )1999(العات فراينگون و همكاران مط

:است2به صورت رابطه -)1389(

εααα
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بـه INCFP ،DECFPحاشيه بازار گوشت گوسفند و متغيرهـاي MMدر الگوي بالا، 

گوشـت گوسـفند در محـل توليـد    قيمـت درتجمعـي كـاهش وافـزايش نشان دهنـده ترتيب

ميـزان توليـد   Qو تغييـرات تكنولـوژي،   زمـاني رونـد نشـان دهنـده    tهمچنـين متغيـر  . باشندمي

در.اسـت شـاخص هزينـه كشـتار   Z2و شاخص هزينه حفاظت از گوشتZ1گوشت گوسفند، 

INCFPوDECFPتوسـط متغيرهـاي   قيمـت انتقـال ينـد افردرهـا واسطهرفتارالگوي فوق،

ثير فصول بهار، تابسـتان  أنيز به ترتيب بيانگر تD3وD1 ،D2متغيرهاي موهومي . سنجيده مي شود
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ثير أاين متغيرها به نـوعي مـي تواننـد بيـانگر ت ـ    . و پاييز بر حاشيه بازاريابي گوشت گوسفند است

. شرايط جوي و بارندگي و ميزان توليد علوفه در نتيجه تغيير فصول بـر حاشـيه بازاريـابي باشـند    

m1 وm2 گوشت گوسفند در محل توليـد قيمتدركاهشوافزايشنيز وقفه هاي متغيرهاي

، ضـروري اسـت   يابـد ادامهدورهچندينتااستممكنقيمتتغييراثربا توجه به اينكه .است

هايقيمتدركاهشياافزايشبهنسبتبازارحاشيهكاملتعديللازم برايهايوقفهتعداد

2الگـوي  .الگو منظـور گـردد  دراز طريق معيارهاي آكائيك و شوارتز بيزين تعيين و دامداري

گفتنـي  .  نيازمند وجود فرضيه بازدهي ثابت نسبت به مقياس و وجود بازار رقابـت كامـل نيسـت   

هـاي مطالعـه   ابتدا بر حسب ضرورت، شكل تابعي مناسب و بهينه مطابق با ماهيـت داده است كه

نتـايج ايـن آزمـون    . نمايي اسـتفاده شـد  آزمون نسبت درستاين منظور از ه گرديد كه بانتخاب

ورد تـابع حاشـيه بازاريـابي گوشـت گوسـفند مناسـب       ان داد كه شكل تابعي خطي براي بـرآ نش

.است

ازگوسفندقيمتانتقالنحوهو به منظور بررسي2نتايج براورد الگوي مطابق ،در ادامه

كـه مشـتمل بـر دو شـرط     گيردمورد آزمون قراربايدفرضيهچهارفروشي،خردهبهدامداري

:)1389حسيني و همكاران، (ند از اشروط لازم عبارت. لازم و دو شرط كافي است

∑دقيمت گوسفند در محل توليافزايشانتقال) 1
=

=
1

0
,4 0

m

i
iα

∑كاهش قيمت گوسفند در محل توليدانتقال) 2
=

=
2

0
,5 0

m

i
iα

مبني بر انتقال افزايش قيمت گوشت گوسفند مبين آن اسـت كـه   1يهفرضعدم پذيرش

همچنـين عـدم   . نمـي باشـد  كاملفروشيخردهبهمحل توليدازگوسفندقيمتافزايشانتقال

دهـد انتقـال   مـي نشـان  مبني بر انتقال كـاهش قيمـت گوسـفند در محـل توليـد     2پذيرش فرضيه 

عـدم  . انتقـال نمـي يابـد   فروشـي خـرده كاهش قيمت گوسفند به طور كامل از محـل توليـد بـه    

بـر حاشـيه   ثير افزايش يا كاهش قيمت گوسفند در محل توليـد أيد تؤپذيرش فرضيه هاي بالا، م

. بازار گوشت گوسفند است
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براي بررسي نحوه انتقال آزمون تساوي مجموع ضرايب متغيرهاي افـزايش  شروط كافي

و وقفـه هـاي آن بـا مجمـوع ضـرايب متغيرهـاي كـاهش قيمـت         قيمت گوسفند در محل توليد

بر اين اساس بايد فروض زيـر در كوتـاه مـدت و بلندمـدت زيـر      . استگوسفند در محل توليد

:مورد آزمون قرار گيرد

قيمت گوشتانتقال متقارن) 3

گوسفند در بلندمدت

[ ]2,1max mml =∑ ∑=
= =

l

i

l

i
ii

0 0
,5,4 αα

قيمت گوشتانتقال متقارن) 4

گوسفند در كوتاه مدت

[ ] 12,1max,...,1,0 −= mmj∑ ∑=
= =

j

i

j

i
ii

0 0
,5,4 αα

هاي بـالا مـي تـوان از وجـود تفـاوت در واكـنش حاشـيه بـازار گوشـت          با انجام آزمون

پـذيرش  . به افزايش يا كـاهش قيمـت گوشـت گوسـفند اطمينـان حاصـل كـرد       گوسفند نسبت 

. بيانگر آن است كه انتقال قيمت در كوتاه مدت و بلند مدت متقارن است4و 3هاي فرضيه

زمـاني  دورةماهانه بـوده و مربـوط بـه   صورتبهمطالعهنيازمورداطلاعاتوهاداده

از پايگـاه  زنـده گوسـفند گوسـفند و گوشـت قيمتبه مربوطاطلاعات. است1391تا 1382

گوسـفند و متوسـط  همچنـين آمـار تعـداد   . شداخذدامامورپشتيبانيسهاميشركتاينترنتي

.آمـد دسـت بـه مركـز آمـار ايـران   از كشـور هـاي دركشـتارگاه كشتارشـده داملاشـة وزن

اخـذ   ايـران آمـار مركـز ازفسـاد برابـر درگوشـت ازحفاظـت وكشـتار هـاي هزينـة  شاخص

.گرديد

نتايج و بحث

بررسي وضعيت قيمت و حاشيه بازار گوشت گوسفند

روند قيمت گوسفند زنده، خرده فروشي و حاشـيه بـازار گوشـت گوسـفند     1در نمودار 

طور كه مشاهده مي شود، قيمت گوسـفند  همان. نشان داده شده است1392تا 1382طي دوره 

زنده، قيمـت خـرده فروشـي گوشـت گوسـفند و حاشـيه بـازار در طـول دوره مـذكور رونـدي           

. درصد در سال رشد داشته است21افزايشي داشته و به طور متوسط حدود 



.....بازارةاثرپذيري حاشي

217

قيمت گوسفند زنده، خرده فروشي و حاشيه بازار گوشت گوسفند 

بيـانگرآن اسـت كـه متوسـط رشـد      

هاي گوسفند زنده و خرده فروشي گوشت و همچنـين حاشـيه بـازار گوشـت گوسـفند از      

)درصد-ريال(1382-92

متوسط 1392* 1391 1390

45173.82 110839 85258 65787

21.02 30 29.60 10.30

100642.55 243881 191869 145495

21.18 27.11 31.87 10.88

55468.73 133042 106611 79708

21.39 24.79 33.75 11.37

21/17 - 5/30 21

، بانك مركزي و محاسبات تحقيق       

قيمت گوسفند زنده، خرده فروشي و حاشيه بازار گوشت گوسفند تغييراتروند. 1نمودار 

)ريال(

بيـانگرآن اسـت كـه متوسـط رشـد      ) 1جـدول  (هـا بـا نـرخ تـورم     مقايسه رشـد قيمـت  

هاي گوسفند زنده و خرده فروشي گوشت و همچنـين حاشـيه بـازار گوشـت گوسـفند از      

. بيشتر بوده است) نرخ تورم(ها متوسط سطح عمومي قيمت

1382ه بازاريابي گوشت گوسفند طي دوره حاشي. 1جدول

1390 1389 1388 1387 1386 1385 1384 1383 1382 سال

65787 59641 43795 31114 25640 20638 18867 17947 17386 قيمت

10.30 36.18 40.76 21.35 24.24 9.39 5.13 3.23 - رشد

145495 131213 95382 72062 59050 48133 42756 40114 37113 قيمت

10.88 37.57 32.36 22.04 22.68 12.58 6.59 8.09 - رشد

79708 71572 51587 40948 33410 27495 23889 22167 19727 مقدار

11.37 38.74 25.98 22.56 21.51 15.09 7.77 12.37 21.39 رشد

5/21 4/12 8/10 4/25 4/18 9/11 4/10 2/15 6/15 نرخ تورم

، بانك مركزي و محاسبات تحقيق       )1392(شركت سهامي پشتيباني امور دام 

.باشدماهه نخست مي 6مربوط به 1392اطلاعات سال 

نمودار 

هاي گوسفند زنده و خرده فروشي گوشت و همچنـين حاشـيه بـازار گوشـت گوسـفند از      قيمت

متوسط سطح عمومي قيمت

سال

گوسفند

زنده

خرده 

فروشي

حاشيه

بازار

نرخ تورم

شركت سهامي پشتيباني امور دام : خذأم

اطلاعات سال *: 
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ها، ميزان حاشيه بازار گوشت گوسفند در طول اين دوره به طـور  در نتيجه افزايش قيمت

برابر بـا  1392تا 1382متوسط حاشيه بازار گوشت گوسفند در دوره . پيوسته افزايش يافته است

.ريال به دست آمده است55469

ثير انتقال قيمت بر حاشيه بازار گوشت گوسفندأبررسي ت

. نشان داده شده است2نتايج برآورد الگوي حاشيه بازار گوشت گوسفند در جدول 

كارگيري آزمون ه ورد الگو بر حسب ضرورت، آزمون ايستايي متغيرها با بآقبل از بر

فولر تعميم يافته انجام شد كه نتايج نشان داد كليه متغيرها ايستا از درجه صفر هستند و لذا ديكي

بنابر آماره شوارتز . تفاده از روش حداقل مربعات معمولي صورت گرفتورد الگو با اسآبر

نتايج آزمون فروض كلاسيك نيز نشان داد كه . يك تعيين گرديدبرابر تعداد وقفه بهينه ،بيزين

. خطي و همبستگي سريالي منتفي استفرضيه وجود هم

محل سفند در گوقيمتدرافزايش، متغيرهاي 2با توجه به نتايج مندرج در جدول 

با محل توليدگوسفند در قيمتدرافزايش،محل توليدگوسفند در قيمتدركاهش، توليد

با يك وقفه، هزينه حفاظت از گوشت و محل توليدگوسفند در قيمتدركاهشيك وقفه، 

. ثير معنادار بر حاشيه بازار گوشت گوسفند استأمتغير موهومي فصل بهار داراي ت

ثر بر حاشيه بازارگوشت گوسفندؤورد عوامل مآبرنتايج . 2جدول 

tآماره ضريبمتغير

0αضريب ثابت
***8/1349/4

Q0008/029/1توليد 

INCFP**27/063/2گوسفند در محل توليدقيمتدرافزايش

DECFP**35/041/2گوسفند در محل توليدقيمتدركاهش

INCFP(-1)***14/071/3با يك وقفهگوسفند در محل توليدقيمتدرافزايش

DECFP(-1)*28/034/2با يك وقفه گوسفند در محل توليدقيمتدركاهش
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2ادامه جدول 

t93/10389/0روند زماني

Z1**29/644/2شاخص هزينه حفاظت از گوشت

Z229/506/1شاخص هزينه كشتار

-D1*36/97-93/1نشان دهنده فصل بهارمتغير موهومي 

-D249/43-35/0متغير موهومي نشان دهنده فصل تابستان

D338/8878/0متغير موهومي نشان دهنده فصل پاييز

84
2
=R892 =RDW= 11/2F= 7/14 ***

درصد10و 5، 1به ترتيب معنيداري در سطح * و ** ، ***يافته هاي تحقيق                   : خذأم

با توجه به علامت ضرايب متغيرها، هر گونه افزايش در متغيرها به استثناي متغير 

جدول فوق، برپاية. موهومي فصل بهار باعث افزايش حاشيه بازار گوشت گوسفند مي گردد

اين در . گوسفند دارددار بر حاشيه بازار گوشتثير مثبت و معنيأهزينه حفاظت از گوشت ت

هاي اين نتيجه با يافته. حالي است كه ضريب متغير هزينه كشتار دام فاقد ارزش آماري است

ميزان توليد گوشت . در بازار گوشت قرمز مشابه است) 1387(عه حسيني و همكاران لمطا

مالي اين دليل احت. گوسفند نيز تاثير معناداري بر حاشيه بازار اين محصول نشان نداده است

در بازار اين محصول بر مي گردد كه نقش پر به وجود دلالان و واسطه گرانموضوع 

ضريب متغير موهومي فصل .تري در مقايسه با ميزان توليد در افزايش حاشيه بازار دارندرنگ

ميزان توليد و قيمت . ثير منفي و معنادار بر حاشيه بازار گوشت گوسفند استأبهار داراي ت

گوسفند ارتباط مستقيم و قابل ملاحظه اي با ميزان بارندگي و شرايط جوي و در نتيجه گوشت 

با توجه به كاهش احتمالي قيمت علوفه در فصل بهار، كاهش حاشيه . ميزان توليد علوفه دارد

.بازار گوشت گوسفند در اين فصل دور از انتظار نيست

، مي توان گفت كه محل توليدر گوسفند دقيمتبا توجه به ضرايب متغير افزايش در 

هر گونه افزايشي در قيمت گوسفند زنده موجب افزايش حاشيه بازار گوشت گوسفند 

نيز بر حاشيه بازار گوشت محل توليدگوسفند در قيمتدركاهشضريب متغير . گرددمي
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كاهش در قيمت گوسفند زنده باعث افزايش دهدنشان ميثير مثبت نشان داد كه أگوسفند ت

هر گونه تغيير در قيمت گوسفند ،بر اين اساس. حاشيه بازار گوشت گوسفند زنده مي گردد

زنده حاشيه بازار را افزايش داده كه مبين عدم انتقال كامل قيمت از توليد كننده به خرده 

ضريب متغير افزايش در قيمت گوسفند زنده كمتر از ضريب متغير كاهش در . فروشي است

به دست آمده است و لذا كاهش در قيمت گوسفند زنده باعث افزايش قيمت گوسفند زنده

اين نتيجه . بيشتر حاشيه بازار گوسفند زنده در مقايسه با افزايش قيمت گوسفند زنده مي گردد

با توجه . در بازار گوشت گاو يكسان مي باشد) 1389(با يافته هاي مطالعه حسيني و همكاران 

محل ان گفت انتقال افزايش و كاهش قيمت گوسفند زنده از به نتايج به دست آمده مي تو

نتيجه آزمون شرط كافي براي بررسي نحوه ).  3جدول (به خرده فروشي كامل نيست توليد

انتقال قيمت گوسفند زنده  نيز نشان داد كه انتقال قيمت در كوتاه مدت و بلند مدت نامتقارن 

و حسيني و همكاران ،در بازار گوشت مرغ) 1385(است كه با نتيجه مطالعه حسيني و نيكوكار 

توان گفت كه انتقال با توجه به نتايج حاصل مي. در بازار گوشت گاو مطابقت دارد) 1389(

اين . نامتقارن قيمت در بازار گوشت گوسفند موجب افزايش حاشيه بازار اين محصول مي شود

. بازار گوشت گوسفند باشدانتقال نامتقارن مي تواند به دليل ساختار غير رقابتي

نتايج آزمون شروط لازم و كافي نحوه انتقال قيمت گوشت گوسفند. 3جدول 

نتيجهفرضيهشرط

لازم
عدم پذيرشافزايش قيمت گوسفند زنده به خرده فروشي انتقال كامل 

عدم پذيرشانتقال كامل كاهش قيمت گوسفند زنده به خرده فروشي 

كافي
عدم پذيرشبلندمدت متقارن استانتقال قيمت در

عدم پذيرشانتقال قيمت در كوتاه مدت متقارن است

يافته هاي تحقيق                   : ماخذ

پر واضح است كه چنانچه ساختار بـازار غيـر رقـابتي باشـد، فعـالان بـازار مـي تواننـد از         

سـاختار غيـر رقـابتي   . هـاي بـازار اسـتفاده كننـد    قدرت بازاري خود در جهـت افـزايش حاشـيه    
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اسـت كـه   گفتني . تواند شرايط لازم براي سودجويي واسطه ها در اين صنعت را فراهم آوردمي

هـاي خراسـان رضـوي، تهـران و اصـفهان      ترين مناطق توليد كننده گوشت گوسـفند اسـتان  مهم

در مقايسـه بـا سـاير    1391و 1389هـاي  ها بيشترين ميزان كشتار را در سـال اين استان. باشندمي

هاي مختلف كشـور نشـان مـي دهـد كـه      بررسي تعداد كشتارگاه ها در استان. ها داشته انداستان

فـارس، اصـفهان، خراسـان    استانبهبه ترتيب مربوط1391ها در سال كشتارگاهتعدادبيشترين

راهاكشتارگاهتعدادمترينككشتارگاه،1با قزويناستاناست ورضوي، خوزستان و كرمان

مطـابق آمـار   . توزيع كشتارگاه ها در مناطق مختلف مـوزون بـه نظـر نمـي رسـد     ،از طرفي. دارد

سـال قبـل   بـه نسبت1391سال دردامكشتارتعداد،)1391(كشور هايكشتارگاهدامكشتار

سـال  بـه نسـبت 1391سال دركشورهايكشتارگاهعملكردمقايسه. استآن  افزايش داشته

. اسـت كشـور هـاي رسـمي  كشـتارگاه درگوشتتوليدمقداردرصدي6افزايش يدؤم1390

21حـدود  1390سـال بـه نسـبت 1391گوشـت گوسـفند و بـره در سـال     توليدمقدارافزايش

كشـور طـي   هـاي كشـتارگاه دامكشـتار آمـار تغييراتروندبررسي اجمالي. درصد بوده است

بـره وگوسـفند مصـرف قابـل لاشهتعدادنشان مي دهد كه كمترين1391تا 1382هاي سال

بـا  تعـداد بيشـترين و1389سـال  بـه مربـوط تنهزار90وزن بهلاشههزار4884با شدهذبح

سـال  درميـزان ايـن . اسـت بوده1387سال بهمربوطتنهزار170وزن بهلاشههزار10038

). 1391مركز آمار ايران، (است رسيدهتنهزار126وزن بهلاشههزار6828به 1391

بندي و پيشنهادهاجمع

بررسي و تحليل اثرپذيري حاشـيه بـازار گوشـت گوسـفند از سـاختار      هدف اين مطالعه 

قيمـت گوسـفند زنـده،    بر اساس نتـايج مطالعـه،   . بازار و انتقال نامتقارن قيمت در اين بازار است

بـه طـور   1391تـا  1382قيمت خرده فروشـي گوشـت گوسـفند و حاشـيه بـازار در طـول دوره       

ثر بر حاشيه بـازار گوشـت   ؤورد عوامل مآبر. درصد در سال رشد داشته است21متوسط حدود 

گوسـفند  قيمتكاهش، محل توليدگوسفند در قيمتافزايشگوسفند نشان داد كه متغيرهاي 
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گوسـفند در  قيمـت كاهشبا يك وقفه، محل توليدگوسفند در قيمتافزايش،توليدمحل در 

ثير أبا يك وقفه، هزينـه حفاظـت از گوشـت و متغيـر موهـومي فصـل بهـار داراي ت ـ       محل توليد

ثير تمـام متغيرهـاي مـذكور بـه اسـتثناي متغيـر       أت ـ. معنادار بر حاشيه بازار گوشت گوسفند است

همچنين نتايج نشـان داد  . بازار گوشت گوسفند مثبت به دست آمدموهومي فصل بهار بر حاشيه

به خرده فروشي به طور كامل صـورت  محل توليدكه افزايش و كاهش قيمت گوسفند زنده از 

همچنين انتقال قيمت در كوتـاه مـدت و بلنـد مـدت نامتقـارن اسـت كـه ايـن انتقـال          . نمي گيرد

ايـن  . افزايش حاشيه بازار اين محصول مي شودنامتقارن قيمت در بازار گوشت گوسفند موجب 

براسـاس نتـايج مطالعـه،    .انتقال نامتقارن مي تواند به دليل ساختار بـازار گوشـت گوسـفند باشـد    

هـا در ايـن بـازار بـه منظـور انتقـال كامـل        اصلاح ساختار بازار و جلوگيري از سودجويي واسطه

توانمندسازي فني و اطلاعـاتي دامـداران در راسـتاي    ،علاوه براين. دداتوان پيشنهاد ميرا قيمت 

.شودميتوصيهاصلاح ساختار بازاريابي و كاهش حاشيه و نوسانات قيمتي بازار 
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