
 

 

 

 

  

  1396 پاييز ،99 ة، شمارپنجمبيست و كشاورزي و توسعه، سال  اقتصاد
  

۱۲۵ 

  

  هاي خوراكيبررسي عوامل كيفي مؤثر بر قيمت قارچ

  (مطالعه موردي: منطقه شش شهرداري تهران) 

1محمد قرباني
 2ساسان ترابي، 

  12/6/1395تاريخ پذيرش:                           5/12/1394تاريخ دريافت: 

   چكيده

اي كيفـي مـؤثر بـر    ه ـدر اين مطالعه با استفاده از مدل لاجيت ترتيبي بـه شناسـايي مؤلفـه   

نامـه و مصـاحبه   هاي خوراكي پرداخته شد. به اين منظـور، از طريـق تكميـل پرسـش    قيمت قارچ

آوري شـد. نتـايج نشـان داد    خانوار منطقه شش شهرداري تهران جمـع  148اطلاعات  ،حضوري

دار و نـي بندي، اندازه ساقه و نوع قارچ با تأثير مثبت و معمتغيرهاي سفيدي قارچ، دارا بودن بسته

دار بـر قيمـت قـارچ مؤثرنـد. بـا      بودن قارچ و پوسيدگي با تأثير منفـي و معنـي  متغيرهاي گوشتي

سازي براي ايجاد واحدهاي توليدي در نزديكي بـازار مصـرف، اسـتفاده از    توجه به نتايج، زمينه

ن اين عرصـه  اي به فعالابندي و گرايش به توليد قارچ دكمهابزارهاي بازاريابي مناسب نظير بسته

  پيشنهاد شد.

 JEL: Q10 ،Q12بنديطبقه

                                                           

   ghorbani@um.ac.ir           مسئول) ةدانشگاه فردوسي مشهد (نويسند ،استاد گروه اقتصاد كشاورزي .١

  پرديس بين الملل دانشگاه فردوسي مشهد  ،دانشجوي دكتري اقتصاد كشاورزي .2

    sassan_torabi@yahoo.com   



  99شمارة  بيست و پنجم، سال – توسعه و كشاورزي اقتصاد

۱۲۶  

   ها:واژهكليد 

  گذاري كيفيالگوي لاجيت ترتيبي، تهران، قارچ، قيمت
  

  مقدمه

ي از نظر ارزش غـذايي در بـين محصـولات كشـاورزي در     اهقارچ خوراكي جايگاه ويژ

يي بالا، طعـم و  است. ارزش غذا هاي اخير مصرف آن افزيش يافتهسراسر جهان دارد و در سال

ــهولت   ــرعت و س ــوب و س ــزه مطل ــپزي م ــا آش ــارچ ب ــز  ق ــل اف ــردم از آن  ادلي ــتقبال م يش اس

اسـت.   كـالري  هاي محلول و، چربيپروتئين ،هاخوراكي سرشار از انواع ويتامين قارچ .باشدمي

هـاي  در سـبد غـذايي همـه افـراد حتـي افـراد داراي رژيـم       شده است قارچ ها باعث اين ويژگي

  ). 17( خاص غذايي نيز قرار گيرد

هاي اخير توسـعه چشـمگيري هـم از نظـر     در ايران طي سال هاي خوراكيپرورش قارچ

. از آنجا كه در ايران زمينه لازم بـراي توسـعه   است داشتههاي پرورش روش منظرهم از  توليد و

ــد نقــش بســزايي در گــذاري در ايــن بخــش مــي بيشــتر ايــن فعاليــت وجــود دارد، ســرمايه  توان

دهد، اگرچه پرورش قارچ طـي  آمارها نشان ميزايي و تأمين نيازهاي داخلي داشته باشد. اشتغال

و تعـداد شـاغلان    نبـوده اي داشته، اما به هيچ عنوان كـافي  بل ملاحظههاي گذشته افزايش قاسال

توليدكننـدگان   ). از طرف ديگـر 39( هزار نفر هستند 6حدود  رهنوز د در كل كشور اين بخش

ايـران بـا    بندي و قيمت بازار مواجه هستند كه باعث نارضايتي آنها شده اسـت. نيز با مشكل بسته

 62قارچ، يازدهمين توليدكننده قارچ خـوراكي در دنيـا ميـان     هكتار سطح زير كشت 32داشتن 

  ). 39باشد (مي زمينهكشور فعال در اين 

طور كلي توليد قـارچ مزايـايي مثـل اسـتفاده بهينـه از محصـولات فرعـي كشـاورزي         ه ب

ها از خارج كشور و جلـوگيري از  همچون كلش گندم وكلش برنج و عدم نياز به واردات نهاده

اي، بودن دوره پرورش، قابليت كشت در تمامي فصول، قابليـت كشـت طبقـه   كوتاهخروج ارز، 

رغـم  ). علـي 36باشـد ( زايي و مصرف محدود آب براي كشت و پـرورش محصـول مـي   اشتغال

وجود مزاياي اقتصـادي فـراوان، توليـد قـارچ، نيازمنـد تكنولـوژي مناسـب، تخصـص و دانـش          
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باشد، در نتيجه هزينه نسبتاً قابل توجهي در زمينـه  يمربوطه و وجود تأسيسات و امكانات كافي م

بـر بـودن صـنعت توليـد     گذاري براي توليد اين محصول وجود دارد و باتوجـه بـه هزينـه   سرمايه

باشـد  هاي خوراكي، موفقيت در اين زمينه نيازمند وجود مديريت اصلي واحد توليدي مـي قارچ

مكن است توليدكننده را با مشكلات مختلـف  هاي مربوطه در اين زمينه، مو عدم وجود آگاهي

  ).17مواجه كرده و يا حتي به مرز شكست اقتصادي نزديك سازد (

تواند يك فرصت مناسب درآمدي بـراي خانوارهـا و كشـاورزان بـدون     كشت قارچ مي

). همچنـين توليـد قـارچ در كشـورهايي كـه بـا مشـكل خشكسـالي         5باشـد ( نياز به زمين فراوان 

). اگـر چـه دركشـورهاي در حـال     11تواند موجب حفاظـت آب و خـاك شـود (   ند، ميهمواج

هـاي قابـل كشـت و    فقـدان زمـين  بـه علـت   باشد، ولـي  توسعه مصرف قارچ در حال افزايش مي

  ).5باشد (توليد اين محصول در حال رشد نمي ،مشكل خشكسالي و قيمت نامناسب قارچ

بوده كه كشور هلند و  2013سال  در تن 89941939ميزان متوسط توليد قارچ در جهان 

تـرين توليدكننـدگان   تـن بـه عنـوان بـزرگ     43799045و  46142857چين به ترتيـب بـا توليـد    

درصـد از توليـدات    48و  51روند كـه بـه ترتيـب سـهمي برابـر      هاي خوراكي به شمار ميقارچ

تـن   118775ان همچنين ميزان توليد قارچ خوراكي در ايـر اند. جهاني را به خود اختصاص داده

  ). 16باشد (درصد از توليدات جهاني مي 01/0بوده كه معادل 

ي صدفواحد قارچ  22، )4(بر اساس گزارش جلد دوم آمارنامه محصولات كشاورزي 

اي در كشور وجود دارد كه ظرفيت توليد اسمي و واقعي قارچ واحد توليد قارچ دكمه 920و 

و  172713ترتيب اي بهاين مقادير براي قارچ دكمه تن در سال و 934و  1026صدفي به ترتيب 

به  1393تن در سال  31376باشد. استان تهران با ميزان توليد واقعي تن در سال مي 3/117841

هاي البرز و اصفهان نيز به شود. بعد از آن، استانعنوان برترين توليدكننده كشور محسوب مي

در سال به عنوان دومين و سومين توليدكننده برتر تن  8364و  25404ترتيب با توليد واقعي 

روند. سهم استان تهران، البرز و اصفهان از توليد كشور به هاي خوراكي به شمار ميقارچ

گردد، استان تهران قطب گونه كه ملاحظه ميباشد. هماندرصد مي 7و  4/21، 5/26ترتيب 

  ).39رود (شمار مياي به هاي خوراكي و به خصوص قارچ دكمهتوليد قارچ
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پرورش انواع قارچ در اقتصاد كشاورزي استان تهران با دارا بودن بيش از يك پنجم 

تواند به عنوان يك منبع بالقوه درآمدي و اشتغال محسوب شود و حتي از سهم توليد كشور مي

چ دليل حساسيت زياد قاره مهاجرت جلوگيري نمايد. نكته ديگر اينكه پس از برداشت قارچ، ب

بودن قابليت نگهداشت آن در سردخانه از كيفيت قارچ توليدي كاسته شده و سبب و كم

كنندگان اين ماده خوراكي باارزش را از سبد مصرفي كالاهاي خوراكي خود شود مصرفمي

 ؛باشدكنندگان قارچ ميخارج نمايند. پس يكي از نكات مهم، توجه به علايق و سلايق مصرف

هاي كيفي هاي خوراكي ويژگيكنندگان به سمت قارچننده اقبال مصرفكزيرا عنصر تعيين

  شود.گذاري كيفي به آن پرداخته مييابد و در قالب قيمتآن است كه در قيمت آن ظهور مي

) معرفي شد و توسط لانكستر 12گذاري كيفي اولين بار توسط كورت (الگوي قيمت

هاي كالاهاي گيري ارزش ضمني ويژگيازه) براي اند24) و لد و زوبر (33روزن ()، 25(

ارزش اين الگو در اين است كه قيمت پرداختي براي يك ناهمگن مورد استفاده قرار گرفت. 

نمايد. تقسيم مي ،هاي كالاستكه مربوط به ويژگي ،ايكالاي ناهمگن را به اجزاي جداگانه

كالا مربوط به هركدام از  دهد كه چقدر از قيمت پرداختي يكاين الگو نشان مي ،در واقع

دهد چقدر از قيمت  پرداختي  براي ). مثلاً اين الگو نشان مي14هاي كيفي آن است (ويژگي

دهد كه هاي خوراكي مربوط به رنگ و  يا اندازه آن است. اين الگو همچنين نشان ميقارچ

هاي درجه ارچهاي درجه يك در مقايسه با قكنندگان حاضرند چقدر بيشتر براي قارچمصرف

ات براي سطح مختلف حبندي ترجيگذاري كيفي يك رتبهدو بپردازند. بنابراين الگوي قيمت

ترين كاربرد اين الگو آورد. جذابيك ويژگي خاص و درجه اهميت آن ويژگي فراهم مي

  ).29تواند ارزش پولي سطوح متفاوت يك ويژگي را نشان دهد (اين است كه مي

جامعي  عوامل كيفي مؤثر بر قيمت قارچ خوراكي در ايران مطالعهدر رابطه با بررسي 

صورت نگرفته است و اكثر مطالعات در رابطه با خواص قارچ خوراكي و همچنين 

محصولات يا خدمات ديگر بوده است. به همين منظور، در ادامه به برخي  3گذاري كيفيقيمت

  شود.، پرداخته ميرندااز اين مطالعات كه ارتباط بيشتري با موضوع حاضر د
                                                           

3. Hedonic Pricing (HP)   
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گذاري هاي كيفي بر قيمت) به بررسي تأثير ويژگي32رحيمي (رحماني و حاجي

موقعيت استراتژيك و شيب بر  ندنشان داد و هاي كشاورزي شهرستان سنندج پرداختندزمين

  داري دارد.هاي كشاورزي تأثير معنيقيمت زمين

ميزان چربي، ، خصوصيات كيفي پنير دندنشان دا )31بهار و خيري نتاج فيروزجاه (پيش

ترين عوامل در مهم به عنوان نديبنمك، ماده خشك موجود در پنير، پروتئين و نوع بسته

بندي و باشد. همچنين ميزان چربي، ماده خشك، نوع بستهيكنندگان مقيمت پرداختي مصرف

مشخص شد قيمت شير  ثر بر قيمت ماست ارزيابي گرديد و نهايتاًؤترين خصوصيات مطعم مهم

  باشد.ثير ميزان چربي، ماده خشك، اسيديته، رنگ بسته بندي و طعم آن ميأتحت ت

اي مساحت زمين، كيفيت ) در مطالعه خود نشان دادند متغيره6اميرنژاد و مجتهدي (

 مركز تا فاصله جنگل، تا فاصله متغيرهاي و مثبت اثر زمين برقيمت آهنزمين و فاصله تا راه

نقش  كشاورزي هايزمين ارزش با تأثير منفي بر اصلي جاده تريننزديك تا فاصله و شهر

  .دارند

گذاري كيفي در خراسان جنوبي ) با استفاده از الگوي قيمت14دورانديش و همكاران (

كنندگان از و همچنين آگاهي مصرف زرشكرنگ بودن نشان دادند كه پفكي و خوش

داري بر قيمت زرشك دارد. در اين مطالعه تأثير عنيتأثير مثبت و م اين محصولخواص 

  دار نبود.بندي و نشان تجاري بر قيمت زرشك از نظر آماري معنيبسته

) عوامل مؤثر بر تقاضاي عسل در مشهد را مورد بررسي 20روشنايي (قرباني و خواجه

بودن عسل تأثير بندي، رنگ، بو و ممتد قرار داده و نشان دادند نوع عسل (بدون موم)، بسته

قيمت  درر قيمت و شيريني عسل، وجود گرد و غبار و كثيفي در آن تأثير منفي دمثبت 

  گذارند.مي

) نشان داد كه در بين خصوصيات كيفي پنير ميزان چربي، نمك، 3آقاپور صباغي (

كنندگان استان ترين عوامل مؤثر بر قيمت پرداختي مصرفبندي مهمسختي بافت و نوع بسته
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هاي حمايتي دولت در زمينه افزايش توان توليد داخلي و افزايش . لذا سياستهستندران ته

  كنندگان باشد.مصرف سرانه بايد همگام با توليد پنيرهاي مناسب ذائفه و مطلوبيت مصرف

) نشان دادند اندازه ، رنگ (تيره)، درجه خلوص، درجه پخت، 21قرباني و ميربماني (

با قيمت آن در بين خانوارهاي مشهدي رابطه مثبت و درصد شكستگي  بندي لوبيامزه و بسته

  .دارد منفيرابطه لوبيا با قيمت آن 

) اذعان داشت رابطه متغيرهاي عطر برنج، درجه خلوص، نوع برنج و 18قرباني (

كشيدگي دانه پس از پخت با قيمت مثبت و رابطه فاكتورهاي چسبندگي دانه و شكستگي آن 

  ست.با قيمت منفي ا

) در چين نشان دادند، عوامل كيفي نظير فضاي مناسب، انواع 38سون ييم و همكاران (

  داري دارد.ها تأثير معنيكنندگان رستورانمختلف غذا بر تمايل به پرداخت مصرف

) نشان داد متغيرهاي نشان تجاري، نوع طعم دهنده  نوشابه، نوع 29مارتينز گارمنديا (

هاي موجود در هر در نوشابه، مقدار نوشابه داخل هر بسته، تعداد بسته مواد شيرين به كار رفته

بندي (شيشه، بطري پلاستيكي و قوطي فلزي)، فصل سال و فروشگاهي كه جعبه، نوع بسته

  شود بر قيمت نوشابه در آمريكا مؤثرند.نوشابه در آن عرضه مي

 و در آفريقا پرداختگذاري برنج هاي كيفي بر قيمت) به بررسي ويژگي13دالتون (

داري دارد. لانگينتو و نشان داد ارتفاع بوته، رنگ دانه و طول دانه بر قيمت برنج تأثير معني

) در كامرون و غنا نشان دادند كه اندازه دانه، رنگ و بافت پوسته لوبيا چشم بلبلي 26(همكاران 

گذاري كيفي نشان داد كه ) با استفاده از الگوي قيمت10باشد. كارو (بر قيمت آن مؤثر مي

داري كه رابطه  معنيدرحالي ،ترين عوامل مؤثر بر قيمت سيب هستنددرجه و نوع سيب، مهم

  بين اندازه، فصل فروش و نوع كشت نيز با قيمت سيب وجود دارد.

هوانگ و مطالعه توان به از ديگر مطالعات انجام شده در حوزه پژوهش حاضر مي

) و 34)، صبوحي و توانا (35)، سحرخيز و همكاران (41يدان ()، ورال و ف23همكاران (

هاي كشاورزي گذاري كيفي زمين)  اشاره نمود كه به بررسي قيمت2ابونوري و همكاران (
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كنندگان در تعيين دليل اهميت و نقش سليقه مصرفگونه كه ملاحظه شد، بهپرداختند. همان

ات زيادي در دنيا انجام شده است كه به قيمت و گسترش فروش و بازار يك كالا، مطالع

  اند.بررسي عوامل كيفي مژثر بر قيمت كالاهاي مختلف پرداخته

گذاري بايست در قيمتبا توجه به آنچه بيان شد، يكي از فاكتورهايي كه مي

ها از زيرا اين ويژگي؛ باشدهاي كيفي آن ميمحصولات ارائه شده مدنظر قرار گيرد، ويژگي

توانند بدون توجه به ترجيحات نندگان بسيار مهم بوده و توليدكنندگان نميكديد مصرف

هاي بازاريابي و فروش موفق عمل نمايند. بدين منظور، در اين مقاله كنندگان، در زمينهمصرف

تلاش شده است با استفاده از اطلاعات پيمايشي و انجام مصاحبه حضوري با جمعي از 

شهر تهران به  و پرجمعيت يكي از مناطق نسبتاً قديمي كه(ن شهر تهرا 6خانوارهاي منطقه 

درصد از سطح شهر را شامل  3/3هكتار حدود  45/2138مساحتي معادل  و باآيد حساب مي

اين امر مورد بررسي قرار گيرد تا از نتايج مستخرج، به عنوان راهنمايي براي  )دشومي

 هاي خوراكي استفاده شود.توليدكنندگان قارچ

  

  باني نظري و روش تحقيقم

كـه بتوانـد    مدل اقتصـادي  ،بنابراين ،ارزش قارچ توليدي به خصوصيات آن وابسته است

بـر اسـاس كارهـاي     HPباشد. مـدل  مي )HPگذاري كيفي (ها را لحاظ نمايد قيمتاين ويژگي

ون عبـارت از رگرسـي   HP) ايجاد شده است. تابع 25) و لانكستر (33)، روزن (8تئوريكي بكر (

هاي هدانيك شـكل  ).  مدل27باشد (قيمت مشاهده شده يك كالا بر روي صفات كيفي آن مي

شـوند.  هاي آماري هستند كه براي مطرح شدن در مقطعي از زمان استفاده ميخلاصه شده مدل

هاي كالاها را نسبت به قيمت كالاها در هاي ضمني صفات يا ويژگيقيمت HPبه عبارت ديگر 

گذاري كيفـي در ايـن اسـت كـه قيمـت پرداختـي بـراي يـك         ارزش الگوي قيمتگيرد. بر مي

 .كنـد هـاي كالاسـت تقسـيم مـي    اي كه مربوط بـه ويژگـي  كالاي ناهمگن را به اجزاي جداگانه

بندي ترجيحات براي سطوح مختلف يك ويژگـي خـاص   گذاري كيفي يك رتبهالگوي قيمت
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-ن اسـت كـه مـي   آترين كاربرد اين الگو بآورد. جذاو درجه اهميت آن ويژگي را فراهم مي

  تواند ارزش پولي سطوح متفاوت يك ويژگي را نشان دهد.

كننده تمايل به پرداخـت  شود كه قيمت كالا يا محصول منعكسدر مطالعات هدانيك فرض مي

ها در قيمت شود كه تفاوتست. به بيان ديگر فرض ميكنندگان  براي خصوصيت كالامصرف

ت اختلاف خصوصيات كالا يا محصول اسـت. بـر ايـن اسـاس، قيمـت پرداختـي       پرداختي به عل

هـاي كيفـي   كنندگان تمايـل دارنـد بـراي بهبـود ويژگـي     نشانگر حداكثر پولي است كه مصرف

هـاي اثرگـذار   ها و ويژگيفهرستي از شاخصنخست  ). براي برآورد تابع هدانيك40بپردازند (

آوري شـده  شود. به كمك اطلاعات جمـع مه تهيه مينابر قيمت قارچ خوراكي در قالب پرسش

Z1Z= (Z ,2 ,شـود. اگـر   تابع قيمت هدانيك قارچ خوراكي براي ناحيه مورد نظـر بـرآورد مـي   

)n…,Z هاي كيفي قارچ خـوراكي و  بردار ويژگيP(Z)       تـابع هـدانيك قيمـت قـارچ خـوراكي

  :شودتعريف ميزير صورت ه كنندگان بباشد، تابع مطلوبيت مصرف
)1(  U= U (x, z) 

كننـده  شـود. مصـرف  كالاي مركب غير از قـارچ و داراي قيمـت واحـد فـرض مـي      Xدر اينجا 

  :كندحداكثر مي 2مطلوبيت خود را با توجه  به خط بودجه رابطه 
)2(  Y= p(z)+ x 

  :شودنشان داده مي زيراين حداكثرسازي از طريق تابع لاگرانژ 

)3(  L= U(x, z1, z2, …, zn) +λ [y-x-P(z)] 

  

  الگوي لاجيت ترتيبي

در اين تحقيق بـراي بررسـي و تعيـين اثـر متغيرهـاي توضـيحي(عوامل كيفـي)  بـر روي         

تأثير هر عامل بر احتمال قرار گرفتن در سه گروه، قيمت خريد پايين (كمتر  قيمت قارچ و نحوه

يـد بـالا (بـيش از    ريال) و قيمـت خر   80000تا  60000ريال)، قيمت خريد متوسط (  60000از 

ريــال) از الگــوي لاجيــت ترتيبــي اســتفاده شــد. متغيرهــاي توضــيحي در ايــن مــدل از    80000

بندي، انـدازه،  سفيدي، برند، بسته :از اندفاكتورهاي كيفي قارچ خوراكي انتخاب شد كه عبارت
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نيـل بـه   دليـل انتخـاب ايـن متغيرهـا نيـز       .گوشتي بودن، طعم، اندازه ساقه، پوسيدگي، نوع قارچ

باشـد.  مـي  "هـاي خـوراكي  بررسي تأثير عوامل كيفي مؤثر بر قيمت قـارچ  "هدف مطالعه يعني 

بندي، اندازه قارچ و درشـت و گوشـتي   ها، دارا بودن برند، نوع بستهسفيدي و روشن بودن قارچ

تواند بر تمايل به خريـد قـارچ   بودن قارچ، طول ساقه، پوسيدگي و چروكيدگي و نوع قارچ مي

 كنندگان نقش اساسي داشته باشد.سوي مصرف از

لگوي لاجيت ترتيبي بر اساس يك متغير پنهان پيوسـته اسـت  كـه بـه صـورت زيـر نشـان داده        ا

  ):7شود (مي
)4(  

   
 :كه در آن

  شده است.ياد كنندگان  سه گروه صرفم: قيمت پرداختي 

ام را iكننـده  باشـد كـه ويژگـي مصـرف    ي مشاهده شده مـي بردار متغير توضيحي غير تصادف :

  )در بالا اسامي متغيرهاي توضيحي بيان شده استدهد ( نشان مي

  .ورد شوندكه بايد برآاست : بردار پارامترهايي 

  ).28باشد كه داراي توزيع لاجستيك است (خطا مي : جمله

دهنـده سـطوح مختلـف قيمـت     كـه نشـان   ،تغيري گسسته و قابـل مشـاهده  م اگر متغير 

ه ن متغيـر غيـر قابـل مشـاهد    ايم كنندگان است، در نظر گرفته شود، آنگاه رابطهپرداختي مصرف

و  22آيـد ( وجود به شكل زير از الگوي لاجيت ترتيبي به دست مـي  و متغير قابل مشاهده  

37:( 

     
 

    
)5(  

    
 ..... ..... ..... ..... 
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هـاي مشـاهده   هايي هستند كه پاسخها همان آستانهµو  اندازه نمونه مورد بررسي nبه طوري كه 

 ).7كنند و بايستي برآورد شوند (گسسته را تعريف مي شده

الگـوي بـالا بـراي تمـامي     بـودن فرضـيه برابـري پارامترهـا در     بررسـي منطقـي  به منظـور  

. در اين آزمون، الگوي بـرآورد  )9( شدهاي موازي برنت استفاده ها، از آزمون رگرسيونگروه

ضـرايب   اي جداگانـه از ها با الگـويي بـا مجموعـه   شده با يك مجموعه ضرايب براي همه گروه

عيت بـراي  هاي وضد. فرض صفر اين آزمون يكسان بودن مشخصهشوبراي هر گروه مقايسه مي

كـه همـان    ،). در اين حالت اگر الگوي فعلي برآورد شده19و  1باشد (هاي پاسخ ميهمه گروه

هـاي  دهد كه پارامترهاي وضعيت  براي تمـامي گـروه  فرضيه صفر است، پذيرفته شود، نشان مي

  ).15و  1پاسخ يكسان هستند (

  شود:طبق رابطه زير محاسبه مي هاي موازي برنت، آمارهبراي آزمون رگرسيون 

)6(    

محاسبه شـده   باشند. چنانچهالگوي فعلي و الگوي عمومي مي دهندهبه ترتيب نشان و 

صـفر يعنـي    دهنـده عـدم پـذيرش فرضـيه    از رابطه فوق از مقدار آن در جدول بيشتر باشد، نشان

نمـايي بـه   شده از روش حداكثر راسـت ي برآوردباشد. پارامترهامي ي فعليبرازش صحيح الگو

  ).37و  28آيند ( دست مي
)7(  

باشـد،  برابـر  كننـده يك متغير دوتايي است كه وقتي گروه مشاهده شده براي مصرف كه 

ينـد حداكثرسـازي از الگـوريتم    ار فرمساوي يك و اگر برابر نباشند برابـر صـفر خواهـد بـود. د    

  ).28و  7شود (رافسون استفاده مي-نيوتن

توانـد معيـار   در الگوهايي كه متغير وابسته آنها محدود شـده اسـت، ضـريب تعيـين نمـي     

گـردد.  اسـتفاده مـي   خوبي براي تعيين خوبي برازش الگو باشـد و در ايـن الگوهـا از     

اسـت كـه ميـزان تغييـرات متغيـر وابسـته بـه ازاي يـك واحـد تغييـر در متغيـر             آنن امـر  اي ليلد
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شود. به عنوان مثال در اين پـژوهش متغيـر وابسـته داراي سـه طبقـه يـا سـه        توضيحي محدود مي

باشد. چنانچه يكي از متغيرهاي توضيحي به اندازه يك واحد تغيير كند، متغيـر وابسـته   سطح مي

تواند بـيش از ايـن تغييـر يابـد. پـس تفسـير ضـريب        كند و نميمين سه مقدار تغيير ميتنها بين ه

بنـدي  دقت طبقه هاي معمولي تفاوت دارد.هاي با متغير وابسته محدود شده با مدلتعيين در مدل

باشـد كـه درصـد    درست، شاخص ديگري براي بررسي خوبي برازش الگوي لاجيت ترتيبي مي

  ).30( دهدمتغير وابسته را نشان ميبيني صحيح و غلط پيش

صورت مستقيم انجام ه در رابطه با تفسير ضرايب بايد گفت در اين الگو تفسير ضرايب ب

 ،د. يعنـي چنانچـه علامـت ضـريبي مثبـت باشـد      گـرد شود و تنها علامت ضريب تفسـير مـي  نمي

همـين منظـور   يابـد. بـه   احتمال قرارگرفتن در يك طبقه افزايش و در طبقـه ديگـر  كـاهش مـي    

  شود.  بايست به سراغ تفسير اثرات نهايي رفت كه در ادامه به آن اشاره ميمي

بـر روي احتمـال      محاسبه اثر نهـايي يـك متغيـر، ميـزان  تغييـر در متغيـر توضـيحي        

  شود:نشان داده مي 8دهد كه به صورت رابطه را نشان مي j قرارگيري در طبقه

)8(  
 

  

  ).7باشد (مي   كه در آن 

هاي متغيرها در بـرآورد، از اهميـت بـالايي    گيري در رابطه با به كارگيري ارزشتصميم

ي توضيحي وابسته اسـت. از  هاي كليه متغيرهابرخوردار است به اين دليل كه اثر نهايي به ارزش

باشد، بنابراين مجموع اثـرات نهـايي بـراي هـر     كه مجموع احتمالات، همواره برابر يك ميآنجا

اي كه بايد به آن توجه شود اين اسـت كـه بـراي متغيرهـاي     متغير برابر صفر خواهد بود. اما نكته

ف ميان احتمـالات در دو  گيرد بلكه به شكل اختلامستقيم صورت نميطور دوتايي اثر نهايي به 

  .شودحالت ممكن محاسبه مي

شـهرداري   6خانوار منطقـه   148از طريق مصاحبه حضوري با  تحقيق اطلاعات مورد نياز

د وب ـخـانوار   73631تهـران   6آوري شد. تعداد كل خانوارهاي منطقه جمع 1393تهران در سال 
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خـانوار تعيـين شـد. بـه همـين       380كه حجم نمونه مورد بررسي بر اساس فرمول كوكران تعداد 

گيـري  تهران با استفاده از روش نمونـه  6نامه در بين خانوارهاي منطقه پرسش 400منظور حدود 

نامـه  پرسـش  255دليـل عـدم همكـاري بيشـتر خانوارهـا تنهـا       ه تصادفي ساده پخش شد. ولـي ب ـ 

تكميلي تنها اطلاعـات  هاي نامهدليل ناقص بودن برخي از پرسشه آوري شد و از اين بين بجمع

  نامه در تجزيه و تحليل نهايي قرار گرفت.  پرسش 148
 

  

  نتايج و بحث

نفـر  و متوسـط    4سال، متوسط تعداد افـراد خـانوار،    26متوسط سن افراد مورد پژوهش 

قابـل   1هـا در جـدول   اسـت. سـاير ويژگـي    هـزار ريـال بـوده    9160درآمد افراد مورد پژوهش 

  باشد.ملاحظه مي

  هاي نمونه مورد پژوهشويژگي .1ل جدو

  درصد  تعريف  ويژگي

  34  مجرد  وضعيت تأهل

  66  متأهل  

  57  شاغل  وضعيت اشتغال

  43  بيكار  

  40  ديپلم و زير ديپلم  تحصيلات

  60  تحصيلات بالاتر  

  هاي تحقيقمأخذ: يافته                      

ريـال   60000كمتـر از   شود، افرادي كه پرداخـت مشاهده مي 2طور كه در جدول همان

ريـال   80000و بـالاي   80000-60000هـايي بـين   داشتند در طبقـه اول و افـرادي كـه پرداخـت    

بندي و تعيين بازه طبقـات از روش  ترتيب در طبقه دوم و سوم قرار گرفتند. براي طبقهداشتند، به

دهـد قيمـت   استفاده شـد.  نتـايج ايـن جـدول نشـان مـي       SPSSافزار نرم تحت 4ايتحليل خوشه

ريـال بـراي خريـد يـك      80000تـا   60000درصد افراد مـورد مطالعـه بـين     60پرداختي حدود 

                                                           

4  . Cluster Analysis 
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درصـد خانوارهـا نيـز بـراي خريـد يـك        54/15و  32/24كيلوگرم قارچ بـوده اسـت. همچنـين    

ريـال   80000ريـال و بـيش از    60000ترتيـب قيمتـي كمتـر از    كيلوگرم قارچ مصرفي خـود، بـه  

  اند.پرداخت كرده

  هاي خوراكيكنندگان براي قارچخلاصه نتايج پرداخت مصرف .2جدول                     

  ميانگين قيمت پرداختي (ريال)  درصدفراواني  طبقه قيمت

  52500  32/24  36  ريال) 60000قيمت كم (كمتر از 

 73000  14/60  89  )80000تا  60000قيمت متوسط (بين 

  97600  54/15  23  )ريال 80000قيمت بالا (بيشتر از 

  هاي تحقيقمأخذ: يافته

 ،بنـدي نشان داده شده است. دقت طبقـه  3نتايج برآورد الگوي لاجيت ترتيبي در جدول 

Pseudoكه به عنوان جايگزيني براي 
2R بينـي  كننده درصـد پـيش  شود و مشخصدر نظر گرفته مي

دقـت بـالايي برخـوردار    بنـدي الگـوي ارائـه شـده از     دهـد كـه طبقـه   باشد، نشان مـي صحيح مي

شـوند و فقـط علامـت آنهـا در نظـر گرفتـه       كه در اين الگو ضرايب تفسير نميباشد. از آنجامي

دهنده جهت تأثير متغير مستقل مـورد نظـر بـر سـطوح     شود، مثبت و منفي بودن ضرايب نشانمي

وضوع است كه بـا  متغير وابسته است. به اين معني كه اگر علامت متغير مثبت باشد، بيانگر اين م

  يابد.افزايش متغير مستقل، احتمال قرار گرفتن در سطوح بالاتر پرداخت افزايش مي

بنـدي،  متغيرهاي سفيدي قارچ، دارا بـودن برنـد و بسـته    ددهنشان مي 3اطلاعات جدول 

ايـن متغيرهـا در    دهـد نشان ميباشد كه اندازه و طعم قارچ، اندازه ساقه داراي ضرايب مثبت مي

گذارند و بـا افـزايش هـر يـك از ايـن      كنندگان تأثير ميمثبت بر پرداخت قيمتي مصرف جهت

يابـد. همچنـين   كنندگان در سطوح بالاتر قيمت افزايش ميمتغيرها، احتمال قرار گرفتن مصرف

بـودن داراي ضـرايبي    بر اساس اطلاعات اين جدول متغيرهاي ميزان پوسيدگي و ميزان گوشتي

دهــد تــأثير ايــن متغيرهــا در جهــت منفــي بــر ســطوح پرداخــت ه نشــان مــيباشــند كــمنفــي مــي

ــي مصــرف ــأثير م ــدگان ت ــرفتن    كنن ــرار گ ــال ق ــا، احتم ــك از آنه ــر ي ــزايش در ه گــذارد و اف

 يابد.تر قيمت افزايش ميكنندگان را در سطوح پايينمصرف
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هاي كنندگان براي قارچنتايج برآورد الگوي لاجيت ترتيبي پرداختي مصرف .3جدول 

  خوراكي

داريسطح معني  zآماره   خطاي استاندارد  ضريب  متغير

  04/0  05/2  39/0  8/0  سفيدي

  62/0  48/0  48/0  23/0  برند

  09/0  67/1  33/0  89/0  بنديبسته

  13/0  51/1  43/0  65/0  اندازه

  09/0  -71/1  38/0  -65/0  گوشتي بودن

  77/0  27/0  26/0  07/0  طعم

  01/0  57/2  37/0  95/0  اندازه ساقه

  09/0  -66/1  44/0  -73/0  پوسيدگي

  00/0  03/4  53/0  14/2  نوع قارچ

  02/0  2/2  63/1  6/3  آستانه اول

  00/0  1/4  74/1  14/7  آستانه دوم

  %78  بينيصحت پيش

Pseudo R-Square 

  % 5/26  كاكس و اسنل

  % 4/31  ناجل كرك

  % 6/16  مك فادن

  هاي تحقيقمأخذ: يافته

برنت نشان داده شده است كه منطقـي   -هاي موازيآزمون رگرسيوننتايج  4در جدول 

كند. با توجه به نتايج اين جدول مشخص است كـه فرضـيه   بودن برابري پارامترها را ارزيابي مي

باشد. بـا در نظـر گـرفتن    ها در الگوي برآورد شده منطقي ميبرابري پارامترها براي تمامي گروه

تـوان نتيجـه گرفـت كـه ارزش     هاي موازي، مـي زمون رگرسيوندر آ 2χداري آماره سطح معني

باشد و از ايـن نظـر نيـز الگـوي     هاي پاسخ، ثابت و يكسان ميپارامتر وضعيت براي تمامي گروه

  لاجيت ترتيبي از مبنايي محكم برخوردار است.
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  برنت -هاي موازينتايج آزمون رگرسيون. 4جدول 

2Log Likelihood Chi- Square  الگو رهآما   داريسطح معني 

  279/0  94/10  044/169  فرضيه صفر(الگوي فعلي)

  098/158  عمومي(با قابليت تغيير در پارامترهاي وضعيت)

  هاي تحقيقمأخذ:يافته

دهنده جهـت تـأثير متغيرمسـتقل مـورد     هاي ضرايب نشانعلامت ،طور كه بيان شدهمان

كننده در كـدام  مصرفدهد نشان ميكه  نظر روي احتمال متغير وابسته (سطوح پرداخت) است

به همين دليـل بـراي بررسـي و اسـتنتاج نتـايج بيشـتري از الگـوي         .گيردگروه پرداخت قرار مي

كنندگان محاسـبه  هاي پرداخت مصرفبرآورد شده، بايستي اثرات نهايي براي هر يك از گروه

چگونـه روي احتمـال قـرار     دهد يك واحد تغيير در متغيرهاي مسـتقل، شود. اثر نهايي نشان مي

گذارد. بنابراين اثرات نهايي مربوط بـه هـر يـك از    گرفتن در سطوح مختلف پرداخت تأثير مي

هاي قيمتي مختلف محاسـبه شـده كـه    كنندگان قارچ با پرداختهاي مصرفمتغيرها براي گروه

(مجمـوع   نشان داده شده است. مجموع اثرات نهايي هر متغير براي سطوح مختلف 5در جدول 

شـود كـه مجمـوع احتمـالات بـراي طبقـات       سطرها) برابر صفر است. اين امر از آنجا ناشي مـي 

هاي قيمتي، بايد برابر يـك باشـد، بنـابراين مجمـوع تغييـر در ايـن احتمـالات،        مختلف پرداخت

بنـدي  گيرد به اين مفهوم كه ميـزان افـزايش احتمـالات در يـك طبقـه     مقدار صفر را به خود مي

بندي ديگر است. اثـرات نهـايي مربـوط بـه سـفيدي      ت قيمتي به معني كاهش آن در طبقهپرداخ

محاسـبه شـد    07/0و  05/0، -12/0قارچ در گروه اول ، دوم و سوم پرداخت به ترتيب برابـر بـا   

هـاي كـدرتر   هـاي سـفيدتر نسـبت بـه قـارچ     كه بيانگر پرداخت بالاتر خانوارها براي خريد قارچ

هـا افـزوده شـود،    چنانچـه بـر سـفيدي قـارچ     دهدصل از اثرات نهايي نشان ميباشد. نتايج حامي

واحد كاهش و احتمـال اينكـه    12/0احتمال اينكه خانوارها در گروه اول پرداخت قرار بگيرند، 

ــروه ــب    در گ ــه ترتي ــد ب ــرار گيرن ــت ق ــوم پرداخ ــاي دوم و س ــزايش   07/0و  05/0ه ــد اف   واح

توانـد موجـب افـزايش    مـي  صحيح قارچ از بسـتر كمپوسـت  يابد. در واقع برداشت مناسب و مي
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كنندگان شود. از سوي ديگـر چنانچـه فاصـله زمـاني بـين برداشـت و       تمايل به پرداخت مصرف

تر بـه نظـر   شود تا قارچ سفيدتر بماند و از ديد مشتري جذاببازاررساني كمتر باشد، موجب مي

  رد.رسد و اين امر در تمايل به پرداخت آنان تأثير دا

كننـدگان  تواند بر افزايش قيمت پرداختي مصـرف ها عاملي است كه ميبندي قارچبسته 

بندي باشند (بـه  ها داراي بستهدهد چنانچه قارچتأثير داشته باشد. اثرات نهايي اين مؤلفه نشان مي

 شرط ثابت بودن ساير عوامل)، احتمال اينكه خانوارها در گـروه اول پرداخـت قـرار بگيرنـد بـه     

هـاي دوم و سـوم پرداخـت قـرار بگيرنـد بـه       واحد كاهش و احتمال اينكه در گروه 15/0اندازه 

واحد افزايش يابد. گوشتي بودن قارچ عـاملي اسـت كـه تـأثير      072/0و  078/0ترتيب به ميزان 

دار  بر پرداخت براي خريد قارچ توسط خانوارهاي تهراني داشته است. طبق نتـايج  منفي و معني

بر ميزان گوشتي بودن قارچ افزوده شود، احتمال اينكه خانوارها در گروه اول پرداخـت  چنانچه 

هـاي دوم و سـوم پرداخـت قـرار گيرنـد كـاهش       قرار گيرند افزايش و احتمـال اينكـه در گـروه   

دارند كـه قـارچ مـورد اسـتفاده داراي وزن      تمايلكنندگان از يك سو يابد. در واقع مصرفمي

وي ديگر چنانچه ميزان گوشتي بودن قارچ از يك حد بـالاتر رود، از ميـزان   متعادل باشد و از س

-شود. نتايج حاصل از محاسبه اثر نهايي طعم قـارچ نشـان مـي   تمايل به پرداخت آنان كاسته مي

بهبود يابد احتمال اينكه خانوارهـا در گـروه اول پرداخـت قـرار بگيرنـد       دهد چنانچه طعم قارچ

  يابد. ر گروه دوم و سوم پرداخت قرار بگيرند، افزايش ميكاهش و احتمال اينكه د

دار در پرداخت خانوارها بـود. اثـرات   اندازه ساقه قارچ از ديگر فاكتورهاي مؤثر و معني

نهايي اين مؤلفه نشان داد كه چنانچه اندازه ساقه قارچ افزايش يابد، احتمـال اينكـه خانوارهـا در    

واحد كاهش و احتمـال اينكـه در دو گـروه بعـدي قـرار       15/0گروه اول پرداخت قرار بگيرند، 

  گردد.واحد افزوده مي 093/0و  057/0بگيرند، به ترتيب به ميزان 

باشـد.  دار بر تمايل به پرداخت بالاتر خانوارها مـي ها عاملي منفي و معنيپوسيدگي قارچ

هـا افـزوده شـود،    قـارچ اثرات نهايي مربوط به اين مؤلفه نشان داد، چنانچه بر پوسـيدگي جزئـي   

و احتمال يابد ميواحد افزايش  11/0احتمال اينكه خانوارها در گروه اول پرداخت قرار بگيرند 
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ش هواحـد كـا   066/0و  044/0بـه ترتيـب    هاي دوم و سوم پرداخت قرار بگيرنداينكه در گروه

  باشد.د كه رفتاري منطقي ميكنپيدا مي

تـر  هـا بـزرگ  دهـد چنانچـه انـدازه قـارچ    ه نيز نشان مياثرات نهايي مربوط به متغير انداز

واحـد كـاهش و احتمـال     1/0شود، احتمال قرارگيري خانوارها در گروه اول پرداخت به ميزان 

افـزايش  واحـد   06/0و  04/0قرارگيري خانوارها در دو گروه بعدي پرداخت به ترتيب به ميزان 

  باشد.ر نميداكه اين تغييرات از لحاظ آماري معني يابدمي

طوري كه چنانچـه  هاي داراي برند حاضرند مبلغ بيشتري بپردازند بهخانوارها براي قارچ

هاي خوراكي داراي برند باشند، احتمال قرارگيري خانوارها در گروه اول پرداخت (كمتر قارچ

يابـد، هرچنـد ايـن    ريال) كاهش و احتمال قرارگيري در دو گروه بعدي افـزايش مـي   60000از 

  باشد.دار نميتغييرات معني

اي از ديـد خانوارهـا نسـبت بـه سـاير      نشـان داد كـه قـارچ دكمـه    نوع قارچ نيز نهايي  اثر

اي بـراي خريـد انتخـاب شـود،     ها (صدفي و..) ارزش بيشتري دارد و چنانچه قـارچ دكمـه  قارچ

و يابـد  مـي واحـد كـاهش    44/0احتمال اينكه خانوارهـا در گـروه اول پرداخـت قـرار بگيرنـد،      

و  3/0هاي دوم و گروه سوم قـرار بگيرنـد بـه ترتيـب بـه ميـزان       احتمال اينكه خانوارها در گروه

د. دليل ايـن مهـم عرضـه بيشـتر ايـن نـوع قـارچ در بـازار  و  نيـز          كنميايش پيدا واحد افز 14/0

  تر بودن آن است.خوراكخوش

  ايبه پرداخت براي قارچ دكمههاي مختلف تمايل محاسبه اثرات نهايي براي گروه .5جدول 

  اثر نهايي گروه اول  متغير

  ريال) 60000(كمتر از 

  اثر نهايي گروه دوم

  ريال) 80000تا  60000(بين 

  اثر نهايي گروه سوم

  ريال) 80000(بيش از 

  07/0  05/0  -12/0  سفيدي

  022/0  015/0  -037/0  برند

  072/0  078/0  -15/0  بنديبسته

  06/0  04/0  -1/0  اندازه
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      5ادامه جدول 

  -06/0  -04/0  1/0  گوشتي بودن

  006/0  004/0  -01/0  طعم

  093/0  057/0  -15/0  اندازه ساقه

  -066/0  -044/0  11/0  پوسيدگي

  14/0  3/0  -44/0  نوع قارچ

  هاي تحقيقمأخذ: يافته

  گيري و پيشنهادهانتيجه

تان تهـران (كـه بـه عنـوان     كه توليد و پرورش قارچ در ايران و بـه خصـوص اس ـ  از آنجا 

هــاي اخيــر رو بــه افــزايش بــوده و بســياري از باشــد) طــي ســالقطــب توليــد ايــن محصــول مــي

اند، لازم اسـت  توليدكنندگان با توجه به مزاياي متعدد اين محصول،  به اين فعاليت روي آورده

، آنهـا از يكـي   كه شود توجه نمودكنندگان ميبه فاكتورهايي كه موجب افزايش خريد مصرف

كننـدگان  هاي كيفي مؤثر بر پرداخت مصرفبايست ويژگيباشد. لذا ميهاي كيفي ميويژگي

پيشنهادهاي كاربردي مناسب ارائه گـردد. بـدين   اين اساس صورت كامل شناسايي شود تا بر ه ب

شـهرداري   6هـاي خـوراكي در منطقـه    منظور در اين مطالعه تأثير عوامل كيفي بـر قيمـت قـارچ   

 80000تـا   60000ريـال، بـين    60000گـروه كمتـر از    3كنندگان در مصرفبررسي شد. ن تهرا

هاي مختلـف بـا اسـتفاده    بندي شدند و تأثير هر متغير بر گروهريال تقسيم 80000ريال و بيش از 

  از الگوي لاجيت ترتيبي سنجيده شد.

هاي سفيدي قارچ، فهدار مؤلنتايج تخمين مدل لاجيت ترتيبي نشان از تأثير مثبت و معني

هاي گوشتي بودن قارچ و پوسـيدگي  دار مؤلفهبندي و نوع قارچ و تأثير منفي و معنيوجود بسته

قارچ بر قيمت قارچ داشته است. در واقع  با  بهبود سفيدي قـارچ، احتمـال قرارگيـري خانوارهـا     

تـر كـاهش   ت پـايين در گروه پرداخت بالاتر افزايش و احتمال قرارگيري آنها در گروه  پرداخ ـ

بندي نيز احتمال قرارگيري خانوارها در گروه پرداخـت بـالاتر را افـزايش و    يابد. وجود بستهمي
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دهـد. همچنـين بـا افـزايش     تر را كاهش مـي احتمال قرارگيري خانوارها در گروه پرداخت پايين

خـت بـالاتر   احتمال قرارگيري خانوارها در گروه پردا ،پوسيدگي و همچنين گوشتي بودن قارچ

  يابد.تر افزايش ميكاهش و احتمال قرارگيري خانوارها در گروه پرداخت پايين

كننده و توليدكننـده را مـدنظر   بايست دو گروه مصرفكه در ارائه پيشنهادها مي از آنجا

ريـزان ايـن عرصـه    كه هيچ كدام متضرر نشوند، لذا پيشنهادهاي زير بـه برنامـه  طوريه قرار داد ب

  گردد:يمارائه 

بـه   ياز عـواملي كـه موجـب از بـين رفـتن رنـگ سـفيد قـارچ و گـاه          يكه يك ـ از آنجا

باشد، لـذا توصـيه   ، فاصله بين واحدهاي توليدي تا مراكز فروش ميشودر مينجمپوسيدگي آن 

الامكان نزديك بازار مصـرف  تيگردد توليدكنندگان محل احداث واحد توليدي خود را حمي

هـاي  ز يك سو هزينه حمل و نقل پايين بيايد و از سـوي ديگـر كيفيـت قـارچ    احداث نمايند تا ا

توليدكننـده   عايـد  ارائه شده به بازار مصرف بالاتر باشد تا با قيمت نه چندان بـالا،  سـود خـوب   

  د.كسب كنكننده نيز رضايت كافي گردد و مصرف

گان داشته اسـت،  كنندداري بر پرداخت مصرفه نوع قارچ تأثير مثبت و معنياز آنجا ك

نـد تـا از يـك    داي روي آورهاي دكمـه توليد قارچ گردد توليدكنندگان بيشتر بهلذا پيشنهاد مي

كنندگان را برآورده نمايند و از سوي ديگر با توجه به قيمت بالاتر اين محصول سو نياز مصرف

  نند.كسود بيشتري كسب 

كننـدگان  اخـت مصـرف  يكـي از فاكتورهـايي كـه موجـب افـزايش پرد      ،از طرف ديگر

بنـدي نسـبتاً   گردد، فعالان اين عرصه با بستهباشد، لذا پيشنهاد ميبندي مناسب ميگردد، بستهمي

، موجـب بهبـود كيفيـت قـارچ ارائـه شـده در بـازار شـوند و ضـمن افـزايش           هزينهو كممناسب 

بـراي   به دليل بهبود كيفيت قـارچ خريـداري شـده، سـود خـوبي نيـز       ،كنندگانتقاضاي مصرف

  توليدكنندگان حاصل شود.
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