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 مشخص كردن روند تغييرات ؛ RSCA و NSP ، DRC ، SCB ،RCA شاخصهايبا استفاده از 
نسبي اين محصولات در طول زمان در مقايسه با كشورهاي رقيب و تخمين توابع عرضه  مزيت

  . درآمد صادراتي محصولات منتخبصادراتي و شاخص ناپايداري
در مقابل ايران محصول پسته پيشگفته،  معيار ٥براساس د كه هد مينشان  اين مطالعه نتايج

كه نسبي است  كشورهاي رقيب چون ايالات متحده آمريكا، چين، تركيه و سوريه داراي مزيتپسته 
 برابر خرماي ايران در ،فوق معيارهاي براساس .ست بالا  RSCAوRCA معياراين مزيت برپايه دو

نسبي ولي در مقابل استراليا، انگلستان و ميانگين    مزيتبدونامارات متحده عربي و عراق خرماي 
 در پيوسته گذشته لهاينسبي خرماي ايران در سا روند مزيت. نسبي است  قيمت جهاني داراي مزيت

 اين محصولات از واردكنندهشورهاي  كبرابرمحصولات سيب و پرتقال نيز در . حال نوسان بوده است
  مزيتبدون كشورهاي صاحب نامي چون اسپانيا، ايتاليا و آفريقا برابرنسبي و در  ايران داراي مزيت

 E3و در مقابل كويت در نرخ ارز  E3 و E2 پاكستان در نرخ ارز برابردر هم بادام ايران . نسبي هستند 
نسبي  ده عربي، آلمان و ميانگين قيمت جهاني داراي مزيتنسبي ولي در مقابل امارات متح  مزيتبدون 
  .دهد نسبي بادام را نشان مي   روند نزولي مزيتRSCA و RCAي شاخصها. است

بندي شد و  نسبي رتبه ناطق عمده توليد هريك از محصولات منتخب براساس مزيتم
ديد كه محصول پسته باتخمين توابع عرضه صادراتي و شاخص ناپايداري درآمد صادراتي مشخص گر

 بيشتردرآمدي  و محصول بادام از ناپايداري ،بيشتري نسبت به ساير محصولات از پايداري درآمد
  .برخوردار است

  :ها كليد واژه

  .مزيت نسبي، باغباني ايران،پسته، خرما، سيب و بادام
  

  مقدمه 
ريزي اقتصادي  نامههاي مهم بر نسبي فعاليتهاي مختلف اقتصادي، يكي از جنبه  توجه به مزيت

اي به منطقه يا  نسبي امتياز دائمي و ايستا نيست و امكان دارد در طول زمان از منطقه البته هر مزيت. است
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يند اين انتقال اولي فر. كشوري ديگر و يا در درون يك بخش، از محصولي به محصول ديگر تغيير يابد
عزيزي و (ن آن را حفظ و يا تقويت كردتوا كار بستن سياستهاي مطلوب ميه تدريجي است و با ب

  ).١٣٨٠زيبايي، 
 كه از مهمترين منابع توليدي محسوب ، كمبود سرمايهباكشورهاي در حال توسعه معمولاً 

عدم دليل  ولي به باشدبوده ساير منابع توليدي در اين كشورها ممكن است فراوان . اند واجهشود، م مي
لذا، براي اين كشورها مهم خواهد .  پايين آنهاستوري  بهرهين امر اتلاف شود كه نتيجه ااستفاده بهينه

ه بود كه در راستاي توسعه و پيشرفت، سرمايه محدودشان را طوري تخصيص دهند كه اولاً سبب ب
 ثانياً منابع توليدي در راستاي توليد ؛وري آنها گردد كارگيري ساير عوامل توليدي و افزايش بهره

، در بنابراين). ١٣٦٨مقاري، (اي و ملي باشند نسبي منطقه ه شود كه داراي مزيتكار گرفته محصولاتي ب
شوند و الگوي كشت براساس اصل  بندي مي نسبي رتبه يك منطقه محصولات برحسب مزيت

وري و استفاده بهينه از منابع توليدي  نسبي خواهد بود كه اين امر به نوبه خود سبب افزايش بهره مزيت
نسبي وارد عرصه تجارت خواهند شد و با  داراي مزيتة حله بعدي كالاهاي توليد شددر مر. گردد مي

 تجارت به عنوان موتور رشد عمل ،ند و در نتيجهشو گذاري بيشتر مي كسب ارز خارجي سبب سرمايه
  .)١٣٧٥اخوان، (خواهد كرد

تهاي مزيداشتن بخش كشاورزي به عنوان يكي از بخشهاي مهم اقتصادي كشور، باتوجه به 
. در امنيت غذايي جامعه، بيش از ساير بخشها نياز به توجه داردحساس بالقوه طبيعي، و همچنين نقش 

اي، اقليمي و تكنولوژيكي در بخش كشاورزي، گام برداشتن  تهاي سرمايهي باتوجه به محدود،بنابراين
رزي تا حدودي نسبي محصولات كشاو اگر چه مزيت. ي داردي نسبي اهميت بالا براساس اصل مزيت

، ولي وجود شرايط اقليمي، طعم و مزه، رنگ و ساير استي و نوآوري فناورتحت تأثير پيشرفت 
كند و  نسبي محصول را تعيين مي خصوصيات منحصر به فرد هر منطقه جغرافيايي است كه نهايتاً مزيت

 بالقوه و بالفعل شناخت مزيتهاي نسبيبه هر حال، . شود سبب برتري مناطق توليدي نسبت به هم مي
  .)١٣٧٩جعفري،  (ندكالمللي را آسانتر  تواند همواره حضور در عرصه تجارت بين بخش كشاورزي مي
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درصد ٣٣كه  طوريه هاي مهم بخش كشاورزي است، ب بخش باغباني يكي از زير بخش
ش  درصد ارزش صادراتي بخ٤/٧٨ درصد صادرات و ٨/٤٧، )٦٩به قيمتهاي ثابت سال (ارزش افزوده 

). ١٣٨١معاونت باغباني وزارت جهاد كشاورزي، ( از آن خود كرده است١٣٨١كشاورزي را در سال 
 نيازمندشود، بخش باغباني  طور سالانه تعيين ميه الگوي كشت بدر آن  كه ،برخلاف بخش زراعت

برداري  گذاري چندين ساله نياز دارد تا به بهره به سرمايهاين بخش  زيرا است؛ريزي  يك افق برنامه
نسبي در بخش باغباني بيش   حساسيت شناخت و حركت در راستاي مزيت،بنابراين). همان منبع(برسد

  .هاي كشاورزي است از زراعت و ساير زير بخش
 پسته، خرما، سيب، شامل نسبي محصولات عمده بخش باغباني كشور،   مزيتدر اين مطالعه 

 ،ز اهميت بالاي اقتصادي و ارزآوري برخوردارند كه در بين محصولات كشاورزي ا،پرتقال و بادام
  . آمده است١وضعيت توليد و تجارت هريك از اين محصولات در جدول .  شدمحاسبه

   وضعيت توليد و تجارت محصولات منتخب.١جدول 

  محصولات عمده باغباني

ف
ردي

  شاخصهاي مورد بررسي  
  بادام  پرتقال  سيب  خرما  پسته

  سوم  هشتم  ششم  دوم  اول  ام ايران از نظر ميزان توليد درجهانمق  ١
  ششم  دوازدهم  شانزدهم  دوم  اول  مقام ايران از نظر ميزان صادرات در جهان  ٢
  ٢/٦  ٣/٣  ٦/٢  ٧/١٦  ٥/٦٤  )درصد(سهم سطح زيركشت ايران از جهان  ٣
  ١٤٦٠٥٥  ١٣١٨٤٩  ١٧٥٣٥٠  ٢١٨٤٥٨  ٣٨٨٣٢٨  )هكتار (١٣٨١سطح زيركشت در سال   ٤

  ١٣٨١ارزش صادرات ايران در سال   ٥
  ٥٤٢٣  ١٨٦٩  ٥/١٩٥٥٨  ٤/٤٤٠٥٨  ٣/٨٠٣١٦٠  )هزار دلار (

    )١٣٨١(آمارنامه وزارت جهادكشاورزي و گمرك: مأخذ

با توجه به جايگاه محصولات فوق در اقتصاد كشاورزي كشور، در اين مطالعه با شناخت 
نسبي  اس اصل مزيتاس بندي مناطق مختلف توليد بر  رتبهومحصولات اين مزيتهاي نسبي هر يك از 

گذاري در اين بخش به سمت محصولاتي   يك جهتدهي دقيق براي توسعه بخش باغباني و سرمايهولاًا
 ثانياً با بررسي عرضه صادراتي و پايداري درآمد ؛نسبي بيشتري دارد، انجام خواهد شد كه در آن مزيت
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ي در مقايسه با كشورهاي نسبي صادرات روند تغييرات مزيتيادشده، حاصل از صادرات محصولات 
  .رقيب مورد ارزيابي قرار خواهد گرفت

  
   تحقيق هايهدف

  : استزير اين مطالعه به شرح هايهدف
  )پسته، خرما، سيب، پرتقال و بادام(نسبي محصولات عمده بخش باغباني كشور  ـ تعيين مزيت١
   كشورهاي رقيبنسبي محصولات منتخب ايران و مقايسه آن با  بررسي روند تغييرات مزيت-٢
 ـ تخمين و تحليل تابع عرضه صادرات محصولات منتخب و شاخص ناپايداري درآمد حاصل از ٣

  صادرات اين محصولات
  

  تحقيقهاي  هفرضي
  :عبارت است از تحقيق ه هاي اينفرضي

  .ستنسبي ا  مزيتفاقدنسبي و در توليد خرما، سيب و پرتقال  مزيت درتوليد پسته و بادام داراي ـ ايران١
  .در حال كاهش استپيوسته نسبي محصولات منتخب  ـ مزيت٢
  .بيشتر است،مورد بررسي باسايرمحصولات درمقايسه ازصادرات محصول پسته درآمدحاصل ـ ناپايداري٣
  

  تحقيقروش شناسي

 اسـت،  درباره مزيت نسبي توسط اقتـصاددانان مطـرح شـده          و بعضاً مناسبي   نظريه هاي متعدد  
ي و طبق شواهد آماري و اطلاعـات تجربـي، بعـضي از آنهـا براحتـي قابـل اسـتفاده                      از نظر كاربرد   ولي

بـه همـين    . به اين ترتيب بايد به دنبال معيارهايي بود كه قادر به انـدازه گيـري ايـن مزيـت باشـد                    . نيست
و مورد استفاده قرار گرفته است شده طرح م علم اقتصاد  پژوهشگران گوناگوني توسط    معيارهايمنظور  
 : زير اشاره كردمواردبه توان  مي ،يند تكامليافرراساس  بهانآز جمله كه ا
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 ٢اجتماعيهزينه منفعت  و ١ سود خالص اجتماعي-١

   معـــروف ريكـــاردو و هكـــشر ـ اهلـــين قـــرار دارنـــد   نظريـــهايـــن دو روش بـــر پايـــه دو    
Gonzales & et al., 1993; Itty, 1996) ( .ا را بر هزينـه هـاي   نظريه مزيت نسبي ريكاردو مبناي مزيته

ايـن  . د  ن ـك  هزينه توليد را منحصر به هزينه نيـروي كـار فـرض مـي              همچنيننظريه  اين  . گذارد مي نسبي
كـار هـابرلر در واقـع    . دكـر  هزينه فرصـت توليـد بـر طـرف     نظريه هابرلر با ارائه  را  فرض محدودكننده   

اما نظريه فراواني عوامل    .  تلقي كرد   تازه يتوان آن را ديدگاه     و نمي  است   نظريه ريكاردو  كننده    تكميل
 از چشم انداز ديگري به قضيه نگاه مي كنـد و مـلاك و مزيـت را بـه جـاي                       اهلين تقريباً  -توليد هكشر 

 هر چند فراوانـي عوامـل نيـز در    ؛هزينه هاي نسبي و هزينه فرصت، بر ذات فراواني عوامل قرار مي دهد       
. (Aquino, 1981) و )١٣٧٦جـولايي،  (كند ثر ميأيتها را متثير بر هزينه هاي نسبي، مزأنهايت از طريق ت

نظريه ريكاردو به طور خلاصه عامل اختلاف هزينه هاي نسبي را در بهره وري هاي متفاوت عوامـل در    
 .مناطق و كشورهاي مختلف فرض مي كند

ــده،   SCB وNSPروشــهاي  ــات پراكن ــر مطالع ــات عــلاوه ب ــزالس و همكــاراندر مطالع  گن

)Gonzales & et al.,1993 (حاجي رحيمي و همچنيندر اندونزي ) ٨منبع (و عزيزي و زيبايي) ٦منبع (
 هاي بـه عنـوان شاخـص      هـا،  ضمن استفاده از ايـن معيار      مطالعات پيشگفته . اند   به كار گرفته شده    در ايران 

د در  ن ـدر كنار شاخصهاي ديگـر مـي توان       اين دو    ولي   ،شناسند  دقيق نمي  هاي معيار ها را  آن ،مزيت نسبي 
 . دنشناخت مزيت نسبي رهگشا باش

  :  زير استصورته   بNSPفرمول 
)١(              O

S
KK

S
O

S
O Y)PbPP(NSP o

s
joj ∑∑ −−= α                      

S، بالادر رابطه
OPده نقيمت سايه اي ستاO، ،S

jP ،قيمت سايه اي نهاده قابل تجارت
،S

KP  قيمت سايه اي نهاده غير قابل تجارتK ، Ojα مقدار لازم از نهادهj ام براي توليد يك واحد 
عملكرد در هكتار oY و  Oده ن ام براي توليديك واحد ستاKاز نهاده   مقدار لازمO ،OKbده نستا

                                                           
net social profit (NSP).1   
social cost – benefit (SCB). 2  
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  .استده نستا
  :چنين است نيز SCB فرمول
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OPده نمعادل قيمت سر مرز ستاO و b

jPقيمت سر مرز نهادهj بر حسب ارز خارجي  
 E∗ همچنين. ستفتن اختلاف كيفيتها انبارداري با در نظر گر و در برگيرنده هزينه هاي حمل و نقلو

  ).Crafts & Tomas, 1986(ارز را نشان مي دهداي  سايهنرخ 
 كـه توسـط اقتـصاددانان    ،براي انـدازه گيـري سياسـت جانـشيني واردات         يادشده   معيار دو   زا

رآمـد خـالص و     سـت از اخـتلاف د      ا  عبـارت  هـا ايـن معيار  . شـود   ، استفاده مي  نئوكلاسيك توسعه يافت  
 ،طبـق ايـن شـاخص     . هاي كل كشت در يك هكتار كه همگي به قيمتهاي سايه اي بيان مي شـود                هزينه

 بـين   SCB اگـر     و  داراي مزيت نـسبي اسـت      ، بزرگتر از صفر باشد    NSPيك فعاليت توليدي زماني كه      
 . سودآور است،صفر و يك باشد

 

 ١ هزينه منابع داخليشاخص -٢

 عبارت است از انـدازه گيـري هزينـه عوامـل توليـد و نهـاده هـاي            شاخص هزينه منابع داخلي   
بـه عبـارت   . ي خاص بر حسب قيمتهاي بـين المللـي      يداخلي و خارجي به كار گرفته شده در توليد كالا         

ديگر اين شاخص نشاندهنده هزينه حقيقي تحصيل يك واحـد ارز بـر اثـر توليـد يـك واحـد كـالا بـر                         
هرگاه هزينه منابع داخلي توليد يـك واحـد محـصول، كمتـر از              كه    به طوري  .استحسب پول داخلي    

   و اسـت نرخ سايه اي ارز حاصل از فروش آن باشد، كشور در توليد آن محـصول داراي مزيـت نـسبي                     
تـوان در بخـش    مـي را  نشانگر آن است كه منابع لازم براي توليد و فعاليت مورد نظر      ،بيشتر باشد هرگاه  

). Goldin, 1990; Lee, 1995(اد مـورد اسـتفاده قـرار د   ،آورتر باشـد  كـه سـود  ،ديگري از اقتصاد ملي
  :دست مي آيده  چنين بDRCمعيار

                                                           
domestic resource cost (DRC)-1   
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Sكه در آن 
OPده نقيمت سايه اي ستاO،S

jP قيمت سايه اي نهاده قابل تجارت j ، S
KP  قيمت

، Oده ن ام براي توليد يك واحد ستاj مقدار لازم از نهاده K ، Ojαسايه اي نهاده غير قابل تجارت   

OKb مقدار لازم از نهادهKده ن ام براي توليد يك واحد ستا OوE نرخ سايه اي ارز است . 

اي داخلي مربوط به توليد يك واحد از كالاهـا          كليه هزينه هاي سايه      ٣رابطه  صورت كسر   
خالص ارز استحصالي به نيز دهد و شامل هزينه نهاده هاي مورد استفاده است و مخرج كسر           را نشان مي  

 .سازد را نمايان ميازاي هر واحد محصول 

خــالص ارز استحــصالي بيــشتر از هزينــه ســايه اي  يعنــي باشــدكــوچكتر از يــك  DRCاگــر
در داخـل از واردات آن ارزانتـر اسـت و در ايـن     محصول مـورد نظـر   توليد  لذا   .ي است هاي داخل  نهاده

مـشاهده   در توليد آن محـصول مزيـت نـسبي           ،يا به عبارت ديگر   . دداروجود  حالت صرفه جويي ارزي     
 خالص ارز استحصالي كمتر از هزينه سايه اي نهاده هـاي             يعني باشدبزرگتر از يك     DRCاگر   .شود  مي

 ، در داخـل اسـت     ش واردات آن كالا اقتصاديتر از توليـد       نتيجه، و در    ي مورد نظر  توليد كالا داخلي در   
 در واقـع اسـراف ارزي خـواهيم          و زيرا در اين حالت صرفه جويي ارزي و مزيـت نـسبي وجـود نـدارد               

 خـالص ارز استحـصالي معـادل هزينـه          و در ايـن حالـت      حالـت خنثـي      همـان با يك   برابر   DRC.داشت
ريزان و سياستگذاران  سياستهاي برنامه در اين وضعيت .)Hook,1992( ه هاي داخلي استاي نهاد سايه

حتي در شـرايط وجـود   .  نقش مهمي دارد براي پاسخگويي به تقاضاي داخلي در توليد يا  واردات كالا     
ح در سـط   را   مدت صادراتي مي توان به منظور دستيابي يا حفظ بازاركالا توليد يا صادرات              راهبرد دراز 

 و هـر يـك از متغيرهـا بايـد از            به دست آمـده      DRC تشخيص ارتباط بين     براي. بين المللي توصيه كرد   
DRC ديفرانسيل گرفت٣ نسبت به متغيرهاي سمت راست رابطه . 

  
 ١شاخص مزيت نسبي آشكار شده-٣

ورد ا جهت بـر   ١٩٦٥ توسط بالاسا در سال      براي اولين بار  هاي مزيت نسبي كه     شاخصيكي از   
                                                           

revealed comparative advantage (RCA)-1   
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  مزيت نسبي آشكار شـده     شاخصش عملكرد صادراتي كشور و كالاهاي مختلف ارائه گرديد،          و سنج 
)RCA( به ادعاي بالاسا و تعداد كثيري از اقتصاد دانان معاصر         . است  ،RCA        با تكيه بر ساختار موجـود  

 كشورهاي در حال توسعه بـه سـازمان تجـارت جهـاني و ارزيـابي      نصادرات براي بررسي امكان پيوست    

 بـه  ايـن شـاخص   ). Laursen, 1998(دشـو  مدت آزادسازي تجاري نيز ابزار مناسبي تلقي مـي رازر دآثا
تعيـين  بـا    ،بنـابراين . عنوان روش ساده ديگري  براي ارزيابي كارايي نسبي صادرات پيشنهاد شده اسـت             

 يـا    براي كالاي صادراتي مي توان وضعيت مزيت نسبي آن كالا را در بازارهاي جهـاني و                RCAمقدار  

 تغييرات شاخص ياد شده در طي زمان نيز به ،افزون بر اين. (Balassa, 1969) آشكار ساخت منطقه اي
اين تغييـر در مزيـت نـسبي        . )١٣٧٥اميني،   (عنوان تغيير در جايگاه مزيت نسبي يك كالا تلقي مي شود          

 ارز و يـا تغييـر در         تغييـر در نـرخ مبادلـه       ،ممكن است به دلايلي همچون كاهش نسبي هزينه توليد كالا         

 . موانع تجاري داخلي و يا كشورهاي متقاضي كالا باشد

 ز كرافتــ،)Unido,1986 ( يونيــدو،)Aquino, 1981( آكينــو، بعــد از بالاســاRCA شــاخصاز 

  ،)Vanhaulst & et al., 1991(  ون هالـست و همكــاران ،)Crafts & Tomas, 1986(ومـاس  و ت
 در ايران اسـتفاده  )٧منبع ( سلامي و پيش بهار،)١١منبع (و مقاريدر خارج از كشور ) Lim, 1997( ليم
آنها معتقدند كه اين شاخص براي شناخت مزيت صادراتي محـصولات و يـا تعيـين جايگـاه                  . ده اند كر

 كـه ايـن شـاخص       اي   برتـري  ،لـذا . استجهاني يك محصول و تغييرات آن در طي زمان بسيار مناسب            
 طـي زمـان   در ساختار بازار جهاني محـصول  نشان دادن ، داشته باشدتواند  مي ريگدنسبت به شاخصهاي    

 ):  Lee, 1995(  به صورت زير تعريف شده استRCAروابط رياضي. است
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  ام ،    j كـشور    j،   زمان  tام ،   iصادرات كالاي   Xi  ام  ،      jكل صادرات كشور    tXدر رابطه بالا  

nطول هر دوره  ،   mو ) مقطع(  دورهh است صادرات جهان. 

  i در تجـارت محـصول       jبعضي از اقتصاد دانان از جمله بالاسا مزيت نسبي آشكار شده كـشور              
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ي بر اساس سهم آن محصول در صادرات آن كشور نسبت به سهم آن محصول در كل تجارت جهان               را  
كـل  iTX و jامـين محـصول از كـشور   iارزش صـادرات  ijXبـه عبـارتي اگـر        . انـد   كردهاندازه گيري   

 :شود   تعريف ميچنينصادرات آن كشور باشد، شاخص مزيت نسبي آشكار شده 
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 بـدين   ؛اي دارد   سـاده  اين شاخص تغييـر نـسبتاً     .  به كل جهان اشاره دارد       wن انديس   كه در آ  
 كمتر از سـهم     jيعني سهم محصول در صادرات كشور       (صورت كه اگر مقدار آن كمتر از واحد باشد          

 مزيت نـسبي    iمحصول  مورد  دهد كه آن كشور در       نشان مي )  در كل صادرات جهاني باشد     iمحصول    
  i  در كالاي     jدهد كه كشور     اگر مقدار اين شاخص بيشتر از يك باشد نشان مي         اما   . ددارنآشكار شده   

  .(Brasili and et al., 2000)مزيت نسبي آشكار شده دارد 
  
   ١ شاخص مزيت نسبي متقارن-٤

نامتقارن بودن شاخص مزيت نسبي آشكار شده يكي از نقاط ضعف اين شاخص به شمار 
 در ،د مزيت نسبي يك محصول در محدوده صفر تا يك نشان داده مي شود بدين معنا كه نبو؛آيد مي

 شكل ،براي رفع اين ضعف. حالي كه وجود مزيت نسبي در محدوده يك تا بي نهايت بيان مي گردد
  :متقارني از اين شاخص به صورت زير ارائه شده است
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  .را به خود مي گيرد+ ١ تا -١ر شده متقارن مقادير بين شاخص مزيت نسبي آشكا
 

  ثر بر عرضه صادرات و پايداري درآمد صادراتيمؤعوامل  -٥

                                                           
1. revealed symmetrice comparative advantage (RSCA)  
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 با توجه به مطالعات گذشته در زمينه صادرات، مهمترين عوامل مؤثر بر عرضه صادرات
له ارز، ميزان  قيمت صادراتي كالاي مورد نظر، شاخص بهاي عمده فروشي، نرخ مباد: عبارت است از

 در اين مطالعه با استفاده از دو نوع توابع .توليد داخلي كالاي مورد نظر و توليد ناخالص ملي كشور
 - فرم پيشنهادي تابع خطي.شد لگاريتمي، عوامل مؤثر بر عرضه صادرات بررسي -خطي و خطي

  :صورت زير استه لگاريتمي ب
)٧(                                                                                  54321 a

it
a
it

a
it

a
it

a
it

s
t ERGNPDPPDAPEX =  

               
sكه در آن 

tX ،ميزان عرضه صادرات محصولiPE ،قيمت صادراتي محصول iPD 
 نرخ ER  توليد داخلي محصول و iDP  توليد ناخالص ملي،GNPشاخص بهاي عمده فروشي كالاها، 

  .است a5>o و a4<o, a3>o, a2<o , a1>o  و مبادله ارز
  :صورت زير استه فرم تابع خطي ب

)٨(                                            ititit3itit
s
t ER5GNP4DPPD2PE1AX ααααα +++++= 

  ثبت بر ميزان صادرات داشته باشدثير مأدر توابع فوق انتظار مي رود كه قيمت صادراتي ت   
)Hellener, 1990 .( ،لذاa1همچنين با افزايش مقدار .  بايد بزرگتر از صفر باشدGNP انتظار مي رود 

تقاضاي داخلي محصول افزايش و عرضه صادراتي همچنين كه درآمد ملي و در نتيجه درآمد سرانه و 
براي بررسي درصد ميزان تغييرات صادرات نسبت .  منفي باشدa4لذا، انتظار مي رود كه . كاهش يابد

اثبات براي . به هر كدام از متغيرها ميزان كشش صادرات نسبت به آن متغير اندازه گيري مي شود
وجود يا عدم وجود ناپايداري ابتدا يك تابع لگاريتمي بين درآمد حاصل از صادرات محصول و زمان 

  :دشو ورد مياصورت زير بره ب
)٩(                                                                                                            LntbbLnE 10t +=  
به نيز  1bو 0b. است متغير روند زماني t درآمد حاصل از صادرات و  tEدر اين تابع    

سپس ميزان ناپايداري يا نوسان . ثابت تابع و كشش درآمد صادراتي نسبت به زمان استمقدار ترتيب 
  .دشو ميدر درآمد حاصل از صادرات محصول با استفاده از فرمول زير محاسبه 
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∗I   ،ميزان ناپايداريN
tLnE       ، لگاريتم طبيعي درآمد صادراتي o

tLnE     ميزان درآمـد صـادراتي
 عـدد   I∗هـر چـه   .  تعداد سالهاي مورد مطالعـه اسـت       nدست آمده از تابع صادرات نسبت به زمان و            ه  ب

لـذا،  ). همـان منبـع   (استبزرگتري باشد نشاندهنده ميزان ناپايداري بالاتر در درآمد حاصل از صادرات            
  .دكر مزيت نسبي آشكار شده تحليل شاخص مي توان ارتباط آن را با  با شناخت عوامل ناپايدار،

 و مصاحبه از مناطق عمده توليد هر        اطلاعات مورد نياز در اين مطالعه طريق پرسشنامه       بخشي از   
 تـصادفي و بخـشي      كـاملاً  اي صورت نمونه گيـري خوشـه     ه   ب ١٣٨١يك از محصولات منتخب در سال       

  .ه استدشديگر از طريق سازمانهاي ذيربط و سايت اينترنتي فائو جمع آوري 
  

  نتايج و بحث
 NSP ، DRC ، SCB، RCAي شاخصهانسبي پنج محصول باغي منتخب از  براي تعيين مزيت

 نياز به آمارهاي سري زماني دارد RSCAو RCAشاخصهايكه محاسبه  از آنجا.  استفاده شدRSCAو 
 NSP،DRC شاخصهايبه كارگيري نسبي هر محصول با   براي تعيين مزيت.از آمار فائو استفاده گرديد

اي تهيه شده، ه  براساس پرسشنامه،بنابراين. دشو ابتدا بايد اجزاي اين شاخصها مشخص SCBو 
هاي توليد هر يك از محصولات منتخب از مناطق عمده توليد آن در كشور محاسبه شد و سپس  هزينه

دهي ميزان توليد هر ناحيه، هزينه توليد هر محصول براي كل كشور  گيري براساس وزن با ميانگين
دليل . اي محاسبه شود مت سايهها بايد با قي اي ارز، اين هزينه  با توجه به نرخ سايه،حال. محاسبه گرديد

  .استفاده از قيمتهاي سايه اي، حذف دخالت و حمايت دولتها براي محصول و نهاده هاي مصرفي است
نسبي و تعيين نرخهاي حمايت دولت اهميت  اي ارز خارجي در محاسبه مزيت نرخ سايه

هاي   براي محصولات و نهادهاي قابل قبول در واقع اين نرخ مبناي رسيدن به قيمت سايه. اي دارد ويژه
  :استفاده شدبه شرح زير اي ارز  در اين مطالعه از سه نرخ سايه. قابل تجارت است

  

  )PPP(  روش برابري قدرت خريد
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از اين روش سرينيواسان و بهاگواتي، گنزالس و همكاران، حاجي رحيمي و عزيزي و     
 دو حالت مطلق و نسبي  بهاي ارز نرخ سايه  اين روش در.اند زيبايي در مطالعات خود استفاده كرده

  :محاسبه شده است 

0
E

P
P

I

I
∗

                        ) نسبيPPP( اي ارز   نرخ سايه=     
dg

Ig

P
P

    ) مطلقPPP(اي ارز  نرخ سايه= 

PIg :  ريال(قيمت يك اونس طلا در بازار داخلي(  
Pdg :  برحسب دلار(طلا در بازار جهاني قيمت يك اونس(  
PI  :كننده داخلي شاخص قيمت مصرف  

PI
  شاخص قيمت مصرف كننده آمريكا:  *

Eo :  ١٣٧٦(نرخ آزاد ارز در سال مبدأ(  
اي   ريال و نرخ سايه٥/٨٣١٤ برابر (E2) مطلق PPPاي ارز بر حسب   نرخ سايهدر اين مطالعه 

  .دست آمده  ريال به ازاي هر دلار ب٧/٨٩٠١ برابر (E3) نسبي PPPارز بر حسب 
  

  اي ارز  به روش فائو محاسبه نرخ سايه

 زير صورتاي به   نرخ سايه،نسبي محصولات  مزيتتعيين فائو، براي ياهطبق گزارش
  : شده استمحاسبه

  

CF
OERSER =    

)TX1(X)Tm1(M
)MX(CF

+++
+

=  
  

 كل FOB ارزشXواردات،  كل CIF ارزش M نرخ ارز رسمي، OERدر فرمول فوق 
 ضريب تبديل CF متوسط نرخ ماليات بر صادرات،  TX،)ماليات( متوسط نرخ تعرفه  TMصادرات، 

  . اي ارز است سايه  نرخSERو
 با توجه .روش فوق در جديدترين مطالعات فائو در دنيا مورد استفاده و استناد قرار گرفته است

  .دش ريال به ازاي هر دلار محاسبه ٧٣/٨٨٦٦ برابر (E1)وش فائواي ارز به ر معادله، نرخ سايه ي به اجزا
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  هاي توليد هزينه
هاي قابل   نهاده)الف :كنند  هاي مصرفي به دو دسته تقسيم مي هاي توليد را براساس نهاده هزينه

  هاي  نهاده)ب و )٢جدول  (كش و بخشي از ماشين آلات كود شيميايي، سم و علفشامل تجارت 
  .آلات   نيروي كار، زمين، آب، كود دامي و بخشي از ماشينشاملهاي داخلي  رت يا نهادهغير قابل تجا

 ؛آلات، حالت دوگانه وجود دارد اي  هزينه ماشين كه براي محاسبه قيمت سايهگفتني است 
در داخل ايران نيز چون . بدين معناكه بخشي از آن قابل تجارت و بخشي ديگر غير قابل تجارت است

ه در ايران توسط گرفت كارشناسي و مطالعات انجام نظراتبا توجه به (ز هم تفكيك نشده اين دو ا
 در اين ) استحاجي رحيمي  و عزيزي و زيبايي و همچنين مطالعه مشابهي كه در اندونزي انجام گرفته

جارت و غير قابل تقابل تجارت هاي  هزينه نهادهدر مطالعات پيشگفته، سهم . كار رفته استه مطالعه ب
  . آلات در نظر گرفته شده است  مربوط به ماشينهاي  درصد كل هزينه ٣٦و  ٦٤به ترتيب آلات  ماشين

  هاي قابل تجارت اي نهاده  قيمت سايه.٢جدول

  )ريال(اي  قيمت سايه
  نهاده 

  ) CIF(قيمت وارداتي 
  برحسب دلار

E1  E2  E3  

  ٨/٨٢٧  ٢/٧٧٣  ٦/٨٢٤  ٠٩٣/٠  سولفات آمونيوم 
  ٦/١٢١٠  ٨/١١٣٠  ٩/١٢٠٥  ١٣٦/٠  سوپرفسفات تريپل 

  ٢١٣٦  ٥/١٩٩٥  ٢١٢٨  ٢٤٠/٠  سولفات پتاسيم 
  ٩٨٨  ٩/٩٢٢  ٢/٩٨٤  ١١١/٠  )ساري كود(گوگرد كشاورزي پودري

  ١٢١٩  ١١٣٩  ٧/١٢١٤  ١٣٧/٠  سولفات آهن 
  ٥١٢٧  ٤٧٨٩  ٥١٠٧  ٥٧٦/٠  سولفات روي 
  ٧/١١١٢  ١٠٣٩  ١١٠٨  ١٢٥/٠  سولفات منگنز
  ٥١٢٧      ٤٧٨٩  ٥١٠٧  ٥٧٦/٠  سولفات مس 
  ٥/٩٥٢  ٦/٨٨٩  ٧/٩٤٨  ١٠٧/٠  اسيد بوريك 

  ٢٧٥٩  ٥/٢٥٧٧  ٧/٢٧٤٨  ٣١٠/٠  فسفات طلايي بيو

ميا
 شي

كود
  يي

  ٧٩٦٧  ٥/٧٤٤١  ٧/٧٩٣٥  ٨٩٥/٠  كلريد كلسيم 



  ...         تعيين مزيت نسبي

  ٥٥

  ٧/١٢٩٠  ٦/١٢٠٥  ٧/١٢٨٥  ١٤٥/٠  اوره 
  ٨٣٨٥٤  ٦/٧٨٣٢٥  ٦/٨٣٥٢٤  ٤٢/٩  كش حشره
  سم   ٥/٩١٦٨٧  ٨٥٦٣٩  ٩١٣٢٧  ٣/١٠  كش  علف
  ٥٨٣٠٦  ٥٤٤٦٠  ٥٨٠٧٧  ٥٥/٦  كش  قارچ

  يافته هاي تحقيق                                 : مأخذ
E1 : اي ارز  فائو    اي براساس نرخ سايه قيمت سايه  

E2  : اي ارز  اي براساس نرخ سايه قيمت سايهPPP  مطلق   
E3 : اي ارز  اي براساس نرخ سايه قيمت سايهPPP    نسبي  

د قيمت جهاني براي آنها از يك نبوهاي غيرقابل تجارت، به علت  اي نهاده تعيين قيمت سايه
  .اي دارد ، نياز به تكنيكهاي ويژهشانطرف و از طرف ديگر وجود تحريف و عدم شفافيت در بازار

هاي غير قابل تجارت يا منابع  اي نهاده قيمت سايهو استخراج براي محاسبه به لحاظ نظري 

هاي  به دادهعملاً راه حل اين  استفاده از براي ولي ،حل بهينه دوم استفاده كرد توان از راه ي ميداخل
  .در ايران بسيار مشكل استدسترسي به آنها  كه نياز استگسترده مقطعي و سري زماني 

 درصد بالاترين قيمت اجاره يكساله باغ به صورت ٨٥) باغ(اي زمين  در اين مطالعه قيمت سايه

اي نيروي كار باتوجه به نواحي عمده توليد محصولات منتخب، بالاترين نرخ  ف محل، قيمت سايهعر
اي آب از طريق گرانترين هزينه  دستمزد پرداختي به فعاليتهاي كشاورزي موجود در منطقه، قيمت سايه

رصد و  د٤٥ بازدهي هزينه حفر چاه، استحصال، انتقال، نگهداري و آبياري با شاملتمام شده آب 

اي كود دامي از  هزينه سايه.  وزارت نيرو و نياز آبي محصولات محاسبه گرديدياهبراساس گزارش
آلات     درصد ماشين٣٦اي  طريق محاسبه بالاترين ارزش توليد نهايي كود دامي در منطقه، هزينه سايه

  .سبه گرديدبندي محا اي حمل و نقل و بسته  و هزينه سايه)به عنوان نهاده غيرقابل تجارت(

، اكنون اين شاخصها قابل محاسبه و SCB و NSP ، DRC شاخصهاي يباتوجه به محاسبه اجزا
  .فصل بعد به اين امر اختصاص دارد كه استتجزيه و تحليل 
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   SCB و NSP  ، DRCمزيت نسبي براساس شاخصهاي 

جزاي اين اي فوق، ابتدا اشاخصهنسبي محصولات منتخب با استفاده از  براي تعيين مزيت

 هزينه واقعي يا همان اي منابع  يكي از اجزاي اين شاخصها هزينه سايه. شود ميا محاسبه هشاخص

 ، جزء ديگر.استآلات  هاي غير قابل تجارت مانند آب، زمين، نيروي كار و بخشي از ماشين نهاده
 درآمد .استآلات    بخشي از ماشين وي، سميهاي قابل تجارت مانند كود شيميا اي نهاده هزينه سايه

ضرب عملكرد در هكتار اين محصولات در قيمت واقعي محصول در سطح  واقعي نيز از حاصل

  .آيد  به دست مي است،دهشاي ارز  محاسبه   كه براساس نرخهاي سايه،جهاني
مقايسه هزينه واقعي توليد محصول و درآمد واقعي حاصل از براي اي فوق در واقع هشاخص

 به عبارت ديگر، محصولي داراي .رود ، به كار ميكند نسبي را تداعي مي تآن، كه الگوي مزي

هاي  نسبي است كه خالص منفعت اجتماعي آن مثبت و درآمد واقعي حاصل از آن بيش از هزينه مزيت
 در غير اين صورت زيان اجتماعي و اتلاف منابع توليد را به همراه خواهد داشت و ارزش ؛واقعي باشد

  .خواهد بودمحصول رفته در توليد آن  كاره هاي ب نهايي كمتر از ارزش واقعي نهادهواقعي كالاي 

نسبي محصولات پسته، خرما، سيب، پرتقال و بادام با استفاده از   ، مزيت٣براساس نتايج جدول 
كشورهاي ايالات متحده آمريكا، چين، تركيه و سوريه علاوه . شد تجزيه و تحليل شاخصهاي يادشده

. اند  واردكننده پسته از ايران نيز بوده،شوند ه رقيب صادراتي پسته ايران در جهان محسوب ميبر اينك

 در مقابل همه اين NSP شاخصباتوجه به كيفيت و قيمت صادراتي پسته ايران به اين كشورها، 
  .دهد  ميزان منفعت خالص اجتماعي برحسب ريال را نشان مي،و عدد محاسبه شدهاست كشورها مثبت 

و نيز محاسبه و سه سناريوي نرخ ارز پسته ايران براساس ميانگين قيمت جهاني NSPمقدار

  .دنسبي بالايي دار  كه پسته ايران مزيتنشان داده شده است
  اگر در حد فاصل بين صفر و يك محاسبه شوند  SCB وDRCهاي شاخصاز آنجاكه 

حاكي از آن  ٣دهند، نتايج جدول  ان مينسبي را نش  مزيتنبودنسبي و در خارج از اين فاصله  مزيت
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 براي پسته ايران در مقابل كشورهاي ايالات متحده آمريكا، چين، تركيه و شاخصهااست كه اين 
 شاخص پيشگفتهلذا، هر سه . استنسبي  سوريه و همچنين براساس ميانگين قيمت جهاني داراي مزيت

باتوجه به . كنند تأييد مي) ١٣٨١ قيمتهاي سال براساس(نسبي بالاي پسته ايران را در اين مقطع  مزيت

نسبي نيز در هر  لذا، مزيت. مقدار شاخصها تغيير خواهد كرد تغيير قيمتها و عملكرد در هكتار، طبيعتاً
  .تواند نسبت به مقطع ديگر متفاوت باشد مقطع مي
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  ٣جدول 



  ...         تعيين مزيت نسبي

  ٥٩

ه عربي كه دو رقيب در مقابل كشورهاي عراق و امارات متحدهمچنين نسبي خرما  مزيت
 بازارهاي از و دو كشور انگلستان و استراليا كه ،شوند خرماي ايران در عرصه تجارت محسوب مي

 خرماي NSPشاخص. ه استآيند، اندازه گيري شد  ميشمار مناسب براي فروش خرماي ايران به 
نسبي  مزيتنبود ه ندهد نشانايران در مقابل دو كشور رقيب يعني عراق و امارات متحده عربي منفي و

. درآمد واقعي كمتر از هزينه واقعي استتوان گفت  مي به عبارت ديگر ست؛ در مقابل اين كشورها ا
نسبي خرماي  مزيت حاكي از نبود  نيز خارج از حدفاصل صفر و يك وSCB و DRCهاي شاخص
به قيمت فروش در  باتوجه  ،رماي ايراندهند كه خ در نهايت نشان مي فوق شاخصسه . ندهستايران 
  .استنسبي و منفعت خالص اجتماعي بالايي  داراي مزيت ،جهاني قيمت انگلستان، استرالياوميانگين مقابل

نسبي سيب ايران در مقابل كشورهايي چون پاكستان، امارات متحده عربي، انگلستان و  مزيت
ه دشيمت جهاني آن محاسبه  و همچنين براساس ميانگين ق،اند  كه واردكننده سيب ايران بوده،روسيه
سيب ايران در مقابل اين كشورها و ميانگين قيمت جهاني داراي شاخص يادشده، براساس سه . است
كه سيب ايران به لحاظ مزيت بالقوه طبيعي از نظر كيفيت و طعم و شود  يادآوري مي. استنسبي  مزيت
  .اشته باشدكشورها دبسياري از نسبي بالاتري نسبت به  تواند مزيت مزه مي

نسبي پرتقال در مقابل كشورهاي ازبكستان، امارات متحده عربي، انگلستان و تركيه و  مزيت
نسبي پرتقال ايران را  مزيتسه شاخص يادشده وجود .ه استدشهمچنين ميانگين قيمت جهاني محاسبه 

دهند  نشان ميو كنند   و همچنين براساس ميانگين قيمت جهاني تأييد ميپيشگفتهدر مقابل كشورهاي 
كه باتوجه به عملكرد در هكتار و قيمت فروش پرتقال ايران به كشورهاي ياد شده، منفعت خالص 

نسبي  پرتقال ايران داراي مزيتهمچنين  و آيد از صادرات اين محصول به دست مياجتماعي بالايي 
  .است

و كويت و همچنين  آلمان، پاكستان  مزيت نسبي بادام ايران در مقابل امارات متحده عربي،
بادام دهند   نشان مي SCB و NSP، DRCهايشاخص. ه استدشبراساس ميانگين قيمت جهاني محاسبه 
نسبي  مزيتبدون  E3 و در مقابل كويت در نرخ ارز E3و  E2 ايران در مقابل پاكستان در دو نرخ ارز

. و يك قرار دارند خارج از محدوده صفر SCB وDRCو معيارهاياست  منفي NSP زيرا مقدار،است
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درآمد واقعي كسب شده از هزينه و كمتر بودن  زيان خالص اجتماعي پديدآمدن از نشاناين امر 
  .ددارواقعي 

 و اند با يكديگر مشابهآنها دهد كه   نشان ميشاخص يادشدهمقايسه نتايج حاصل از سه 
. محاسبه شده است ١٣٨١نسبي براساس عملكرد در هكتار، قيمت محصول و نهاده در سال  مزيت

ها در هر سال  كه با تغيير عملكرد در هكتار، قيمت فروش محصول و هزينه نهادهشود  يادآوري مي
 حال با افزايش عملكرد در هكتار.دشو متفاوت محاسبه  به طور ممكن است شاخصهاي مزيت نسبي نيز

بازاريابي و كاهش كاربرد روشهاي نوين همچنين  قيمت فروش محصول از طريق بهبود كيفيت و و
نسبي  توان مزيت ي ميفناوركارگيري ه هاي توليدي و ب سازي نهاده  بهينهراه هاي توليد از  هزينه

 RCAاز شاخصهاي نيز نسبي محصولات  براي شناخت روند مزيت. محصولات را افزايش داد
  .شود   استفاده ميRSCAو

  نسبي صل مزيتبندي مناطق مختلف توليد محصولات منتخب براساس ا رتبه
، هدرك  بخش كشاورزي را به خود مشغول  ريزان توسعه يكي از مسائلي كه همواره ذهن برنامه

از مهمترين . استبوده بندي مناطق مختلف براي توسعه كشت و توليد محصولات كشاورزي  اولويت
بندي مناطق  ريزان بخش كشاورزي را در اين امر ياري كند، اولويت تواند برنامه شاخصهايي كه مي
توان اولويت كشت محصولات مختلف را در يك  به عبارت ديگر مي. نسبي است براساس اصل مزيت

نسبي  د و يا مناطق مختلف را براي كشت يك محصول براساس اصل مزيتكرمنطقه مشخص 
در اين تحقيق با توجه به ارقام مختلف كشت شده از هر محصول در مناطق مختلف . بندي كرد اولويت

و با در نظر گرفتن كيفيت محصولات و قيمت مبادلات در عرصه تجارت، مناطق مختلف جهت 
.  آمده است٤در جدول آن بندي شدند كه نتايج  اولويتبراساس اصل مزيت نسبي كشت هر محصول 

نسبي حاكي  به مناطق ديگر در توليد يك محصول از نظر اصل مزيتنسبت اولويت داشتن يك منطقه 
 ساير نسبت به كه آن منطقه توانايي توليد محصول را با منفعت خالص اجتماعي بيشتري از آن است 
اي كشت محصولات  دكه مناطق توسعهشو ريزان بخش كشاورزي توصيه مي لذا، به برنامه. مناطق دارد

از . نندكنسبي انتخاب  و اولويت مناطق را براساس الگوي مزيتتعيين نسبي  را براساس اصل مزيت
نسبي يك منطقه نسبت به مناطق ديگر در توليد يك محصول بيشتر باشد،  ديگر هرچه مزيتطرف 

  .قدرت رقابتي محصول توليدي آن در عرصه تجارت بيشتر خواهد بود
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   RSCA و RCAنسبي براساس شاخصهاي  مزيت

 را در نسبي توليد محصولات  مزيتSCB و NSP ، DRCهاي ، شاخص نشان داده شدچنانكه

نسبي صادراتي محصولات، روند  ه علاوه بر مزيت بايد گفت كحال . دهند يك مقطع زماني نشان مي

بهبود در روند . اردداهميت  و تغييرات آن براساس تغيير ساختار بازارهاي جهاني نيز  مزيتاين 

راحي سازوكار  به عبارت ديگر ط.دانست صادراتي راهبردتوان نتيجه يك  ميرا نسبي صادراتي  مزيت

نسبي صادراتي  اي هماهنگ و از پيش تعيين شده در راستاي رشد مزيتهكارگيري سياسته مناسب و ب

 RSCA وRCAلذا، با بررسي روند تغييرات شاخصهاي . دكر صادراتي تلقي راهبردتوان به يك  ميرا 

  .نسبي صادراتي محصولات را مورد بررسي قرار داد توان مزيت مي

 را براي RSCA و RCA مزيت نسبي محاسبه شده براساس شاخصهاي ٦ و ٥ هايجدول

تا سال براي محصول پسته عملاً. دهد  نشان مي  ٢٠٠١ -١٩٧٠محصولات منتخب در فاصله سالهاي

در هر دو زيرا  ،دندش مي  فقط كشورهاي ايران و تركيه صادركننده پسته در جهان محسوب ١٩٧٣

داشته  قرار -١و + ١ نيز در حد فاصلRSCAشاخصو  بزرگتر از يك بوده RCA شاخصكشور 

كه    ولي از آنجا.ندهستنسبي   داراي مزيتتوان گفت هر دو كشور در زمينه پسته بنابراين مي. است

RCA پسته ايران خيلي بزرگتر از RCA ،نسبي بالاتري   پسته ايران داراي مزيتلذا پسته تركيه است

در  است كه  ٦/٣٨٢معادل  ٥/٢٩٦٧٢ پسته ايران با واريانس RCAميانگين . استنسبت به پسته تركيه 

اين  نسبت به نسبي بالاي پسته ايران  پسته كشورهاي مورد بررسي نشان از مزيتRCAمقايسه با ميانگين 

  .داردكشورها 

 گذاشته كاهش رو به افزايش و پس از آن رو به ١٩٨٤ تا ١٩٧٠ پسته ايران از سال RCA ميزان

 براي آمريكا و سوريه RSCAميانگين . براي پسته آمريكا و سوريه صعودي بوده است در حالي كه

 ٩٩٢/٠ايران برابر در حالي كه براي  نشان دادهدر بعضي از سالها را نسبي پسته اين كشورها   مزيتنبود

  .بوده استنسبي بالا   مزيتو نشاندهنده 
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 در مقابل كشورهاي تونس، RSCA و RCA صهايمزيت نسبي خرماي ايران براساس شاخ
 با ٧٢/٧٤معادل( خرماي ايران RCAميانگين . شته استينتري قرار دايعربستان و عراق در سطح پا

دهد ولي در مقايسه با  نسبي خرماي ايران را نشان مي مزيتوجود  هرچند )٣/١٦٦٤٦واريانس 
 خرماي ايران طي سالهاي RCA روند .شته است داجايينتري يكشورهاي مورد بررسي در سطح پا

 زيادي ياه  داراي سير صعودي بوده كه پس از آن رو به كاهش گذاشته و همواره  نوسان٨٤-١٩٧٠
 نيز RSCAشاخص .  خرماي تونس داراي روند صعودي بوده استRCA شاخص داشته در حالي كه 

  .كند  را تأييد ميRCA شاخصنتايج حاصل از 
يب براي كشورهاي ايران، شيلي، ايتاليا و فرانسه طي  سRSCA و RCA شاخصهاي

نسبي صادراتي و از سال   مزيتبدون  سيب ايران ١٩٨٤دهد كه تا سال   نشان مي٢٠٠١ -١٩٧٠سالهاي
 )٧٨٥/٢ با واريانس ٥٥/١معادل ( سيب ايران RCAميانگين . ه است بود  به بعد داراي مزيت١٩٨٤

 كشورهاي شيلي، ايتاليا و فرانسه ، اما اين مزيت نسبت بهكند مينسبي سيب ايران را تأييد  وجود مزيت
 سيب براي كشورهاي صاحب RSCA و RCA شاخصهايروند . شته استينتري قرار دايدر سطح پا

مقايسه اين .  زياد رو به كاهش بوده استياهنوسانداشتن نامي چون شيلي، ايتاليا و فرانسه نيز علاوه بر 
 نياز به اين امر. استنسبي صادراتي   حاكي از پتانسيل افزايش مزيتشاخصها براي سيب ايران

  . پايدار صادراتي داردهبردارسياستهاي اصولي و يك 
 .استنسبي شده   به بعد داراي مزيت١٩٩٢، پرتقال ايران از سال شاخص يادشدهبراساس دو 

RCA  بزرگتر از يك و اين محصولRSCA  روند . استجاي داشته در فاصله صفر و يك آنRCA 
.  رو به كاهش بوده است، زيادياهنوسانداشتن نسبي علاوه بر  در سالهاي داراي مزيتپرتقال ايران 

مزيت نسبي صادراتي پرتقال وجود ) ٥٣١/٣ با واريانس ٠٨٨/١ معادل ( پرتقال ايرانRCAميانگين 
ها شاخصاين .  بوده استينتري پادر مقايسه با كشورهاي مورد بررسي   مزيترا تأييدكرده، اما اين ايران 

  .ه استاشتبراي پرتقال كشورهاي مورد بررسي نيز نوسان و روند نزولي د
 براي كشورهاي ايران، آمريكا و RSCA و RCA شاخصهاينسبي بادام  با استفاده از  مزيت
ه بر تأييد علاو) ٢٣/٦٩٧٢ با واريانس٥١/٩٠معادل (ايران  بادامRCAميانگين. است هدش اسپانيا محاسبه

 بادام كشورهاي آمريكا و اسپانيا در سطح RCAنسبي صادراتي بادام ايران، در مقايسه با  مزيتوجود 
 طوريه  بادام ايران همواره در حال كاهش بوده بRCAروند . نسبي قرار دارد بالاتري از نظر مزيت



  ٤٦ شماره - اقتصادكشاورزي و توسعه 

  ٦٦

بادام آمريكا علاوه بر  RCAولي  رسيده ٢٠٠١ در سال ١١/٤ به ١٩٧٠ در سال ٧١/٢٢٢كه از مقدار 
 دهد نشان مي بادام ايران RCAروند چنانكه گفته شد، .  رو به افزايش بوده است، زيادياهوجود نوسان
ي صادراتي كه بتواند با تغيير هبردارو است نسبي صادراتي بادام ايران در حال كاهش بوده  كه مزيت

لذا، . نيز جهت انطباق تغيير دهد وجود نداردساختار صادراتي جهان، ساختار صادراتي بادام ايران را 
  .را فراهم ساختنسبي صادراتي بادام ايران  افزايش مزيت موجبات صادراتي اصوليراهبرد يك با ارائه بايد

   كشورهاي رقيب در صادرات هر يك از محصولات منتخب RCAهمبستگي مقادير 
عمده صادركننده اكنون  براي هر محصول و كشورهاي RCAروند تغييراتپس از بررسي 

 يك محصول براي دو كشور چه ارتباطي با RCAد كه تغييرات شاخص شو مياين موضوع مطرح 
 كشورهاي رقيب RCA محصولات منتخب ايران با RCA ميزان همبستگي ،براين اساس. يكديگر دارد

  .شود ارائه ميبراي هر محصول 
سته چين و سوريه همبستگي منفي دارد  پRCA پسته ايران با RCA، ٧باتوجه به نتايج جدول

نسبي صادراتي  دهد كه هرگاه مزيت اين همبستگي منفي نشان مي.  درصد معنيدار است٥كه در سطح 
د و وش مييابد، پسته سوريه و چين جايگزين آن  المللي كاهش  پسته ايران به هر دليلي در سطح بين

  .يابد  نسبي صادراتي آنها افزايش مي مزيت
RCAماي ايران همبستگي مثبتي با  خرRCA خرماي كشورهاي تونس، عربستان، عراق و 

نسبي خرما  كه تغييرات مزيتسازد  نمايان مياين امر . مصر دارد كه در سطح يك درصد معنيدار است
  .براي كليه كشورها در يك راستا بوده است

RCA سيب ايران همبستگي مثبت و معنيداري با RCAيعني . يكا دارد سيب آفريقا و آمر
. كند پيدا مينسبي سيب ايران نيز افزايش  ، مزيتيابدنسبي سيب آفريقا و آمريكا افزايش  هرگاه مزيت

  . سيب ايتاليا منفي و معنيدار استRCA سيب ايران با  RCAولي همبستگي 
RCA پرتقال ايران با RCAو  پرتقال كشورهاي آمريكا، اسپانيا، برزيل و آفريقا ارتباط منفي 

نسبي  نسبي صادراتي پرتقال، مزيت  تلاش اين كشورها در جهت افزايش مزيت معنيداري دارد كه طبعاً
  .دهد الشعاع قرار مي صادراتي پرتقال ايران را تحت

RCA با بادام ايران RCAسياستهاي كشور .  بادام آمريكا داراي همبستگي منفي و معنيدار است
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نسبي بادام ايران را كاهش  تواند مزيت صادراتي محصول بادام مينسبي  آمريكا در جهت افزايش مزيت
  .نيز تأييد كننده اين مسئله است اين همبستگي منفي كهدهد 

   محصولات منتخب ايران در مقايسه با كشورهاي رقيبRCA همبستگي . ٧جدول
  RCAتگي همبس

  پسته
  RCAهمبستگي
  خرما

  RCAهمبستگي 
  سيب

همبستگي
RCA پرتقال   

  RCAهمبستگي 
  بادام

  ايران  كشور  ايران  كشور  ايران  كشور  ايران  كشور  ايران  كشور 

  ٠٥٣/٠  آمريكا
  ٩٢٨/٠  تونس  )٧٧٥/٠(

  آمريكا  )٠٠٠١/٠(
٧٥٩/٠  

  ٥٥٨/٠  آمريكا  )٠٠٠١/٠(
  آمريكا  )٠٠١/٠(

  ـ٦٨٩/٠
)٠٠٠١/٠(  

   ـ٣٩٧/٠  چين
  عربستان  )٠٢٥/٠(

٧٢٠/٠  
   ـ ٢٧٥/٠  شيلي  )٠٠٠١/٠(

  ـ٥٠٦/٠  اسپانيا  )١٢٨/٠(
   ـ ٢٧٦/٠  چين  )٠٠٣/٠(

)١٢٦/٠(  

  ٢٦٠/٠  تركيه
  ٩١٦/٠  عراق  )١٥١/٠(

   ـ٦٠٥/٠  ايتاليا  )٠٠٠١/٠(
  ـ٤٥١/٠  برزيل  )٠٠٠١/٠(

  ٣٨٩/٠  اسپانيا  )٠١/٠(
)٠٢٨٠/٠(  

  ـ٣٦٧/٠  سوريه
  ٩٤٠/٠  مصر  )٠٣٩/٠(

  ٤٨٩/٠  آفريقا  )٠٠٠١/٠(
  ـ٥/٠  آفريقا  )٠٠٥/٠(

  ـ  ـ  )٠٠٤/٠(

  محاسبات تحقيق: مأخذ 
  .دهد  پرانتز سطح احتمال معنيداري را نشان مياي درونه عدد*

  محصولات منتخب ايران درآمدصادراتي ناپايداري وشاخص صادراتي عرضه توابع تخمين
 ممكن است تحت تأثير تنگناهاي صادراتي قرار RSCA وRCA گفته شد، شاخصهاي چنانكه

نسبي صادراتي  د، طبيعتاً مزيت هرگاه عرضه صادراتي مناسبي وجود نداشته باشدر واقع. گيرند
لذا، در ابتدا عرضه صادراتي محصولات منتخب بررسي و . گيرد الشعاع قرار مي محصولات نيز تحت

  .ورد گرديدادرآمد صادراتي براي هر محصول بر ناپايداري شاخص سپسشدو مشخص مؤثربرآن عوامل
لگاريتمي براي هر صورت خطي و خطي ه نتايج حاصل از تخمين توابع عرضه صادراتي ب

ورد شده ضمن بررسي آزمون ادهد كه مدلهاي بر  نشان مي٨يك از محصولات منتخب در جدول 
   قابل تحليل، باتوجه به معنيدار بودن هريك از ضرايب،همگرايي و رفع مشكلات اقتصادسنجي

ناخالص در تابع عرضه صادراتي خطي لگاريتمي محصول پسته متغيرهاي عرض از مبدأ، توليد . است
 ؛در تابع عرضه صادراتي خرما متغيرهاي عرض از مبدأ و توليد داخليو   معنيدار شدهملي و نرخ ارز

 در تابع عرضه صادراتي ؛در تابع عرضه صادراتي سيب متغيرهاي عرض از مبدأ و توليد ناخالص ملي
 ه صادراتي بادامپرتقال متغيرهاي عرض از مبدأ، قيمت داخلي و توليد ناخالص ملي و در تابع عرض
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 در مدل خطي نيز متغيرهاي معنيدار  و  متغيرهاي عرض از مبدأ و توليد ناخالص ملي معنيدار شده
  .علامت كليه متغيرها موافق علامت مورد انتظار بوده است. گرديده استمشخص 
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  ٨جدول 
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اراي د ساير محصولات نسبت بهشاخص ناپايداري درآمد صادراتي براي محصول پسته 
شاخص ناپايداري درآمد . استبيشتر آن  ثبات و پايداري هدن نشاندهكمترين مقدار و در واقع 

ثباتي بيشتر در درآمد صادراتي حاصل از آن  بيه  نشانبيشتر وساير محصولات بسيار ازصادراتي بادام 
د و وي را افزتوان مزيت نسبي صادرات  با تقويت عوامل مؤثر بر عرضه صادراتي ميبه هر حال. است

 ناپايداري درآمد صادارتي را كاهش داد و ثبات بيشتر در ،ي صادراتيراهبردهمچنين با طراحي 
  .دكرعرصه تجارت محصولات كشاورزي ايجاد 

  
  پيشنهاد

  :دكرتوان ارائه   زير را ميهايدست آمده از اين مطالعه، پيشنهاده   با توجه به نتايج ب
در شود كه  ن عوامل مؤثر بر مزيت نسبي محصولات تلقي ميهاي توليد از مهمتري زينهه. ١

فناوري برتر بهره  از درثانيد و كرها را بهينه  بايد اولاً ميزان مصرف هر يك از نهادهجهت كاهش آن 
 قدرت رقابتي محصول در عرصه صادراتي و در نتيجه مزيت نسبي آن افزايش با اين كار. گرفت

وري و كارايي حاصل از هر نهاده  ها، بهره كارگيري بهينه نهادهه ا ب ب،به عبارت ديگر. خواهد يافت
در اين راستا، وزارت جهاد كشاورزي به عنوان متولي . افزايش و هزينه هر واحد توليد كاهش مي يابد

 مانند افزايش ،هاي روز دنيافناوريكارگيري ه بخش توليد محصولات كشاورزي موظف است با ب
د محصولات با كيفيت و كميت بالا، كاهش ضايعات محصولات كشاورزي،  آبياري، توليبازدهي

سازي تشكلها و تزريق اعتبارات به بخشهاي داراي مزيت  افزايش ضريب مكانيزاسيون و همچنين فعال
  .دشونسبي، سبب كاهش هزينه هاي توليد و افزايش مزيت نسبي 

 صادرات ز ايجاد نوسان در براي جلوگيري اتغيير ساختار صادراتي جهانبه منظور  .٢
تحقق براي . دشومحصولات طراحي اين  مشخص صادراتي براي هبرداريك ياد شده بايد محصولات 

 هايمدت صادراتي تدوين گردد و در راستاي رسيدن به هدفراز صادراتي نيز بايد سياستهاي دراهبرد
  زمانها و ارگانهاي ذيربط را  كه همه سا،، با يك برنامه هماهنگ و مشخصاين راهبردتعيين شده در 

 در راستاي اصلاح ساختار توليد و تبديل آن توان راهبرد را ميبخشي از اين . به اجرا درآيد،در برگيرد
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از طريق استفاده از رقمهاي بازارپسند و اين كار . ه كار بست صدور به بازارهاي جهاني ببرايبه توليد 
ح قوانين دست و پاگير صادراتي، بهبود وضعيت بخشي ديگر، اصلا. استشدني پر محصول اجرا 

هاي  ي روز صادراتي و فراهم ساختن زير ساختفناوربهداشتي محصولات صادراتي، استفاده از 
 با  تحقق آنهاكهاست وري و سيستمهاي آزمايشگاهي ا حمل و نقل، بسته بندي، فرهمچونصادراتي 

 كه با ايجاد اتاقهاي شود يادآوري مي. استي امكانپذير صتشويق دولت و سرمايه گذاري بخش خصو
بازرگاني در شهرستانها، استانها و كل كشور با نام اتاق بازرگاني ايران، متشكل از صادركنندگان و 

  ؛به بهترين نحو انجام خواهد گرفت  صادراتيراهبرد تدوين  عملاً،افراد داراي كارت بازرگاني
ت به مشكلات خود دارند بلكه با پيگيري خواسته هاي خود از  نه تنها آگاهي كامل نسباين اتاقهازيرا 

  . شوند صادرات يند وسبب ارتقاكندولت و اصلاح قوانين مي توانند مشكلات خود را حل 
  

  منابع 
، بانك اطلاعات ١٣٧٩ ـ  ٨١هاي كشاورزي مربوط به سالهاي  اداره آمار و اطلاعات، آمارنامه .١

  .كشاورزي، وزارت كشاورزي، تهران

 انتـشارات مؤسـسه مطالعـات و    ،الملـل  هـاي جديـد تجـارت بـين      نظريه ،)١٣٧٥( . الف خوان،ا .٢
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