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Introduction: Given the high concentration of the food industry market in Iran 

and the events of recent years, including the Covid-19 pandemic, it is essential to 

examine the potential for substitution between farm inputs and marketing 

services. This investigation will help determine the derived demand functions. 

Therefore, this research aimed at examining the possibility of substitution and the 

elasticity of substitution for farm inputs and marketing services regarding red 

meat, chicken, egg, and milk products from spring 2015 to winter 2022. The 

present research introduced two main innovations that would distinguish it from 

previous studies on the farm input and marketing relationship in Iran. First, to 

estimate price and income elasticities, the Quadratic Almost Ideal Demand 

System (QUAIDS) was employed. This model offers more reliable results than 

traditional methods due to its higher flexibility and precision. Second, this study 

explicitly incorporated the COVID-19 pandemic to investigate the effect of this 

shock on demand relationships and elasticities. The pandemic and its limitations 

directly impacted household food prices and consumption by creating uncertainty 

and disrupting supply chains. These measures sharply reduced economic activity, 

ultimately affecting household income and consumer behavior. By incorporating 

these changes into the model, this research provided a more accurate and up-to-

date analysis of the farm input and marketing relationship, the results of which 

were vital for current market conditions. 
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Materials and Methods: To investigate the possibility of substitution between 

farm inputs and marketing services, Wohlgenant’s model (1989) was utilized. 

This analysis required the examination of price and income elasticities, which 

were obtained from the Quadratic Almost Ideal Demand System (QUAIDS). In 

order to calculate the price and income elasticities, the price and per capita 

consumption data of livestock products were needed. In this research, seasonal 

time series data for the period of spring 2015-winter 2022 were used. The 

information related to the price of livestock products was obtained from the Joint 

Stock Company of the Support of Livestock Affairs. To calculate per capita 

consumption, we first gathered data on the production amounts of red meat, 

chicken, milk, and eggs from the Joint Stock Company for Livestock Affairs. 

Then, by summing the amount of output and the amount of import of red meat, 

chicken, milk and eggs and deducting the amount of export from the concerned 

amount and dividing it by the population of the country, the amount of 

consumption per capita was calculated. The amount of export and import of red 

meat, chicken, milk and eggs was extracted from the export and import report of 

the Ministry of Agriculture-Jahad (MAJ) of Iran, which is published monthly. 

Also, according to the investigation of the possibility of replacing farm inputs and 

marketing services, the information related to the index of meat processing and 

storage and the production of dairy products were obtained from the data collected 

by the Central Bank of Iran (CBI) and the population information was obtained 

from the estimated data of the Statistical Center of Iran (SCI). 

 

Results and Discussion: The results of the elasticity calculation indicated that red 

meat and milk were luxury goods for Iranian consumers, and chicken and eggs 

were essential goods; also, the demand for red meat, chicken, eggs, and fish was 

inelastic in terms of price. The characteristics of symmetry and constant returns 

to scale were checked using the Wald test and based on the chi-square statistic. 

The elasticity calculation results showed that, for Iranian consumers, red meat and 

milk were considered luxury goods, whereas chicken and eggs were categorized 

as essential goods. In addition, the demand for red meat, chicken, eggs, and fish 

was found to be inelastic with respect to price. Therefore, support policies should 

focus on providing the minimum protein requirements for low-income households 

through schemes such as electronic food coupons to prevent essential goods from 

becoming inaccessible luxuries. Furthermore, given the low values of both self-

price and cross-price elasticities, utilizing pricing policies for goods substitution 

may not be very effective in applying optimal demand management and 

consumption pattern planning. It is important to note that as mentioned earlier, the 

Wald test was used to verify the characteristics of symmetry and constant returns 

to scale, based on the chi-square statistic. The results indicated that the 



characteristics of symmetry and constant returns to scale were upheld. In fact, the 

marketing sector for livestock products operates competitively with constant 

returns to scale. The positive elasticity of substitution found for red meat, chicken, 

eggs, and milk suggests a substitution relationship between farm inputs and 

marketing services. Additionally, the significant elasticity of substitution for 

chicken, eggs, and milk confirms the existence of substitution between these 

inputs. 
 

Conclusion and Suggestions: Considering the potential for substitutability 

among farm inputs, the implementation of waste reduction methods is crucial. 

This includes utilizing more skilled labor in the slaughtering and processing of 

products, enhancing equipment and technology in poultry farms, supporting the 

growth of packaging industries, and improving transportation processes. These 

measures are suggested to extend the shelf life of products.  

 

Keywords: Substitution Elasticity, Farm Input, Marketing Input, Livestock 

Products. 
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 چکیده
 انندم ییدادهایرو از یناش یاقتصادهای نوسان و ییغذا عیصنا بازار تمرکز شیافزا ر،یاخ یهاسال در

 کرده دوچندان را یدام محصولات یابیبازار و دیتول نظامکارآیی  در یبازنگر ضرورت 1۱-دیکوو یریگهمه
 هایهادهن بین جانشینی امکان بررسی و کنندهمصرف رفتار تحلیل حاضر پژوهشهدف  چارچوب، این در است.
 از ،منظوربود؛ بدین  شیر و مرغتخم مرغ، قرمز، گوشت شامل دامی محصولات برای بازاریابی خدمات و مزرعه
 11۱1 بهار دوره فصلی هایدادهو نیز از  (QAIDS) دوم درجه آلایده تقریباً تقاضای منظا و وولگنانت الگوی

 رهزم در درآمدی نظر از شیر و قرمز گوشت که داد نشان هاکشش برآورد نتایج .دش استفاده 1151 زمستان تا
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 مامت قیمتی کشش ،همچنین د؛رونشمار میبه ضروری یهاکالا مرغتخم و مرغ و )لوکس( تشریفاتی یهاکالا
 گوشت ودنبتشریفاتی  .است خانوار یمصرف سبد در آنها ضروری ماهیت بیانگر که بوده کششبی محصولات

 هاییاستس که شودمی پیشنهاد رو،این از ؛شود تلقی کشور غذایی امنیت برای خطری زنگ تواندمی شیر و قرمز
 کالابرگ رنظی هاییطرح اجرای نیز و درآمدکم خانوارهای پروتلینی نیاز حداقل تأمین بر تمرکز با دولت حمایتی

 وجود نیز شیر و مرغتخم مرغ، برای دارمعنی و مثبت جانشینی کشش هب مربوط یهاافتهی .شود دنبال الکترونیک
 کار نیروی کارگیریبه ،اساس این بر .کندمی تأیید را بازاریابی خدمات و مزرعه هاینهاده میان جانشینی رابطه
 نظام دبهبو و بندیبسته صنایع از حمایت تولید، تجهیزات و فناوری ارتقای فرآوری، و کشتار مراحل در ماهر
 شود.می توصیه دامی محصولات ماندگاری افزایش و ضایعات کاهش برای نقلوحمل

 دامی. محصولات بازاریابی، نهاده مزرعه، نهاده جانشینی، کشش :هادواژهیکل

   JEL :Q13, Q11, D12 بندیطبقه

 مقدمه
 ،کشاورزی نهایی محصولات بازاریابی مختلف سطوح در تولیدی هاینهاده روابط از آگاهی

 یینها متیق از کشاورزان سهم یشافزا و بازار عملکرد بهبود منظوربه یزانربرنامه و گذارانیاستس یبرا
 درکرو، از این (.Asghari & Aghapour Sabbaghi., 2016) دارد یتاهم بسیار از محصولات،

 دییکل یمبان جمله از یفروشخرده و مزرعه هاییمتق ینب ارتباط و 1یابیبازار هاییهحاش رفتار یچگونگ
 یهانهاده ینب ینیجانش امکان به یابیبازار هاییهحاش در ییراتتغ ،ویژهرود؛ بهشمار میبه حوزه ینا در

 ،دهشمشتق تقاضای هایمدل و بازاریابی حاشیه هایمدلدر  دارد. یبستگ یابیبازار خدمات و مزرعه
 ثابت یینها محصول یدتول در یابیبازار خدمات و مزرعه یهانهاده نسبت که بر این بوده فرض معمولاً

 ییراتتغ یرتأث و یمتقهای نوسان از یقدق ییلتحل ،یسنت یکردرو ینا در .(Lee et al., 2023) است
 و وولگنانت و (Gardner, 1975) گاردنر مانند یشگامپ ییهاپژوهش .دشینم ارائه تقاضا و عرضه

 که دادند نشان و یدندکش چالش به را فرض ینا (Wohlgenant & Haidacher, 1987) هایداچر
 و یابیبازار هاییهحاش یینتع در یاتیح نقش ینیجانش ینا .دارد وجود هانهاده ینب ینیجانش امکان
 یندفرآ که ییغذا یعصنا در یژهوبه موضوع این (.Lee et al., 2023) دارد شدهمشتق یتقاضا کشش

 ،یفرآور مانند متنوع یابیبازار خدمات یازمندن یینها محصول به یکشاورز خام محصول یلتبد
 و یدیولت روابط ینا از یآگاه یشافزا با .کندیم یداپ یشتریب یتاهم است، یبندبسته و نقلوحمل
 رب یابیبازار هایینههز و مزرعه سطح در یمتقهای نوسان یرتأث توانیم ها،نهاده ینب ینیجانش

  کرد. یلتحل بهتر را کنندگانمصرف و یدکنندگانتول
                                                           
1. marketing margins 



 یک با یدتول تابع اساس بر ،(Wohlgenant & Haidacher, 1987) هایداچر و وولگنانت
 یی،غذا مواد فرآوری یبرا بازاریابی( خدمات و مزرعه سطح در )محصول نهاده دو و نهایی محصول

 ارائه مزرعه و یفروشخرده هاییمتق ینب خاص رابطه گونهیچه فرض بدون را ینظر وبچارچ یک
 بهنسبت  بازده ینه،هز و سود توابع 1ینهس یسماتر تقارن یطشرا ی،تجرب صورتبه ،سپس و دندهیم

 دندهیم قرار آزمون مورد را مزرعه یهانهاده و یابیبازار خدمات ینب ینیجانش درجه و ثابت یاسمق
(Lee et al., 2023) ،ینه،هز و سود توابع ینهس یسماتر تقارن یطشرا آزمون با که بر اساس آن 
ة لی و مطالع یهاول هاییافته پرداخت. ییغذا مواد یفرآور یهاشرکت یرقابت رفتار یبررس به توانیم

 یسو از بود. بازار در یانحصار قدرت بر یمبن یقو شواهد نبود از یحاک (Lee et al., 2023)همکاران 
 یهاروش ،(Wohlgenant & Haidacher, 1987) هایداچر و وولگنانتبر اساس نتایج مطالعة  یگر،د

 شدهشتقم یتقاضا یهاکشش کردن برآوردکم به منجر استوارند، ثابت یهانسبت فرض بر که یسنت
  ساخت. یاننما یشپ از یشب را یرمتغ ینیجانش یتقابل با یهامدل از استفاده یتاهم هایافته ینا .شوندیم

 رد است. شده انجام یابیبازار و مزرعه یهانهاده ینب روابط یبررس ینهزم در محدود یمطالعات
 گوشت فروشیخرده تقاضای تابع برآورد ضمن ،(Hosseini et al., 2008) نهمکارا و ینیحس یران،ا

 زمانی ازهب در بازاریابی خدمات و مزرعه هاینهاده بین جانشینی کشش به بررسی مرغ، و گوسفند گاو،
 دارمعنی و مثبت جانشینی کشش ،گاو گوشت برای ،پژوهش ینا یجنتابر اساس  ند.پرداخت 1101-1111
 برای ،همه این با .است بازاریابی و مزرعه هاینهاده بین جانشینی رابطه وجود تأییدکننده که بوده،

 کشش این ماا است، مکملی رابطه بیانگر ،هرچند که بوده منفی جانشینی کشش مرغ، و گوسفند گوشت
 ینیحس .ردک تأیید قطعی طوربه را مکملی رابطه وجود تواننمی ،بنابراین ؛ ونیست دارمعنی آماری نظر از
 ازهب در گاو گوشت بازاریابی حاشیه بررسی هدف با نیز (Shahbazi, & Hosseini 2010) شهبازی و

 محاسبه 0۱/5 را محصول این بازاریابی خدمات و مزرعه نهاده بین جانشینی کشش ،0011-1111 زمانی
 امکان هک دهدمی نشان یک از کمتر و مثبت کشش ترنسلوگ، تولید تابع نتایج اساس بر و کردند

 (Bakhshoodeh, & Fathi 2014) بخشوده و فتحی ین،همچن است. محدود نهاده دو بین جانشینی
 گوشت یتقاضا کامل منظا در را غمر و گوساله و وگا ،گوسفند گوشت ةشدمشتق یتقاضا کشش

 ،پژوهش این در زدند. تخمین 1111 -11۱1 مانیز دوره ایبر نامرتبط اًظاهر یهانگرسیور صورتبه
 11/5 گوساله و وگا ،21/5 گوسفند ایبر و دبو دارمعنی یابیزاربا هاینهاده و دام بین جانشینی کشش

 روش با و شد ظلحا هشدمشتق یتقاضاها کشش تخمین در هاکشش این .شد محاسبه 12/5 غمر و

                                                           
1. Hessian matrix 



 داد ننشا نتایج ؛گرفت ارقر مقایسه ردمو یابی(زاربا دهنها سهم نشد ضفر )ثابت یابیزاربا ةحاشی سنتی
  دارد. سنتی روش محاسباتی کشش به نسبت یبیشتر حساسیت هشدمشتق یتقاضاها کشش که

 در بازاریابی خدمات و مزرعه نهاده بین جانشینی کشش بررسی به محدودی مطالعات گرچها
 مصرفی رفتار بررسی به ،تقاضا هایمنظا از استفاده با ،زیادی هایپژوهش اما ،پرداختند ایران

 زادهقهرمان و فلسفیان ؛ و از آن میان،اندپرداخته دامی، محصولات مورد در ویژهبه ایرانی، خانوارهای
(2012 Ghahremanzadeh, & Falsafian) و پرداختند ایران در گوشت انواع تقاضای بررسی به 

 کالای رغم و گوساله هایگوشت وتشریفاتی  کالای ماهی و گوسفند هایگوشت که گرفتند نتیجه
 نیز (Mohammadi, & Salout eiAta 2018) محمدی و سلوطعطائی .روندشمار میبه ضروری

 مرغ و قرمز گوشت و بوده تشریفاتی محصولی آبزیان گوشت که دادند نشان ،مازندران استان برای
 منظا استفاده با ،(Rezvani et al., 2025) همکاران و رضوانیهمچنین،  .است ضروری محصولات

 ساختاری شکست وجود بررسی به ،2سوئچینگ رگرسیون چارچوب و 1دو درجه آلیدها تقریباً یتقاضا
 بهار زمانی بازه در (شیر و مرغتخم مرغ، قرمز، گوشت) دامی محصولات مصرفی سبد ترجیحات در

 تیجهن در ناگهانی صورتبه ساختاری شکست وجود بیانگر تایجن ؛پرداختند 1151 زمستان تا 11۱1
 رغم و قرمز گوشت خودقیمتی کشش این بیماری، گیریهمه دورة از پس و بوده 1۱-کووید گیریهمه

  است. داشته چشمگیر افزایش
 یرویپ با ،(Lee et al, 2023) همکاران و لی مطالعه مانند ییهاپژوهش المللی،ینب سطح در

 یهاکشش یبررس به ،(Wohlgenant & Haidacher, 1987) هایداچر و وولگنانت ینظر چارچوب از
 یزمان بازه یبرا ییغذا محصولات از کامل نظام یک در یابیبازار و مزرعه یهانهاده ینب ینیجانش

 و وولگنانت یبرآوردها به یادیز شباهت شپژوه ینا در ینیتخم یپارامترها پرداختند. 2525-1۱10
 در نتایج آن نیز همچون مطالعة یادشده، و دارد (Wohlgenant & Haidacher, 1987) هایداچر

 ثابت بازده و تقارن هاییهفرض ین،همچن و هانهاده ینب ینیجانش یتقابل با یرمتغ یهانسبت یهفرض
 ثابت بازده اب و یرقابت رتصوبه ییغذا مواد یابیبازار بخش گویای آنکه ،شوندینم یاسمق به نسبت

  کند.یم رفتار یاسمق نسبت به
 آلدهیا تقریباً تقاضای منظا از استفاده با ،کنیا در ،(Korir et al., 2018) همکاران و کوریر

 تشریفاتی کالاهای شهری خانوارهای برای ماهی و گوشت که دادند نشان (،QUAIDS) دو درجه

                                                           
1. Quadratic Almost Ideal Demand System (QUAIDS) 

2. switching regression framework 



 ،(Elzaki et al., 2021) همکاران و الزاکی .است ضروری کالاهای روستایی خانوارهای برای اما ،بوده
 وستاییر خانوارهای یغذایمواد  تقاضای تحلیل به ،دو درجه آلایده تقریباً تقاضای منظا از استفاده با
 و شیر سبزی، غلات،) غذایی اقلام تمامی که داد نشان قیمتی هایکشش نتایج ؛ وپرداختند سودان در

 بقیه مرغ، و گوشت جزبه و ندندار کشش کشور این در (قهوه و چای و اساسی کالاهای مرغ، تخم
 بررسی با ،(Laili et al., 2021) همکاران و لیلی .شوندمی بندیطبقه ضروری کالاهای عنوانبه کالاها

 از ،1۱-کووید گیریهمه طول در ضروری حیوانی هایپروتلین برای اندونزیایی خانوارهای تقاضای
 هایکالا از حیوانی پروتلین منابع تمامی که داد نشان نتایج ؛ وکردند استفاده 1خطی مخارج نظام

 این برای قاضات قیمتی، تغییرات با که است آن بیانگر ،همچنین ،هایافته این .ندرومیشمار به کششبی
 سمت به مصرف الگوی در کلی تغییر یک دهندهنشان ؛ این موضوعدکننمی تغییر شدتبه محصولات

  .است گیریهمه دوران در حیوانی ضروری کالاهای
 با بازاریابی و مزرعه هاینهاده بین روابط زمینه در ایران در گرفتهصورت هایپژوهش

 رآوردب در سنتی هایروش از استفاده دلیلبه ،هاپژوهش این اینکه اول بوده است: روروبه هاییمحدودیت
 رائها بازار فعلی وضعیت از دقیق و جامع هایتحلیل گیری،همه از قبل هایداده بر تمرکز یا هاکشش

 را 1۱-کووید گیریهمه مانند خارجی هایتکانه تأثیر هاپژوهش این از کدامهیچ اینکه دوم ؛دهندنمی
 ذاریگقیمت و کنندگانمصرف رفتار بر عمیق تأثیرات رویدادها این که حالی در ،نگرفته نظر در

  اند.داشته محصولات
 را آن که است اصلی نوآوری دو دارای پژوهشی، هایشکاف این رفع هدف با ،حاضر پژوهش

 برآورد برای سازد.می متمایز ایران در بازاریابی و مزرعه هاینهاده بین روابط حوزه در پیشین مطالعات از
 شده استفاده (QUAIDS) دو درجه آلایده تقریباً تقاضای منظا از درآمدی، و قیمتی هایکشش دقیق
 اعتمادترابلق نتایج سنتی، هایروش به نسبت خود بالاتر دقت و پذیریانعطاف دلیلبه مدل، این .است

 این تأثیر به بررسی ،1۱-کووید گیریهمه کردن لحاظ با حاضر، پژوهش ،همچنین .نددهمی دستبه
 قرنطینه مانند آن، کنترلی اقدامات و 1۱-کووید گیریهمه .دپردازمی هاکشش و تقاضا روابط بر تکانه

 و یمتق بر ،مستقیم طوربه تأمین، هایزنجیره در اختلال و اطمینان عدم ایجاد با مشاغل، تعطیلی و
 شد جرمن اقتصادی هایفعالیت شدید کاهش به اقدامات این .گذاشت تأثیر خانوارها غذایی مواد مصرف

 پژوهش .(Roll et al., 2022گذار بود )تأثیر کنندگانمصرف رفتار و خانوارها درآمدبر  ،نهایت در که

                                                           
1. Linear Expenditure System (LES) 



 و عهمزر هاینهاده بین روابط روزتربه و دقیق تحلیل به مدل، در تغییرات این کردن لحاظ باحاضر، 
  .است حیاتی بسیار بازار فعلی شرایط برای آن نتایج که پرداخته، بازاریابی خدمات

 ،1۱1-وویدک گیریهمه مانند یراخ ییراتتغ و یرانا در ییغذا یعصنا بازار یبالا تمرکز به توجه با
 زمونآ و بررسی به حاضر پژوهش رو،بوده و از این یضرور ایران در هانهاده بین جانشینی امکان بررسی
 محصولات برای بازاریابیخدمات  و مزرعه هاینهاده برای جانشینی کشش مقدار و جانشینی امکان
 است.پرداخته  1151 زمستان تا 11۱1 بهار زمانی بازه در شیر و مرغ تخم مرغ، قرمز، گوشت

 هاروش و مواد
 ار،کشت آماده زنده گوسفند و )گاو مزرعه نهاده جانشینی امکان آزمون و بررسی منظوربه

 لمحصو تولید در بازاریابی نهاده و مرغداری( در مرغ تخم و دامداری در شیر کشتار، آماده زنده مرغ
د برآور فروشی(،خرده سطح در مرغ تخم و شیر طبخ، آماده مرغ و قرمز )گوشت فروشیخرده نهایی
,Wohlgenant 1989; ) است تصریح قابل زیر روابط صورتبه که ،2صورت گرفته (2) و (1) روابط

2014 Bakhshoodeh, & Fathi):  

(1) ∆𝑙𝑛𝑃𝑟𝑡 = 𝐴𝑟0 + 𝐴𝑟𝑓 . ∆𝑙𝑛𝑄𝑓𝑡 + 𝐴𝑟𝑧. ∆𝑙𝑛𝑍𝑡 + 𝐴𝑟𝑤 . ∆𝑙𝑛𝑊𝑡 + 𝑈𝑟𝑡 

(2) ∆𝑙𝑛𝑃𝑓𝑡 = 𝐴𝑓0 + 𝐴𝑓𝑓 . ∆𝑙𝑛𝑄𝑓𝑡 + 𝐴𝑓𝑧. ∆𝑙𝑛𝑍𝑡 + 𝐴𝑓𝑤 . ∆𝑙𝑛𝑊𝑡 + 𝑈𝑓𝑡 

 تولید مقدار 𝑄𝑓𝑡 مزرعه، سطح در قیمت 𝑃𝑓𝑡 فروشی،خرده سطح در قیمت 𝑃𝑟𝑡 ،روابط که در این
 اشین تکانة و جانشین کالاهای هایقیمت و )درآمد فروشیخرده تقاضای دهندهانتقال عامل 𝑍𝑡 مزرعه،

 هایجمله 𝑈𝑓𝑡 و 𝑈𝑟𝑡 زمانی، دوره t بازاریابی، خدمات قیمت شاخص 𝑊𝑡 (،1۱-کووید گیریهمه از
  .است مبدأ از عرض 𝐴𝑓0 و 𝐴𝑟0 و پسماند

 و فروشیخرده سطح در عرضه توابع در هاقیمت صفر درجه از همگنی» هایمحدودیتباید 
 أثیرت و فروشیخرده عرضه بر مزرعه قیمت تأثیر بین تقارن رابطه» و «فرآوری و مزرعه نهاده تقاضای

                                                           
1. Covid-19 

 طوحس این از کدام هر در تعادل شرط برقراری و بازاریابی مختلف سطوح در تقاضا و عرضه روابط تعیین از پس( 2) و( 1) روابط -2
 .آیدمی دستبه



 صفر درجه از همگنی شوند. لحاظ 1صنعت رفتار در موجود «مزرعه سطح تقاضای بر فروشیخرده قیمت
 دهندهتقالان عامل مزرعه، قیمت و فروشیخرده قیمت در نسبی تغییرات با که است آن دهندهنشان هاقیمت

 ارتباط ،همچنین کرد. نخواهند تغییر (2) و (1) روابط (𝑊𝑡) بازاریابی هزینه شاخص و (𝑍𝑡) تقاضا تابع
 عرضه و مزرعه قیمت تغییرات بین مثبت متقارن ارتباط وجود بیانگر مزرعه تقاضای و عرضه متقارن
 است. صنعت سطح در مزرعه یتقاضا و فروشیخرده قیمت تغییرات بین منفی متقارن ارتباط و مزرعه
  :(Wohlgenant, 1989) شودمی مطرح (1) رابطه صورتبه مزرعه تقاضای و عرضه متقارن ارتباط

(1) 𝐴𝑟𝑓 = −𝑆𝑓𝐴𝑓𝑓 

𝑃𝑎𝑎) فروشیخرده درآمد از کشاورزی سهم 𝑆𝑓 ،که در آن

𝑃𝑥𝑋
 صفر درجه از همگنی محدودیت است. (

 قیمت شاخص و کنندهمصرف قیمت شاخص از طریق (2) و (1) روابط هایداده از زداییتورم با هاقیمت
 روابط از طریق تولید در مقیاس به نسبت ثابت بازده محدودیت ،همچنین شود.می اعمال تولیدکننده

  :(Wohlgenant, 1989) شودمی آزمون (0) و (1)

(1) 𝐴𝑓𝑧 = −𝐴𝑓𝑓 

(0) 𝐴𝑟𝑧 = −𝐴𝑟𝑓 

 روابط در (0) و (1) روابط کردن منظور با تولید در مقیاس به نسبت ثابت بازدهی وجود امکان
 تقاضای تابع دهندهانتقال متغیر برآورد د.شومی ارزیابی آنها F آماره داریمعنی آزمون و (2) و (1)

 کالاها، سایر قیمت از و است اهمیت دارای (2) و (1) روابط برآورد منظوربه (𝑍𝑡) فروشیخرده محصول
 ایتقاض تابع دهندهانتقال عوامل برآورد منظوربه .پذیردتأثیر می 1۱- کووید گیریهمه تکانه و درآمد
 :دشومی محاسبه (1) رابطه صورتبه 𝑙𝑛𝑍𝑡∆ متغیر (2) و (1) روابط در فروشیخرده

(1) ∆𝑙𝑛𝑍𝑡 = ∑ 𝑒𝑖𝑗

𝑖≠𝑗

. ∆𝑙𝑛𝑃𝑟𝑗𝑡 + 𝑒𝑖𝑦. ∆𝑙𝑛𝑌𝑡 + ∆𝑙𝑛𝑃𝑂𝑃𝑡 + 𝐷𝐶 

                                                           
 باشد.  داشته وجود سطحیسه بازار آن، در که صنعتی هرعبارت است از « صنعت،» از منظور -1



 کشش 𝑒𝑖𝑗 کننده،مصرف جمعیت کل POP دامی، محصولات سبد به مربوط مخارج Y ،که در آن
 متغیر DC و ام𝑖 کالای درآمدی کشش j، 𝑒𝑖𝑦 کالای قیمت به نسبت  𝑖کالای برای تقاضا متقاطع

 طحس در محصول تولید در بازاریابی و مزرعه نهاده جانشینی کشش توانمی .است 1۱-کووید موهومی
 :(Wohlgenant, 1989) زیر است رابطه صورتبه که، کرد محاسبه را فروشیخرده

(0) 
𝜎 =

−
1

𝐴𝑓𝑓
+ 𝑆𝑓𝑒

(1 − 𝑆𝑓)
 

 طرواب برآورد از پیش است. فروشیخرده تقاضای خودقیمتی کشش 𝑒 و جانشینی کشش 𝜎 ،آن در که
 به نیاز ،1۱-کووید موهومی متغیر ضریب و درآمدی و قیمتی هایکشش تعیین منظوربه و (2) و (1)

H0 فرض ،کشش این بودن دارمعنی آزمون رایب است. فروشیخرده تقاضای برآورد = σ = از  0
   :(Wohlgenant, 1989) شودمی ارزیابیصورت رابطة زیر به t آزمون طریق

 

(1) 𝑡 =

(𝐴𝑓𝑓 −
1

𝑒 − 𝑆𝑓
)

𝑆𝐸(𝐴𝑓𝑓)
 

 

 امکان بررسی آید.می دستهب (2) رابطه برآورد از که است 𝐴𝑓𝑓 استاندارد خطای 𝑆𝐸(𝐴𝑓𝑓) آن، در که
 رد که دارد درآمدی و قیمتی هایکشش به نیاز بازاریابی خدمات و مزرعه هاینهاده بین جانشینی

 شکل در که شده تعیین (QUAIDS) دو درجه آلایده تقریباً تقاضای منظا از استفاده با ،حاضر مطالعه
 :(Pendar, & Rezvani ;2005 al., et Geoffrey 2024) است زیررابطة  صورتبه ،مخارج

(۱) 
𝑤𝑖 = 𝛼𝑖 + ∑ 𝛾𝑖𝑗

𝑁

𝑗=1

log 𝑝𝑗

+ 𝛽𝑖(𝑙𝑜𝑔 𝑀 − 𝑎(𝑝)) +
𝜆𝑖

𝑏(𝑝)
(𝑙𝑜𝑔 𝑀 − (𝑎(𝑝))2       𝑖

= 1. … . 𝑁 



 صورتبه که بوده، قیمت هایشاخص 𝑏(𝑝) و 𝑎(𝑝) و معادله پارامترهای 𝜆𝑖و  𝛾𝑖𝑗 و 𝛼𝑖، 𝛽𝑖 ،که در آن
 :(Banks et al., 1997; Rezvani & Pendar, 2024) شده است معرفی زیرروابط 

(15) 
𝑎(𝑝) = 𝛼0 + ∑ 𝛼𝑖𝑙𝑛𝑝𝑖 +

1

2

𝑁

𝑖=1

∑ ∑ 𝛾𝑖𝑗 

𝑁

𝑗=1

𝑁

𝑖=1

𝑙𝑛𝑝𝑖𝑙𝑛𝑝𝑗 

(11) 
𝑏(𝑝) = ∏ 𝑝𝑖

𝛽𝑖

𝑁

𝑖=1

     

 و (15) روابط کردن جایگزین با .است نامعلوم یارامترهاپ 𝜆𝑖 و 𝛼0، 𝛼𝑖، 𝛽0، 𝛾𝑖𝑗 ،روابط که در این
 :بود خواهد (12) رابطه صورتبه دو درجه آلایده تقریباً تقاضای منظا نهایی شکل (،۱) رابطه در (11)

(12) 
𝑤𝑖 = 𝛼0 + ∑ 𝛼𝑖𝑙𝑛𝑝𝑖 +

1

2

𝑁

𝑖=1

∑ ∑ 𝛾𝑖𝑗 

𝑁

𝑗=1

𝑁

𝑖=1

𝑙𝑛𝑝𝑖𝑙𝑛𝑝𝑗 + ∑ 𝛾𝑖𝑗

𝑁

𝑗=1

log 𝑝𝑗

+ 𝛽𝑖(𝑙𝑜𝑔 𝑀 − (𝛼0

+ ∑ 𝛼𝑖𝑙𝑛𝑝𝑖 +
1

2

𝑁

𝑖=1

∑ ∑ 𝛾𝑖𝑗 

𝑁

𝑗=1

𝑁

𝑖=1

𝑙𝑛𝑝𝑖𝑙𝑛𝑝𝑗))

+
𝜆𝑖

∏ 𝑝𝑖
𝛽𝑖𝑁

𝑖=1  
(𝑙𝑜𝑔 𝑀 − (𝛼0

+ ∑ 𝛼𝑖𝑙𝑛𝑝𝑖 +
1

2

𝑁

𝑖=1

∑ ∑ 𝛾𝑖𝑗 

𝑁

𝑗=1

𝑁

𝑖=1

𝑙𝑛𝑝𝑖𝑙𝑛𝑝𝑗)2) 

 شده استفاده استون شاخص از، 𝑎(𝑝) قیمت شاخص از استفاده جایبه ،تجربی مطالعات بیشتر در
 استون قیمتی شاخص که بودند باور این بر (Deaton & Muellbauer, 1980) مولبائر و دیتون است.
 شود:رابطة زیر نوشته می صورتبه که ،است صحیح قیمت شاخص یک برای خوب بسیار تقریب یک

(11) 𝐿𝑛𝑃 = ∑ 𝑤𝑖𝑙𝑛𝑃𝑖 



 ترهایپارام بر زیر رابطة صورتبه اسلاتسکی تقارن و پذیریجمع همگنی، هایمحدودیتباید 
 & Bopape, 2006; Rezvani) شود لحاظ .Error! Reference source not found رابطه

2024 Pendar,):  

 (11) 
∑ 𝛼𝑖

𝑁

𝑖=1

= 1 . ∑ 𝛽𝑖

𝑁

𝑖=1

= 0 . ∑ 𝛾𝑖𝑗

𝑁

𝑗=1

= 0 . ∑ 𝜆𝑖

𝑁

𝑖=1

= 0 . 𝛾𝑖𝑗 = 𝛾𝑗𝑖   

 تعریف (11) رابطه صورتبه غیرجبرانی قیمتی کشش و (10) رابطه صورتبه مخارج کشش
 .(Banks et al., 1997; Rezvani & Pendar, 2024) شودمی

(10) 𝜂𝑖 = 1 +
1

𝑤𝑖

𝜕𝑤𝑖

𝜕 log(𝑝𝑖)
 

 

 (11) 𝜕𝑤𝑖

𝜕 log(𝑝𝑖)
= 𝛽𝑖 + 2

𝜆𝑖

𝑏(𝑝)
log (

𝑀

𝑎(𝑝)
) 

 

 

(10) 
𝜀𝑖𝑗 = (𝛾𝑖𝑗 − (𝛽𝑖 +

2𝜆𝑖

𝑏(𝑝)
{ln [

𝑀

𝑎(𝑝)
]}) (𝛼𝑗 + ∑ 𝛾𝑖𝑗 

𝑁

𝑗=1

ln 𝑝𝑗)

−
𝜆𝑖𝛽𝑗

𝑏(𝑝)
{ln [

𝑀

𝑎(𝑝)
]}2) ∗

1

𝑤𝑖
− 𝛿𝑖𝑗  

𝑖 که زمانی دلتا این است. کرانکر دلتای 𝛿𝑖𝑗این روابط،  در هک = 𝑗 ،این غیر در و یک با برابر باشد 
 یرمتغ یک از ،1۱-یدکوو یریگهمه اثر کردن لحاظ منظوربه حاضر، پژوهش در است. صفر ،صورت
 که (Rezvani et al, 2025) همکاران و رضوانی پژوهش یجنتا اساس بر است. شده استفاده یموهوم

 یرتأث رهدو ،شد استفاده تقاضا یساختار شکست یبررس یبرا ییچینگسو یونرگرس روش از ،آن در
 رد ین،بنابرا است. یافته یانپا سال همان تابستان در و شده آغاز 11۱۱ ربها از 1۱-یدکوو یریگهمه
 هایفصل یبرا و کی عدد 1151 زمستان تا 11۱۱ بهار یبرا یموهوم یرمتغ ینا مقدار حاضر، مدل

 .ه استشد گرفته نظر در صفر نیز گرید



 فصول برای آن مقدار که ،شده لحاظ (𝐷𝑠) فصلی یموهوم متغیر حاضر، پژوهش ، درهمچنین
 متغیرهای از ستفادها دلیلبه است. صفر با برابر زمستان و پاییز فصول برای و یک با برابر تابستان و بهار

 :است زیر رابطةصورتبه( QUAIDS) دوم درجه آلایده تقریباً تقاضای منظا نهایی شکل یموهوم

 (11) 
𝑤𝑖 = 𝛼𝑖 + 𝛼𝑖1𝐷𝑐19𝑡

∗ + 𝛼𝑖2𝐷𝑠𝑡
∗ + ∑ 𝛾𝑖𝑗

𝑁

𝑗=1

ln 𝑝𝑗

+ 𝛽𝑖(ln 𝑥 − 𝐿𝑛𝑃) +
𝜆𝑖

𝑏(𝑝)
(𝑙𝑛𝑥 − (𝐿𝑛𝑃))2    

باید  ،مخارج سهم در پذیریجمع برای ،(11) رابطه در شدهتعریف هایمحدودیت بر علاوه
 :شود لحاظ ( نیز1۱در قالب رابطه ) زیر محدودیت

(1۱) 
∑ 𝛼𝑖1

3

𝑖=1

= 0  , ∑ 𝛼𝑖2

3

𝑖=1

= 0     

 محصولات سرانه مصرف و قیمت هایداده به نیاز ،درآمدی و قیمتی هایکشش محاسبه برای
 زمستان تا 11۱1 بهار زمانی دوره برای فصلی زمانی سری یهاداده از ،حاضر پژوهش در که است دامی

 مورا پشتیبانی سهامی شرکت زا دامی محصولات قیمت به مربوط اطلاعات .است شده استفاده 1151
 وشتگ تولید مقدار اطلاعات ابتدا ،فصلی صورتبه سرانه مصرف محاسبه برای است. شده گرفته دام

 قدارم جمع با ،سپس ه وشد دریافت دام امور پشتیبانی سهامی شرکت از مرغ تخم و شیر مرغ، قرمز،
 بر تقسیم و یادشده جمع از صادرات مقدار کردن کم و مرغ تخم و شیر مرغ، قرمز، گوشت واردات
 مرغ، قرمز، گوشت واردات و صادرات مقادیر .شده است محاسبه سرانه مصرف مقدار کشور، جمعیت

 ماهانه صورتبه کهاست  کشاورزی جهاد وزارت واردات و صادرات گزارش از برگرفته مرغتخم و شیر
 بوطمر اطلاعات بازاریابی، و مزرعه هاینهاده جانشینی امکان بررسی ، برایهمچنین شود.می منتشر

 هایهداد از لبنی( محصولات تولید و گوشت نگهداری و فرآوری )شاخص بازاریابی هزینه شاخص به
 .است هآمد دستهب آمار مرکز هایداده از جمعیت اطلاعات و ایران مرکزی بانک سوی از شدهگردآوری

 بحث و نتایج



 درجه آلایده تقریباً تقاضای منظا از ،درآمدی و قیمتی هایکشش برآورد برای ،حاضر پژوهش در
 و شودمی حذف معادلات از یکی ،مندنظام معادلات برآورد در است. شده استفاده (QUAIDS) دو

 پژوهش در که شودمی محاسبه مدل بر شدهاعمال هایمحدودیت از شدهحذف معادله به مربوط پارامترهای
 حداکثر برآوردگر از استفاده با دو درجه آلایده تقریباً تقاضای منظا و حذف شیر به مربوط معادله ،حاضر
 متغیر به مربوط پارامترهای جمله از پارامتر 21 ،مجموع در .شد برآورد غیرخطی صورتبه نماییدرست

 مرغ ز،قرم گوشت معادلات شامل معادله سه و پارامتر( سه) فصلی متغیر ،پارامتر( سه) 1۱-کووید موهومی
 ضریب ،دو درجه آلایده تقریباً تقاضای منظا برآوردی پارامترهای شد. برآورد پارامتر( پانزده) مرغ تخم و

 درصدی 11 داریمعنی بیانگر نتایج است.آمده  1 جدول در واتسون دوربین آماره و معادلات تعیین
 ریباً تق تقاضای منظا دهندگیتوضیح بالای قدرت و (پارامتر 21 از پارامتر هجده) است برآوردی پارامترهای

 آماره است. درصد 11 مرغ تخم و درصد 10 مرغ ،درصد 11 قرمز گوشت ةمعادل برای دو درجه آلایده
 فصلی و 1۱-کووید موهومی متغیرهای ضرایب .دهدیم نشان را خودهمبستگی فقدان هم واتسون دوربین

 مصرف الگوی بر 1۱-کووید دارمعنی تأثیر دهندهنشان تواندمی دو درجه آلایده تقریباً تقاضای منظا در
 منفی راث و قرمز گوشت مخارج سهم بر دارمعنی و منفی اثر فصلی موهومی متغیر .باشد دامی محصولات

 مرغ ،حدی تا و) قرمز گوشت مصرف کاهش از حاکی تواندمی یافته این است؛ داشته مرغ تخم و مرغ بر
 سهم بر دارمعنی و منفی اثر 1۱-کووید گیریهمه متغیر همچنین، .باشد سال گرم فصول در (مرغ تخم و

 محصول این برای تقاضا کاهش دهندهنشان است ممکن که دهد،می نشان را قرمز گوشت مخارج
 همس بر آن اثر که حالی در ،باشد (اقتصادی فشار دلیلبه) این بیماری گیریهمه دوره در قیمتگران

 حرکت از) خانوارها آگاهانه جایگزینی دلیلبه احتمالاً که بوده دارمعنی و مثبت مرغ تخم و مرغ مخارج
 تکانه به واکنش در (مرغ تخم و مرغ مانند ترارزان پروتلینی منابع سمت به پرهزینه قرمز گوشت تقاضای

 .است داده رخ 1۱-کووید گیریهمه اقتصادی

 دو درجه آلایده تقریبا   تقاضای منظا ةشدمحاسبه پارامترهای -1 جدول
یبضر قرمز گوشت  مرغ تخم مرغ   

αi 
1/11*** 

(11/1)  
-1/12*** 

(2۱/1-)  
-5/1۱*** 
)-1/۱1( 

βi 
-5/11*** 

(11/1-)  
5/01*** 

(10/1)  
5/21*** 
)0/21( 

γ1i 
-5/15*** 

(0۱/2-)  
5/10*** 

(51/1)  
5/21*** 
)1/1۱( 

γ2i  
-5/21* 

(1۱/1-)  
-5/21*** 
)-1/01( 



γ3i   511/5-  
)-1/12( 

λi 
5/511*** 

(20/0)  
-5/511*** 

(51/1-)  
-5/51۱*** 
)-1/11( 

DCi 
-5/510*** 

(11/1-)  
5/520*** 
)1/2۱( 

5/510*** 
)1/11( 

Dsi 
-5/55۱* 

(51/1-)  
5551/5-  

)-5/10( 
552/5-  

)-5/۱1( 

R2 11/5  5/10 5/11 

DW 11/1  51/2  10/1  

 پژوهش هاییافته مأخذ:

  است. t آماره دهندهنشان پرانتز داخل اعداد
 درصد ده و پنج یک، سطوح در داریمعنی ،ترتیببه ،* و ** ،***

 کهگونه همان است. شده ارائه 2 جدول در دامی محصولات درآمدی و قیمتی هایکشش نتایج
 اکیح برآورد نتایج است. مثبت دامی محصولات انواع درآمدی یهاکشش علامت ،دهدیم نشان نتایج

 شمارهب تشریفاتی کالای یک، از تربزرگ درآمدی کشش داشتن با ،شیر و قرمز گوشت که است آن از
 درآمد، در درصدی یک افزایش با که دهدیم نشان شیر و قرمز گوشت درآمدی کشش اندازه ند.رومی

 .ابدییم افزایش درصد 15/1 مرغتخم برای تقاضا مقدار و درصد 50/1 قرمز گوشت برای تقاضا مقدار
 محسوب ضروری کالای یک، از ترکوچک درآمدی کشش داشتن با ،مرغ تخم و مرغ سوی دیگر، از

 د،درآم در درصدی یک افزایش با که دهدمی نشان نیز مرغ تخم و مرغ درآمدی کشش مقدار ند.شومی
 نتایج یابد.می افزایش درصد 10/5 مرغ تخم برای تقاضا مقدار و درصد ۱5/5 مرغ برای تقاضا مقدار

 قمطاب ،شیر و مرغ تخم مرغ، قرمز، گوشت خودقیمتی هایکشش که دهدمی نشان ،همچنین پژوهش،
 مطلق مقدار رینبیشت .است منفی کننده،مصرف مطلوبیت حداکثرسازی بر مبتنی تقاضا نظریة انتظارات

 هب نسبت کنندگانمصرف که است آن بیانگر و بوده (-01/5) قرمز گوشت به مربوط خودقیمتی کشش
 یمحصولات یبرا ،2 جدول جینتابر اساس  دهند.می نشان بیشتری واکنش قرمز گوشت قیمتی تغییرات

 هم جایبه محصولات نیا یتمام بودن جانشین از نشان است، مثبت تقاضا متقاطع هایکشش که
 مخارج از گرید محصول سهم افزایش سبب محصول کی متیق شیافزا دیگر سخن، به .دارد

 مرغ برای تقاضا ،قرمز گوشت قیمت در درصدی یک شیافزا با ،اساس نیا بر .شودیم کنندگانمصرف
 درصد 15/5 قرمز گوشت برای تقاضا ،مرغ گوشت قیمت در درصدی یک شیافزا با و درصد 50/5

  است. مرغ تخم و مرغ گوشت بودن جانشین بیانگر نتایج ،همچنین .ابدییم افزایش



 یتمام برای تقاضا بودن کششبی دهندهنشان حاضر مطالعه خودقیمتی هایکشش نتایج
 در (Elzaki et al., 2021) همکاران و الزاکی جمله از مطالعاتی با یافته این که است، دامی محصولات

 درآمدی هایکشش مقابل، در ؛ واست سوهم اندونزی در (Laili et al., 2021) همکاران و لیلی و سودان
نوان عبه یک از تربزرگ درآمدی کشش با دو هر قرمز گوشت و شیر .کندمی مشخص را کالاها از متمایز
 همکاران و رضوانی پژوهش نتایج با شیر برای بندیطبقه این ؛شوندمی بندیطبقه تشریفاتی کالای

(Rezvani et al., 2025) وشتگ بودنتشریفاتی  .دارد همخوانی دانند،میتشریفاتی  کالای را آن که 
 ادهزقهرمان و فلسفیان پژوهش در گوسفند گوشت مانند ترگران اقلام بندیطبقه با نیز قرمز

(2012 Ghahremanzadeh, & Falsafian) با مرغ تخم و مرغ گوشت نهایت، در .دارد همخوانی 
 بندیطبقه با نتیجه این که شوندمی محسوب ضروری الایعنوان به) یک از ترکوچک درآمدی کشش
Falsafian & ) زادهقهرمان و فلسفیان پژوهش دو هر در ضروری کالای عنوانبه مرغ گوشت

2012 Ghahremanzadeh,) محمدی و سلوطعطائی و (2018 Mohammadi, & ei SaloutAta) 
 است. بوده راستاهم

 دامی محصولات مصرفی سبد برای درآمدی و متقاطع خودقیمتی، هایکشش -2 جدول
دامی محصولات انواع قرمز گوشت  مرغ تخم مرغ  درآمدی کشش شیر   

قرمز گوشت  01/5-  50/5  15/5-  21/5-  50/1  
51/5 مرغ  51/5-  20/5  11/5-  ۱5/5  

مرغ تخم  21/5  11/5  12/5-  51/5  10/5  
-10/5 شیر  11/5-  ۱2/5-  11/5-  15/1  

  پژوهش هاییافته مأخذ:

 عامل است ممکن اینکه فرض با .است (2) و (1) روابط برآورد مندنیاز جانشینی کشش محاسبه
 از ،زمانیهم اریب بررسی برای باشد، زادرون متغیر یک عنوانبه فروشیخرده تقاضای دهندهانتقال
 روش تعیین برای سپس، .ه استشد رد زمانیهم اریب وجود فرضیه و هشد استفاده هاسمن آزمون
 همبستگی احتمال بررسی هدف با (1۱15) پاگان بروش LM آزمون معادله،تک یا مندنظام برآورد

 اریانسکوو-واریانس ماتریس بودن قطری فرضیه و هشد انجام معادلات پسماند هایجمله بین همزمانی
 نامرتبط ظاهربه هایرگرسیون روش ،(2) و (1) روابط پارامترهای برآورد برای نتیجه، در .ه استشد رد
(SURE) لگوهایا برآورد .شود حاصل ترآکار برآوردهای همبستگی، این گرفتن نظر در با تا شد انتخاب 
 .دشو فراهم نظری هایمحدودیت آزمون برای مبنایی تا شد انجام غیرمقید صورتبه (2) و (1)



 رایب هامحدودیت این زیرا ،دارند حیاتی اهمیت مقیاس به نسبت ثابت بازده و تقارن هایمحدودیت
 غیرمقید الگوهای برآورد 1 جدول .است ضروری صنعت رفتار در موجود هایمحدودیت با الگو سازگاری

 در مقیاس به نسبت ثابت بازدهی و تقارن هایفرضیه که دادند نشان 1والد هایآزمون .دهدمی نشان را
  .نظری است شروط با برآوردشده الگوی سازگاری ، که مؤیدشوندنمی رد تولید

 با و منفی )مزرعه(، شیر استثنای به محصولات، همه مورد در مزرعه تولید مقدار متغیر ضریب
 شتگو مورد در فروشیخرده تقاضای دهندهانتقال متغیر ضریب دارد. سازگاری اقتصادی هاینظریه
 دارمعنی به توجه با که بوده منفی شیر مورد در و است انتظار مطابق و مثبت مرغ تخم و مرغ قرمز،
 هایمتق با مثبت رابطه محصولات همه مورد در بازاریابی هزینه شاخص است. توجیه قابل ،آنها نبودن

 Hosseini) نهمکارا و ینیحس مطالعه با بازاریابی هزینه شاخص ضریب بودن مثبت دهد.می نشان را

2008 al., et) همکاران و لی و (2023 al, et Lee) دارد. همخوانی 

 نامرتبط ظاهربه روش به (2) و (1) روابط غیرمقید برآورد -3 جدول
 انواع

 محصولات

 دامی

 

 قیمت

 

 مقدار

 مزرعه

 عامل

 دهندهانتقال

 تقاضا

 شاخص

 هایهزینه

 بازرایابی

 از عرض

 مبدأ
2R 

 قرمز گوشت
 

 فروشیخرده
510/5- 

(11/5-) 

***512/5 
(11/2) 

***21/1 
(1۱/۱) 

510/5 
(11/1) 

01/5 

 مزرعه

 
501/5- 

(51/1-) 

***511/5 
(50/1) 

***11/1 
(11/۱) 

510/5 
(۱۱/5) 

00/5 

 مرغ

 

 فروشیخرده

 

**00/5- 
(10/2-) 

**151/5 
(21/2) 

***51/5 
(11/2) 

511/5- 
(11/1-) 

02/5 

 مزرعه

 

**01/5- 
(50/2-) 

**151/5 
(11/2) 

***11/5 
(15/2) 

511/5- 
(01/1-) 

01/5 

 مرغ تخم

 

 فروشیخرده

 

*10/5- 
(11/1-) 

*501/5 
(12/1) 

*02/5 
(10/1) 

511/5- 
(05/5-) 

11/5 

 مزرعه

 

*11/5- 
(۱0/1-) 

50/5 
(21/1) 

*01/5 
(1۱/1) 

55۱/5- 
(21/5-) 

12/5 

 شیر

 

 فروشیخرده

 
50/5- 

(51/5-) 
512/5- 

(02/5-) 

***۱0/5 
(11/1) 

515/5 
(11/5) 

01/5 

 10/5 55۱0/5 52/1*** -520/5 525/5 مزرعه

                                                           
1. Wald 



 (10/5) (01/1-) (51/۱) (1۱/5) 

 پژوهش هاییافته مأخذ:

  است. t آماره دهندهنشان پرانتز داخل اعداد
 درصد ده و پنج یک، سطوح در داریمعنی ،ترتیببه ،* و ** ،***

با استفاده از آزمون والد و بر اساس آماره  ،های تقارن و بازده ثابت نسبت به مقیاسمحدودیت
 محصولات برای محاسباتی دوکی آماره است. مشاهده قابل 1 جدول در آن نتایج که شد بررسی، دوکی

 قیاسم به نسبت ثابت بازده و تقارن خصوصیات که دهدمی نشان شیر و مرغ تخم مرغ، قرمز، گوشت
 سیارب نظری هایمحدودیت به مقیدغیر الگوی در برآوردشده پارامترهای که معنی ین، بدشودنمی رد

 ند؛کنمی ایجاد مدل نهایی برازش در دارمعنی تفاوت مقید( )مدل آنها اعمال رو،؛ از ایناندبوده نزدیک
 و دهشاعمال معادلات برآورد در تولید در مقیاس به نسبت ثابت بازده و تقارن خصوصیات ،همچنین

 رد تواننمی را مقیاس به نسبت ثابت بازده و تقارن هایفرضیه که دهدمی نشان شدهمحاسبه F آماره
 با دشدهبرآور الگوی سازگاری موضوع این ندارد. وجود غیرمقید و مقید الگوی بین زیادی تفاوت و کرد

 داچرهای و وولگنانت هایپژوهشنتایج  با پژوهش حاضر نتایج .کندمی تأیید را نظری هایمحدودیت
(Wohlgenant & Haidacher, 1987) همکاران و لی و (Lee et al, 2023) دارد. همخوانی 

 مقیاس به نسبت ثابت بازده و تقارن هایمحدویت آزمون -4 جدول
 محصولات انواع

 دامی
 (درصد 5) F آماره F آماره (درصد 5) دوکی آماره دوکی آماره

 ۱2/2 00/2 11/0 51/1 قرمز گوشت
 ۱2/2 1۱/2 11/0 55/1 مرغ

 ۱2/2 00/5 11/0 5۱/1 مرغ تخم
 ۱2/2 11/5 11/0 02/1 شیر

  پژوهش هاییافته مأخذ:

 ایینه محصول تولید در بازاریابی و مزرعه نهاده جانشینی کشش ضرایب، برآورد اساس بر
 اقتصادی، ادبیات در است. دهآم 0در جدول  آن نتایج که ،شده محاسبه آن داریمعنی و فروشیخرده

 مکملی طهراب و جانشینی رابطه بیانگر ،ترتیببه ،منفی و مثبت علامت با هانهاده جانشینی کشش
 رابطه بیانگر شیر و مرغ تخم مرغ، قرمز، گوشت محصولات برای مثبت جانشینی کشش .ستهانهاده

 شیر و مرغ تخم مرغ، برای t آماره داریمعنی است. بازاریابی خدمات و مزرعه هاینهاده بین جانشینی



 رابطه رمز،ق گوشت برای جانشینی کشش داریمعنی عدم به توجه با اما ؛کندمی ییدأت را جانشینی وجود
  شود.می رد جانشینی

 بازاریابی و مزرعه نهاده جانشینی کشش -5 جدول
 t آماره جانشینی کشش دامی محصولات انواع

 0۱/5 11/5 قرمز گوشت
 2۱/1* 21/5 مرغ

 1۱/1* 15/5 مرغ تخم
 10/1* 12/5 شیر

 پژوهش هاییافته مأخذ:
 درصد ده و پنج یک، سطوح در داریمعنی ،ترتیببه ،* و ** ،***

 لیتقاب که دهدمی نشان (یک است از کمتر و مثبت همگی که) جانشینی کشش مقادیر این
 رد (فرآوری نهاده عنوانبه) بازاریابی خدمات و (نهاده عنوانبه) مزرعه سطح در محصول بین جانشینی

 امکان زرعه،م سطح در محصول قیمت تغییر با ،سخن دیگر به .است «محدود» نهایی کالای تولید فرآیند
 دلیلبه جانشینی محدودیت این .دارد وجود بازاریابی خدمات و مزرعه نهاده بین جاییهجاب برای اندکی

 ،مهه این با .انجامدمی محصول ضایعات کاهش به که است نگهداری و فرآوری در فناوری هایپیشرفت
 ،21/5 کشش با ،مرغ گوشت برای .کندمی مشخص را صنعت هر پذیریانعطاف سطح «اعداد در تفاوت»

 کمی 11/5 و 15/5 با ،ترتیببه ،قرمز گوشت و مرغ تخم شود.می دیده پذیریانعطاف ترینپایین
 میان در را پذیریانعطاف بیشترین ،12/5 کشش با ،شیر مقابل، در دهد.می نشان را بیشتری پذیریانعطاف

 یشتریب فضای دارای لبنیات صنعت که استی معن یندب بالاتر مقدار این .داراست دامی محصولات این
 در زیاد اربسی تنوع از ناشی احتمالاً موضوع این ؛است بازاریابی خدمات و خام شیر بین جایگزینی برای

 هر ابیبازاری در متفاوت گذاریسرمایه امکان و (... و کره پنیر، ماست، مانند) شدهفرآوری لبنی محصولات
 شیر صنعت ماا ندارند، بالایی جانشینی قابلیت صنایع این از کدامهیچ گرچه کلی، طوربه .آنهاست از کدام

 فرآوری در غییرت طریق از واکنش برای بیشتری توانایی خام( )شیر مزرعه نهاده قیمتی هاینوسان به نسبت
 کنند.می تأیید دامی محصولات برای را اینتیجه چنین نیز مطالعات سایر .دارد بازاریابی هایراهبرد و

 برای را جانشینی کشش (Wohlgenant & Haidacher, 1987) هایداچر و وولگنانت ،نمونه برای
 ۱1/5 لبنی محصولات برای و 20/5 مرغ تخم برای ،11/5 مرغ برای ،02/5 معادل گوساله گوشت



 کشش ،(Bakhshoodeh, & Fathi 2014) بخشوده و فتحی ، در پژوهشهمچنین ؛کردند محاسبه
  .شد محاسبه 12/5 مرغ برای و 11/5 گوساله و گاو گوشت برای ،21/5 گوسفند گوشت برای جانشینی

 پیشنهادها و گیرینتیجه
 مصرفی تقاضای و کنندگانمصرف رفتار ابتدا ای،دومرحله رویکردی از استفاده با ،حاضر پژوهش

 هایداچر و وولگنانت چارچوب اساس بر را بازاریابی خدمات و مزرعه هاینهاده جانشینی ،سپس و آنها
(Wohlgenant & Haidacher, 1987) مهمی سیاستی پیامدهای دارای نتایج .است کرده بررسی 

 مؤید یخودقیمت هایکشش بودن کششبی که داد نشان درآمدی و قیمتی هایکشش نتایج .بوده است
 هایکشش اساس بر شیر و قرمز گوشت بودنتشریفاتی  اما است، دامی محصولات ضروری ماهیت

 حال در تدریجبه محصولات این که دهدمی نشان زیرا ،است غذایی امنیت برای خطری زنگ درآمدی
 نندما هاییطرح طریق از ،حمایتی هایسیاست باید رو،این از .است درآمدکم هایگروه دسترس از خروج

 شدن تبدیل از تا شوند متمرکز درآمدکم خانوارهای پروتلینی نیاز حداقل تأمین بر ،الکترونیک کالابرگ
 پایین به توجه با ،همچنین .شود جلوگیری دسترس غیرقابل تشریفاتی کالاهای به ضروری کالاهای

 الگوی ریزیبرنامه و تقاضا بهینه مدیریت اعمال در متقاطع، هایکشش و خودقیمتی هایکشش بودن
  .باشد آکار چندان تواندینم نیجاشن کالای یمتیق هایاستیس از استفاده مصرف،

 سطح رد محصول تولید در که است آن بیانگر شیر و مرغ تخم مرغ، برای جانشینی وجود ییدأت
 نهاده با را دامداری در شیر و مرغداری در مرغ تخم و کشتار آماده زنده مرغ توانمی ،فروشیخرده

 و شتارک مراحل در ماهرتر کار نیروی کارگیریبه نظیر اقداماتی اساس، این بر کرد. جانشین بازاریابی
 ایعصن توسعه از حمایت فرآوری، و تولیدی واحدهای در فناوری و تجهیزات ارتقای محصولات، فرآوری

 شنهادپی محصولات ماندگاری افزایش و ضایعات کاهش برای نقلوحمل فرآیند بهبود و بندیبسته
 ولاتمحص یمتق بر یابیبازار هایینههز شاخص دارمعنی و مثبت یرتأث به توجه با ،همچنین .شودمی

 را ابییبازار هایینههز تواندیم ینتأم یرهزنج و ونقلحمل هاییرساختز بهبود در گذارییهسرما ،دامی
  کند. کمک یینها محصولات یمتق کاهش و ثبات به ،یتنها در و هدد کاهش

 از .کند مشخص را آتی تحقیقات مسیر تواندمی که است هاییمحدودیت دارای حاضر پژوهش
 اشاره (1151 سال تا 11۱1 سال از) مطالعه زمانی دوره محدودیت به توانمی هامحدودیت این جمله
 هب اقتصادی هایتکانه آثار کامل درک برای اما شده، داده پوشش فصلی هایداده با اگرچه که کرد
 تأخیری رآثا و هاپویایی ممکن است ایستا الگوهای از استفاده همچنین، .است نیاز تربلندمدت هایداده

 از آتی حقیقاتت که شودمی توصیه ،بنابراین ؛نکند ثبت کامل صورتبه را قیمتی و اقتصادی هایتکانه



 لحاظ مدتبلند تقاضای در نیز را مصرفی عادات وجود بتوانند تا ندکن استفاده پویا تقاضای هایمنظا
 اجزای به بازاریابی هایهزینه شاخص تجزیه به توانمی ،آینده مطالعات در این، بر علاوه .کنند

 در رهدفمندت سیاستی پیامدهای تا پرداخت (کار نیروی و ونقلحمل انرژی، مانند) آن دهندهتشکیل
 .شود ارائه توزیع هایهزینه تورم کنترل خصوص
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