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Introduction: Marketing margin, defined as the price gap between the end-

consumer and the producer, is influenced by shifts in supply and demand 

functions across various market levels and their respective price elasticities. 

Consequently, any exogenous shock capable of shifting supply and demand at 

different stages of the market chain will affect the marketing margin. Over recent 

years, Iran’s agricultural and food markets have been significantly affected by 

various shocks, including increased energy prices, changes in the preferential 

exchange rate and the COVID-19 pandemic. Given the potential recurrence of 

such disturbances, this study aimed at systematically investigating the impact of 

exogenous shocks (energy prices, COVID-19, and preferential exchange rate 

changes) on the behavior of milk marketing margins in Iran and evaluating the 

market’s competitive structure. 

 

Methods and Materials: This research employed a system of simultaneous 

equations approach based on the theoretical framework developed by Gardner 

(1975) and extended by Piggott et al. (2000) to incorporate non-competitive 

market conditions. The milk supply chain was conceptualized as a two-stage 

system comprising three interrelated markets: raw milk at the farm level, 

marketing services, and the final milk product at the retail level. The model 

consisted of four structural equations: (1) the retail demand function for milk, (2) 
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the farm supply function for raw milk, (3) the marketing services supply function, 

and (4) the production technology function combining farm input and marketing 

services. A Translog functional form was selected for the production function to 

capture substitution possibilities, while log-log forms were employed for the 

supply and demand equations. Quarterly data spanning the period from spring 

2015 to winter 2022 were utilized. Data sources included the Animal Affairs 

Support Company, the Central Bank of Iran, and the Economic Modeling and 

Information Management Office. Prior to estimation, the seasonal unit root test 

(HEGY test) was conducted to examine the stationarity properties of the variables. 

The system was estimated using both Two-Stage Least Squares (2SLS) and 

Three-Stage Least Squares (3SLS) methods. The 3SLS estimator was selected as 

the preferred approach due to its higher efficiency in estimating simultaneous 

equation systems by accounting for cross-equation error correlations, thereby 

yielding more consistent and precise parameter estimates. The model incorporated 

dummy variables to capture the effects of the COVID-19 pandemic, energy price 

shocks, and the change in the preferential exchange rate. Market power 

coefficients were calculated to assess the degree of non-competitiveness at 

different stages of the marketing chain. 

 

Results and Discussion: The empirical findings revealed several important 

insights. First, the milk marketing chain in Iran deviates significantly from perfect 

competition. The market power coefficient for the farm-to-retail stage was 

estimated at 0.20, while the coefficient for the processing-to-retail stage was 

substantially higher at 0.75. This indicated that processing firms (dairy 

companies) possessed considerably greater market power and bargaining power 

compared to primary producers (dairy farmers), creating a structural imbalance in 

the distribution of market power along the supply chain. Second, the estimated 

substitution elasticity between the farm input (raw milk) and marketing services 

was 0.20, confirming limited technical substitutability between these inputs. This 

low elasticity implies a rigid technical structure in the short term, making the 

supply chain vulnerable to farm-level supply shocks. Third, regarding the impact 

of exogenous shocks, rising energy prices exert a positive effect on the marketing 

margin. The elasticity of the percentage marketing margin with respect to energy 

price increases was 0.029. Due to the high energy dependency of transportation 

and logistics within the dairy industry, this shock leads to an increase in marketing 

costs, thereby expanding the margin. Conversely, the change in the preferential 

exchange rate has a negative impact on the marketing margin, with an elasticity 

of -0.0026 for the percentage margin. As a production cost shock, the removal of 

the preferential exchange rate sharply drives up farm-level prices; given the 

limited substitution elasticity, this upward pressure on farm prices outpaces retail 



price adjustments in the short term, thereby compressing the marketing margin. 

Importantly, due to the statistical insignificance of the COVID-19 pandemic 

coefficient in the structural estimation, the corresponding elasticity for this shock 

was not calculated, ensuring that the final interpretations were restricted to 

statistically robust parameters. Crucially, the calculated shock elasticities were 

remarkably small in magnitude, indicating a high degree of margin rigidity. This 

finding suggests that recent retail price surges are rooted in fundamental cost-push 

factors rather than opportunistic margin expansion by intermediaries.  
 

Conclusion and Suggestions: Based on the empirical evidence, direct and 

mandatory price interventions should be avoided, as margin expansion is not the 

primary driver of market fluctuations. Instead, policy priorities should focus on 

empowering upstream actors by strengthening dairy cooperatives to mitigate the 

structural market power imbalance and enhance farmers’ bargaining position. 

Furthermore, given the highly limited technical substitution between raw milk and 

marketing services, ensuring a stable and continuous supply of raw milk is critical 

to prevent processing disruptions and capacity underutilization. Policies should 

also aim at enhancing efficiency in logistics and distribution networks to control 

energy shocks, while gradually reducing exchange rate dependencies and 

establishing financial risk-management tools to safeguard dairy farmers against 

production cost volatility. Finally, acknowledging data limitations, future research 

on the same subject could utilize provincial panel data to capture regional 

dynamics for decentralized policy-making. 
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 چکیده
  انرژی،  هایحام  قیمت افزایش شررام )  زابرون  هایتکانه اثر مندنظام  بررسرری حاضررر پژوهش  هدف

 سررااتار  ارزیابی و  ایران در  شرریر  بازاریابی  حاشرریه رفتار بر  (ترجیحی ارز  نرخ در تغییر  و  1۹-کووید گیریهمه
 در ایمعادلهتک هایمدل نبودن کافی و کشرور در شریر سررانه  مصررف  شرکاف وجود  به  توجه با  .بود  بازار رقابتی
 تقاضرا و  عرضره  پیچیده  روابط تحلی  در مندنظام رویکرد  ضررور  حاضرر، پژوهش در ،زمانهم بازارهای تحلی 
 هایداده از  استفاده  با و  غیررقابتی  شرایط لحاظ با  زمانهم  معادلا   مندنظام مدل یک  از منظور،  بدین  و مطرح
 فاقد شریر  بازاریابی سرااتار که داد  نشران پژوهش نتایج  .شرد اسرتفاده  1401 تا 1۳۹4  زمانی دوره برای فصرلی
  بازاریابی  حاشریه  هایکشرش تحلی   .اسرت  دامداران از  بیش فرآوری هایبنگاه بازاری قدر   و بوده کام  رقابت
 هایشااص  بر  منفی  اثر ترجیحی  ارز  نرخ  تغییر و  مثبت اثر  انرژی  هایحام  قیمت  افزایش  که  بود آن  از حاکی
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 ناچیز  و محدود بسرریار اثرا  این  مقداری اندازه  برآوردی،  هایکشررش  اسررا   بر  گرچه  ند،ردا بازاریابی  حاشرریه
 سرااتاری،  برآورد در  1۹-کووید گیریهمه  ضرری   آماری داریمعنی عدم  به  توجه با  که  اسرت ذکر شرایان  .اسرت

 پارامترهای پایه بر صررفاً نهایی تفسریرهای که شرود حاصر  اطمینان تا نشرد  محاسربه  تکانه  یندب مربوط کشرش
 جایبه  باید  گذاریسریاسرت  ،بازار این در که ددا  نشران  بازاریابی  حاشریه بر  هاتکانه محدود اثر  .اسرت  اسرتوار  آماری

  عرضره منظا در ااتلال  از تا  باشرد  اسرتوار ایهزینه بنیادین  عوام  شرناسرایی  بر  نشرده،بینیپیش  قیمتی  مداالا 
  بالادسرتی هایحلقه  توانمندسرازی  هایسریاسرت  که  شرودمی  پیشرنهاد مدل،  هاییافته  اسرا   بر  .شرود جلوگیری
 .گیرد  قرار اولویت در فرآوری  صررنای   بازاری قدر  اثر تعدی   برای تولیدی هایتعاونی  تقویت  طریق  از زنجیره

 کره  دارد  ضررررور   برازاریرابی،  اردمرا   و  مزرعره  نهراده  بین  محردود  جرانشرررینی  کشرررش  بره  توجره  برا  ،همچنین
 برای) پشتیبانی و  توزی   هایشبکه در وریبهره سازیبهینه  و اام  شیر تأمین  پایداری  حفظ بر  هاگذاریسیاست

 و  ترجیحی ارز  به زنجیره  وابسرررتگی تدریجی  کاهش این،  بر علاوه  .شرررود  متمرکز (انرژی هایتکرانه اثر مهرار
 .دشومی پیشنهاد ایهزینه هاینوسان برابر در تولیدکنندگان از حمایت برای مخاطره مدیریت ابزارهای ایجاد

 شیر. ،زمانهم معادلا  نظام بازاریابی، حاشیه زا،برون هایتکانه :هادواژهیکل

 ,JEL : Q13 D13, C32 بندیطبقه

 مقدمه
 سرال در کشرور سرط  در  یلبن محصرولا   یفراور  واحد  784 حضرور با ،ا یلبن و ریشر   صرنعت

1401  (MAJ, 2022)،  ویژه  یگراهیجرا  ،جرامعره  ییغرذا  یازهرایر ن  از  یمهم  بخش  نیترأم برا  ،دیر تول  جنبره  از 
 در  ایران  اندک  سرهم از  حاکی جهان در شریر تولید آمار  به نگاهی .دارد  یاجتماع و  یاقتصراد مباحث در

 تن  میلیون  7/۹68  ،202۳ سررال در جهان در شرریر تولید  میزان که  ایگونهبه  ،اسررت  آن  جهانی تولید
(FAO, 2025)  بوده تن  میلیون  2/12  ،1402 سرال  در ایران در  شریر تولید  میزان  و  (MAJ, 2022)  و 

 است. جهانی تولید از ایران  درصدی  26/1 حدود سهم بیانگر

 و  هاویتامین چربی،  باکیفیت،  هایپروت ین داشرررتن  دلی به شررریر،  ویژهبه  لبنی، محصرررولا 
 سرازمان  هایگزارش   اسرا    بر دارند.  اانوارها غذایی سربد در  ویژه  یجایگاه  ضرروری،  هایالکترولیت
 افزایش  در  مؤثر  عوام   از سرال  در آن  هایفرآورده و  شریر لیتر دویسرت  سررانه  مصررف جهانی، بهداشرت

 براسا   (.Gholami et al., 2020) دشومی شنااته یادگیری توانایی و  عمر طول  ،یهوش  بهره  سرط 
 سره  در کشرورهای دنیا، شریر  مصررف  سررانه نظر  از ،(FAO, 2020)  کشراورزیو  اواربار سرازمان گزارش 
، شام  سال در کیلوگرم 150 از بالاتر شریر مصررف سررانه  با  کشرورهایی ،اول  : گروهرندیگیم  جای  گروه

  مصررف  سررانهی با کشرورهای  ،دوم  گروه  ؛شرمالی آفریقای  کشرورهای و غربی  اروپای کشرورهای ،اسرترالیا
 لاتین آمریکای کشررورهای و کنیا ژاپن، هند، ایران،  ، شررام سررال در  کیلوگرم  150 تا ۳0  بین شرریر

 سررانه  با  کشرورهایی ،سروم ؛ و گروهمتوسرط  سرط  در لبنی  یهافرآورده مصررف  سررانه با  کشرورهایی)



 آسریا  شرر  و  شررقی جنوب کشرورهای اغل  و سرنگال ویتنام،  ، شرام کیلوگرم سری از کمتر شریر  مصررف
های و فرآورده مصررف شریر  که در این دسرته از کشرورها، سرران  مرکزی آفریقای  در  واق   کشرورهای و

  .است پایین لبنی در سال
 صردسری روزانه مصررف ،1402 سرال در  ایران پایدار  صررفهبهمقرون و  مطلوب غذایی سربددر 

  اسرت  سرال در  کیلوگرم  5/10۹ حدود معادل  مقدار این که ،دهشر  توصریه آن هایفرآورده  و شریر  گرم
(Pourghaderi et al., 2023.)  کمتر  ایران  در لبنیا   سرانه  مصرف  که  دهدمی  نشان  رسمی  آمارهای 
 و شریر  پایین  مصررف  .(Roustaee et al., 2024) اسرت جهانی میانگین از  ترپایین و کیلوگرم  پنجاه از

نیز    و  فردی  و  اجتمراعی  جغرافیرایی،  فرهنگی،  هرایویژگی  دلیر بره توانمی  را ایران  در  لبنی  هرایفرآورده
  (.Gholami et al., 2020) دانست عام  مؤثرترین عنوانبه مردم اقتصادی  قدر 

 کاهش  بیانگر آمده، که    1در نمودار   1۳82- 1401  زمانی   بازه   در   ایران   در   شیر   سرانه   عرضه   میزان 
  این  . اسرت   1۳۹1  سرال  در   کیلوگرم   102/ 5  به   1۳۹0  سرال  در   کیلوگرم   1۳۹/ 5  از  شریر   سررانه   عرضره  شردید 
  تا  د. نسربت دا   شریر  یارانه  قط    از  ناشری   قیمت  افزایش   به  توان می  را   شریر   سررانه   عرضره   در  شردید  کاهش 
  دولت توسط   شیر   قیمت  و   ت پذیرف می   تأثیر   دولت  توسط   پردااتی   یارانه  از   شیر   قیمت   ، 1۳۹0  سال  از   پیش 
  در   اما   د. ن بود   براوردار   متعادل   قیمت   از   لبنی   های ورده آ فر  و   اام  شیر   حمایتی،  شرایط   این   در   شد. می  تعیین 
  و  ه یاران  حذف   مشرمول  ادما   و  لا کا  م قل   شرانزده   ، ها یارانه   سرازی هدفمند  قانون  تصروی    با   ، 1۳8۹  ماه   آذر 

  هاییلا کا   یارانه  ، سرال   ج پن  مد    در   شرد که   مقرر  ، قانون   این  اسرا    بر  شردند.   المللی بین  قیمت   به   عرضره 
  با   ، این کالاها شررده  حذف   شرریر  و  غن و ر   ، ج برن  شررکر،  گندم،   آب،  بر ،  نفت،  گاز،  گازوی ،  بنزین،  چون هم 

  قیمت،   شردید  افزایش این  (.Roustaee et al., 2021)  شروند   ه عرضر   فار   ج الی  منطقه   بازارهای   قیمت 
ای چشرمگیر گونهبه را  مردم  ارید قدر   سرودآورتر،  هایفرآورده  سرمت  به  تولیدکنندگان تمای  کنار در

 ،همه این  با  .ه اسرتانجامید کشرور در  شریر سررانه  عرضره محسرو   کاهش  به ،نهایت در و  کرده  تضرعی 
 دیگری متعدد  عوام  و  نبوده  قیمتی  هایسریاسرت  معلول تنها  عرضره کاهش  این که داشرت توجه باید
  به منجر کهرا یادآور شرد   اشرکسرالی هایدوره  تداوم تواناسرت؛ از آن میان، می داشرته  نقش آن در  نیز

  قیمت  در شرردید  هاینوسرران  ؛ همچنین،اسررت شررده  تولید هایهزینه افزایش و  علوفه  تولید کاهش
 اثرگذار شریر بازار تعادل  بر  همگی تقاضرا  کاهش  نیز و  وارداتی  هایسریاسرت در تغییر دامی، هاینهاده
 شرریر چراکه  بود، لبنیا   صررنعت پایداری و جامعه سررلامت برای اطری زنگ موضررو  این  اند.بوده
  نشران  تاریخی تجربه  این دارد.  مردم  تغذیه در  حیاتی  نقش  هاریزمغذی و پروت ین از غنی منب   عنوانبه
 بازار تعادل اوردن برهم  به منجر تواندمی هایارانه  ناگهانی تغییر یا  قیمتی  کنترل  هایسریاسرت که  داد
  وقایعی   .است  بوده  زابرون هایتکانه ترپیچیده و  جدید  موج شاهد ایران اقتصاد اایر، هایسال در .شرود



  عنوانبره  ،1۹-کوویرد  گیریهمره  و  انرژی  هرایحرامر   قیمرت  جهش  ترجیحی،  ارز  نرخ  تغییر  چونهم
 تقاضرا و  عرضره سرااتاربر   بلکه  ،هداد افزایش را ونق حم   و تولید هایهزینه تنهانه اسراسری،  هایتکانه

  .انددهگذار بوتأثیر  (فروشیارده  توزی ، تولید،) بازار مختل  سطوح در

 
  (MAJ, 2022) کشاورزی جهاد وزار  مأاذ:

 1382-1401 زمانی بازه طی ایران در شیر  سرانه  عرضه -1 نمودار

 توسررط  پردااتی بهای  میان  قیمتی شررکاف  عبار  اسررت از  1بازاریابی حاشرریهبنا به تعری ، 
  تفاو    این  .(مزرعه  قیمت) تولیدکننده  توسرط دریافتی مبلغ و  (فروشریارده  قیمت) نهایی کنندهمصررف
  این برسرد. کنندهمصررف دسرت  به  مزرعه از تا شرودمی  اضرافه  محصرول به که اسرت هاییهزینه مجمو 
  شررودمی  توزی  و ونق حم   انبارداری، بندی،بسررته  فرآوری، چون  هاییفعالیت  هزین   شررام  هاهزینه

(Elitzak, 1996.)  که  اسررت  ییهافعالیت کلیه پولی  ارزش  شررام  بازاریابی  حاشرریه دیگر سررخن،  به 
 (.Karbasi, 2008) شودمی انجام  هاواسطه و بازاریابی  هایبنگاه توسط

 ،همچنین  و  برازار  مختل   سرررطوح  در  تقراضرررا  و  عرضررره  تواب   در  تغییرا   نظری، دیردگراه  از
 شرنااته بازاریابی حاشریه در تغییر  کنندهتعیین اصرلی  عوام   عنوانبه  آنها  به  مربوط  قیمتی هایکشرش

  مسرریر از  متغیرها  مقادیر ناگهانی  انحراف  هرگونهاقتصررادسررنجی،   ادبیا  در راسررتا،  این در .شرروندمی
 اسررا   بر  (.Mohammadi et al., 2019) شررودمی تعری  «تکانه»  عنوانبه انتظار  مورد و بلندمد 
 در  تقراضرررا  و عرضررره بتوانرد  کره  زاییبرون  تکرانر  هرگونره (Gardner, 1975)  گراردنر  نظری  چرارچوب
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 اایر،  هایسرال در  .بود اواهد گذارتأثیر  بازاریابی حاشریه بر کند، جاهجاب را بازار زنجیره مختل   مراح 
 افزایش  سریاسرتی تکانه جمله )از مختل  هایتکانهاز  ایران غذایی  مواد  و  کشراورزی  محصرولا  بازار

 گیریهمره  ارارجی  زایبرون  تکرانره  ،همچنین  و  ترجیحی  ارز  نرخ  تغییر  و  انرژی  هرایحرامر   قیمرت
 از کشررور،  در  ییهاتکانه چنین مجدد بروز  امکان به توجه  با اسررت. رفتهپذی  تأثیر شررد به  1۹-کووید
  واردا   برای  ارز   تخصرریص   های سرریاسررت   در  تغییر  انرژی،   های حام    قیمت   در   احتمالی   تغییرا   جمله 
  قیمرت  افزایش   هرای تکرانره   اثر   ارزیرابی   ، 1۹- کوویرد   گیری همره   مراننرد   ارارجی   تکرانره   و   طیور   و   دام   هرای نهراده 
 است.   ضروری   بازاریابی   حاشیه  رفتار   بر   ترجیحی  ارز   نرخ   تغییر   و   1۹- کووید  گیری همه  انرژی،   های حام  

 توجه قاب   تکام   کشراورزی  محصرولا   بازاریابی حاشریه حوزه در  اارجی  هایپژوهش سریر
 ارزیابی برای روشرمند چارچوب یک که بود فردی نخسرتین (Gardner, 1975)  گاردنر  اسرت.  داشرته
  مزرعه هاینهاده  بین متغیر  هاینسربت فرض و  رقابتی بازار فرض  بارا   بازاریابی حاشریه بر  مؤثر  عوام 

 هایتکانه  انتقال  هایکشش  محاسبه  برای  بنیادین یروابط وی،  تحلیلی  رویکرددر    .داد  ارائه  بازاریابی  و
  این  توسرعه  راسرتای در .شرودمی  شرنااته  اسراسری  رهیافت یک شرد، که  ابدا   تأمین زنجیره در  قیمتی
  وولگننرت   کننرد.  تحلیر   وارد  را  ترپیچیرده  یابعراد  یرا  فروض  ترا  کردنرد  تلاش   هراییشپژوه  نظریره،

(Wohlgenant, 1985)،  انتظارا   تأثیر کردن لحاظ  در  مهم  گامی  عقلایی، انتظارا  الگوی معرفی  با 
 حاشریه الگوی (Faminow & Laubscher, 1991) رشر لاب و وافامین .برداشرت  بازاریابی حاشریه بر آتی

 و بالاتر قیمتی مخراطره بین مثبرت رابطره و دادند گسرررترش  قیمرت  مخراطر  معیرار افزودن با را نسررربی
 فرض  محدودیت رف  هدف با ،(Holloway, 1991)  یوهالو .کردند تأیید را  بیشررتر  بازاریابی حاشرریه
 فرض  برا  غرذایی  مواد  برازارهرای  برای  را  الگویی  ،(Gardner, 1975)  گراردنر  الگوی  در  کرامر   رقرابرت
 متحده، ایالا  در غذایی  گروه  هشرت  برای  بازاریابی حاشریه  تاب  تخمین با وی .کرد ارائه ناقص  رقابت

  الگوی  ،با این همه .پرداات  فروشررریارده و  مزرعه  قیمت  ااتلاف  بر  بازاری  قدر   تأثیر  به بررسررری
  عرضره   کام    پذیری کشرش   ، همچنین   و  ثابت   های نسربت   چون   فروضری   با   (Holloway, 1991)  هالووی
  نادیده   بازاریابی   حاشریه  تعیین   در   عرضره  سرمت   های تکانه   نقش   فروض،   این   در   . بود  همراه   بازاریابی   نهاده 

 با  نیز  (Lyon & Thompson, 1993)  سون پ تام   و  لیون   . کاهد می   مدل   گرایی واق    از  شود، که گرفته می 
( در مینیاپولیس، کانزا  سرریتی و 1۹7۹-1۹88ماهه )های ماهانه، فصررلی و شررشاسررتفاده از داده

  بازاریابی  حاشرریه مختل  الگوهای عملکرد  بر مکانی و زمانی هایداده  تجمی   اثر بررسرری به،  فیلادلفیا
  همکاران  و پیگو   ،(Holloway, 1991)  هالووی الگوی  هایمحدودیت  به پاسررخ در پردااتند. شرریر

(Piggott et al., 2000)  گاردنر  الگوی  (Gardner, 1975)  فرض همان با و غیررقابتی شررایط در را 
 اسرترالیا غذایی  مواد بازاریابی زنجیره در  بازاری قدر  وجود بررسری بهو   دادند توسرعه متغیر هاینسربت



 تقاضرای و هانهاده  عرضره دهندهانتقال  عوام   به نسربت  بازاریابی حاشریه کشرش برآورد  و همچنین،
 محصررولا  هایبنگاه بودن رقابتی به توجه  با ،آنها مطالعه نتایج پردااتند.  محصررول  فروشرریارده

 .داشت (Gardner, 1975) گاردنر پژوهش به زیادی تشابه  استرالیا، در  کشاورزی
  های تکانه   تأثیر  سمت   به  ها پژوهش  تمرکز   ، 1۹- کووید  گیری همه   از   پس   ویژه به   و   اایر  های سال   در 

  ،( Hirvonen et al., 2021)  همکاران   و  نن هیروُ ، نمونه   برای   . اسرت   یافته   تغییر   بازاریابی  حاشریه   بر   زا برون 
 در (کلم و  سربز فلف  پیاز، فرنگی،گوجه شرام ) هاسربزی بازاریابی حاشریه  بر  1۹-کووید تأثیر درک برای

 نتایج ند.پرداات بازار مختل  سرطوح در تقاضرا و عرضره  بر اثرگذار  مختل   سرناریوهای ارزیابی به اتیوپی،
 مختل  محصرولا  در فروشریارده  و  فروشریعمده  هایحاشریه رفتار در  تفاو  از  حاکی  آنها پژوهش

 در  1۹-کووید از ناشری  ااتلالا   آمریکا، در  ،(Lusk et al., 2021)  همکاران و  لاسرک  همچنین،  بود.
  بین  مسررتقیم ارتباط  ؛ در این پژوهش،دندکر بررسرری  عرضرره تکانه یک  عنوانبه را  گوشررت  فرآوری
 .دش مشاهده  بازاریابی حاشیه تغییر و  فرآوری  عملیاتی توان هاینوسان

  تکاملی  سریر ،اایر  سرالیان طی  کشراورزی،  محصرولا   بازاریابی حاشریه حوزه در داالی  مطالعا 
 .اسرت شرده انجام بازاریابی حاشریه  بر  مؤثر  عوام  شرناسرایی هدف  با متعدد  هایپژوهش این و  داشرته
  همکاران  و اشررفی و زمینیسری  بازاریابی حاشریه (Mahdipour et al., 2005)  همکاران و پورمهدی

(Ashrafi et al., 2005)  و  بهااضرافه  الگوهای و سرالانه هایداده بر اتکا  با را انگور بازاریابی حاشریه 
 بررسری به  (Shahbazi et al., 2009)  همکاران و  شرهبازی  همچنین، .کردند  بررسری بازاریابی هزینه

 مقدسررری  و  طهماسررربی پردااتند.  قیمتی  مخاطره لحاظ با گوسرررفند( و )گاو  قرمز گوشرررت حاشررریه
(Tahmasebi & Moghadasi, 2010)  قرمز  گوشت بازاریابی  حاشیه  بر  مؤثر  عوام  بررسی  برای  نیز  

 .کردند استفاده نسبی حاشیه الگوی و ماهانه هایداده از ،گوسفند( و )گاو
 الگوی   یک   از   (Shahbazi, & Hosseini 2010)  شرهبازی   و   حسرینی پیشرگام،  رویکرد   یک   در 

  گاو  گوشررت   بازاریابی  حاشرریه   بر  زا برون   عوام    تأثیر   بررسرری   برای   ( تقاضررا   و   عرضرره  تواب   شررام  )  مند نظام 
  (Heidari Kamalabadi & Shahnoushi, 2012)  شراهنوشری   و   آبادی کمال   حیدری  . کردند  اسرتفاده 

  . ند پرداات   مرغ   گوشررت   بازاریابی   حاشرریه   های پویایی  به بررسرری   عقلایی،   انتظارا    الگوی   از   اسررتفاده   با نیز  
  نااطمینانی   و   بازاری   قدر    به   توجه   با   ، ( al., et ashT Shahiki 2016)  همکاران   و  تاش  شهیکی همچنین،  

  با   نیز   (afiei,R & Kohansal 2019)  رفیعی   و   کهنسرال   . پردااتند   ارما   بازاریابی  حاشریه  سرنجش   ، به قیمت 
 برآورد   به  ، نیشرابور  دشرت   در   کشراورزی  محصرولا    بازاریابی  حاشریه   بر   مؤثر   عوام    شرناسرایی   و  بررسری  هدف 
  و  حسرررینی  محرد    همچنین،   ند. پرداات   جغرافیرایی  وزنی  رگرسررریون   چارچوب   در   بهرا هزینره   ارتقرایافتره  الگوی 

 مقطعی   هرای داده   از   اسرررتفراده   برا   ، (Mohaddes Hossieni & Mansourian, 2020)  منصررروریران 



  (Rezvani & Pendar, 2025a)  پندار   و   رضوانی   . پردااتند  تایباد   در   اربزه   حاشریه   بررسری   به   ، ( پرسرشرنامه ) 
  برازاریرابی  حراشررریره  بر   1۹- گیر کوویرد و بیمراری همره   ترجیحی   ارز  نرخ   حرذف   قیمتی،   مخراطره   زمران هم  اثر 

 حاشریه  بر   1۹- کووید   ناچیز  و  مثبت   اثر   دهنده نشران  پژوهش   این  نتایج  . کردند   بررسری   را  گوسرفند  گوشرت 
 است.   بوده   تأمین  زنجیره  در   قیمتی   مخاطره  از  ناشی  حاشیه   دار ی معن  افزایش   و  گوسفند  گوشت   بازاریابی 
وجود    کشراورزی،  محصرولا  بازاریابی  حاشریه  بررسری در  پیشرین  ارزشرمند  هایتلاش  رغمهب
 ، زیرا برای نمونه،کندمی توجیه را حاضرر پژوهش ضررور  مهم  موضروعی  و  شرنااتیروش   هایشرکاف
  بوده  بازاریابی حاشیه  بر  صنعت  مستقیم  و زادرون  عوام   تأثیر  بر ایران  در گرفتهصور   مطالعا  تمرکز
 که  اسرت  حالی در  این  شرده اسرت. اسرتفاده برآورد برای  ایمعادلهتک  هایروش  از  ،هاپژوهش  این و در
 مندنظام الگوی تدوین اهمیت به ،(Shahbazi, & Hosseini 2010) شرهبازی و حسرینی پژوهشدر 

ه شرد برآورد جداگانه  صرور به  بازار تواب  ،معادلا   1بودن  عطفی  به توجه  با عم ، در  اما ،دهشر  اشراره
  گذارند، می  تأثیر یکدیگر  بر زمانهم صرور به  تقاضرا و عرضره سرطوح که بازاری در  رویکرد  این  .اسرت
 پیچیده  روابط غیراری  و جام  تحلی  از و شررودمی  برآوردی ضرررای  در  یزمانهم اری  بروز به  منجر

  اقتصرادی   زایبرون و بزرگ  هایتکانه  ،این بر علاوه کند.می جلوگیری بازار منظا در تقاضرا  و  عرضره
 ا ترأثیر  ترجیحی  ارز  نرخ  در  تغییر  و  1۹-کوویرد  گیریهمره  انرژی،  هرایحرامر   قیمرت  افزایش  نظیر

نشررده  بررسرری  ،جام  طوربه  پیشررین،  هایپژوهش  اکثر در که داشررته  هاقیمت و هاهزینه  بر  چندجانبه
 ناشرری آنجا از  مندنظام  مدل یک در  بازاری قدر   و هاتکانه  این  اثر زمانهم  بررسرری ضرررور  .اسررت
 در  امرا  بود،  اسرررتوار  رقرابتی  برازار  فرض  بر  (Gardner, 1975)  گراردنر  چرارچوب  اگرچره  کره  شرررودمی

 کام ، رقابت فرض آزادسرازی با دادند، ارائه  (Piggott et al., 2000)  همکاران و پیگو   که  ایتوسرعه
  های تکانه  انتقال سازوکار بازاری قدر   وجود  که  آنجا  از  .ه استشد  فراهم بازاری  قدر  سنجش  امکان
  مدل  گراییواق   از  عام   دو  این  مجزای  تحلی  دهد،می تغییر فروشیارده  به  مزرعه سط   از  را زابرون
را تعیین  بازاریابی حاشیه بر هاتکانه  این اثرگذاری و  نفوذ  میزان «بازاری  قدر   درج» چراکه  ،کاهدمی
  تشرخیص   مسر له  بررسری  با  سرپس، شرده و مشرخص  سرااتاری معادلا  ابتدا حاضرر، پژوهش در  .کندمی
شرده  انتخاب زمانهم  معادلا  نظام  برآورد برای  مناسر   روش  پسرماند،  هایجمله بین  همبسرتگی و

  به ضررای   تخمین در یزمانهم  اری  و اشردب سرازگارتر  ای،معادلهتک  هایروش   به نسربت نتایج تا اسرت
 انرژی، هایحام   قیمت افزایش هایتکانه اثر  مندنظام  بررسرری حاضررر پژوهش  هدف برسررد. حداق 

 
1. recursive model 



  راسررتای  در بوده و  ایران در شرریر  بازاریابی حاشرریه  بر  1۹-کووید  گیریهمه و  ترجیحی ارز نرخ تغییر
 .شده است دنبال شیر بازاریابی فرآیند بر بازاری قدر  وجود اثر  بررسی اصلی، هدف این  تحقق

 هاروش و مواد

  (Gardner, 1975)  گراردنر  تحلیلی  رهیرافرت  بر  برازاریرابی  حراشررریره  هرایپژوهش  از  بسررریراری
  فروشرری، ارده  تقاضررای  تغییرا   تأثیر چگونگی  درک برای  اسرراسرری  چارچوب  یک الگو این .اسررتوارند
 زنجیره حاضرر، پژوهش در .کندمی فراهم بازاریابی حاشریه بر بازاریابی ادما  عرضره و مزرعه  عرضره
، کره گیرددربرمی را  مرتبط برازار  سررره و شرررودمی  تعری   ایدومرحلره نظرام  یرک  عنوانبره شررریر ترأمین
  این در  .فروشرریارده  در نهایی شرریر  محصررول  و بازاریابی ادما   دامداری، در اام شرریر اند از:عبار 

  محصرول به بازاریابی  ادما  افزودن  با و شرودمی  عرضره  فرآوری  واحدهای  به  تولیدی اام شریر م،نظا
 رسد.می مصرف بازار به ،شده تبدی  نهایی

 الگوی که شرررودمی اسرررتفاده 2 نمودار از آن،  بر  مؤثر  عوام  و  بازاریابی  حاشررریه تعیین برای
  های منحنی و (𝐷𝑝)  فروشریارده تقاضرای منحنی نمودار، این  در  .دهدمی  نشران را ثابت هاینسربت
  سرایر  و شروندمی ترسریم  مسرتق  صرور به (𝑆𝑏)  بازاریابی ادما   عرضره و (𝑆𝑎)  مزرعه  سرط  در  عرضره
  سرط    در معادل  قیمت و (𝑃𝑥) فروشریارده  سرط  در قیمت  ند.روشرمار میبه  1شردهمشرتق  هامنحنی
 .شده است تعیین )ب( بخش در (𝑃𝑏)  بازاریابی ادما  قیمت و )ال ( بخش در (𝑃𝑎) مزرعه

 
1. derived 



 
 بازاریابی حاشیه تعیین -2 نمودار

 و  1۹-کووید گیریهمره ،انرژی  هایحام   قیمرت افزایش تکرانه  سررره  اثرگذاری  نحوه  ،ادامه در
 و  اولیره  تقراضرررای و  عرضررره مفراهیم  چرارچوب در شررریر،  برازاریرابی حراشررریره بر  ترجیحی  ارز  نرخ  تغییر
 شده است.  بررسی ،شدهمشتق

 را  بازاریابی(  )ادما   نقر وحمر   هایهزینره  ،مسرررتقیم طوربه انرژی، هایحام   قیمرت افزایش

 را (𝑆𝑝)  فروشریارده  عرضره منحنی (𝑆𝑏)  بازاریابی ادما   عرضره منحنی  ،که بدین ترتی  بردمی بالا 
  شرودمی منتق   پایین سرمت به  (𝐷𝑎) مزرعه سرط   در تقاضرا ،زمانهم ؛ وکندمی  جاهجاب چپ  سرمت  به
 زیرا شرود،می بازاریابی حاشریه افزایش به  منجر تکانه  این نتیجه، در  (.هاواسرطه هزینه  افزایش دلی به)

 از  بیشرتری  سرهم ،سرخن دیگر  به (.۳ )نمودار شرودمی  بیشرتر نهایی  قیمت از بازاریابی  هایهزینه  سرهم
 سررهم و شررودمی  (نق وحم   ویژه به) بازاریابی  هایهزینه  صرررف پردازد،می کنندهمصرررف که  قیمتی

  اثر تقاضررا و  عرضرره  مسرریر دو از  1۹-کووید گیریهمه تکانه .یابدمی  کاهش  نهایی  قیمت از  کشرراورز
  عوام  از  )ناشررری  نهاده هایهزینه افزایش و  تأمین زنجیره در ااتلال عرضررره،  مسررریر در :گذاردمی

 را فروشریارده و مزرعه هایقیمت ،داده کاهش را (𝑆𝑎) اام شریر  محصرول  عرضره قرنطینه( و  بیماری
  (.ال -4 )نمودار بردمی بالا 



 
  از ناشی نقلوحمل  هزینه افزایش شرایط  در بازاریابی حاشیه  تغییر بررسی -3 نمودار

 انرژی  هایحامل قیمت افزایش

  فروشری ارده  تقاضرای  از میزان  فروش   مراکز  تعطیلی و ارید  قدر  کاهش نیز تقاضرا  مسریر در
(𝐷𝑝) مزرعه سررط  در تقاضررا ،شررده منتق  قبلی  هایحلقه  به تقاضررا  کاهش  این  .هدکامی  (𝐷𝑎) را 

  (.Hirvonen et al., 2021) شرودمی  منجر  مزرعه  هایقیمت کاهش به ،نهایت  در که  دهدمی کاهش
 هم  ، آن   در  که  اسرت  بازار   در  جدید  تعادل   تغییر   یک   بیانگر  و  د گذار می   تأثیر   بازاریابی  حاشریه   بر  شررایط   این 

  نشران   موضرو   ادبیا   ، همه   این   با  (. ب - 4  )نمودار  یابد می  کاهش   مزرعه   قیمت   هم  و   فروشری ارده   قیمت 
،  ( Hobbs, 2020) هابز  . اسرت   نبوده   یکسران  مختل    بازارهای   در   ها مسریر   این   نسربی   اهمیت  که  دهد می 
 تغییرا  شام )  تقاضا سمت  هایتکانه  زمانهم بروز  به  تأمین، هایزنجیره  آوریتاب  از  اود  ارزیابی  در



  های تکانه و  (هیجانی  اریدهای و  اانگی  مصررف به غذایی ادما  بخش از مصررف  الگوهای  ناگهانی
  راسررتا،  همین در .دارد اشرراره  (کار نیروی کمبود و  ونق حم  شرربکه در ااتلال نظیر) عرضرره  سررمت
 دام هایبخش در تجربی شرواهد بررسری با ،(Malik et al., 2024)  همکاران و مالک  مروری پژوهش

 برای در که  یاگونهبه، اسرت  متفاو   مختل   بازارهای در تکانه  انتقال الگوی که ندداد  نشران ،طیور و
  رفتار  هاینوسررران دیگر، برای در و  (هانهاده به  دسرررترسررری)  عرضررره  سرررمت  ااتلالا  ،هازنجیره
  اسرت   آن گویای  نتایج در  تفاو   این  .اندبوده  قیمتی  تغییرا  اصرلی  پیشرران  (تقاضرا  سرمت) کنندهمصررف

 نتایجهمچنین،    .اسرت بازار شررایط و محصرول  سرااتاری  هایویژگی از  تابعی تحلی ،  مسریر انتخاب که
 حاکی ایران، دامی محصرولا  بازار ، در زمین (Rezvani et al., 2025)  همکاران و  رضروانی پژوهش

 .تقاضاست تاب  در دارمعنی  سااتاری شکست بروز از



 مزرعه  عرضه تغییر اساس بر  بازاریابی  حاشیه بر 1۹-کووید ثرا الف( فروشی خرده  تقاضای  تغییر اساس بر بازاریابی حاشیه بر  1۹-کووید ثر ب(

 
 

 
 
 
 
 
 

 

 

 

 

 

 
 (Hirvonen et al., 2021) همکاران و  هیروونن مأاذ:

 بازاریابی  حاشیه بر 1۹-کووید اثر -4 نمودار

  



  سرررط    در  تولیرد  هزینره  ترجیحی،  ارز  نرخ  تغییر  دلیر بره  ،طیور  و  دام  هراینهراده  قیمرت  افزایش
 چرپ  سرررمرت بره (𝑆𝑎) مزرعره  عرضررره  منحنی انتقرال  بره، کره اود  دهردمی افزایش شرررد بره  را  مزرعره

  ،مزرعه   سرط  در  عرضره کاهش این .شرودمی  عرضره اام شریر از کمتری  حجم نتیجه، در و انجامدمی
 برای تقاضرا فروشری،ارده در شریر  عرضره  کاهش  با ،کرده  سررایت  فروشریارده سرط   به ،نهایت در

  بازاریابی  ادما   تقاضرای منحنی و دهدمی  کاهش  نیز را  (فرآوری و نق وحم  مانند)  بازاریابی ادما 
(𝐷𝑏)  ترجیحی  ارز نرخ  تغییر  تکرانر    نتیجر   در  رو،از این  .(5  )نمودار  کنردمی منتقر   پرایین  سرررمرت  بره  را  ،

 جهت  کنندهتعیین تنهاییبه نموداری تحلی  که اسررت ذکر شررایان .یابدمی کاهش  حاشرریه بازاریابی
  انتقال نحوه و  قیمتی هایکشرررش  میزان به تغییرا   این زیرا ،نیسرررت بازاریابی  حاشررریه تغییر  قطعی
  بازاریابی،   حاشریه  بر هاتکانه  اثر نهایی  شرد  و جهت  رو،این از  .اسرت وابسرته زنجیره  طول در  هاقیمت

  معادلا    نظام  مدل در ضرررای   سررااتاری برآورد طریق از  بلکه  نمودارها جاییهجاب  طریق از صرررفاً  نه
 .شودمی  تعیین ،زمانهم

 
 ترجیحی ارز نرخ تغییر نتیجه در بازاریابی حاشیه  تغییر بررسی -۵ نمودار



  تقاضراشرده  شریر  تولید تاب  ابتدا بازاریابی،  حاشریه  بر هاتکانه اثر  بررسری  ، برایحاضرر پژوهش در
 سررط  در تقاضررا  تاب  و بازاریابی  ادما   عرضرره تاب   مزرعه،  سررط  در  عرضرره تاب   فروشرری،ارده در

 تاب  .(Gardner, 1975)  شرود تببین  بازاریالبی  حاشریه با  آنها ارتباط  تا  شروندمی برآورد  فروشریارده
 و اام( )شریر مزرعه  نهاده  اسرا    بر  فروشری(ارده  سرط   در  تقاضراشرده )شریر  نهایی محصرول تولید

 (:Gardner, 1975) شودمی تعری  (1) رابطه صور به  بازاریابی ادما 

(1) 𝑋 = 𝑓(𝑎, 𝑏) 

 بازاریابی  ادما  مقدار 𝑏 و اام شیر مقدار   𝑎فروشی،ارده در تقاضاشده شیر تولید مقدار 𝑋  ،که در آن
 تقاضا   دهندهانتقال  عوام   سایر و (𝑃𝑥) نهایی  محصول  قیمت  به (𝑋𝑑)  فروشیارده  تقاضای تاب   اسرت.

(𝑍) است: وابسته 

(2) 𝑋𝑑 = 𝐷(𝑃𝑥 , 𝑍) 

 صرور به بازاریابی  ادما   عرضره  و  مزرعه سرط  در  عرضره تواب   شریر، بازار  بررسری  منظوربه
𝑃𝑎) مزرعه سط  در  محصول معکو    عرضه  شوند.می تعری  معکو  

𝑠)  محصول   شدعرضه مقدار به  
 دارد: بستگی (𝐿) مزرعه در سط  عرضه تاب  دهندهانتقال عوام  و (𝑎) مزرعه سط  در

(۳) 𝑃𝑎
𝑠 = ℎ(𝑎, 𝐿) 

𝑃𝑏)  بازاریابی ادما  معکو    عرضرر 
𝑠) بازاریابی ادما   شرردعرضرره مقدار  اسررا    بر  (𝑏)   و  

 شود:می تعیین (𝑇) بازاریابی ادما   عرض  دهندانتقال عوام 

(4) 𝑃𝑏
𝑠 = 𝑔(𝑏, 𝑇) 



  مزرعه  تقاضای  که  است لازم بازاریابی، ادما  و مزرعه سط   در بازار هایمؤلفه تکمی رای ب
 تاب   غیررقابتی، شررایط  و  متغیر  هاینسربت فرض با ند.شرو تعیین  بازاریابی ادما   تقاضرای و  اام( )شریر

 دنشرومی تعری  (6) رابطه صرور به  بازاریابی ادما  تقاضرای  و (5)  رابطه صرور به  مزرعه  تقاضرای
(Piggott et al., 2000:) 

(5) 
𝑃𝑎 =

(1 + 1
𝜂⁄ )

(1 + 1
𝑒𝑎

⁄ )
. 𝑃𝑥 . 𝐹𝑎   ↔    𝑃𝑎 = 𝛽1. 𝑃𝑥 . 𝐹𝑎    

 

(6) 
𝑃𝑏 =

(1 + 1
𝜂⁄ )

(1 + 1
𝑒𝑏

⁄ )
. 𝑃𝑥 . 𝐹𝑏   ↔    𝑃𝑏 = 𝛽2. 𝑃𝑥 . 𝐹𝑏   

  و  𝛽1  ضرررای    ؛ اسررت   بازاریابی  ادما   و   مزرعه   نهاده   نهایی   تولید   ، ترتی  به ،  𝐹𝑏  و   𝐹𝑎  ، روابط   که در این 
𝛽2   مزرعه   عرضره   قیمتی   کشرش  بودن،   رقابتی   صرور   در   دهند. می   نشران   را  بازای   قدر    های شرااص   نیز  
 (𝑒𝑎 )   فروشری ارده   تقاضرای   قیمتی   کشرش  و   (𝜂 )   بنابراین  د. ن شرو می   نهایت بی ، 𝛽1   به  د. شرو می   یک   با   برابر  

  قیمتی کشررش  د، ن باشرر   رقابتی   فروشرری ارده  در   شرریر  بازار  و   بازاریابی  ادما   بازار   چنانچه   همین ترتی ، 
 ،نتیجه   در  ؛ و د ن شرو می  نهایت بی  ( 𝜂)   فروشری ارده   تقاضرای   قیمتی   کشرش  و   ( 𝑒𝑏)   بازاریابی   ادما    عرضره 

𝛽2   مقادیر  نباشررد،   رقابتی   بازارها   از  کدام  هر  چنانچه  د. شررو می   یک   با   برابر  𝛽1 ≠ 𝛽2  و   1 ≠ اواهد    1
 از  بیشرتر   مقادیر  و   نهاده  بازار   در  1ارید  انحصرار  اعمال   دهنده نشران   یک  از  کمتر   مقادیر   که  ی ا گونه به بود،  
 . است   بازاریابی  ادما    سط    در   2انحصار فروش  اعمال  دهنده نشان   یک 

 یرک  ،(6)  رابطره  در  (4)  رابطره  و  (5)  رابطره  در  (۳)  رابطره  (،2)  رابطره  در  (1)  رابطره  دادن  قرار  برا
  بازاریابی  ادما  و  مزرعه  فروشرری،ارده  بازارهای  در را تعادل که شررودمی حاصرر   ایمعادلهسرره منظا

  :سازدمی برقرار

(7) 𝐷(𝑃𝑥 , 𝑍) = 𝑓(𝑎, 𝑏) 

(8) 𝛽1. 𝑃𝑥 . 𝐹𝑎 = ℎ(𝑎, 𝐿) 

 
1. monopsony 

2. monopoly 



(۹) 𝛽2. 𝑃𝑥 . 𝐹𝑏 = 𝑔(𝑏, 𝑇) 

  سط    در  تعادل (8)  رابطه  فروشی،ارده سط   در  تقاضا و  عرضه تعادل  (7) رابطهدر روابط بالا،  
 روابط از ها،تکانه اثر تحلی   برای  د.ندهمی  نشان را بازارایابی ادما  بازار در  تعادل (۹) رابطه و  مزرعه

ریس  مات  در قال  گیری شرده،تفاضر  (Z) فروشریارده تقاضرای دهندهانتقال  عام   به نسربت (۹) تا (7)
 شوند:می بازنویسی (10) ماتریس صور به ،هاششک

(10) 

[
 
 
 
 
 
 −(

𝑠𝑏

𝛽2𝜎
+

1

𝑒𝑎
)

𝑠𝑏

𝛽2𝜎
1

𝑠𝑎

𝛽1𝜎
−(

𝑠𝑎

𝛽1𝜎
+

1

𝑒𝑏
) 1

𝑠𝑎

𝛽1

𝑠𝑏

𝛽2
−𝜂

]
 
 
 
 
 
 

  [

𝐸𝑎,𝑍

𝐸𝑏,𝑍

𝐸𝑃𝑥,𝑍

]    = [
0
0
𝜂𝑍

]  

 سرط   در   تقاضراشرده  شریر  تولید   در   بازاریابی  ادما    و   مزرعه   نهاده   بین   جانشرینی   کشرش   𝜎  ، آن  در   که 
 فروش  از  حاص    درآمد  از  اام(  )شیر   مزرعه  سط    در   محصول  سهم  تعری    به  توجه   با   . اسرت   فروشری ارده 

  درآمد  از   بازاریابی  ادما     هزین  سررهم   و   ( 11)  رابطه در قال    فروشرری ارده  سررط    در  نهایی  محصررول 
 و (5) رابطه   جایگزینی   با  و  ( 12)  رابطه در قال     فروشری ارده  سرط    در  نهایی   محصرول   فروش  از   حاصر  

  (:Piggott et al., 2000) آیدمی دستبه  (12) و (11)  روابط  راست  سمت (،12)  و (11)  روابط در (6)

(11) 
𝑆𝑎 =

𝑃𝑎𝑎

𝑃𝑥𝑋
=

𝛽1. 𝑃𝑥 . 𝐹𝑎𝑎

𝑃𝑥𝑋
= 𝛽1𝜒𝑎  

 

(12) 
𝑆𝑏 =

𝑃𝑏𝑏

𝑃𝑥𝑋
=

𝛽2. 𝑃𝑥 . 𝐹𝑏𝑏

𝑃𝑥𝑋
= 𝛽2𝜒𝑏  

 در   نهایی  محصرول   فروش   از  حاصر   درآمد   از   مزرعه   سرط    در  محصرول     هزین  سرهم   𝑆𝑎  در این روابط،   که 
 سرط   در  نهایی   محصرول   فروش   از  حاصر    درآمد  از   بازاریابی  ادما     هزین   سرهم   𝑆𝑏  فروشری، ارده  سرط  
  𝑃𝑎  فروشری، ارده  سرط    در  شریر   قیمت   𝑃𝑥  فروشری، ارده   سرط    در   شرده تقاضرا   شریر  مقدار   𝑋  فروشری، ارده 
  کشررش   𝜒𝑎  بازاریابی،  ادما   مقدار   𝑏  بازاریابی،  ادما    قیمت   𝑃𝑏 ، اام  شرریر  مقدار   𝑎  اام،   شرریر   قیمت 
  و   ( 10)   ماتریس  در  ( 12)   و   ( 11)   روابط   جایگزینی   با  . اسرت   بازاریابی  ادما    کشرش   𝜒𝑏 و   اام  شریر  تولید 



  L  فروشرری(، ارده  سررط    در  )تقاضررا   Z    دهند انتقال   عوام    به   نسرربت   ها قیمت   و   مقادیر   کشررش  آن،   ح  
 بود.  اواهد  محاسبه   قاب    بازاریابی(  ادما    )عرضه   T و   مزرعه(  سط   در   )عرضه 

 درآمد از اام( )شریر  مزرعه سرط  در  محصرول   هزین  سرهم کشرش  ها،قیمت نسربت  کشرش
 توانمی را  درصردی حاشریه کشرش  و  فروشریارده  سرط   در  )شریر(  نهایی محصرول  فروش  از حاصر 

 (:Gardner, 1975) دکر محاسبه (15) و  (14)  (،1۳) روابط از  ،ترتی به

(1۳) 𝐸𝑅,𝑍 = 𝐸𝑃𝑥,𝑍 − 𝐸𝑃𝑎,𝑍  

(14) 𝐸𝑆𝑥,𝑍 = 𝐸𝑃𝑎,𝑍 − 𝐸𝑎,𝑍 − 𝐸𝑃𝑥,𝑍 − 𝐸𝑥,𝑍  

(15) 𝐸%𝑀,𝑍 = 𝐸𝑅,𝑍

𝑅

(𝑅 − 1)
  

  مزرعه  سرط  در  محصرول   عرضر  ک  کشرش ،ترتی به،  𝐸𝑥,𝑍 و 𝐸𝑎𝑍،  𝐸𝑃𝑥,𝑍، 𝐸𝑃𝑎,𝑍 بالا   روابط درکه 
 تاب  کشرش و  اام شریر   عرضر   قیمتی کشرش  ،فروشریارده در شریر تقاضرای  قیمتی کشرش  اام(، )شریر

  اسرت.  نهایی  محصرول  تقاضرای   دهندانتقال  عوام   به نسربت  فروشریارده  سرط  در شریر  تقاضرای
 و (T) بازاریابی ادما  (،L) مزرعه   عرضر    دهندانتقال  عوام   به نسربت بازاریابی حاشریه  هایکشرش
 است. شده ارائه 1 جدول در غیررقابتی شرایط در (Z)  فروشیارده  تقاضای

 بازاریابی هایحاشیه کشش -1 جدول
 کشش  Z در افزایش درصد یک L در افزایش درصد یک T در افزایش درصد یک

 

ER.T =
β1eTebSb(ea − η)

D
 

 

ER.L =
β1eLeaSb(η − eb)

D
 

 

ER.Z =
β1ηZSb(ea − eb)

D
 

 نسبت
ها قیمت  

 

ESa.T

=
β1eTebSb(ea − η)(σ − 1)

D
 

 

ESa.L

=
β1eLeaSb(η − eb)(σ − 1)

D
 

 

ESa.Z

=
β1ηZSb(ea − eb)(σ − 1)

D
 

 سهم
 کشاورز 

 

E%M.T = ER,T R (R − 1)⁄  

 

E%M.L = ER,L R (R − 1)⁄  

 

 

E%M.Z = ER,Z R (R − 1)⁄  

  حاشیه
 درصدی

  (Piggott et al., 2000) همکاران و  پیگو  مأاذ: 
(𝐷 = −𝜂(𝑆𝑏𝑒𝑎 + 𝑆𝑎𝑒𝑏 + 𝜎) + 𝑒𝑎𝑒𝑏 + 𝜎(𝑆𝑏𝑒𝑎 + 𝑆𝑎𝑒𝑏))  



 در (فرآوری) بازاریابی ادما  و (اام شریر) مزرعه نهاده میان جانشرینی  امکان تأیید  به  توجه  با
و در نتیجه،   (Rezvani & Pendar, 2025b) پندار و رضررروانی پژوهش در نهرایی  محصرررول  تولیرد

 را  جانشرینی  این  بتواند که شریر  تولید  نهایی  تاب  برای مناسر   تابعی شرک  یک انتخاب اهمیت فراوان
  عنوانبه  ترنسرلوگ  و  CES  تابعی  هایشرک   تابعی هایفرم  ،حاضرر پژوهش در سرازد، منعکس اوبیبه

 ند.شد  بررسی اولیه مناس  هایگزینه
 مبانی با  برآوردشررده ضرررای   همخوانی تأیید و متعدد اقتصررادسررنجی هایآزمون انجام از پس

  شرک انتخاب   اسرا ،  این بر .شردند انتخاب سرازیمدل  برای نهایی  تابعی  هایفرم اقتصرادی، نظری
 برای  لگاریتمی  -لگاریتمی  تابعی فرم و  فروشیارده در شدهتقاضا شیر تولید  تاب   برای ترنسرلوگ  تابعی
 صرور  گرفت  بازاریابی ادما   عرضره و  مزرعه  سرط  در  محصرول  عرضره  فروشری،ارده  تقاضرای تواب 
 :اندشده ارائه  (1۹) تا (16)  روابط در که

(16) 𝐿𝑜𝑔(𝑋) = 𝐶1 + 𝛼1𝐿𝑜𝑔(𝑎) + 𝜃1𝐿𝑜𝑔(𝑏) +
1

2
𝛼2(𝐿𝑜𝑔(𝑎))2

+
1

2
𝜃2(𝐿𝑜𝑔(𝑏))2 + 𝜆1𝐿𝑜𝑔(𝑎)𝐿𝑜𝑔(𝑏) + 𝜈11𝑠𝑑 

(17) 𝐿𝑜𝑔(𝑋) = 𝐶2 + β1𝐿𝑜𝑔(𝑃𝑅𝑀) + β2𝐿𝑜𝑔(𝑃𝐶ℎ) + β3𝐿𝑜𝑔(𝑃𝐸)
+ β4𝐿𝑜𝑔(𝑃𝑀) + 𝜇1𝐿𝑜𝑔(𝑀) + 𝜈21𝑠𝑑 + 𝜈22𝑑𝑐𝑜𝑣𝑖𝑑 

(18) 𝐿𝑜𝑔(𝑎) = 𝐶3 + 𝜂1𝐿𝑜𝑔(𝑃𝑎) + 𝜂2𝐿𝑜𝑔(𝑃𝑖𝑛1) + 𝜂2𝐿𝑜𝑔(𝑊)
+ 𝜂2𝐿𝑜𝑔(𝑒𝑥𝑐) + 𝜈31𝑠𝑑 + 𝜈32𝑑𝑒𝑥𝑐 

(1۹) 𝐿𝑜𝑔(𝑏) = 𝐶4 + γ1𝐿𝑜𝑔(𝑊) + γ2𝐿𝑜𝑔(𝑃𝑀) + γ3𝐿𝑜𝑔(𝑒𝑥𝑐)
+ γ4𝐿𝑜𝑔(𝑃𝑀𝑃) + 𝜈41𝑠𝑑 + 𝜈42𝑑𝑒𝑛𝑒𝑟𝑔𝑦 

  مزرعه  سط    در   محصول  مقدار   a  فروشی، ارده  سط    در   نهایی   محصول   تولید  مقدار   X  ، روابط   این   در که  
  شرام  )   بازاریابی  ادما    هزینه   شرااص   مدل،   این  در   که   کرد   تأکید   باید  . اسرت   بازاریابی  ادما   مقدار   bو  

 از   عرض   نیز   𝐶4  تا   𝐶1 . اسرت  شرده  لحاظ   ( b)   بازاریابی  ادما   مقدار   متغیر   عنوان به   ( نگهداری  و   فرآوری 
  مرغ  تخم   مرغ،  گوشرت  قرمز،  گوشرت  قیمت   ، ترتی  به ،  𝑃𝑅𝑀 ،  𝑃𝐶ℎ ،  𝑃𝐸 ، 𝑃𝑀  همچنین،   هسرتند.  تواب    أ مبد 
 اسرت. کننده( مصررف  سربد   در  دامی  محصرولا   )مخارج  درآمد  نمایانگر   𝑀  و   فروشری ارده   سرط   در   شریر   و 

𝑃𝑎   اام(،   )شریر  مزرعه   سرط   در   محصرول  قیمت 𝑊   کار،  نیروی  دسرتمزد  𝑒𝑥𝑐   که)   آزاد  بازار  در  ارز   نرخ 
 نمراینرده  عنوان بره   واردا ،   بره   مکمر    هرای نهراده   ترأمین   و   تولیرد   اط   هرای فنراوری   برالای   وابسرررتگی   دلیر  بره 

 موهومی  متغیر   𝑠𝑑 آب،   و   بر    قیمت   شررااص   𝑃𝑀𝑃  (، اسررت   شررده  لحاظ   صررنعت   این   در   سرررمایه  هزینه 



 و  1۹- کووید   گیری همه   موهومی  متغیر   𝑑𝑐𝑜𝑣𝑖𝑑  ترجیحی،   ارز   نرخ   تغییر   موهومی  متغیر   𝑑𝑒𝑥𝑐  فصررلی، 
𝑑𝑒𝑛𝑒𝑟𝑔𝑦   همچنین  است.   انرژی  های حام   قیمت   افزایش   موهومی   متغیر ،  𝑃𝑖𝑛1   است  جو   نهاده  قیمت.  

 وابسررته  نیز   سررویا   کنجاله   و  ذر   جمله  از   مختل   های نهاده   به   شرریر   تولید   اگرچه   که  اسررت  ذکر   به  لازم 
  عنوان به  « جو »   از  مدل،   در  شردید   اطی هم  بروز   و   ها نهاده   این   قیمتی   بالای   همبسرتگی  دلی  به   اما  اسرت، 
  جیره  در   آن  بالای   وزنی   سرهم   به  توجه   با   که   انتخابی  ، اسرت   شرده   اسرتفاده   اوراکی  های نهاده  نماینده  متغیر 
 برای  و   یک   با   برابر  تابسرتان   و  بهار   ل و فصر  برای  فصرلی  ی موهوم   متغیر  مقدار   اسرت.  پذیر توجیه  ، دام  غذایی 
  از  انرژی   های حام   قیمت  افزایش   موهومی  متغیر  مقدار   اسررت.   صررفر   با   برابر  زمسررتان   و   پاییز  ل و فصرر 

  یک   با   برابر   1400  زمسرتان   تا   1۳۹۹  بهار  از   1۹- کووید   گیری همه   موهومی  متغیر  مقدار   و   1۳۹8  زمسرتان 
  تا   1401  بهار  از   نیز   ترجیحی  ارز   نرخ  تغییر  موهومی   متغیر  مقدار  اسرت.   صرفر   برابر با  فصرول   دیگر  برای   و 

، به  انرژی   اگرچه  که  است   ذکر   به  لازم   است.   صفر   برابر با   فصول   دیگر  برای   و  یک   با   برابر  1401 زمسرتان 
  و   دسرتوری   گذاری قیمت   های سریاسرت   به  توجه   با   اما  اسرت،   پیوسرته  متغیر   یک   آن،   اقتصرادی  ماهیت  لحاظ 
  در   بندی سرهمیه  و   قیمتی   اصرلاحا   ویژه به )  بررسری   مورد  زمانی  دوره   در  ناگهانی   سرااتاری   های تکانه  بروز 

 پوشررش  را   ها تکانه   این   های جنبه  تمامی   تنهایی به  نتوانسررتند   واقعی   قیمت   متغیرهای   ، ( 1۳۹8 زمسررتان 
  بیشرررتر   پایداری   به   منجر   سرررااتاری   های تکانه  کنترل   برای  موهومی   متغیر  از  اسرررتفاده  رو، این  از  . دهند 

  ،1۹- کوویرد  موهومی  متغیر   زمرانی  برازه   اصرررو   در   . د شررر   تواب    برازش   کیفیرت  بهبود  و  مردل   ضررررایر  
  از   لبنی  محصرولا   بازار   بر  تکانه   این   مسرتقیم  اثرا    ، 1400  زمسرتان   از   پس   که   داد   نشران   اولیه   های تحلی  
 افت  و   برآوردها  دقت  کاهش   به   منجر   بعد،   های دوره   در   آن   کردن  لحاظ  و  اسرت   شرده  تعدی   آماری  لحاظ 

  از   اطمینان  و   ضررای    پایداری  حفظ  هدف   با  زمانی  بازه   این  ، رو شرد؛ از این می   برازش  اوبی   های شرااص 
 . ه است شد   انتخاب   اقتصادسنجی   ( کلاسیک )   سنتی  فروض   برقراری 

 مختل  عملیا   و نیز  هادامداری از شریر  آوریجم   لبنی،  محصرولا  و  شریر  فرآوری  صرنعت در
  اسرا   بر  .اسرت کار نیروی  مسرتلزم  همگی ،کردن بندیبسرته و هاسرترلیز  ،هپاسرتوریز  جمله از کاراانه در

 و  مراهر  کرار  نیروی  هرایهزینره  ،(BPTs, 2025)  کراروکسررر   طرح  الگوهرای  در  شررردهارائره  هرایداده
 شریر  فرآوری  هایکاراانه  عملیاتی بودجه  ک  از  درصرد   سری تا چه تقریباً توانندمی مدیریتی  کارکنان

 و بالا   کارآیی  تضررمین در کار نیروی  اهمیت دهندهنشرران بالا  سررهم این دهند.  ااتصررا  اود  به را
 از شررریر،  فرآوری صرررنعت  کاربری ماهیت  به  توجه  با  بنرابراین،  .اسرررت لبنی  تولیردا  در ثابت  کیفیرت

  عرضررره  تاب  برآورد در  بازاریابی  ادما   قیمرت برای  نمراینرده متغیر یک عنوانبه  کار نیروی دسرررتمزد
 (σ)  ترنسررلوگ  تاب   برای  هانهاده  جانشررینی  کشررش  ،همچنین .شررودمی  اسررتفاده  بازاریابی ادما 

 شود:می مطرح (20) رابطه صور به



(20) 𝜎 =
𝐴 + 𝐵

𝑋
[𝐴 + 𝐵 − 2𝜃2 (

𝐴

𝐵
) − 2𝜃2 (

𝐵

𝐴
) + 2𝜆1]

−1 

𝐴 سرت؛ همچنین،هانهاده جانشرینی کشرش 𝜎  آن، در که = 𝜃1 + 2𝜃2𝐿𝑜𝑔(𝑏) + 𝜆1𝐿𝑜𝑔(𝑎) و 
B = 𝛼1 + 2𝛼2𝐿𝑜𝑔(𝑎) + 𝜆1𝐿𝑜𝑔(𝑏) است. 

 بهار از  سراله،هشرت زمانی دوره یک برای فصرلی  زمانی سرری هایداده از ،حاضرر پژوهشدر 
  قیمت  و تولید :بودند شررح دینبنیز    هاداده  آوریجم   مناب   .اسرت  دهشر   اسرتفاده  1401 زمسرتان تا  1۳۹4

 هزینه شرااص ؛طیور و دام امور  پشرتیبانی سرهامی شررکت از  جو  نهاده و (اام شریر)  مزرعه سرط  در
 مرکزی  بانک  از  بر  و  آب قیمت  شااص  و کار نیروی  دستمزد ،(نگهداری و فرآوری) بازاریابی ادما 

 پژوهی،آینرده  دفتر  ترارنمرای  از  (سررررمرایره  قیمرت)  آزاد  برازار  در  ارز  قیمرت  و  ؛ایران  اسرررلامی  جمهوری
 .1اقتصادی اطلاعا  تیمدیر  و سازیمدل

 بحث و نتایج
  حاشرریه  و  فروشرریارده و  مزرعه سررطوح در شرریر  قیمت روند  ترتی ،به ،7و  6  هاینمودار

 افزایش  بیانگر 6 نمودار دهند.می نشرران 1401 زمسررتان تا  1۳۹4  بهار زمانی بازه در را  شرریر  بازاریابی
  1۹-کووید گیریهمه  و  انرژی هایحام   قیمت افزایش  هایتکانه از  پس سرط  دو هر در  شریر  قیمت
 که  یاگونه، بهدهدمی نشرران تکانه دو  این از پس را بازاریابی  حاشرریه  رفتار تغییر  نیز 7 نمودار  اسررت.
 ارز نرخ تغییر از پس صرعودی  روند  این و کرده  پیدا  صرعودی  روند هاتکانه  این از پس بازاریابی  حاشریه
  است. هیافت ادامه نیز  ترجحی

 
1. https://databank.mefa.ir/ 



 
 پژوهش هاییافته مأاذ:

  تا 13۹4 بهار زمانی بازه در فروشیخرده  و مزرعه سطح دو  در شیر   قیمت رفتار -۶ نمودار
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افزایش در قیمت 

حامل های انرژی

1۹-همه گیری کووید

در نرخ ارز ترجیحیتغییر



 
 پژوهش هاییافته مأاذ:

 1401 زمستان تا 13۹4 بهار زمانی بازه در شیر بازاریابی حاشیه رفتار -۷ نمودار

 ریشره وجود عدم یا وجود  آزمون باید خسرت،ن اسرتفاده،  مورد هایداده  بودن  فصرلی  به  توجه  با
 سره  دارای  که  هشرد  اسرتفاده  )هگی(  فصرلی واحد ریشره  آزمون از ،منظور  بدین د.صرور  گیر  فصرلی  واحد

 ،𝑡𝜋1 هایآماره براوردارند. F  آماره از سروم فرضریه و  t  آماره از اول فرضریه دو  .اسرت  مسرتق  فرضریه
𝑡𝜋2 و 𝐹𝜋3∩𝜋4وجود   ،(صرفر با تواتر واحد ریشره وجود)  غیرفصرلی واحد ریشره وجود از  حاکیترتی ، ، به 

  داری معنی عدم  .اسرت  نهلا سرا  با تواتر  فصرلی  واحد ریشره وجود و ماههشرش با تواتر  فصرلی  واحد ریشره
 ریشره  آزمون نتایج  .تاسر   مربوط با تواتر  واحد ریشره وجود  بیانگر یادشرده  هایریشره از کدام هر آماری
  است. دهآم 2 جدول در بررسی مورد متغیرهای  فصلی  واحد
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افزایش در قیمت  

 های انرژیحامل

 1۹-کوویدگیری همه

 تغییر در نرخ ارز ترجیحی



 فصلی  واحد ریشه آزمون نتایج  -2 جدول

 متغیر 
محاسباتی آماره  

𝐭𝛑𝟏 𝐭𝛑𝟐 𝐅𝛑𝟑∩𝛑𝟒 

فروشیارده سط   در شیر تولید مقدار لگاریتم  72/2 -  85/0 -  2 /55 * 
اام(   )شیر مزرعه سط   در محصول مقدار لگاریتم   -۳ /21 * 78/0 -   -2 /۳4 * 

بازاریابی ادما  مقدار لگاریتم  42/2 -   -2/58 ** 66/0  
درآمد لگاریتم  ۹5/1 -   -1 /65 * 2 /60 * 

فروشی ارده  در قرمز گوشت قیمت لگاریتم  88/1 -   -2 /1۹ * 40/1  
فروشی ارده در مرغ قیمت لگاریتم  ۹0/2 -  51/1 -   -5/۳۹ *** 
فروشی ارده در مرغ تخم قیمت لگاریتم   -۳/6۳ **  -1 /6۳ * ۳/05 ** 

فروشی ارده در شیر قیمت لگاریتم  4۹/2 -   -2/67 *** ۳/87 ** 
جو  قیمت لگاریتم  7۹/1 -   -۳/42 *** ۹/40 *** 
دستمزد لگاریتم  ۹8/2 -  81/0  82/0  

آزاد  بازار در ارز نرخ لگاریتم  0۹/1 -   -۳/57 *** 5/77 *** 
آب  و بر  قیمت شااص لگاریتم  7۹/1 -   -۳/42 *** ۹/41 *** 

 درصد ده و  پنج یک، سطوح در داریمعنی ،ترتی به  ،* و   **  ،*** 

  پژوهش هاییافته مأاذ:

 تولید  مقدار  لگاریتم  برای  غیرفصرلی واحد ریشره وجود فرض ،𝑡𝜋1  آماره  داریمعنی  به  توجه  با
، ندارند غیرفصلی واحد  ریشه  متغیر  دو  این  و  شودمی  رد  مرغ تخم قیمت لگاریتم و  مزرعه سط   در  شیر

 این  در  غیرفصرلی واحد ریشره وجود  بیانگر متغیرها سرایر  برای 𝑡𝜋1  آماره  داریمعنی عدم که  در حالی
 لگاریتم   متغیرهای برای  𝐹𝜋3∩𝜋4 و 𝑡𝜋2 هایآماره که اسررت این  بیانگر نتایج  ،همچنین  متغیرهاسررت.

 و آزاد بازار در ارز  نرخ  لگاریتم جو،  قیمت  لگاریتم شریر،  قیمت  لگاریتم  مرغ،  تخم قیمت  لگاریتم درآمد،
 شرود.می رد متغیرها  این در  واحد  ریشره وجود  فرض و اسرت  دارمعنی  آب  و  بر   قیمت  شرااص  لگاریتم

 برآورد دو هر  در  االال  جملا  در  اودهمبسرتگی  وجود  عدم  و  منظا  معادلا  برآوردیبیش  به  توجه  با
ای مرحلرهسرررهحرداقر  مربعرا     الگوی  ،2ایمرحلرهحرداقر  مربعرا  سررره  و  1ایحرداقر  مربعرا  دومرحلره

(3SLS ،)انتخاب نهایی تحلی  برای آماری، داریمعنی بهبود و  ضرررای  برآورد در بالاتر  دقت  دلی به 
  گاردنرهای  پژوهش  جمله از  پیشررین مطالعا  با معادلا ( مندنظام )برآورد رویکرد این .ه اسررتشررد

 
1. Two-Stage Least Squares (2SLS) 

2. Three-Stage Least Squares (3SLS) 



(Gardner, 1975)  همکرراران  و  پیگو   و  (Piggott et al., 2000)  این  کررهچرا  دارد،  مطررابقررت  
 دارند. تأکید برآورد در مندنظام هایروش  از استفاده برتری بر نیز  هاپژوهش

  فروشری، ارده تقاضرای  و  فروشریارده  در  تقاضراشرده شریر تولید  تاب  چهار برآورد  نتایج ۳  جدول
 58 داریمعنی بیانگر نتایج دهد.می نشرران را  شرریر برای  بازاریابی ادما   عرضرره و  مزرعه  عرضرره

 سررط  در  تولید تاب  تعیین ی اضررر اسررت.  برآوردی ضرررای   (پارامتر 26 از  پارامتر  پانزده)  درصرردی
 4۳  مزرعه  سرط  در  عرضره  تاب  درصرد،  6۳  فروشریارده سرط  در  تقاضرا تاب  درصرد،  ۹۹  فروشریارده

 ادما  و مزرعه  نهاده بین جانشرینی  کشرش  اسرت. درصرد  ۹۹ بازاریابی ادما  عرضره تاب  و  درصرد
 ادما  و مزرعه  نهاده بین جانشرررینی وجود  مؤید مثبت مقدار  این بوده و  20/0  معادل  شررریر  بازاریابی
 ادما  و  اام شرریر  بین محدود  جانشررینی دهندهنشرران  آن  بودن یک از ترکوچک  اما  ،اسررت  بازاریابی
  مزرعه  نهاده  هایتکانه  برابر  در را  تأمین زنجیره پذیریآسری   محدود، جانشرینی  کشرش اسرت.  فرآوری
  حمایتی   هایسریاسرت  به نیاز و  تشردید را  ترجیحی( ارز  نرخ  تغییر  نتیجه در  مزرعه عرضره کاهش )مانند

 .کندمی تقویت را
 دهندهنشران شریر درآمدی  کشرش و  آن  بودن  کشرشبی دهندهنشران شریر  تقاضرای  قیمتی کشرش

 نشران  مدل نتایج  ،1۹-کووید متغیر  اصرو   در  .اسرت کنندگانمصررف برای کالا  این  بودن  ضرروری
 .ندارد قرار  دارمعنی سرط  در آماری  نظر از  فروشریارده  تقاضرای تاب  در متغیر  این ضرری  که دهدمی
  دار معنی جاییهجاب به  منجر  1۹-کووید  گیریهمه از ناشررری هایتکانه که اسرررت آن  بیانگر یافته  این

 ،آن  بودن ضرروری ماهیت دلی به  ،محصرول  این و  نشرده فروشریارده سرط  در شریر تقاضرای منحنی
 و مثبت  مزرعه  سرط   در شریر  عرضره  قیمتی کشرش  اسرت.  کرده  حفظ تکانه  این  برابر در را  اود  پایداری
 که اسرت  آن بیانگر نتیجه  این اسرت. متغیر  این  بودن  پذیرناکشرش دهندهنشران  که  بوده،  046/0  معادل

  ،بنابراین  بیفزایند؛ اود  تولیدی شریر حجمبر  سررعتبه توانندنمی  ،شریراام  قیمت افزایش  با ،دامداران
 شریر تولید هاینهادهیکی از   عنوانبه ،جو  قیمت  د.دهنمی  نشران  قیمت تغییر به شردید  واکنش  عرضره

 در شریر قیمت دارند. مزرعهسرط   در شریر  عرضره  بر منفی  اثر دسرتمزد حداق نیز  و  مزرعه سرط  در
 با ،یعنی  ؛اسرت  ۳6/0 معادل  آن کشرش و دارد بازاریابی  ادما   عرضره  بر مثبت  اثر  فروشریارده  سرط 

  سررمایه  قیمت یابد.می افزایش درصرد  6/۳ بازاریابی  ادما   عرضره شریر، قیمت  درصردی  ده افزایش
 با ؛ به دیگر سررخن،دارد بازاریابی ادما  عرضرره  بر مثبت  اثر  15/0 کشررش  با آزاد( بازار در ارز )نرخ

  ، همچنین .یابدمی افزایش درصررد  5/1 بازاریابی  ادما   عرضرره  سرررمایه،  قیمت  درصرردی  ده افزایش
  الاف بر یرافتره،  این .دارد  برازاریرابی اردمرا   عرضررره بر دارمعنی  و منفی اثر  بر   و آب  قیمرت  شرررااص

 در  رقابتی  مزیت از  گیریبهره ،یکی :شررود تبیین  طریق دو  از تواندمی  ای،هزینه فشررار از رایج  تصررور
  بر و شررده  بازاریابی عملیا  حجم گسررترش   برای  بزرگ هایبنگاه  انگیزه  افزایش موج  که صررادرا 
، هابنگاه مقیاسرری  واکنش ،و دیگری اسررت  کرده غلبه  وارداتی تجهیزا  از ناشرری ایهزینه  فشررارهای



 از  گیریبهره  و  هرادارایی  ارزش   حفظ  برای  هرابنگراه  ارزی،  هرایتکرانره  برا  مواجهره  در  کره  یاگونرهبره
 ادما   عرضره افزایش  صرور به که  ،اندداده  گسرترش  را اود عملیاتی مقیا    بازار، جدید  هایفرصرت
 است. یافته نمود  بازاریابی

  



 شیر  محصول برای  ایمرحله سه مربعات حداقل روش به برآورد نتایج  -3 جدول

 ضریب 
 تقاضاشده شیر تولید تابع

فروشی خرده در  
 ضریب 

  محصول عرضه تابع
مزرعه  سطح در  

  در محصول مقدار لگاریتم
 α1  مزرعه سط  

1/01 *** 

( 8/۳1 ) 
 η1  شیر قیمت لگاریتم

0/046 

(0/16) 

  مقدار لگاریتم دوم توان
 α2  مزرعه سط   در محصول

000۳ /0  
( ۳2/0 ) 

 η2  جو نهاده قیمت لگاریتم
 -0/40 

(-0/77) 

  ادما  مقدار لگاریتم
 θ1  بازاریابی

0 /012 ** 
( ۳6/2 ) 

 η4 دستمزد لگاریتم
 -0 /44 * 

(-1/67) 

  مقدار لگاریتم دوم توان
 θ2  بازاریابی ادما 

0/0002 * 
( ۹2/1 ) 

  آزاد بازار در ارز نرخ لگاریتم
η4 

0/014 

(0/18) 

  در محصول مقدار متقاب  اثر
 λi بازاریابی ادما  و مزرعه

 -0 /002 ** 
( 40/2- ) 

sd 01۳/0  فص  موهومی متغیر  
(0/16) 

 sd  فص  موهومی متغیر
0 /0004 

( 08/1 ) 
  نرخ در تغییر موهومی متغیر

 dexc  ترجیحی  ارز
0/0۳ 

(0/۳۳) 

2R ۹۹/0  2R 0/4۳ 

 ضری 
  سط   در محصول تقاضای تاب 

فروشی ارده  
 ضری 

  ادما  عرضه تاب 
 بازاریابی 

 

  قرمز گوشت قیمت لگاریتم
β1 

 -0/46 *** 
( 27/۳- ) 

γ1 دستمزد لگاریتم
 0/1۹6 *** 

(2/56) 

 β2  مرغ قیمت لگاریتم
 -0/07 

(-0/61) 
  ارده در شیر قیمت لگاریتم

 γ2 فروشی

0/۳6 ** 
(2/۳1) 

 β3  مرغ تخم قیمت لگاریتم
 -0/11 

( 06/1 ) 
  آزاد بازار در ارز نرخ لگاریتم

γ3
 

0/15 *** 
( 01/۳ ) 

 β4  شیر قیمت لگاریتم
 -0 /28 * 

( 72/1- ) 
 و بر  قیمت شااص لگاریتم

 γ4 آب
 -0/26 *** 
( 67/2- ) 

 درآمد لگاریتم
0/۹1 *** 

( 47/4 ) 
 ** sd  -0/05  فص  موهومی متغیر

(-2/۳7) 

 sd  فص  موهومی متغیر
 -0 /02 * 

( 87/1 ) 
  قیمت افزایش  متغیر

 denergy  انرژی هایحام 
0/12 ** 
(2/۳7) 

  1۹-کووید موهومی متغیر
dcovid 

0/02 

( 48/0 ) 
2R ۹۹/0  

2R 6۳/0  
  نهاده بین جانشینی کشش
 بازاریابی ادما  و مزرعه

20/0  

  .است t آماره دهندهنشان پرانتز داا  اعداد
 درصد ده و  پنج یک، سطوح در داریمعنی ،ترتی به ،*  و  **  ،***

  پژوهش هاییافته مأاذ:



 از» فرآیند  در بازاری  قدر   ضری  است.  دهآم 4 جدول  در بازاری  قدر   ضرای  محاسبه  نتایج
 ترا  واحرد فرآوری  از»  فرآینرد  در  برازاری  قردر   ضرررریر   و  20/0  معرادل  «فروشررریارده  ترا  مزرعره
 و «فروشیارده تا مزرعه از»  فرآیند در  بازاری قدر  وجود  بیانگر که  بوده،  76/0  معادل  «فروشیارده

 ترا  فرآوری  واحرد  از»  فرآینرد  در  برازاری  قردر   ضرررریر   اسرررت.  «فروشررریارده  ترا  فرآوری  واحرد»  از
 یافته  این  .اسررت  «فروشرریارده تا  مزرعه »از ضررری  از بالاتر  ملاحظه  قاب   میزان  به  «فروشرریارده
 ندبراوردار شریر  تأمین زنجیره  در  بیشرتر  بازاری  قدر   از   (لبنیا )  فرآوری  هایشررکت که کندمی تأیید

 .است بالاتر آنها  زنیچانه توان و

 شیر  بازاریابی فرآیند در بازاری قدرت وجود تعیین-4 جدول

 محصول
  تا مزرعه از بازاری قدرت وجود

 فروشی خرده

  تا )لبنیات( فرآوری واحد از بازاری قدرت وجود

 فروشی  خرده

 75/0 20/0 شیر

  پژوهش هاییافته مأاذ:

  گیری همه انرژی، هایحام   قیمت  افزایش  هایتکانه  اثر  بررسری  حاضرر پژوهش  اصرلی هدف
 شررده،مطرح نظری  مبانی  اسررا    بر  اسررت. بازاریابی حاشرریه بر  ترجیحی ارز نرخ تغییر و  1۹-کووید
 تغییر برا  ترجیحی  ارز  نرخ  تغییر و  برازاریرابی اردمرا   عرضررره  در تغییر  برا انرژی هرایحرامر   قیمرت افزایش
  1۹-کووید گیریهمه  ،همچنین  د.بگذار  تأثیر بازاریابی  حاشررریهبر   تواندمی  مزرعه  سرررط  در  عرضررره

  بازاریابی  حاشریه در تغییر به  منجر ،مزرعه  عرضره و  فروشریارده  تقاضرای  در  تغییر طریق از تواندمی
  آزمون ابتدا  بازاریابی، حاشریه  بر  1۹-کووید گیریهمه تکانه اثر بررسری برای  حاضرر،  پژوهش در  شرود.

 اولیه برآورد نتایج .صررور  گرفت زمانهم صررور به تقاضررا و  عرضرره معادله دو هر در  متغیر این  اثر
 در اری  به  منجر عرضرره معادله  در  1۹-کووید به  مربوط  موهومی  متغیرهای  ورود  که بود  آن از  حاکی
 ,.Malik et al)  و همکاران مالک  نظیر  مطالعاتی هاییافته  به اسررتناد  با .دشررومی  ضرررای  برآورد

  بر  تکیره  برا  ،همچنین  و  دارنرد  ترأکیرد  مختل   برازارهرای  در  تکرانره  انتقرال  هرایمسررریر  تنو   بر  کره  (2024
 در سرااتاری شرکسرت وجود بر مبنی (Rezvani et al., 2025)  پژوهش رضروانی و همکاران  هاییافته
  به ،تقاضرا  مسریر  از  عمدتاً بحران،  این  اثر که شرد  مشرخص ایران، در  دامی محصرولا   تقاضرای سرمت
 با  مرتبط نظری مبانی با  انطبا   و آماری  اعتبار  حفظ برای  بنابراین،  .اسرت شرده  منتق  بازاریابی زنجیره
  . پرذیرفرت صرررور   تقراضرررا سرررمرت  هرایتکرانره  بر  تمرکز  برا مردل  نهرایی تحلیر  ایران،  برازار  هرایویژگی



  بازاریابی  حاشرریه  هایکشررش  ،1۹-کووید  متغیر ضررری  آماری  داریمعنی عدم به توجه  با  ،همچنین
  نشد. محاسبه 1۹-کووید به نسبت

 و اام شریر عرضره تاب  دهندهانتقال  عام   عنوانبه  ترجیحی ارز  نرخ تغییر  ،حاضرر پژوهش در
  گرفته نظر در بازاریابی ادما   عرضره  تاب   دهندهانتقال  عام   عنوانبه  انرژی هایحام   قیمت افزایش
  حاشرریه   با  بازاریابی ادما  عرضرره تاب  و اام شرریر عرضرره تاب  دهندهانتقال متغیرهای ارتباط  شرردند.
  است. دهآم 5 جدول در کشش( صور به )  بازاریابی

 شیر  بازاریابی حاشیه  کشش -۵ جدول

 
 درصد تغییر یک 

 دهنده عرضه ادما  بازاریابی عام  انتقال دهنده عرضه مزرعه عام  انتقال

ترجیحی   ارز  نرخ تغییر بازاریابی  حاشیه کشش  انرژی هایحام  قیمت افزایش 

 008/0 - 0/ 0007 هاقیمت نسبت
 - 006/0 0/ 0005 کشاورز سهم
 02۹/0 - 0/ 0026 درصدی حاشیه

  پژوهش هاییافته مأاذ:

  های حام   قیمت  افزایش و  -0007/0  ترجیحی ارز نرخ تغییر  به نسربت  هاقیمت  نسربت کشرش
  ترجیحی   ارز  نرخ تغییر به  نسرربت  فروشرریارده درآمد از  کشرراورز سررهم  کشررش  .اسررت  008/0 انرژی
  به نسربت  درصردی حاشریه کشرش  ،همچنین .اسرت  -006/0  انرژی  هایحام  قیمت افزایش و  0005/0
  .است  02۹/0 انرژی  هایحام  قیمت افزایش و  -0026/0  ترجیحی ارز نرخ تغییر

 اسرررت  برازاریرابی هزینره تکرانره یرک انرژی هرایحرامر   قیمرت افزایش تکرانره  نظری، مبرانی مطرابق
  عرضره منحنی  انتقال موج   موضرو   این .شرودمی وارد  بازاریابی ادما   عرضره  بر  ،مسرتقیم طوربه که

  به مزرعه سرط   در شردهمشرتق تقاضرای منحنی  انتقال  و چپ  سرمت  به  فروشریارده  عرضره و ادما 
گر  نشرران که  ه،کرد تأیید را بازاریابی حاشرریه بر  مثبت اثر پژوهش  برآوردهای  شررود.می  پایین  سررمت
 ارز نرخ تغییر تکانه  مقاب ، در .اسرررت  بازاریابی حاشررریه ادما  هزینه  افزایش تر شررردن میزانبزرگ

  این  .کندمی  منتق   چپ سررمت به را  مزرعه  عرضرره منحنی که اسررت  تولید  هزینه تکانه یک  ترجیحی
 منفی  اثر  پژوهش  برآوردهای  .دهدمی کاهش را بازاریابی  ادما   برای تقاضا  ،نهایت  در  ،عرضه کاهش

و نیز   تولید  هزینه بر اثر افزایش  مزرعه  قیمتافزایش    گرنشررران که ه،کرد تأیید را بازاریابی  حاشررریه  بر
   .هاستواسطه سود یا و بازاریابی  حاشیه کاهش



  و   محدود   اثر  ها تکانه   این   که   داد   نشرران  پژوهش حاضررر آشررکارا  نتایج  رایج،   تصررور  برالاف 
 همکراران   و  نن هیروُ  نظیر   مطرالعراتی   برا  یرافتره  این  . دارنرد  شررریر   برازاریرابی   حراشررریره  گسرررترش بر  نراچیز 

(Hirvonen et al., 2021)  پندار و رضرروانی  و (Rezvani & Pendar, 2025b) و دارد همخوانی 
  بازاریابی   حاشیه  بر  زابرون  عوام  محدود  اثر ،همچنین دهد.می  ارائه  را بازار  سازوکارهای ترعمیق درک

  نشرران نتایج  این اسررت. سررازگار  (Shahbazi, & Hosseini 2010) شررهبازی و حسررینی  پژوهش  با
 پرذیریانعطراف، بنرابراین  و  نکرده  ایجراد  تغییر  چنردان برازاریرابی  هرایحراشررریره بر هراتکرانره این کره  دهردمی
 .بوده است بالا بازار   هاینظام

 پیشنهادها و  گیرینتیجه

 شرررایط کردن لحاظ  و با  زماننظام معادلا  هم  مدل یک از  اسررتفاده  با حاضررر، پژوهش در
و تغییر نرخ    1۹-گیری کوویردهرای انرژی، همرهافزایش قیمرت حرامر   زایبرون  هرایتکرانره  و  غیررقرابتی

 در  شریر  بازاریابی  سرااتار  که داد  نشران نتایج شرد و بررسری  ایران در شریر بازاریابی حاشریهارز ترجیحی،  
  . اسرت دامداران  به نسربت  بالاتری بازاری  قدر  دارای  فرآوری  هایبنگاه و  بوده کام  رقابت  فاقد  ایران

 توسرعه نظیر  زنجیره،  ترضرعی  هایحلقه  توانمندسرازی  رویکردهای که  شرودمی  پیشرنهاد اسرا ، این  بر
 و  فرآوری  هرایهکرارارانر  برابر در دامرداران  زنیچرانره  قردر  افزایش منظوربره  تولیردی  هرایتعراونی  تقویرت  و

 دسرتور در  تأمین، زنجیره مالی  هایتراکنش در  شرفافیت  ارتقای  برای  بازار رفتار مسرتمر  پایش  ،همچنین
 گیرد. قرار کار

 ادما  و اام شرریر بین جانشررینی  کشررش  بودن محدود بیانگر پژوهش نتایج  این، بر علاوه
 ادما  و مزرعه  نهاده میان فنی جایگزینی که  اسرررت  آن از  حاکی  پایین کشرررش  این بوده و  فرآوری
که   شرودمی  پیشرنهاد رو،این از .گیردمی  صرور   پایین  پذیریانعطاف  با شریر  تأمین زنجیره  در  بازاریابی
 اام شرریر باثبا  و مسررتمر  جریان  حفظ و  تأمین  سررااتاری  هایگلوگاه  رف   بر  گذارانسرریاسررت تمرکز

 .شود جلوگیری فرآوری صنای  در تولید اطوط ظرفیت افت یا توق  از تا دشو معطوف
  های شااص  بر هاتکانه  ناچیز و  محدود مقداری  اثر  دهندهنشان ،همچنین پژوهش حاضر،  نتایج

 از ناشی نهایی بازار در قیمتی تغییرا  که است آن از حاکی محدود اثر  این بوده و  شیر  بازاریابی حاشیه
  پای  بر  گذاریسریاسرت  اولویت باید  بنابراین،  .اسرت  نبوده  هاواسرطه بازاریابی  حاشریه سرودجویانه گسرترش 
  باشرد  اسرتوار نشردهبینیپیش  قیمتی  مداالا  از  پرهیز  و  هاهزینه بر  مؤثر  بنیادین  عوام  دقیق  شرناسرایی

ی  هایافته ،همچنین .شررود جلوگیری  اقتصررادی  فعالان  انگیزه  کاهش و  عرضرره منظا در ااتلال از تا
 که  است  داشته  بازاریابی حاشریه بر  مثبت اثر  انرژی  هایحام  قیمت افزایش که دهدمی نشران پژوهش



 توجه با  .دارد انرژی  به  (لبنیا  توزی  و  ونق حم   ویژهبه)  بازاریابی ادما   بالای  وابسررتگی  در ریشرره
  سرازی بهینه  به هابنگاه تشرویق  سرمت  به  حمایتی  هایسریاسرت  که شرودمی  پیشرنهاد  ،موضرو  یندب

  هدایت  توزی   هایشربکه وریبهره  ارتقای و  کالا  توزی   ونق حم   ناوگان  نوسرازی ،پشرتیبانی مسریرهای
 .آید عم  به ممانعت زنجیره به ایهزینه فشارهای شدن سرریز از تا شود

  بازاریابی  حاشریه بر  ترجیحی ارز نرخ تغییر تکانه منفی  اثر  بیانگرپژوهش  نتایج دیگر، سروی از
  نشرران را  وارداتی هاینهاده ارزی هاینوسرران  برابر در  اولیه تولیدکننده  پذیریآسرری  که ،اسررت  شرریر
  به  دسرتوری،  قیمتی  ابزارهای  بر تکیه جایبه  ،هاسریاسرت که شرودمی توصریه راسرتا، این  در  .دهدمی

 جایگزین  هاینهاده از اسرتفاده  تسرهی   ترجیحی، ارز  به تأمین  زنجیره  وابسرتگی  تدریجی  کاهش  سرمت
 .دشو معطوف دامداران برای بازار مخاطره مدیریت مالی ابزارهای ایجاد و  داالی

  روشرن  را آتی  تحقیقا   مسریر تواندمی که ه اسرتبود  روهروب  هاییمحدودیت  با حاضرر پژوهش
  ، فصرلی هایداده  از اسرتفاده  با  ،هرچند که  (1401  تا  1۳۹4) مطالعه زمانی دوره  محدودیت ،یکی :سرازد
  مواجهه در زنجیره  بلندمد   هایپویایی ترجام   درک  اما شرود، فراهم  لازم آماری کفایتتا   شرد  تلاش 

 هایداده  بر  ؛ و دیگری، تمرکزاست ترطولانی  زمانی  هایسری  به دسترسی  مستلزم کلان هایتکانه  با
  اسررا ،   این  بر .هااسررتان میان  اقلیمی و  سررااتاری  هایتفاو  و عدم لحاظ ملی سررط  در  تجمیعی
 حاشرریه  بر هاتکانه اثر اسررتانی، هایداده از  گیریبهره با  ،آینده  هایپژوهش  درکه  شررودمی  پیشررنهاد
 و غیرمتمرکز  حمایتی  هایسریاسرت تدوین امکان  تا شرود  بررسری کشرور  مختل   مناطق  در  بازاریابی
 .دآی فراهم ایمنطقه اقتضائا  با متناس 
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