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Introduction: Nowadays, there is interdependence between the economies of 

different countries and it is difficult to find a country that has a closed economy. 

In other words, all the economies of the world are interconnected, but the degree 

of openness of the economy varies from country to country. One of the ways to 

reach global markets in developing countries is to develop the export of non-oil 

products, especially agricultural products. In this regard, it is necessary to know 

the country’s products and activities that have a comparative advantage and the 

potential to influence the global market. With the production of 105,000 tons of 

cherries and having a share of four percent of the total global production of this 

product in 2022, Iran has ranked third among the top producers of this product in 

the world. However, despite the high potential in cherries production, Iran has 

never been able to gain a suitable position among the exporters of this product in 

the world and take proper advantage of its capacities in exporting this product. On 

the other hand, the lack of comprehensive research on determining appropriate 

target markets and clustering them to active presence in it, the issue of choosing 

the right target market of agricultural products in developing countries, including 

Iran, is one of the important issues that is given less attention in the course of the 

economic development of the agricultural sector. Therefore, considering the 

importance of choosing the right export markets in terms of the producers’ income 

and the development of agricultural products export, this study aimed at 
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investigating the export market structure as well as conducting the prioritization 

and clustering of the export target markets of cherries product during 2003-2022. 

Materials and Methods: This research investigated the structure of the export 

market, followed by prioritization and clustering of the export target markets of 

Iranian cherries curing 2003-2022. For this purpose, first, by using Concentration 

Ratio (CR) and Herfindahl-Hirschman Indicator (HHI), the commercial pattern 

and export market structure of Iranian cherries were examined; and in order to 

prioritize and cluster target markets of Iranian cherries, numerical taxonomy and 

k-means analysis methods were used, respectively. It is worth mentioning that in 

the present study, in order to reach the desired goals regarding the prioritization 

and clustering of the target markets of Iranian cherries exports, ten indicators of 

market attractiveness were used, which include: 1) the target country’s share of 

Iran’s cherries exports, 2) the export price of Iran's cherries in the target countries, 

3) inverse ranking of the target countries in Iran’s cherries exports, 4) market 

capacity of the target countries for cherry products, 5) economic growth of the 

target country, 6) per capita income in the target country, 7) consumer price index 

in the target country, 8) degree of openness of the economy in the target country, 

9) export competitiveness of the agricultural sector in the target country, and 10) 

import competitiveness of the agricultural sector in the target country. 

Results and Discussion: The study results showed that during the period under 

review, first, the export market structure of Iran’s cherry was a closed oligopoly, 

and then, it moved towards a dominant market by becoming more exclusive. In 

other words, the results of the structure analysis of the Iranian cherries export 

market showed that the export destinations of this product were not diverse and 

every year the major part of Iran’s cherry exports was limited to only a few 

countries. Also, the results of prioritizing the target markets for Iran’s cherry 

exports showed that United Arab Emirates, Afghanistan, Bahrain and Hong Kong 

were the main priorities for Iran’s cherry exports, and based on the silhouette 

width value index obtained from clustering, Iranian export destination countries 

were divided into four separate clusters. 

Conclusion and Suggestions: Considering that the structure of Iran’s export 

market is not diverse and every year the majority of Iran’s cherry exports are made 

to only a few countries, it is recommended to use the results of the study, while 

paying attention to the private sector, to move the export market from focusing on 

the limited and traditional target markets to diversifying these markets. The 

prioritization of the target markets showed that the country’s cherry export was 
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not done within the framework of a systematic and principled marketing strategy 

and was mainly random and influenced by political and diplomatic relations with 

the buyer countries. Therefore, it is suggested that by making appropriate 

international marketing activities, with proper planning, this product will be 

exported to new and emerging target markets, and on the other hand, Iran’s export 

share in low-priority markets (Bahrain, Iraq, Turkmenistan, and Kuwait) should 

be reduced. 

Keywords: Cherry, Market Structure, k-Means Clustering, Numerical Taxonomy, 

Iran. 

JEL Classification: F10, D40, Q17 
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 توسعه  و کشاورزی اقتصاد

 1404 نزمستا  ،132 شماره  ،33 سال 

 

 پژوهشی  مقاله

 هدف بازارهای   بندیاولویت  مبنای  بر ایران گیلاس صادراتی هایخوشه  بررسی

 3حسینی  سیدصفدر ،2رفیعی  حامد ،1کهریز پورکاظم اتابک

 1403/ 02/07 پذیرش: تاریخ   16/03/1403 دریافت: تاریخ

 چکیده

  اهداف از  یکی  یرنفتیغ محصلاوت  صلاادرا  و دیتول  توسلاع  تاکنون،  اسلالامی  انقلاب  از پیش  دوران از
 از ک  کشور یدیتول یهاتیفعال و محصوت  شناخت ،راستا نیهم در است.  بوده  کشلاور  توسلاع   یهابرنام   مهم
 ن یزم در کشلاور یبات  توان  ب   نظر  .رسلادیم  نظرب  یضلارور  برخوردارند، یجهان  بازار در  نفوذ  برای  تزم  طیشلارا
  بندیخوشلا   و یبندتیاولو  نیز و صلاادرا   بازار سلااختار  یبررسلا  ب  ،حاضلار پژوهش در  گیلاس، صلاادرا   و دیتول

 اسلاتفاده  با  ابتدا ،منظور نیبد  .شلاد پرداخت  1382-1401 زمانی  فاصلاه  در محصلاو  نیا یصلاادرات هدف یبازارها
 یصلاادرات  بازار سلااختار  و یتجار یالگو  یبررسلا  ب  ،رشلامنیه-ندا یهرف و تمرکز یهانسلاتت  یهاشلااخ  از

  ،ترتیب ب   ،رانیا  گیلاس  هدف یبازارها  بندیخوشلا  و  یبندتیاولو منظورب   ،ادام  در  و پرداخت   کشلاور  گیلاس
  گیلاس یصلاادرات  بازار سلااختار  یبررسلا نتایج  شلاد.  اسلاتفاده میانگین  k و یعدد  یتاکسلاونوم لیتحه هایروش از
 صلاادرا  ةعمد  بخش  ،هرسلاال  و  یسلاتندن برخوردار تنوع  از محصلاو  این یصلاادرات مقاصلاد ک  داد  نشلاان  رانیا
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 متحده امارا  یکشلاورها عددی، تاکسلاونومی نتایج اسلااس  بر  اسلات. کشلاور چند  ب  محدود  تنها  رانیا  گیلاس
  شلااخ   اسلااس  بر و  ندبود  رانیا  یصلاادرات  گیلاس یاصلاه یهاتیاولو کنگهنگ و  نیبحر افغانسلاتان،  ،یعرب
 یجا  خوشلا   چهار در کشلاور  گیلاس صلاادراتی هدف  کشلاورهای  نیز  بندیخوشلا  از  آمدهدسلاتب  مرخین بیضلار

 سلاود یصلاادرات هاییگذاراسلاتیسلا و یزیربرنام   یبرا مناسلاب  یابزار  عنوانب   توانیم  نتیج  این  از ک  ،گرفتند
 یبازارها  ب  ورود  برای  یاسلاتیسلا یابزارها  انتخاب  ب  پرداختن یجاب  ک   اسلات بهتر  ،سلاخن  دیگر  ب  .جسلات
 ک   شلاودیم  شلانهادیپ رو،این  از د.کر  ارائ  همگن  خوشلا   چهار در  را  ابزارها نیا  واردکننده، کشلاور  هر در یصلاادرات

 شدهیمعرف  یهاخوش   ب  هدفمند صادرا  و  داراولویت بازارهای  ب   بیشتر  نفوذ یراستا  در یصادرات  یهاتیحما
 .ردیپذ انجام  حاضر ةمطالع در

 .ایران ،عددی تاکسونومی ،میانگین k بندیخوش  ،بازار ساختار ،گیلاس :هاهواژکلید

  JEL :F10, D40, Q17 بندیطبقه

 مقدمه
 ایجاد با تواندمی یکشور هر و نیست  پوشیده کسی بر تجار  از حاصل منافع و دتیل ،امروزه

 کند فراهم را خود  یاقتصلالااد  توسلالاع  و رشلالاد زمین   ،کشلالاورها  دیگر  با  المههیبین متادت   توسلالاع  و
(Azarbayjani et al., 2013)،  انیم  یاسلالا یسلالا  و یاجتماع ،یاقتصلالااد روابط گسلالاترش  ک  ایگون ب  

  گوناگون  خدما  و  کاتها یبرا  متنوع  یتقاضلاا  یریگشلاکل موجب  آنها انیم ارتتاط یبرقرار و هاکشلاور
 یکشلاور هر توان  از  متنوع  یهاازین نیدب ییگوپاسلاخ ک   آنجا از  (.Shirkavand, 2000) اسلات شلاده

 و  هلاایتوانمنلاد  از  یریگبهره  برای  منلااسلالالاب  یهلااراه  و  هلااروش   افتنیلا   واقع،  در  و  بوده  خلاارج  ییتنهلاابلا 
 ،توسع  حا  در یکشورها خصوص در (.Vijayasri, 2013) اسلات ریناپذاجتناب  کشلاورها ةیکه  ا امکان
 ، است  بوده  کمتودها و ازهاین  نیتأم یبرا  یاه یوس  تنهان  دوم،  یجهان جنگ از بعد ژهیوب   تجار  بحث
 و شلالاده مطرح کشلالاورها از  گروه نیا اقتصلالااد  توسلالاع  یبرا یراهترد  عنوانب   تر،عیوسلالا   یبعد  در بهک 

  موتور عنوانبلا  آن از اغهلاب کلا   سلالالاتا افتلا یلا   تیلا اهم  ییجلاا تلاا متلااحلاث  در  یخلاارج  تجلاار  گلااهیجلاا ،امروزه
 (.Tabibzadeh, 2008) شودیم برده نام  یداخه اقتصاد توسع  و  رشد

 نظام اهداف  ترینمهم از یکی  عنوانب  همواره غیرنفتی  صلالاادرا  توسلالاع  نیز  ایران کشلالاور در
 یریگجهت، بین  این در ک   بوده  مطرح ارز تحصلایل و  خودکفایی  ب   نیل  راسلاتای در  کشلاور اقتصلاادی

 و خام نفت صلاادرا   یدرآمدها  ب  صلارفاً  کشلاور  یاتکا عدم  صلاور ب   دولت  یاقتصلااد  یهااسلاتیسلا 
 منابع و  یکشلااورز بخش  محصلاوت  جمه  از یرنفتیغ صلاادرا  گسلاترش  و  توسلاع   سلامت  ب   گرایش

 یهایا همان توان  هالیپتانس رغمعهی چراک   ،(Mohammadbeigi et al., 2019) است  بوده  یعیطت
 بخش  باتی  سلاهم ،آن تتع ب  و  مناسلاب  جغرافیایی  و هواییوآب شلارایط  داشلاتن خاطرب   کشلاور  باتی
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 با  مقایسلا  در بخش  این در یگذار یسلارما  سلاط  ،کشلاور  اشلاتغا  و  داخهی  ناخال  تولید در  یکشلااورز
  انکاررقابلیغ سلاهم  ب  نظر ،رونیا از  (.Babapour et al., 2021) اسلات  بوده  ترپایین  هازیربخش  سلاایر
 هر در بخش  این توسلاع  کشلاور،هر   کشلااورزان برای درآمد  ایجاد و  اقتصلاادی  رشلاد  در  کشلااورزی بخش

 برطرف بخش  این توسلاع   موانع ک  زمانی تا و سلاتکشلاورها  اقتصلاادی  توسلاع   و رشلاد  شلارطشیپ شلارایطی
 .بود نخواهد پذیرامکان هابخشیرز سایر  توسع  و رشد شکوفایی، نشود،

 بند  قالب در  کشلااورزی  محصلاوت  صلاادرا   از  جانت هم   حمایت  اهمیت  ب  نظر  ،دیگر طرف از
 با ،یرنفتیغ  صلاادرا   بر  تمرکز و ینفت صلاادرا  از  ییتمرکززدا مقاومتی، اقتصلااد کهی  هایسلایاسلات دهم
 یکی  عنوانب   ،دیجد  یبازارها  یدهشلاکل و  یصلاادرات  یازهاین با متناسلاب یمه دیتول یزیربرنام  هدف

  ب  توج  با ،دیگر سلالاخن ب   د.رومی شلالامارب   موضلالاوع  این  تحقق راسلالاتای در  هافعالیت  ترینمهم از
 کم  (ریسلالاک)  مخاطره با ییهابخش  یجایگزین ،آن ارزی  درآمدهای ناپایداری و  نفتی  منابع  محدودیت

 اسلالالات  مقلااومتی  اقتصلالالااد  اصلالالاو   از  یکی  نفلات  مخلااطرةپر  بخش  جلاای بلا   کشلالالااورزی  بخش  ملااننلاد
(2012 Alizadeh, & Sharafzadeh.) 

 ای ک گون ، ب اسلات برخوردار فراوان  تیاهم از  لاس یگ ،جهان  یکشلااورز  محصلاوت   انیم در
 هشلاتاد حدود ناسلااکن اشلاتغا  و یتجار متادت  درآمد، جادیا مهم اریبسلا  منابع از یکی محصلاو   نیا

  حدود  جهان  در  لاس یگ  دیتول  زانیم  ،2022 سلاا  در  (.,FAO 4202)  اسلات جهان در  زیخلاس یگ کشلاور
 و   هکتاری هزار  6/14  کشت  زیر  سط  داشلاتن  با  رانیا کشلاور ،بین  این در ک  اسلات  بوده تن هزار  2766

 ایتالیا و اسلااانیا ازبکسلاتان، چین، ، یترک یکشلاورها از ، پس(ایدن  دیتول درصلاد  81/3) تن هزار  105 دیتول
  ،مقابل  در  (.,FAO 4202) دارد قرار جهان در  محصلاو  نیا تولیدکننده برتر یکشلاورها  مشلاشلا   ةرد در

 صلاادرا  از کشلاور  سلاهم  ک  داد  نشلاان  2022 سلاا  در  ایران  گیلاس  محصلاو  صلاادرا   میزان  بررسلای
 باتی توان رغمعهی ک  اسلات آن گویای نکت   این  اسلات.  بوده درصلاد  2/0 با  برابر  محصلاو  این جهانی
 صلاادرا  کشلاور، در  ارزی منابع کمتود و  ثتاتیبی شلارایط وجود  دلیل، ب گیلاس   تولید  زمین  در کشلاور

  است.   نتوده برخوردار مناسب  وضعیت از و  نکرده رشد  آن تولید با متناسب  کشور در  ارزآور  محصو   این
 فاصلالاه  در  جهان  گیلاس  محصلالاو  تولید از  ایران کشلالاور سلالاهم و صلالاادرا   ،تولید  ب   مربوط  اطلاعا 

 است. شده ارائ  1 نمودار و  1جدو  درترتیب،  ، ب 2202 تا 2001  هایسا 
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 جهان و ایران گیلاس صادرات و تولید  -1 جدول

 سال

 صادرات  تولید

  ایران
 تن(  )هزار

   جهان
 تن(  )هزار

  جهان  از ایران سهم
  ایران

 دتر( )هزار
   جهان

 دتر( )هزار
 جهان  از ایران سهم

2001 219 1815 07/12  313 348359 09/0 
2002 254 2094 13/12  268 382306 07/0 
2003 225 1715 12/13  294 547595 05/0 
2004 175 1697 29/10  256 590071 04/0 
2005 225 1843 20/12  613 646346 09/0 
2006 269 1903 112/14  5038 768709 66/0 
2007 247 1990 142/12  6377 860480 74/0 
2008 215 1856 60/11  5184 1050346 49/0 
2009 208 2157 66/9  6283 965949 65/0 
2010 228 1998 42/11  7850 1203351 65/0 
2011 245 2155 36/11  26914 1577324 71/1 
2012 253 2209 48/11  7819 1567853 50/0 
2013 279 2295 18/12  13126 1541955 85/0 
2014 134 2188 12/6  7052 1846740 38/0 
2015 136 2263 01/6  2775 1612492 17/0 
2016 140 2346 97/5  2520 2059401 12/0 
2017 136 2450 54/5  1308 1987740 07/0 
2018 89 2560 47/3  1097 2758716 04/0 
2019 128 2633 87/4  14793 3089613 48/0 
2020 148 2618 65/5  24019 3448180 70/0 
2021 120 2757 34/4  16545 4217741 39/0 
2022 105 2766 81/3  9672 4538930 21/0 
 42/0 1709554 7278  08/9 2196 190 میانگین 

 پژوهش هاییافت  :مأخذ
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 پژوهش هاییافت  مأخذ:

 سا (  )درصد/ گیلاس جهانی  صادرات و  تولید  از ایران سهم  -1 نمودار

 معقو ، یسلاهم داشلاتن  اب  انرای  ،2022 تا  2001 هایسلاا  فاصلاه  در ،1 جدو   اطلاعا  مطابق
  مطرح  جهانی سلالاط  در  گیلاس   محصلالاو   تولیدکننده کشلالاورهای ترینعمده از یکی  عنوانب  همواره
 ،گیلاس  یتن هزار 190 تولید میانگین داشلاتن با ایران ،بررسلای مورد دوره طو  در ای ک گون ، ب بوده
 اسلات.  داده  اختصلااص خود  ب  را جهانی  سلاط  در  محصلاو   این تولید کل از درصلاد  ، نُ متوسلاط طورب 

 در  کشلاور  گیلاس  تولید  روند  گیلاس، تولید زمین  در  کشلاور ممتاز جایگاه رغمعهی ک  اسلات ذکر  شلاایان
  2001 سا  در  تن هزار  219 از  درصدی 52 کاهش تجرب  با و  بوده  نزولی  بررسی  مورد  هایسا   طو 

این    تولید کاهش  این  عوامل  تریناصهی  از بین،  این در  ک   است رسیده 2022 سا  در  تن هزار  105  ب 
 در  2022 تا  2001 هایسلاا  خلا  درآن   کشلات زیر سلاط  درصلادی 43  کاهش  ب  توانمیمحصلاو   

 هایباغ در  بهاره سلالارمازدگی بروز و  آبیکم ،هواییوآب تغییرا  بیشلالاتر بر اثر ک  ،کرد اشلالااره  کشلالاور
 تا  2001 هایسا  فاصه  در  کشور  گیلاس  صادرا  روند  بررسی هم ،  این با است.  بوده  کشور  گیلاس 
  فاصلاه  در و  نتوده مناسلاب  محصلاو   این صلاادرا   زمین  در کشلاور وضلاعیت ک  اسلات آن  گویای  2022
 با  برابر  جهان در محصلاو   این صلاادرا  کل از کشلاور  صلاادراتی سلاهم متوسلاط  ،بررسلای  مورد  هایسلاا 

 گیلاس  دیتول زمین  در کشلاور یبات  توان وجود با ک  دهدیم نشلاان  موضلاوع  نیا  اسلات.  بوده درصلاد  4/0
  این  تولید  افزایش  ،همچنین و دوره انتهایی  هایسلاا   در کشلاور  گیلاس  تولید  نزولی  روند تجرب  و التت ،
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  این  صلاادرکنندگان  میان در را مناسلاب  یجایگاه اسلات  نتوانسلات  ایران  کشلاور  جهانی، سلاط  در  محصلاو 
 مناسلاب ایبهره  محصلاو   این  صلاادرا   زمین  در خود  هایظرفیت از و ندک  کسلاب جهان  در محصلاو 

 گیلاس  یصلالاادرات یهاتیاولو نتودن مشلالاخ  بین، این در (.Asghari, & Abedin 2005)  گیرد
 و بندیاولویت با و بوده  مطرح محصلالاو   این بازار در  موجود مشلالاکلا  تریناصلالاهی از یکی  عنوانب 

  ی ارتقا  راسلاتای در توانمی  ایران،  گیلاس   محصلاو   روی پیش  صلاادراتی هدف  بازارهای  بندیخوشلا 
برداشلات و   مؤثر، گامی کشلاور  در  محصلاو  این  تولیدکنندگان  برای منافع ایجاد و کشلاور صلاادراتی جایگاه
 است. پرداخت  موضوع یننیز بد حاضر  پژوهش رو،از این

 نیترمناسلالاب ییشلالاناسلالاا  هدف،  یبازارها  یبندتیاولو بازار،  سلالااختار یبررسلالا   تیاهم ب   نظر
 در یاریبسلا   مطالعا   ،یکشلااورز  محصلاوت  صلاادرا  توسلاع  ضلارور نیز  و  یواردات و  یصلاادرات  یبازارها

 همکلااران  و  مجلااوریلاان  مطلاالعلا   بلا   توانیم  آنهلاا  نیترمهم  از  کلا   اسلالالات  رفتلا یپلاذ  صلالالاور   نلا یزم  نیا
(2014 al., et Mojaverian) محصلالاوت   یصلالاادرات هدف یبازارها یبندتیاولو با ک  کرد اشلالااره  

  واردا    درصد)  شاخ  هفت اساس   بر و  عددی  تاکسونومی روش  از  استفاده  با  رانیا  یکشاورز  منتخب
  مت یق  شلااخ   کشلاورها، فاصلاه   شلااخ   ،یاقتصلااد  رشلاد  شلااخ  سلاران ،  درآمد  شلااخ  جهان،  ب  نسلاتت
  مورد کشلاور  ب   کات  واردا  در میسلاه  یکشلاورها تعداد  شلااخ  و  یتجار موانع  شلااخ   کات،  یواردات
  ، ی نیزمبیسلا ) بررسلای  مورد  منتخب محصلاوت  صلاادرا   یفعه مقاصلاد  ک   رسلایدند نتیج   یندب ،(نظر

  تفاو   و  اسلات  نشلاده انتخاب   یصلاح  یصلاادرات هدف بازار  یهاتیاولو  ب  توج  با (ازیپ و یفرنگگوج 
  محملادی   و  زادهخلاداوردی  افزون بر این،  دارد.  وجود  بلاالفعلال  و  بلاالقوه  یبلاازارهلاا  نیب  ملاحظلا   قلاابلال

(2016 Mohammadi, & Khodaverdizadeh)،   یبندرتت   و   صلالاادراتی   بازار   سلالااختار   ی بررسلالا   با  
 کلا   رسلالالایلادنلاد   نتیجلا    ین ، بلاد 1380- 1391  ی زملاان   دوره   ی ط   ران ی ا   منتخلاب   یی دارو   اهلاان یلا گ   هلادف   ی بلاازارهلاا 
  ،تاکسلالاونومی نتایج  اسلالااس   بر  و  اسلالات  نوسلالاان   در  چهار  تا   ک ی   از   ندا  ی هرف   شلالااخ    عکس  ی عدد  مقدار 

 هند  بنگلادش،  ارمنستان،  کا، ی جامائ  کامرون،   گرجستان،   ستان، ازبک  متاوه، ی ز   زستان، ی قرق  ، تنام ی و   ی کشورها 
  (,Raheli 2018)  راحهی   . اند شلالاده   مطرح   ران ی ا   یی دارو  اهان ی گ   دار اولویت  هدف   ی بازارها   عنوان ب    ی ت ی ل   و 

 با یشلارق جانیآذربا  اسلاتان  یصلاادرات  یکشلااورز محصلاوت   هدف  یبازارها و  ینسلات تیمز یبررسلا  با  نیز
 بخش  محصلاوت  یبرا  یصلاادرات یهان یگز  نیبهتر ک   داد نشلاان ،یعدد ینومتاکسلاو  روش  از اسلاتفاده
 صلاادرا   ،یترک ب  شلادهخشلاک  یزردآلو صلاادرا  اند از:، عتار بیترتب   ،یشلارق  جانیآذربا  یکشلااورز
 صلاادرا  تونس، ب   شلادهخشلاک  انگور  صلاادرا  ر،یالجزا  ب   شلادهخشلاک انگور صلاادرا   ،یترک ب  هندوان 
  .یرومان ب  هندوان  صادرا  و مصر ب  شدهخشک انگور صادرا  لتنان، ب  شدهخشک  یزردآلو
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  روش  از  اسلالالاتفلااده   بلاا   ، (al., et Garaghani Saeeidi 2018)  همکلااران و انیاغلا گر  سلالالاعیلادی
 نتیج  پرداختند.  مرتع  برداران بهره  دار ی پا  شلات ی مع   بر  ی محه   ی بازارها   ر ی تأث   ی بررسلا   ب   ، ی عدد  ی تاکسلاونوم 
  دا ی تول   از   حاصلال  درآمد  جاده،   ب    ی دسلاترسلا  اشلاتغا ،  سلاط    ی ها شلااخ    ک    داد   نشلاان   آنها   های بررسلای 

  ن ی شلالالاتر ی ب   خلاانواده   از   خلاارج   از   کلاار   ی رو ی ن   ن ی تلاأم   و   ی خلاانوادگ   کلاار   ی رو ی ن   ، ی اه یلا گ   ی هلاا گونلا    تنوع   ، ی دام 
  و   ی مال     ی سلالارما   ، ر ی عشلالاا   دگاه ی د  از   ، همچنین   ؛ دارند  ی محه   ی بازارها  توسلالاع    و  ل ی تشلالاک   از   را   ی ر ی رپذ ی تأث 

  یبازارها  توسلاع    و   ل ی تشلاک  از   را   ی ر ی رپذ ی تأث   ن ی شلاتر ی ب   ی انسلاان     ی سلارما   ، کارشلاناسلاان   دگاه ی د  از   و   ی اقتصلااد 
  (al., et Kahriz Kazempour 2022)  همکاران  و   کهریز   پور کاظم   . اند داده   اختصلالااص   خود   ب   ی محه 
  بر رانیا  فرنگیگوجلا  هلادف  یبلاازارهلاا  یبنلادتیلا اولو بلا   ،علاددی  تلااکسلالالاونومی  رهیلاافلات از اسلالالاتفلااده بلاا نیز

 ازبکسلاتان، یکشلاورها ک   داد  نشلاان  آنها  هایبررسلای نتایج پرداختند.  یبازار  رقابت  یهاشلااخ  اسلااس 
 فرنگیگوج  یبرا ی صلالاادراتیبازارها  نیبهتر  ،بیترتب  ،جانیآذربا و زسلالاتانیقرق ن،یکراوا  ارمنسلالاتان،

 وجود بالقوه هدف  کشلاورهای و بالفعل هدف  کشلاورهای  بین زیادی  اختلاف و شلاوندمی محسلاوب  رانیا
 تنها  ،واقع در تاکسلاونومی،  نتایج  اسلااس  بر  داراولویت اصلاهی هدف کشلاور سلاهم نُ  ک   یاگون ، ب داشلات 
در این    رو،این از .بوده اسلات  بررسلای  مورد دوره  طو  در  ایران فرنگیگوج   صلاادرا   از  درصلاد  سلایزده

 در  موجود طیشلالارا  یبررسلالا   با و  دارتیاولو  یکشلالاورها  بر  تمرکز  با شلالاده اسلالات ک   شلالانهادیپ پژوهش،
 و  کهریز  پورکاظم رد.گون  بازارها صلالالاور  گیدر این  نفوذ  ،انیلا مشلالالاتر ق یسلالالاه ژهیوب  هدف  یرهابازا

 یصلاادرات بازار سلااختار لیتحه با ،دیگر ایمطالع  در ،(al., et Kahriz Kazempour 2023)  همکاران
 نتیج   ین، بدبازار تیجذاب  یهاشلااخ   اسلااس   بر هدف  یکشلاورها  یبندتیاولو و رانیا  یعیطت  عسلال
 از  ،بیترتب  ،یمالز و امارا   عراق، عربسلاتان،  یکشلاورها  ،یبررسلا   مورد کشلاور  پانزده  نیب از ک   رسلایدند
 و  رانیا  کشلالالاور  دو  نیب  روابط  تیلا محلادود  بلا   توجلا   بلاا  ،بین  این  در  کلا   بوده  برخوردار  تیلا اولو  نیبلااتتر

 رغمعهی التت ،اند؛ و بوده  شلاتریب توج   ازمندین  یمالز و امارا   عراق،  یبازارها  ،1394 سلاا   از  عربسلاتان
  ت یاولو  عنوانب  شلادهمعرفی  یکشلاورها  ب   ،واقع در ،یتاکسلاونوم  نظر از  داراولویت  کشلاورهای معرفی
 است. نشده توج  چندان  یصادرات

  انیمشتر  (al., et Rahman 2017)  همکاران و  رحمان  ،یبندخوش   روش  از استفاده  ن یزم در
 مختهف  یهاروش   با  2014 تا  2011  یهاسلاا  فاصلاه   در را  بنگلادش  کشلاور در یام یب  شلارکت کی

  اسلاتفاده با  ،(et al Mustaros-Linaros,. 2018)  و همکاران  موسلاتاروس   لیناروس  .کردند  یبندخوشلا 
 مختهف  یهاروش   با هادارب اوراق  بورس   یهاشلارکت  یبندخوشلا ب     اسلاتانداردشلاده، یمال  یهانسلاتت از

 قرار مشلاتر   گروه کی در  مشلااب  یمال  سلااختار با  ییهاشلارکت  ک   یاگون ب   پرداختند، فاصلاه  محاسلات 
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 م ،یب صلانعت انیمشلاتر یبندخوشلا  یبرا ،(al., et Shirkavand 2014)  همکاران و شلایرکوند گرفتند.
 البق در و کردند بانتخا صلانعت نیا  انیمشلاتر  انتظار مورد  یهاارزش   عنوانب  را  شلااخ  سلای ،نخسلات

 از اسلاتفاده  با ،سلااس .ندپرداخت  انیمشلاتر نظرا  ، ب  گردآوریکر یل فیط یدارا  سلاؤات   با  پرسلاشلانام 
  گرارابط   و  گراسلاهولت گرا،خدما  گرا،متیق خوشلا   چهار  ب  م یب صلانعت  انیمشلاتر  ،نیانگیم k  روش 
 یرهایمتغ نظر از  انیمشلاتر خوشلا  ک   داد نشلاان  رسلاونیپ  دویک  آزمون جینتا ،تینها در  شلادند. میتقسلا 
 زارع  خادمی و بیوکی  حیدری عهی  ندارند. هم  با  داریمعن تفاو  درآمد و  لا یتحصلا   سلاط  ،تأهل سلان،

(2015 Zare., Khademi & Bioki Aliheidari)،  هاداده  یپوشلالاشلالا  لیتحه  روش  از  اسلالاتفاده  با  
(DEA)،  زارع  ،نیهمچن کردند.  یبندخوشلا  یمال  یهانسلاتت  اسلااس   بر را هابانک  یاعتتار  انیمشلاتر 

 و  نیانگیلا م  k  روش   از  ادهاسلالالاتفلا   بلاا  ،(al., et AhmadAbadi Zare 2017)  همکلااران  و  یآبلااداحملاد
  بر ،تینها در ک  کردند یبندخوشلالا  را  یکاشلالا  کارخان  کی هدف  یبازارها ،هامورچ   یکهون تمیالگور

  مهرپرور  داشلالات. یبهتر جینتا هامورچ  یکهون تمیالگور  روش   ،یبندخوشلالا   اعتتار  شلالااخ   اسلالااس 
 هلاایالگوریتم  کلااربرد  مقلاایسلالالا  بلاا ،(al., et Hosseini Mehrparvar 2019)  همکلااران  و  حسلالالاینی
  استفاده با  کشاورزی انیبندانش  هایشرکت  بندیخوشلا  در مراتتیسلاهسلاه  و هامورچ  کهونی  یفراابتکار

 در  میانگین  k  و  مراتتیسلالاهسلالاه   هایالگوریتم با ترکیب در  میانگین  k سلالااده،  میانگین  k  روش   سلالا  از
  خوشلا ،  شلاش در  شلادهبررسلای  روش  سلا   بین از ک  دادند  نشلاان ها،مورچ   کهونی  هایالگوریتم  با  ترکیب

k  ترمتوازن توزیعاز   دیگر  روش  دو با  مقایسلالالا  در هامورچ  کهونی  هایالگوریتم با ترکیب در میانگین 
  نی انگیم با  انیبندانش  یهاشلالارکت خصلالاوص در آنها،  پیشلالانهاد  بنا ب   اسلالات.  هبرخوردار بود  هاشلالارکت
  ی هاشلالالارکت یبرا و بازار ب  ورود  یتیحما  یهام ابرن ،اندگرفت  قرار  خوشلالالا  کی در ک  اند   فروش 
 شود. گرفت  پیش در یصادرات بازار توسع  یهابرنام  بات  ب  متوسط درآمد و محصو  تنوع دارای

 هلادف  بلاازارهلاای  بنلادیاولویلات  زمینلا   در  گرفتلا صلالالاور   متعلادد  مطلاالعلاا   بنلادیجمع  اسلالالااس   بر
 و برتر  جایگاه  رغمعهی ،کشلاور ضلاعیف صلاادراتی جایگاه ب  توج   با  ،همچنین و  کشلااورزی محصلاوت 

 نیروی  زیادی تعداد  کار  ب  اشلاتغا   و نیز تیفیباک  گیلاس  صلاادرا  و تولید زمین  در کشلاور باتی توان
 از یکی  عنوانب  ارومی   شلاهرسلاتان جایگاه  التت ، با توج  ب  و  کشلااورزیهای  فعالیتاز  رشلات  این در کار

 هدف بازار کی انتخاب  هرچند  صلالاادراتی، و باکیفیت  گیلاس   تولیدکننده  هایشلالاهرسلالاتان تریناصلالاهی
 اقداما  جمه  از  یارزآور و سلاود کسلاب برای گیلاس  محصلاو  صلاادرا   گسلاترش  هدف با مناسلاب
 صلاادرکنندگان  مسلاتمر و فعا  حضلاور  یول د،ررویم شلامارب  محصلاو  نیا بازار  بهتود ن یزم  در  یضلارور

 برای  تزم شلالالارط  داراولویلات  هلادف  یرهلاابلاازا  انتخلااب  و  یابیلا بلاازار  نینو  یهلااروش   از اسلالالاتفلااده  بلاا رانیا
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 دیتول در کشلاور یبات  سلاهم ب  توج  با ،سلاو کی از رو،این از .شلاودیم  محسلاوب  بازار  آن در یماندگار
 وجود عدم ،گرید  یسلالاو از  و  محصلالاو   نیا صلالاادرا  در  آن زیناچ  سلالاهم  مقابل در  گیلاس   حصلالاو م

   ب   ،حاضلالار  قیتحق  آن، در فعا   حضلالاور و مناسلالاب هدف  یهابازار  نییتع خصلالاوص در جامع  یپژوهشلالا 
 یتاکسلاونوم  رهیافت از اسلاتفاده  با  رانیا  گیلاس   یصلاادرات هدف  بازارهای  بندیخوشلا   و  یبندتیاولو
 و  ییشناسا  خصوص  در ،نهایت پرداخت  و در بازار جذابیت  هایشاخ   اساس   بر و  میانگین k و یعدد

 .کرده است ارائ  محصو  نیا دکنندگانیتول ب   یعهم  یراهکارها  ،مناسب هدف بازار انتخاب

 هاروش و مواد

 با ارتتاط در  مطرح  موضلالاوعا   از  و صلالادور کاتها  دیک کشلالاور در تولی بررسلالای سلالااختار بازار
  مناسلاب،  هدف بازار انتخاب با  بتواند  یکشلاور چنانچ   ،رود. ب  دیگر سلاخنشلامار میب  المهلنیب  تجار 
 از ،کشورها  ریسا با  س یمقا در د،کن صادر  ترنییپا  ن یهز با و ترمناسب قیمت با  را خود  نظر  مورد  کاتی

  ب   کات   صلالالادور  با تواندیم  ،یجهان بازار ب   ورود  با و  بود  خواهد برخوردار صلالالاادرا  در  ینسلالالات تیمز
 شود. مندبهره آن منافع از دارد، ینست تیمز هاآن در ک   هدفی  بازارهای

  خریداران،  تمرکز  فروشلاندگان،  تمرکز جمه  از بازار  سلاازمانی خصلاوصلایا  معرف بازار  سلااختار
 بازار در  رقابت  گذاری،قیمت ماهیت توانمی  ،آنها  شناسایی  با ک   ستکات   همگنی  درج  و  ورود شلارایط

  .( al., et Kahriz Kazempour 2022) دکر  مشلالالاخ  را  کامل انحصلالالاار و  رقابت بین بازار  نوع و
 توانمی را بازاری کمتر ،دنیا در و دارد قرار  کامل  انحصلاار و  کامل  رقابت  شلاکل دو  میان در بازار  سلااختار

 و  تولیدکنندگان تعداد  بازارها  سلااختار تعیین در  مهم بسلایار  عامل دو .یافت یادشلاده بازار دو  هایویژگی  با
 بازار عمدة بخش و کمتر  بازار  در  تولیدکنندگان  تعداد چ هر ک  اسلالات گفتنی .سلالاتآنها (اندازه) مقیاس 

  بیشلاتر،  باشلاد«  انحصلااری»  بازار  سلااختار  اینک  احتما   باشلاد، گانتولیدکنند از  محدود  یتعداد اختیار در
  مربوط  اطلاعا  ک   سلاازدمی فراهم را  امکان این تمرکز گیریاندازه  هایشلااخ  و  بازار تمرکز  اسلات.

 توانمی ،مجموع در  شلالاود.  خلاصلالا   معین عددی در  آنها  بین  بازار توزیع  نحوه و  تولیدکنندگان  تعداد  ب 
 اختیلاار  در  گیلاس   بلاازار  تولیلاد  از  میزان  چلا   کلا   دارد  آن  بر  دتللات  بلاازار  فروشلالالانلادگلاان  تمرکز  کلا   گفلات
 تولید کل از  میزان چ  ک  دارد  آن  بر  دتلت  خریداران تمرکز و  سلالالاتتولیدکنندگان ا از محدود  یتعداد
  (.Tash, Shahiki & Kashi Khodadad 2005)  دارد اختصاص خریداران  از محدود یتعداد  ب   بازار
 توانمی  را  مطهق(  معیلاارهلاای  و  نلاابرابری  )معیلاارهلاای  تمرکز  معیلاار  نوع  دو  ،کهی  بنلادیتقسلالالایم  یلاک  در

  معیارهای  ک   حالی در ،دارند توج  اندازه  نابرابری ب  صلالارفاً تمرکز  نابرابری  معیارهای .کرد  شلالاناسلالاایی
 تمرکز  نلاابرابری  معیلاارهلاای  از  نلاد.کنمی  توجلا   آنهلاا  انلادازه  نلاابرابری  بلا   هم  و  تعلاداد  بلا   هم  تمرکز  مطهق
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 مطهق معیارهای جمه  از د.کر اشاره  بنگاه اندازه لگاریتم واریانس و  تغییرا   ضریب ،بیضر  ب  توانمی
  کی،  آنتروپی،  تایل  شلااخ  ،2هیرشلامن -هرفیندا   شلااخ   ،1تمرکز  نسلاتت  شلااخ  توانمی نیز تمرکز
 از  ،حلااضلالالار  مطلاالعلا   در  (.al., et Kahriz Kazempour 2023)  درا یلاادآور شلالالا   تلاایلادمن  و  هلاا   هلاانلاا،

 ت.شده اس استفاده  (HHI)  هیرشمن -هرفیندا  و( CR) تمرکز نستت  هایشاخ 

 تمرکز نسبت

 ن یتر بزرگ  از  بنگاه  n  فروش  اندازه  مجموع  نسلاتت   بیانگر   ( nCR)  بنگاهی  n  تمرکز   شلااخ  
  تعریف   ( 1)  رابط    صور  ب   توان می  را   شاخ  این    اسلات.  بازار  اندازه  کل  ب   بازار  در   موجود  های بنگاه 
 (.Lee, & Vany De 2003) کرد 

 (1)  1,2,...,i k= 
 

 CRn و  امi  تولیدکننده بازار سلالالاهم  Si بزرگ،  تولیدکنندگان تعداد n  ،تولیدکنندگان تعداد k  آن، در ک 
 آید:می دستب  (2) رابط  از امi  تولیدکننده بازار سهم  .است تولیدکننده n تمرکز نستت

(2) 
 

 یگفتن دهد. می نشان را  محصو   تولید  کل کسر  مخرج و امi تولیدکننده  تولید  کسلار  صلاور   آن، در ک 
 درج   تا  کرد  کم  یک عدد از را تمرکز نستت شدهمحاست  مقدار  توانمی  ،رقابت  سنجش برای  ک   اسلات
 (:,Islam 2001) آید دستب  بازار در  رقابت

(3) 
 

 
1. Concentration Ratio (CR) 

2. Herfindahl-Hirschman Index )HHI) 

k n
1

n

n i
i

CR S
=

=

i
i

X
S

Xi
=


1 nQ CR= −
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 تمام از نکردن اسلاتفاده و ادغام(  اصلال و انتقا  )اصلال تمرکز آکسلایوماتیک  اصلاو  از  برخی نقض
 در  قابل  ب  توانمی آن  مزایای  ترینمهم از و  بوده  شلالااخ  این معایب  ترینمهم از  نمون   اطلاعا 

 .کرد اشاره تحهیل و محاست  سهولت و بودن

 هیرشمن -هرفیندال شاخص

 برای را  شلالااخصلالای هرفیندا  تمرکز، نسلالاتت شلالااخ   بر  وارد نواق  از بعضلالای  رفع برای
 محاسلات   تولیدکنندگان تمامی  بازار سلاهم دوم  توان مجموع از ک   کرد  پیشلانهاد بازار  قدر  گیریاندازه

 :آیدمی دستب  (4) رابط  از شاخ  این د.شومی

(4) 𝐻𝐻𝐼 =∑𝑆𝑖
2

𝑘

𝑖=1

 

 .است امi تولیدکننده بازار سهم Si و  گیلاس  تولیدکنندگان تعداد k ،آن در ک 
  یتعداد  اگر   ک   کرد   اشلالااره  نکت    ین د ب  توان می   ، هیرشلالامان   - هرفیندا   شلالااخ    خصلالاوص   در 

  کمی تعداد   اگر   و   کوچک   بسیار  هرفیندا    شاخ   باشند،   بازار   در   یکسان   نستی   های اندازه   با   بنگاه   شمار بی 
  بود.  خواهد   یک   ب   نزدیک  هرفیندا    شلااخ    ، باشلاند   داشلات   وجود  بازار  در   نابرابر   های سلاهم   با   و   تولیدکننده 
 بازار  باتی  رقابتی   درج    نشلاانگر  ، باشلاد  تر نزدیک   صلافر   ب     هرچ   ک   اسلات   آماره   یک  هرفیندا    شلااخ  
 ، یکی،شلااخ    این  مزایای  از  دهد. می   نشلاان  را   بات   انحصلااری  درج   باشلاد،  تر نزدیک   یک   ب     هرچ   و اسلات 

  شلالالااخ   عکس   دیگر آنک   و   گیرد می   نظر   در  را  بازار   در   تولیدی   های بنگاه   تمامی   سلالالاهم   ک   اسلالالات   آن 
 انتخاب عهت  (.al., et Piri 2010)  اسلات   ( یکسلاان  سلاهم   با  ها بنگاه   تعداد )  بازار   نوع دهندة نشلاان  هرفیندا  

 و  رقابت درج  سلالانجش برای  هاشلالااخ   بهترین  این دو شلالااخ  ک  اسلالات  این یادشلالاده  شلالااخ  دو
  ها شلااخ  سلاایر از  را آن ک   دارد  هاییویژگی  هیرشلامن  -هرفیندا   شلااخ   ند.رومیشلامار  ب  انحصلاار
Kashi Khodadad & ) کرد اشلالااره زیر  موارد  ب  توانمی هاویژگی این  ترینمهم از  کند.می  متمایز

2005 Tash, Shahiki): 
  اصلال  ،یعنی تمرکز آکسلایوماتیک  اصلاو   با  شلااخ  این تمرکز: آکسلایوماتیک  اصلاو   با  سلاازگاری الف(

 است. سازگار ادغام اصل و بندیرده اصل ورود، اصل انتقا ،
 قوی. نظری پای  بودن دارا ب(
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 برای  نمون   اطلاعا   تمامی از HHI  شلااخ  در بازار: در صلاادرکننده n اطلاعا   تمام از  اسلاتفاده پ(
 اصل شاخ  این ک  گفت توانمی ،آماری اصطلاحا  متنای بر و  شودمی استفاده تمرکز محاست 
 د.کنمی رعایت را  جامعیت

 تحهیل. و محاست   راحتی  (
 است. شده ارائ  آنها خصوصیا  و بازار ساختار انواع  ،1 جدو  در

 ها آن اتیخصوص و بازارها ساختار -1 جدول

 بازار
  هیرشمن -هرفیندال شاخص

(HHI) 
 بازار اصلی ویژگی

HHI کامل  رقابت → 0 
 درخور سهم داشتن انحصار در بدون رقیب بنگاه 50 از بیش

 دارند.  وجود بازار از  توج 

1) انحصاری  رقابت HHI⁄ ) → 10 
 انحصار در را  بازار درصد 10 از  بیش رقیب،  هایبنگاه  از  کدامهیچ

 دارند. 0ن
  چندجانت  انحصار

 باز
6 < (1 HHI⁄ )  دارند. انحصار در را  بازار درصد 40  حداکثر بنگاه 4 10 ≥

  چندجانت  انحصار
 بست 

3 < (1 HHI⁄ )  دارند. انحصار  در را  بازار درصد 60 حداقل بنگاه 4 6 ≥

> 1 مسهط بنگاه (1 HHI⁄ )  است. بنگاه یک انحصار در بازار درصد 50 از بیش 3 ≥
HHI کامل  انحصار →  دارد.  انحصار در را   بازار کل بنگاه یک 1

 (al., et daladMa 1995) همکاران و داتدما :مأخذ

 عددی تاکسونومی

  توسلالاط   ، نخسلالات،ایرتت  یبنددرج   هایروش   نیترمهم از عنوان یکی، ب نومیوتاکسلالا   مد 
 2سلالانت  توسلالاط  ،بار اولین برای  ،1956 تا  1950 هایسلالاا   طی و شلالاد ارائ   1757  سلالاا  در  1آدانسلالاون

 در ،سلااس ؛شلاد گرفت  کارب  کاربردی صلاور ب  میکروبیولوژی  مسلاائل در  هاباکتری  بندیرتت   منظورب 
  مهل بین  یافتگیتوسلاع  درج   بندیطتق  در  مهم ابزاری  عنوانب  3هولینگ پرفسلاور توسلاط  ،1968 سلاا 

همچنین، در پژوهش صادقی روش   (.Rajabzadeh, & Azar 2002) دش  مطرح  4یونسکو  در مختهف

 
1. Michael Adanson 

2. Sneath 

3. Hellwing 

4. UNESCO 
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زایی بیاباناین مد  برای توانایی در تهی  نقش  شد    (Sadeghi Ravesh et al., 2009)و همکاران 
  مد  از  ،پژوهش  این در شلاد.  عرضلا   ریپذانعطاف  و  کمی  بومی،  جامع، مدلی صلاور ب  وتوسلاع  یافت 

 در شلاد. اسلاتفاده زاییبیابان  اجتماعی  –اقتصلاادی اثرا   یبندتیاولو منظورب  افت یتوسلاع  نومیوتاکسلا 
 و شلاودمی تتدیل  همگن  مجموع  یک  ب   نظر مورد  هایشلااخ   اسلااس   بر مجموع   هر ابتدا  ،روش   این

 بندیرده تحهیل مراحل شلاد. خواهد  پرداخت   بندیاولویت  ب  ، گفتپیش  هایشلااخ   اسلااس   بر ،سلااس
 :است زیر شرحب  مرحه  هشت در عددی

 مختهف یهاشلااخ  تعیین در نظر مورد  موضلاوع هدف  ب  توج  با  هان یگز کردن مشلاخ  :او   مرحه 
  .هان یگز انتخاب برای

  j  و هاگزین  تعداد  i) رمعیا انحراف و  میانگین محاسلالات  ،سلالااس و  هاداده ماتریس  تشلالاکیل  :دوم  مرحه 
  .نظر( مورد  هایشاخ  تعداد

 زیر ةرابط  از یسلاازنرما  برای دوم ةمرحه از  آمدهدسلاتب  ماتریس  هایداده یسلاازنرما   :سلاوم  مرحه 
 :(Mohammadi, & Khodaverdizadeh 2016) شودمی استفاده

(5) 
j

jij
ij

XX
Z


−

=
 

 شلااخ  هر معیار انحراف jو  ماتریس هایسلاتون از کدام هر  یا  هاشلااخ  میانگینjX،  آن در ک 
 .است ماتریس هایستون از کدام هر یا

  آ ایده  رقم  عنوانب  سلالاتون  هر عدد نیتربزرگ از  اسلالاتاندارد،  ماتریس آوردن  دسلالاتب  از بعد
(Doj) شودیم استفاده بعد مراحل در (2001 Kalantari,). 

 )اختلاف( فاصه  تعیین :چهارم مرحه 
 هر برای  هاگزین   دیگر از  گزین  هر ةفاصلاه ،Z  اسلاتانداردشلاده  ماتریس ب  توج   با ،مرحه   این در
 :یدآمی دستب  زیر رابطة از استفاده با  شاخ 

(6) ( )
=

−=
n

j
bjajab ZZD

1

2
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 کلا   آملادهدسلالالاتبلا  ملااتریس بود.  خواهلاد  Dab=Dba  و  Daa=Dbb=0  کلا   داشلالالات توجلا  بلاایلاد
 شود.می نامیده هان یگز بین مرکب فواصل ماتریس ،است صفر همگی آن اصهی قطر عناصر

 فاصه  نیترکوتاه تعیین :پنجم مرحه 
 کمترین آمده، دسلالالاتب  مرکب فواصلالالال  ماتریس ،قتل  مرحهة در اینک  از  پس ،مرحه   این در

 معیار انحراف و  هان یگز فاصلاه  از  کدام  هر  میانگین  ،سلااس و شلاودمی  تعیین  ماتریس از سلاطر هر ةفاصلاه
 آمد. خواهد دستب  آنها

 هان یگز  یسازهمگن :ششم مرحه 

=2روابط از اسلالاتفاده  با r r drO d   ،ک   ایگزین  هر و  مشلالاخ   پایین و بات   حد 
  نظر در با  هاداده  ماتریس ،مرحه   این پایان در  شلاود.می  حذف  مجموع  از ،باشلاد  مجموع  این  از  خارج

 (.,Ziari 2007) شد خواهد تکرار قتل مراحل و شودمی تشکیل حذفشده هایگزین  نگرفتن

 (Cio) هان یگز سرمشق یا الگو تعیین :هفتم مرحه 
 .ید آ می  دسلات ب    چهارم   مرحه    در   شلاده محاسلات    آ  ایده  مقدار   از  را   گزین    هر  فاصلاه   ، مرحه    این   در 

 .اسلات   گزین   نامناسلاب   وضلاعیت   گر ان ی ب  زیاد   ة فاصلاه   و  مناسلاب   وضلاعیت  نمایانگر   آ  ایده  مقدار  از  کمتر   ة فاصلاه 
  عدد   در   Cio  ب    مربوط  سلاتون  معیار  انحراف   Co محاسلات   برای  . اسلات  ( 7)  رابط   مطابق   ها گزین   سلارمشلاق 

 :(,Kalantari 2001)  شود ی م  جمع   Cio  ستون   ب    مربوط  میانگین   با   حاصل  شده،  ضرب   دو 

(7) ( )
=

−=
n

ij
bjij ZZCio 2

 

 (Fi) هان یگز یبندرتت  :هشتم مرحه 
 داشت: خواهد وجود زیر رابط  آنگاه شود، داده نشان Fi با گزین  هر وضعیت اگر

(8) i

Cio
F

Co
=

 

 F  ریمقاد و  بوده  گزین   باتی حد Co  گزین ، هر سلالارمشلالاق  Cio  گزین ،  هر  وضلالاعیت  Fi  ،آن در ک 
  یلاا  تربزرگ  متنلاای بر  اولیلا   هلاایشلالالااخ  مقلاادیر  کلا از آنجلاا   و گیردمی  قرار  یلاک  و  صلالالافر  بین  همواره
 دارد  گزین   بودن ترمناسب از نشان ،باشلاد  ترکینزد صلافر ب   هرچ  F مقدار  باشلاند، شلاده مرتب ترکوچک

,Kalantari ;2001 ) گرفت خواهد قرار  اولویت در  نظر  مورد  ةگزین ،باشلالالاد ترنزدیک  یک ب  چ هر و

2007 Ziari,.) 
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 میانگین k روش با بندیخوشه
  یی ها داده   مجموع    از  سودمند   و   جالب   های ی ویژگ   یا   و   پنهان   الگوهای   استخراج  فرآیند   ب    کاوی داده 

  در   بندی خوشلا    پرداخت.   آینده   رفتار   ی ن ی ب ش ی پ   و   ری ی گ م ی تصلام   ب   توان ی م   ، آن   از  اسلاتفاده   با   ک    شلاود ی م   گفت  
عتار    بندی خوشلالا    . د رو ی م   ر شلالاما ب    ها داده   روی   کاوی داده   ری ی گ ج  ی نت   در   مهم  ا  ی عمه   از  ی یک   کاوی داده 

  ای طتق    ب   اء ی اش   از   ای مجموع    ی بند گروه   یا  همسان  زیرگروه   تعدادی   ب    متنوع   گروه   یک   افرازبندی   است از 
  با   را   شلالاتاهت  کمترین   و   رند ی گ  قرار   هم   ب     ی شلالات  ی های داده  ، خوشلالا    هر   در   ای ک  گون  ، ب  مشلالااب   اء ی اشلالا   از 

  ، ایخوشلا  تحهیل  .(al., et Mustaros-Linaros 2018)  باشلاند  شلات  دا   ها خوشلا    دیگر   در   موجود   های داده 
 بسیاری در  پرکاربرد  هایروش   از  شود ومی  محسوب  بندیطتق   هایروش   ترینمهم از یکی  ،همچنین

 تا  شلاودمی  تلاش  ،یاخوشلا  تحهیل در .(Rafiee, & Mehrparvar 2018) اسلات عهمی  های خشلاا از
 هر مشاهدا  و داشت  هم با  نظر  مورد  متغیرهای  نظر از را  تشلااب   بیشلاترین  خوشلا   هر در  واقع مشلااهدا 

 اسلااس  بر  بندیخوشلا  ،گذشلات  در باشلاند. داشلات  را فاصلاه   بیشلاترین هاگروه سلاایر مشلااهدا  از  گروه
 ،قتل  سلاا  چهل  حدود از  بود. اسلاتوار پژوهشلاگر ادرا  و  قضلااو   بر متتنی  ذهنی و  چشلامی  هایروش 

 در  اند.دهکر هاداده بندیگروه مند براینظام  ییهاروش  توسلالاع  ب  شلالاروع  مختهف عهوم  در دانشلالامندان
  هلاا بیملااری و حیوانلاا   گیلااهلاان، از  وسلالالایع  ییهلاابنلادیطتقلا بلا  تهیلاة    1سلالالااوجس و  لینلاووس   ،هجلادهم قرن

 ت.صلاور  گرف 1985 سلاا  در 2ههمن توسلاط بندیخوشلا  روش  از اسلاتفاده دیگر  نمون  یک ند.پرداخت
  قطعی   هایروش  شوند.می  تقسیم  4فازی و  3قطعی  کهی  دست  دو  ب  بندیخوش   هایروش  ،گهی طورب 

 دو   ب   نیز  مراتتیسلاهسلاه   هایروش   ،میان این در .اسلات  6مراتتیسلاهسلاه  و  5تفکیکی  نوع دو  شلاامل خود
 (.,Momeni 2011) شوندمی تقسیم 8ادغامی و  7شکافی نوع

  . اسلالات  میانگین k  روش   هاداده  بندیخوشلالا   روش   ترینکاربردی  تفکیکی،  هایروش   میان در
  این در  هاخوشلالا  تعداد .شلالاد ارائ   (Macqueen, 1967) کویینمک توسلالاط بار  اولین  برای  روش   این

  کمی  صلاور ب  ک  اسلات شلاده  طراحی هاییداده برای  روش  این اسلات.  شلادهتعیین پیش از و ثابت  روش 
  k  ب   یتصلاادف  صلاور ب   اشلایاء  ابتدا  روش، این در باشلاد.  میانگین نام  ب  مرکزی دارای خوشلا  و  بوده

 در شلاود.می محاسلات  خود خوشلا  مرکز از اشلایاء از  کدام  هر فاصلاه   بعدی، گام در شلاوند.می  تقسلایم خوشلا 

 
1. Linnaeus & Savages 

2. Holman 

3. crisp or hard 

4. fuzzy 

5. partitional 

6. hierarchical 

7. divisive 

8. agglomerative 
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 ءشلای این باشلاد، ترنزدیک دیگر خوشلا  ب  و زیاد  خود  میانگین از نظر  مورد  ءشلای هر فاصلاه  ک   صلاورتی
 عتاب تا  شلاودمی تکرار قدرآن کار این یابد.می  اختصلااص  ،اسلات ترنزدیک  آن  میانگین ب  ک   ایخوشلا   ب 

 نیابد. تغییر هاخوش  اعضای یا ودش  حداقل 1خطا
 مجموع خطا تابع آنگاه اشلالاد،ب مجزا خوشلالا  K بیانگر  Ci و  ءشلالای n  با هاداده  مجموع  D  اگر
  اسلالالات  شلالالاده  بیان (9) رابط  در ک  ،شلالالاودمی تعریف خودش  خوشلالالا  مرکز از  ءشلالالای هر  فواصلالالال

(2019 al., et Hosseini Mehrparvar): 

(9) 
1

( , ( ))
i

k

i
i x c

EF d X C



=

=
 

)و  خوشلا   میانگین  µ  ،آن در ک  , ( ))id x c  در ک از آنجا   اسلات.  خودش   مرکز از  ءشلای  هر فاصلاه 
  بندی خوشلالا   مسلالاائل  ب  توانمی شلالاود، حداقل ک   دارد وجود  خطایی  تابع  تفکیکی،  هایبندیخوشلالا 
 وجود  بندیخوشلالا   روش   این در ک   هاییتیمحدود نگریسلالات.  یسلالاازن یبه  مسلالاائل  عنوانب   تفکیکی

 از: اندعتار  ،دارند
 کرد. زیاد یا کم را آن  تواننمی و است شدهتعیین پیش از  هاخوش  تعداد (1
 باشد. صفر  تواندنمی هاخوش  از  کدامهیچ  اعضای تعداد (2

 شود:می طی زیر قرار ب  هاییگام ،میانگین k  بندیخوش  در

 دلخواه صور ب  خوش  k ب  اولی  هایداده تفکیک :آغازین گام
  خطا تابع محاست  و خود مرکز از  ءشی هر فاصه  محاست  :تکراری گام
 ک  ایخوشلالا  ب  دارد، خودش  خوشلالا  مرکز  با را فاصلالاه   بیشلالاترین ک  عضلالاوی  جایی جاب  :بهتود  گام

 دارد. آن با را فاصه  کمترین
 خطا. تابع مقدار نیافتن کاهش یا هاخوش  اعضای نیافتن کاهش :توقف دستور

 (:al., et Gun 2007) اندشده بیان زیر در میانگین k  روش  مهم  هایویژگی از  تعدادی
 ست.آکار بزرگ مسائل حل در  روش  این (1
 کند.می توقف موضعی بهین  در مواقع از برخی در  روش  این (2
 هستند. شکل  محدبی روش  این  هایخوش  (3
 است.  کمی هایداده مناسب  روش  این (4

 
1. error function 
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 گیرد.می قرار آغازین مرکز ریتأث تحت آن عمهکرد (5
 آن   ن ی انگ ی م   ک    شلاود ی م   اسلاتفاده   مرخ ی ن  ضلاریب   شلااخ   از  ، بندی خوشلا   ی اعتتارسلانج  برای 

  مشاهدا   شدن  نزدیک   زان ی م   شلااخ   این   اسلات.   پذیر محاسلات   خوشلا   هر  برای   و  مشلااهدا   کل  ی برا 
 این   بودن   شلالاتر ی ب   و  دهد ی م  نشلالاان  را  همسلالاای   خوشلالا   از  آنها   فاصلالاه    و  آزادی   زان ی م   و  خوشلالا    درون 

  ک   اسلات ی معن  ین د ب  مقدار  این   بودن  ی منف   اسلات.   خوشلا    هر   ب   اعضلاا   شلاتر ی ب   تعهق   انگر ی ب   شلااخ  
 وجود با  (.,Momeni 2011)  اسلات  ک  در آن قرار گرفت   ندارد   تعهق  ای خوشلا   ب   ورد نظر م   مشلااهده 

 و مناسلاب الگوریتم انتخاب اریمع تنها هاآ کل برای  آن  نیانگیم و مشلااهدا  مرخین ضلاریب  مقدار این،
  ت یاهم دارای  بندیخوشلا   روش  انتخاب در  زین  هاخوشلا  درون مشلااهدا  توزیع و سلاتین  هاخوشلا  تعداد
 (.al., et AhmadAbadi Zare 2017) است

  خصلالاوص  در   نظر   مورد  اهداف   ب    دسلالاترسلالای ، برای حاضلالار  مطالع    در  ک   اسلالات   ذکر  شلالاایان 
 بازار  جذابیت   گان  ده   های شلااخ   از   ، ایران   صلاادراتی  گیلاس  هدف   بازارهای   بندی   شلا خو  و   بندی اولویت 

  یصلاادرات  مت ی ق   - 2 ، ران ی ا  گیلاس  صلاادرا   از  هدف   کشلاور  سلاهم   - 1امد از: ، ک  عتار  اسلات اسلاتفاده شلاده  
 گیلاس   صلاادرا    در   هدف   ی کشلاورها  رتت   معکوس   - 3  ، ی بررسلا   مورد  هدف   ی ها کشلاور   در  ران ی ا  گیلاس 

  درآمد   - 6 ، هدف   کشلاور   ی اقتصلااد  رشلاد   - 5  ، گیلاس   محصلاو    ی برا  هدف  ی کشلاورها   بازار  ت ی ظرف   - 4 ، ران ی ا 
  کشلاور  در  اقتصلااد   بودن   باز  درج    - 8 ، هدف   کشلاور   در   کننده مصلارف  مت ی ق   شلااخ    - 7 ، هدف   کشلاور   در   ن  سلارا 

  بخش   واردا    ی ر ی پذ رقابت  - 10  ، و هدف   کشلالاور   در   ی کشلالااورز   بخش  صلالاادرا    ی ر ی پذ رقابت  - 9 ، هدف 
 در  نظر  مورد  هایشلالااخ  از کدام هر  ب   مربوط  بیضلالارا محاسلالات   یبرا  . هدف   کشلالاور   در   ی کشلالااورز 
 ن،یهمچن و شلاده اسلاتفاده  (Excel 2016)  اکسلال  گسلاترده  صلافح  از نیز بررسلای  مورد  هدف یکشلاورها

  ی اسلالام یجمهور  گمر   یاطلاعات  گاهیپا از پژوهش یهاداده انتظار، مورد  جینتا ب  یابیدسلات  منظورب 
 اسلات. شلاده  یآورجمع  (ITC)  یالمههنیب  تجار   کزمر و (FAO)  یکشلااورز و  خواربار  سلاازمان ران،یا

 بندیخوشلا   و دارتیاولو  یهاکشلاور انتخاب  ب  ،ادشلادهی  یهاشلااخ   یابیارز و  یمعرف  از پس سلارانجام،
 است. شده پرداخت  آنها

 بحث و نتایج
 ابتدا کشور، گیلاس   صادراتی هدف  بازارهای بندیخوش  و  بندیاولویت  از قتل حاضر،  مقال  در

 بازار  سلااختار  ،(HHI) هیرشلامن -هرفیندا   شلااخ  و( CR)  تمرکز  نسلاتت  هایشلااخ  از اسلاتفاده  با
  گیلاس تولید بازار  سلااختار  بررسلای  نتایج  .شلاد  بررسلای کشلاور  گیلاس   صلاادرا  و (اسلاتان  کیتفکب ) تولید
 .است دهآم 2  جدو  در 1401 تا  1387 هایسا  فاصه  در کشور
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 ایران گیلاس تولید  بازار ساختار -2 جدول

 بازار  ساختار ایران گیلاس تولید اصلی هایاستان هاشاخص سال
CR1 CR4 HHI 1/HHI 

 بست   چندجانت  انحصار شمالی خراسان مازندران،  رضوی،  خراسان تهران،  31/4 23/0 67/0 45/0 1387
 مسهط   بست    چندجانت    انحصار  مازندران  قزوین،  رضوی،  خراسان تهران،  87/4 21/0 72/0 41/0 1388
 چندجانت   انحصار الترز  مازندران،  رضوی،  خراسان تهران،  97/6 14/0 61/0 32/0 1389
 چندجانت   انحصار قزوین رضوی،  خراسان الترز،  تهران،  54/7 13/0 60/0 29/0 1390
 چندجانت   انحصار مازندران  رضوی،  خراسان الترز،  تهران،  74/7 13/0 60/0 28/0 1391
 چندجانت   انحصار قزوین رضوی،  خراسان الترز،  تهران،  66/7 13/0 61/0 28/0 1392
 چندجانت   انحصار رضوی خراسان قزوین،  الترز،  تهران،  13/7 14/0 65/0 29/0 1393
 چندجانت   انحصار قزوین رضوی،  خراسان الترز،  تهران،  92/7 13/0 61/0 28/0 1394
 چندجانت   انحصار قزوین رضوی،  خراسان الترز،  تهران،  08/8 12/0 61/0 27/0 1395
 چندجانت   انحصار قزوین رضوی،  خراسان الترز،  تهران،  47/8 12/0 60/0 25/0 1396
 چندجانت   انحصار قزوین  مازندران،  رضوی،  خراسان الترز،  12/8 10/0 57/0 19/0 1397
 چندجانت   انحصار قزوین رضوی،  خراسان الترز،  تهران،  31/8 12/0 62/0 24/0 1398
 چندجانت   انحصار قزوین رضوی،  خراسان الترز،  تهران،  49/8 12/0 62/0 27/0 1399
 چندجانت   انحصار الترز  رضوی،  خراسان قزوین،  تهران،  39/8 12/0 62/0 25/0 1400
 چندجانت   انحصار الترز  ، یرضو خراسان ، نیقزو تهران،  45/8 12/0 60/0 24/0 1401

 پژوهش هاییافت  مأخذ:

 و CR1 هایشلااخ  اسلااس  بر و بررسلای مورد هایسلاا  فاصلاه  در ،2 جدو  نتایج  ب   توج   با
CR4، طو  در  هم ،  این با  اما و  بوده چندجانت   انحصلاار  نوع از غالتاً کشلاور  گیلاس   تولید بازار  سلااختار  
 سلاهم و  تولیدکننده نیتربزرگ سلاهم ک   یاگون ، ب اسلات  برداشلات  گام شلادن  تررقابتی  مسلایر در ،دوره
 60 و  24  ب   1387 سلاا   در  درصلاد 67 و 45 ازترتیب،  ، ب کشلاور  گیلاس  تولیدکننده برتر اسلاتان چهار

  انحصلااری   قدر  از بررسلای،  مورد دوره طو  در دیگر سلاخن،  ب   اسلات. رسلایده  1401  سلاا  در درصلاد
  در  شده،ارائ   نتایج مطابق  ،همچنین  است. شلاده  تررقابتی تولید،  فضلاای و شلاده  کاسلات   برتر  تولیدکنندگان

  تولیدکننده   برتر  هایاسلاتان مازندران  و  شلامالی  خراسلاان  رضلاوی، خراسلاان تهران، ،دوره ابتدایی  هایسلاا 
 با و گیلاس  محصلاو  تولید ةحوز در الترز اسلاتان  ةگسلاترد و  مسلاتمر  رشلاد با  ک   اندبوده کشلاور  گیلاس 

  ب   تولیدکننده برتر اسلاتان چهار  بیترت  ،گیلاس  تولیدکننده برتر اسلاتان چهار  جمع ب  قزوین اسلاتان  ورود
  گیلاس  محصو   صادراتی بازار  ساختار  بررسلای .اسلات کرده رییتغ الترز و  رضلاوی خراسلاان قزوین، ،تهران
 سلااختار ،دوره ابتدایی هایسلاا  طو  در ک  داد  نشلاان  نیز  1401 تا  1382 هایسلاا  فاصلاه   در کشلاور
 ترانحصلااری با ،ادام   در ک   بوده  بسلات  چندجانت   انحصلاار  نوع از عمدتاً کشلاور گیلاس   صلاادراتی بازار

سلااختار بازار صلاادراتی و  بررسلای ب   مربوط  اطلاعا   اسلات.  کرده  حرکت مسلاهط بازار  سلامت  ب   ،شلادن
 است. دهآم 3 جدو  در  1401 تا  2138 یهاسا  فاصه  در کشور گیلاس   شرکای اصهی تجاری  رقابت
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 ایران  گیلاس و رقابت شرکای اصلی تجاری صادراتی ساختار بازار -3 جدول

 بازار  ساختار ایران گیلاس تجاری اصلی شرکای هاشاخص سال
CR1 CR4 HHI 1/HHI 

 بست   چندجانت  انحصار بحرین  روسی ،  عراق،   امارا ،  04/6 17/0 67/0 33/0 1382
 بست   چندجانت  انحصار ههند  کویت،   روسی ،   امارا ،  56/5 18/0 79/0 25/0 1383
 بست   چندجانت  انحصار روسی   کویت،   بحرین،  امارا ،  53/5 18/0 71/0 35/0 1384
 بست   چندجانت  انحصار بهژیک  عراق،   امارا ،   روسی ،  91/4 20/0 82/0 31/0 1385
 بست   چندجانت  انحصار افغانستان عراق،   روسی ،   امارا ،  24/3 31/0 91/0 44/0 1386
 مسهط بنگاه ترکمنستان  عراق،   امارا ،   روسی ،  80/2 36/0 87/0 56/0 1387
 بست   چندجانت  انحصار افغانستان امارا ،  روسی ،  عراق،  44/3 29/0 97/0 37/0 1388
 بست   چندجانت  انحصار ترکمنستان  عراق،   روسی ،   امارا ،  01/4 25/0 90/0 33/0 1389
 مسهط بنگاه افغانستان امارا ،  روسی ،  عراق،  73/2 37/0 93/0 55/0 1390
 بست   چندجانت  انحصار ترکمنستان  عراق،   امارا ،   روسی ،  84/5 17/0 74/0 27/0 1391
 بست   چندجانت  انحصار آذربایجان  امارا ،  عراق،   روسی ،  59/4 22/0 83/0 36/0 1392
 بست   چندجانت  انحصار آذربایجان ترکمنستان،  عراق،   روسی ،  37/4 23/0 87/0 34/0 1393
 بست   چندجانت  انحصار عراق   روسی ،  امارا ،  ترکمنستان،  16/4 24/0 89/0 35/0 1394
 بست   چندجانت  انحصار امارا   ترکمنستان،  عراق،   روسی ،  98/4 20/0 82/0 34/0 1395
 بست   چندجانت  انحصار آذربایجان روسی ،  ترکمنستان،   امارا ،  86/4 21/0 75/0 38/0 1396
 بست   چندجانت  انحصار هند روسی ،  امارا ،  عراق،  62/5 18/0 76/0 27/0 1397
 بست   چندجانت  انحصار افغانستان امارا ،  عراق،   روسی ،  93/2 34/0 92/0 44/0 1398
 مسهط بنگاه امارا   افغانستان،  عراق،   روسی ،  51/2 40/0 94/0 57/0 1399
 مسهط بنگاه عمان  امارا ،  عراق،   روسی ،  59/2 39/0 93/0 58/0 1400
 مسهط بنگاه هند امارا ،  عراق،   روسی ،  01/2 50/0 94/0 69/0 1401

 پژوهش هاییافت  مأخذ:

  ی تجار   یشرکا  رقابت  متتنی بر  رانیا  گیلاس   یصادرات بازار  سلااختار ،3 جدو   اطلاعا  مطابق
 بازار و بسلالات  چندجانت   انحصلالاار  نیب،  1401 تا  1382  هایسلالاا   فاصلالاه  در ،رانیا از گیلاس   واردکننده

  گیلاس  یصلاادرات بازار  سلااختار  ،بررسلای مورد دوره ییابتدا  یهاسلاا  در  ک   یاگون ب   اسلات،  بوده مسلاهط
 بازار سلامت ب  ،1401 تا 1399 یهاسلاا  فاصلاه  در ،ادام  در و بوده  بسلات   چندجانت  انحصلاار باغه  رانیا

 سلاهم  ،1382  سلاا  در  ،اسلات مشلاخ  ک   گون همان  اسلات.  شلاده  تریانحصلاار  و  کرده  حرکت  مسلاهط
 درصلاد 67 و  32  برابرترتیب،  ، ب رانیا گیلاس  هواردکنند برتر ورکشلا  چهار  سلاهم مجموع و کشلاور  برترین
 و کشلاور  برترین سلاهم  ،کشلاور گیلاس   صلاادراتی بازار  شلادن  ترانحصلااری با سلاا  پایانی،  در ک   بوده

 است. کرده تغییر  درصد 94 و 69 ب ترتیب، ، ب ایران گیلاس  واردکننده برتر کشور چهار مجموع
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 بلاالقوه  هلادف  یبلاازارهلاا  نیترمنلااسلالالاب  یمعرف  و  هلادف  بلاازارهلاای  بنلادیاولویلات منظوربلا   اداملا ،  در
 خلا  در کشلالاور گیلاس   واردکننده یهاکشلالاور کردن  مشلالاخ  با ابتدا  ،رانیا  لاس یگ صلالادور برای
 شلالاامل) حاضلالار پژوهش در  رانیا  یدراتصلالاا  لاس یگ منتخب هدف  یبازارها  ،1382-1398  یهاسلالاا 

 ت،یکو  قزاقسلاتان،  عراق،  هند،  ،کنگهنگ  آلمان، ن،یبحر  جان،یآذربا  ا،یاسلاترال  افغانسلاتان،  یکشلاورها
 شلاایان  شلادند. انتخاب (انگهسلاتان و یعرب  متحده امارا   ترکمنسلاتان،  ،یترک   ،یروسلا  قطر، عمان، ،یمالز
  مورد  یهاسلالاا  یط  ،یجهان تجار  سلالاازمان  اطلاعا  و  آمار  اسلالااس   بر کشلالاورها  این ک  اسلالات ذکر

  مربوط نتایج .اندداده  اختصلااص  خود ب  را  رانیا  لاس یگ صلاادرا  درصلاد  95 از  شیب ،مجموع در  ،بررسلای
 است. شده ارائ  4 جدو  در ایران  صادراتی گیلاس   هدف کشورهای  بندیاولویت ب 

 ایران صادراتی گیلاس هدف کشورهای بندیاولویت  نتایج  -4 جدول

 کشور 
   صادرات از سهم میانگین

 ایران گیلاس
 تاکسونومی خروجی اساس بر اولویت اهمیت  ضریب

 2 84/0 38/3 افغانستان

 11 92/0 02/0×10-1 استرالیا 

 18 97/0 49/3 آذربایجان

 3 85/0 60/3 بحرین

 14 95/0 44/0 آلمان

 4 86/0 03/0 کنگ هنگ

 13 94/0 13/0 هند 

 8 91/0 89/15 عراق 

 9 91/0 52/1 قزاقستان 

 15 95/0 40/4 کویت 

 6 88/0 02/0 مالزی

 16 96/0 61/0 عمان

 7 88/0 51/1 قطر

 5 88/0 22/25 روسی  

 17 96/0 12/0 ترکی  

 10 92/0 16/8 ترکمنستان 

 1 80/0 17/25 امارا  

 12 92/0 22/1 انگهستان 

 پژوهش هاییافت  مأخذ:
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 در ک در پژوهش حاضلار، از آنجا  اسلاتفاده  مورد یتاکسلاونوم  افتیره درک   اسلات ذکر  ب   تزم
 در  هاکمین  حداکثر و حداقل  سلاطر، هر  ب   مربوط  یهاحداقل شلادن  مشلاخ  و متقارن  سیماتر لیتشلاک
 یهاداده و شلاد دییتأ  سلاتفادهمورد  اطلاعا   بودن  همگن ،گرفتند قرار شلادهنیتع  نییپا  و بات  حد  دامن 

 در  آنچلا  مطلاابق نشلالالادند.  حذف یبنلادتیلا اولو  و  لیلا تحه از رانیا  لاس یگ هدف  یکشلالالاورها از  دامکلا چیه
 ترکمنسلالاتان، عراق، عربی،  متحده امارا   روسلالای ، کشلالاورهای ،مطالع  مورد دوره طی  ،دهآم 4  جدو 
  ، 1/8  ،8/15  ،1/25  ،2/25  داشلاتن با ترتیب،، ب قطر و  قزاقسلاتان افغانسلاتان، آذربایجان، بحرین، کویت،

 را کشلاور  گیلاس  صلاادرا  از سلاهم  بیشلاترین  ،ایران صلاادرا  از سلاهم درصلاد  5/1 و  3/3  ،4/3  ،6/3  ،4/4
  این ،تاکسلالالاونومی  بندیاولویت  لحلاا   ب  اما  ؛اندداده  اختصلالالااص  خود ب   8139 تا  2138 دوره  طو  در

 هفتم و نهم دوم،  ،هجدهم  سلالاوم، ،پانزدهم ،دهم  هشلالاتم، او ، پنجم،  هایرتت  درترتیب، ، ب کشلالاورها
 امارا  ،شلالادهبررسلالای  گان ده  هایشلالااخ   ب  توج  با  ایران، بالفعل  هدف  بازارهای  بین در دارند. قرار

 کشلاور  این درصلادی  25  سلاهم  ب  توج  با و اسلات  ایران  گیلاس  صلاادرا  برای بازار  بهترینمتحده عربی  
 صلالاادرکنندگانعمهکرد  ک  شلالاودمی مشلالاخ  بررسلالای، مورد دوره  طو  در  ایران  گیلاس  صلالاادرا  از

 ،4  جدو  نتایج اسلااس   بر  ،نیهمچن .بوده اسلات مناسلاب هدف بازار  این انتخاب و شلاناسلاایی در  گیلاس 
 و بحرین  افغانسلالاتان، کشلالاورهای  بازار  جاذب   ،گان ده  هایشلالااخ  اسلالااس   بر ک   شلالاودمی مشلالاخ 

  اما بوده و  ایران صادراتی  گیلاس  بالفعل  بازارهای چهارم و  سوم دوم،  هایردهدر    ترتیب،، ب کنگهنگ
هشلاتم، ترتیب،  ، ب شلادهبررسلای هدف  هایکشلاور  بین در  ایران صلاادرا  در کشلاورها  این جایگاه  ،واقع در

  بازار،   جاذب   هایشاخ   اساس   بر  اولویت داشتن وجود  با ،کشور س   این و  است  بوده شلاشلام و شانزدهم
  بر  ،همچنین  اند.هب  خود اختصلااص داد را ایران گیلاس  صلاادرا  از درصلاد  هفت  حدود  ، تنهامجموع در

 از ک   شلاودمی مشلاخ   ،1396 سلاا  در  جهان  گیلاس   واردکننده  برتر  کشلاورهای  آمار  بررسلای اسلااس 
  های بازار  میان در انگهسلاتان و  روسلای  کشلاور دو فقط ،جهان  گیلاس  واردکننده  اصلاهی کشلاور بیسلات  میان
 و  22/25  ایران  گیلاس  صلاادرا  در  روسلای  سلاهم  بین، این  در ک  دارند  حضلاور کشلاور  صلاادراتی هدف
  . است  بوده  (92/0) درصد یک ب   نزدیک و ناچیز بسیار  ایران  گیلاس  صادرا  در  انگهستان کشلاور سلاهم

 در فعا  حضلاور برای شلاایسلات  اسلات ک  گیلاس، تولید زمین  در کشلاور باتی جایگاه ب  توج  با  ،بنابراین
 گیرد. صور ربط از سوی مسئوتن ذی تزم اقداما  ،محصو  این  واردکننده اصهی  کشورهای
 k بندیخوشلا   روش  از  ،ایران  صلاادراتی  گیلاس  هدف کشلاورهای  بندیخوشلا   منظورب   ،ادام  در
 با کشلاور گیلاس   هدف  بازارهای  بندیاولویت  مشلااب  ک   اسلات  ذکر  شلاایان  اسلات. شلاده اسلاتفاده  میانگین
  ی ها شلااخ   اسلااس   بر  نیز کشلاور  گیلاس   صلاادراتی  هدف  بازارهای  بندیخوشلا  تاکسلاونومی،  رهیافت
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  اساس  بر  ایران صادراتی س لایگ  هدف کشورهای بندیخوش   نتایج است.  گرفت   صور   یادشده  ةگانده
 است. دهآم 5 جدو  در  شدهتعیین  هایشاخ 

 ایران گیلاس صادراتی هدف کشورهای بندیخوشه  نتایج  -5 جدول

 کشور   هر به مربوط نیمرخ ضریب خوشه   هر به متعلق کشورهای میانگین  k بندیخوشه نتایج

 1 خوش 

 75/0 کنگ هنگ

 92/0 کویت 

 96/0 عربی  متحده امار 

 96/0 انگهستان 

 2 خوش 

 93/0 قزاقستان 

 97/0 مالزی

 97/0 روسی  

 97/0 ترکی  

 3 خوش 

 82/0 افغانستان

 65/0 آذربایجان

 85/0 هند 

 55/0 عراق 

 / 660 ترکمنستان 

 1 قطر 4 خوش 

 86/0 خوش   کل در نیمرخ ضریب میانگین

 پژوهش هاییافت  مأخذ:

 بندی خوش   ترینمناسب  میانگین،  k  بندیخوش   روش   اساس   بر  ،5  جدو   نتایج  مطابق
  ک    است  زمانی  ب   مربوط   شدهمعرفی  هایشاخ   اساس   بر   ایران   صادراتی   گیلاس   هدف  کشورهای
  کویت،  کنگ،هنگ  کشورهای  ک   یاگون  ، ب شوند  بندیتقسیم  خوش   چهار  در  ایران  هدف  بازارهای
  خوش   در  ترکی   و  روسی   مالزی،  قزاقستان،  کشورهای  او ،  خوش   در   انگهستان  و  عربی  متحده  امارا 
 تنهاییب   قطر  کشور  و  سوم  خوش   در  ترکمنستان  و  عراق  هند،  آذربایجان،  افغانستان،  کشورهای  دوم،
  86  نیمرخ  شاخ   ضریب  میانگین  ،خوش (  )چهار  حالت  این  در  ،همچنین  ؛دنگیر  قرار  چهارم  خوش   در

  ، بنابراین  دهند.می  نشان  را  شدهتعیین  خوش   ب   کشور  هر  تعهق  ،میانگین  طورب   ،ضرایب  این  است.  درصد
 و  سازدمی  متمایز  هاخوش   سایر  از  را  آنها   ک   دارند  مشاب   ییهاویژگی  هاخوش   از  کدام  هر  اعضای

  ک    است  تزم  رو،این   از  ؛ ودارند  نیاز  همان خوش   خاص  حمایتی  های بست    ب   خوش   هر  کشورهای
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 صادرا   توسع   راستای  در  مختهف  هایسیاست  کاربست  قالب  در  دولت  مداخلا   ییآکار  افزایش
 هدف  کشورهای  ک   یاگون ، ب  گیرد  صور   ة دیگرشدمعرفی  خوش   س   ب   توج   با  گیلاس   محصو 
 سران ،  درآمد  اقتصادی،  رشد  جغرافیایی،  فاصه   نظیر  هاییویژگی  نظر  از  ک   خوش   هر  درون  در  موجود
 کشورهای  با  را  تفاو   بیشترین   و  یکدیگر   با  را  شتاهت  بیشترین  شدهمعرفی  هایشاخ   سایر  و  قیمت
 .شوند برخوردار خود خوش  ویژه هایحمایت از دارند، دیگر هایخوش 

 پیشنهادها و بندیجمع
 کل از  درصلادی چهار سلاهم  داشلاتن و  2022 سلاا  در گیلاس  تن هزار  105 تولید با  ،ایران کشلاور

 خود  ب  را جهان در گیلاس   تولیدکننده  کشلالالاورهای  برترین  هفتم رتت  جهان،  در محصلالالاو  این تولید
 از  ، کشلالالاورلاس یگ  دیلا تول  نلا یزم  در  ایران  یبلاات   توان  رغمیعه  هملا ،  این  بلاا  اسلالالات.  داده  اختصلالالااص

 اریاخت در با ،متوسلاط طورب  و  هکردن مناسلاب  اسلاتفاده  محصلاو  نیا  صلاادرا  ن یزم در  خود  یهاتیظرف
  محصو   نیا  صادرا  ارزش   از  درصد 41/0  تنها  ،جهان  در لاس یگ  دیتول  از یدرصد 02/9  سهم  داشتن

 هدف یبازارها یبندتیاولو ب  توج  با  ک  شودیم  شنهادیپ رو،این از .است  داشت  اریاخت در  را جهان  در
  غا  یتته  رینظ  ییسلاازوکارها ثیح از  دارتیاولو  یبازارها با ارتتاطر در  یمطالعات  ران،یا  لاس یگ  یصلاادرات
 مقررا  و  اسلاتانداردها یارتقا  شلاده،ییشلاناسلاا هدف  یبازارها در  یتخصلاصلا  یهاشلاگاهینما یبرگزار  ،مؤثر

 صلاور   شلادهییشلاناسلاا  هدف  یبازارها در کنندگانمصلارف  ق یسلاه مطابق رپسلاندبازا یبندبسلات   و یبهداشلات
 در  یواردات  یتقاضلاا حفظ بهک  ،یسلاتن  یکاف  یصلاادرات  یبازارها  ب   ورود در تیموفق  صلارف ، زیراردیگ

 .است یجهان یبازارها در بقا ا یضرور از نگا  یادشده اعما  قیطر از بازارها آن
 بیانگر  ،دهآم 2 جدو آن در   نتایج ک  کشلاور  گیلاس   محصلاو   اسلاتانی تولید بازار  سلااختار  بررسلای

  این  تولید بازار شلادن  تررقابتی  مسلایر در حرکت ،آن  تتع  ب  و برتر تولیدکنندگان  انحصلااری  قدر  کاهش
 در ،الترز و رضلاوی خراسلاان قزوین، تهران، هایاسلاتان بین، این در ک  اسلات  بوده کشلاور در  محصلاو 

 طورب  کشلالاور، سلالاط  در گیلاس  تولیدکننده برتر هایاسلالاتان عنوانب  بودن  مطرح با ،هاسلالاا  اکثر
  دیگر، سوی از اند.داشت   اختیار در  را کشور در  محصو  این تولید بازار از درصد  شلاصت از بیش ،متوسلاط
 سلااختار ک   داد  نشلاان  1401 تا  1382 هایسلاا   فاصلاه  در  رانیا  گیلاس  یصلاادرات  بازار سلااختار یبررسلا 
 محدود تنها  رانیا  گیلاس  صلاادرا   ةعمد بخش  ،هرسلاال  و  نتوده برخوردار  تنوع از  رانیا  صلاادراتی بازار
 دابعا از را  یرانیا  صلالاادرکنندگان مخاطرة هدف یبازارها در ییگراتنوع عدم  نیا و  بوده کشلالاور  چند  ب 
  ب   یابیدسلات راسلاتای در  یدیتهد ،بهندمد  در  ،تینها در و داد خواهد  شیافزا  یصلاادرات مقدار و  متیق

   ی توصلالا  ،نیبنابرا  بود. خواهد  هامیتحر دیتشلالاد  مانند  خاص طیشلالارا  در ژهیوب  داریپا  یارز یدرآمدها
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  ب  توج   ضلامن ،حاضلار پژوهش جینتا  اسلااس   بر  داراولویت هدف  یبازارها ریسلاا  یمعرف  با ک  شلاودیم
 و  محدود هدف  بازار  بر تمرکز از  یصادرات بازار کشورها، نیا در  آن  حضلاور از  تیحما و  یخصلاوصلا  بخش
 .ه شودداد سوق بازارها ندیب یبخشتنوع یسو ب  هدف  یبازارها دیخر در  انحصار ،دهش خارج  یسنت

 در فعا   حضلاور و  رانیا کشلاور  لاس یگ مناسلاب  هدف  یبازارها  ییشلاناسلاا ، برایپژوهش  ادام  در
 جاذب   یهاشلااخ  از یاع مجمو اسلااس  بر  کشلاور  صلاادراتی این محصلاو  هدف  یکشلاورها  بازارها،  نیا

ک    داد  نشلالالاان ایران صلالالاادراتی  گیلاس  هدف  هایبازار  یبندتیاولو نتایج شلالالادند.  یبنلادتیلا اولو بازار
 کشلاور، در  لاس یگ  محصلاو  صلاادرا   موجود  تیوضلاع از  آمدهدسلاتب   اطلاعا   اسلااس   بر نک یا رغمیعه

  ، 1/25  ،2/25  سلاهم  داشلاتن باترتیب، ، ب نیبحر و تیکو ترکمنسلاتان، عراق، امارا ،   ،یروسلا  کشلاورهای
 تا  1382 دوره  طو  در را  رانیا  لاس یگ  صلاادرا   از  سلاهم  نیشلاتریب  ،یدرصلاد  6/3 و  4/4  ،1/8  ،8/15

 مورد منتخب هایکشور نیب شدهیمعرف  ةگانده  یهاشاخ   اساس   بر  اند،داده  اختصاص ودخ  ب   1398
 .ندبرخوردار  تیاولو نیباتتر ازترتیب،  ، ب کنگهنگ  و  نیبحر افغانسلالاتان، امارا ،  یکشلالاورها مطالع ،
 واردکننده یاصلاه کشلاور  بیسلات  انیم از ک  شلاد مشلاخ   ،شلادهانجام  یهایبررسلا  اسلااس   بر  ،نیهمچن

  ی صادرات هدف یهابازار  انیم  در  انگهستان  و   یروس آلمان،  کنگ،هنگ  کشور چهار  فقط جهان لاس یگ
 کشلاور سلا  سلاهم  ،(یدرصلاد  32 سلاهم داشلاتنبا  )   یروسلا   یاسلاتثنا ب   از آن میان، ک  دارند  حضلاور کشلاور
 صلاادرکنندگان ک  اسلات آن  گویای نکت   نیا  .اسلات  بوده  زیناچ اریبسلا   رانیا  لاس یگ صلاادرا  در  دیگر

 لاس یگ صلاادرا  و اندنکرده ارسلاا  یینها یاصلاه کنندگانمصلارف  ب  را خود  محصلاو   رانیا در  لاس یگ
 با و  یتصلاادف صلاور ب  بیشلاتر و  نگرفت   صلاور   یاصلاول و مدون یابیبازار راهترد کی  چارچوب در کشلاور

  شلاودیم  شلانهادیپ رو،این از اسلات.  بوده داریخر  یکشلاورها  با کیاهماتید و یاسلا یسلا   روابط پذیری ازریتأث
 و  دیجد هدف  یبازارها  ب  محصلاو   نیا  ،جیتدرب   ،مناسلاب  یالمههنیب یابیبازار  یهاتیفعال انجام  با ک 
 عراق، ،بحرین)  نییپا  تیاولو  با بالفعل  یبازارها در رانیا یصلالاادرات  سلالاهم از  ،مقابل در و صلالاادر  نوپا

  اسلااس  بر  کشلاور  گیلاس   صلاادراتی هدف  بازارهای یبندخوشلا  جینتا شلاود. کاسلات  (تیکو و ترکمنسلاتان
 قرار هدف  یجاب  توانیم صلاادرا ، یبرا  یزیربرنام  در ک   داد  نشلاان نیز بازار  جذابیت  هایشلااخ 

 پرداختن  یجاب   ک  یمعن  نی، بدداد  قرار  متنا  را  هدف  یکشورها یهاخوش   ،واردکننده یکشورها  دادن
 در ابزارها  نیا  واردکننده، کشلاور  هر در  یصلاادرات  یبازارها  ب   ورود برای یاسلاتیسلا   یابزارها انتخاب  ب 

 هم با توج   قابل  شلاتاهت   ابزارها یسلاا، چ خوشلا  هر  در ک   یاگون شلاود، ب  ارائ  همگن خوشلا  چهار
 باشند. داشت  وجود مشخ  هایزیتما هاخوش  نیب ،حا  نیع در و داشت 
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